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ABSTRAK

Jusi Haliyah /21 2012 151/ Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang

Rumusan masalah adalah Bagaimanakah pengaruh kualitas produk dan
Harga terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mio Soul GTdi Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Jenis penelitian ini
menggunakan jenis Asosiatif. Jumlah sampel adalah 100 Mahasiswa Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammdiyah Palembang.

Bedasarkan hasil analisis hasil pengujian hipothesis penelitian pada tingkat
kepercayaan 95% menunjukan terdapat pengaruh variabel Kualitas Produk dan
Harga terhadap Keputusan Pembelian Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang di Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Palembang secara signifikan. Persamaan regresi
linear berganda Y = 2,154 + 0,742 X; + 0, 301 X, dari hasil uji hipotesis secara
simultan terdapat pengaruh nilai (42,270) > Fupe (3,94) artinya Kualitas Produk
dan Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. dan secara parsial
terdapat pengaruh Kualitas Produk dan Harga masing-masing terhadap Keputusan
Pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Palembang. Nilai yang didapat dari uji parsial X,
thitung (8,694) > tiaper (1,985) berpengaruh secara positif terhadap Y, dan untuk X,
thiung (3,671) > tube (1,985)  berpengaruh secara positif terhadap Y artinya
Kualitas Produk dan Harga berpengaruh secara parsial terhadap Keputusai

Pembelian.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

JusiHaliyah / 21 2012 151 / The Influence of Product Quality and Price on Purchasing
Decision of Mio Soul GT Motorcycle at the Faculty of Economics and Business, University
of Muhammadiyah Palembang

The problem of this study was how the influence of product quality and price on purchasing decision of
Mio Soul GT motorcycle at the Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah
Palembang. This study was an associative study. The sample was 100 students’ Faculty of Economics and
Business, University of Muhammadiyah Palembang.

Based on 95% significant level showed that there was any significant influence of product quality and
price on purchasing decision of Mio Soul GT motorcycle at the Faculty of Economics and Business,
University of Muhammadiyah Palembang. The Multiple linear regression Y = 2.154 + 0.742 X1 + 0, 301
X, simultaneously there was the influence of the value of F-test (42,270) > F-table (3,94), means that the
product quality and price gave the influence on purchasing decision and partially there was the influence
of each product quality and price on puchasing decision of Mio Soul GT motorcyle at the Faculty of
Economics and Business, University of Muhammadiyah Palembang. The value that was obtained from
the partial test of Xt.. (8,694)> t..(1,985), gave the positive influence on Y, and for Xit.. (3,671) <tt..
(1,985) gave positive influence on Y, means that Product Quality and Price partially gave the influence on
the Purchasing Decision

Key words: Product Quality, Price and Purchase Decision.



BAB I

PEMBAHASAN

A. Latar Belakang Masalah

Secara umum pemasaran merupakan sebuah bagian inti dari kegiatan yang
memiliki nilai ekonomi. Kegiatan ini membantu kegiatan tersebut untuk
mendapatkan keuntungan yang akan menyebabkan sebuah perusahaan
mendapatkan peningkatan keuangan dari hasil menjual produk yang mereka
hasilkan. Selain itu, pemasaran juga dianggap sebagai sebuah proses yang
mampu untuk menerjemahkan antara kebutuhan yang diinginkan konsumen.
Dengan demikian, produk yang akan dihasilkan bisa sesuai dengan kebutuhan
tersebut dan pada akhimya akan dikonsumsi oleh konsumen melalui sebuah

proses transaksi jual beli.

Pentingnya pemasaran menjadi sebuah kebutuhan yang utama bagi usaha
bisnis untuk bisa terus eksis dan berkembang yaitu pemasaran dapat
menginformasikan sebuah produk kepada konsumen. Pemasaran yang semakin
gencar akan membuat semakin banyak orang yang tahu dengan produk usaha
bisnis tersebut, dan kemungkinan besar ketertarikan para pelanggan akan

memperbesar angka penjualan perusahaan.

Banyak kajian dapat dipelajari tentang pemasaran.Salah satunya perilat
konsumen. Perilaku konsumen adalah tindakan yang langsung

dalammendapatkan, mengkonsumsi dan  menghabiskanproduk  atau



jasatermasuk proses yang mendahului dan mengikuti tindakan ini. Seorang
konsumen akanmelihat suatu produk berdasarkan kepada karakteristik, ciri-ciri
atau atribut produk tersebut. Misalnya bagi konsumen sepeda motor maka
motor tersebut harus memiliki kualitas produk yang baik, harga yang sesuai
dengan jenis produk. Kualitas produk yaitu kemampuan suatu barang untuk
memberikan hasil atau kinerja yang sesuai melebihi dari apa yang diinginkan.

Harga adalah jumlah uang yang dibebankan untuk sebuah produk dan jasa.

Faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian adalah produk
(Product), Harga (Price), Lokasi (Place) dan Promosi (Promotion).Produk
adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan ke suatu pasar untuk memenuhi
keinginan atau kebutuhan.Harga merupakan jumlah uang yang dibebankan
untuk sebuah produk dan jasa.Lokasi merupakan suatu tempat dimana hasil
produk perusahaan berada. Lokasi akanikut berperan dalam menentukan
kesuksesan suatu usaha karena lokasi akan berpengaruh terhadap besarnya
pasar potensial yang akan dicapai oleh suatu perusahaan. Promosi merupakan
salah satu variabel marketing mix yang memiliki peran penting bagi perusahaan

dalam upaya memasarkan produk atau jasa.

Menurut Kotler (2010:49) kualitas produk adalah kemampuan suatu
barang untuk memberikan hasil atau kinerja yang sesuai melebihi dari apa yang

diinginkan konsumen.

Kotler dan Amstrong (2011: 345) mengatakan bahwa harga adalah jumlah

uang yang dibebankan untuk sebuah produk atau jasa.lebih luas lagi,



hargaadalah jumlah nilai yang konsumen pertukarkan untuk me:

manfaat dari memiliki atau menggunakan produk ataujasa

Keputusan pembelian menurut Kotler dan Amstrong (2011: 226)
merupakan kegiatan individu yang secara langsung terlibat dalam mendap: 1

dan mempergunakan barang yang ditawarkan.

Pasar sepeda motor yang ada pada beberapa merek anggota Asccin i
Sepeda Motor Indonesia (AISI), memiliki beberapa produsen yang mem '
pangsa pasar Indonesia yang sangat besar dan terus bersaing, diantaranya
Honda, Yamaha, Suzuki . Jenis sepeda motor ataupun tipe yang diproduksi di
Indonesia pada dasarnya terbagi menjadi tiga jenis yaitu motor bebek, motor

skutik atau matic otomatis dan motor sport.

Persaingan sepeda motor jenis maticperlu mendapat perhatian, terutama
konsumennya yang membutuhkan informasi yang akurat mengenai ..,
motormatic Mio  Soul GTmerupakan produk sepeda motor 7
Yamaha.Brand Mio Soul GT masih dibawah brand produsen Jepang lainnya,
seperti Suzuki dan Honda. Tetapi Mio Soul GT memiliki keunggulan tersendiri
dari motor merek lainnya seperti mengacu pada mesin, performance, rarc!
dan teknologi terbaruyang tersedia, tidak hanya tampilan dan mesinnya yang
baru Yamaha juga membekali Mio Soul GT ini dengan sejumlah fitur
Unggulan. Beberapa diantaranya adalah smart side stand switch ketika stanaar,
speedometer dengan desain baru dan indicator, bagasi yang cukup v

dan headlamp dan lampu sein berdesain segar.



PT Yamaha Motor Indonesia (YMI) mencatat hasil penjualan cukup
gemilangdi empat bulan awal 2014. Berdasarkan data dari Okezone terima,
total penjualan Mio Soul GT selama periode Januari hingga Mei 2014
mencapai 144.262 unit.Penjualan sepeda motor Mio Soul GT dipasar nasional
terus tumbuh. Pada Januari 2014 tercatat sebanyak 8.188 unit telah
terjual,Februari mencapai 12.226, Maret sedikit menurun dengan peroleh--
10.127 unit dan April melonjak tajam denganpencapaian 16.241 unit.Mio Soul
GT menjadi penyumbang paling tinggi dengan penjualan mencapai 13.751

unit.(www.okezonenews.com)

Tabel 1.1

Pendapat konsumen terhadap sepeda motor Mio Soul GT

NO Indikator Jawaban Konsumen Jumlah |
Setuju Tidak setuju
1| Kualitas produk sepeda 17 13 30
motor Mio Soul GT bagus
2 | Sepeda Motor Mio GT 11 19 30
hemat bahan bakar
minyak
3 | Harga sepeda motor Mio 16 14 30
Soul GT terjangkau
4 | Sepeda Motor Mio Soul 13 17 30
GT memberikan potongan
harga pada saat pembelian
di akhir tahun |

Sumber : Hasil Wawancara, 2016

Berdasarkan tabel 1 di atas tampak konsumen sepeda motor Mio Sou!
setuju bahwah kualitas produk sepeda motorSoul GT bagus. Sedangkan untu!
bahan bakar minyak sepeda motor mio soul GT boros, dari segi harga sepeda

motor mio soul GT ini terjangkau berdasarakan dari hasil wawancara. Pada



http://www.okezonenews.com

akhir tahun biasanya perusahaan Yamaha memberikan potongan harga pada

konsumen yang melakukan pembelian sepeda motor mio soul GT.

Berdasarkan fenomena yang dijelaskan, maka penelitian ini berjudul
Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda
Motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas

Muhammadiyah Palembang.

. Rumusan Masalah

Bagaimanakah pengaruh kualitas produk dan Harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Mio Soul GTdi Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Palembang..

. Tujuan Penelitian

Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan Harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Palembang,.
. Manfaat Penelitian

1. Bagi Peneliti

untuk mengaflikasikan ilmu yang telah diperoleh selama menempuh
pendidikan di perguruan tinggi Universitas Muhammadiyah Palembang
dengan membuat laporan penelitian secara ilmiah dan sistematis khususnya

dalam konsentrasi pemasaran.



2. Bagi Almamater

member kontribusi dan tambahan referensi untuk penelitian selanjutnya,

khususnya penelitian yang memiliki tofik relative sama.

3. Bagi Perusahaan

penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan kepada para produsen
dalam penjualan Sepeda Motor Mio Soul GT agar lebih memperhatikan

kebutuhan konsumen sehingga dapat mempertahankan konsumen.



BAB II

KAJIAN PUSTAKA

A. Penelitian Sebelumnya

Penelitian sebelumnya pernah dilakukan oleh Tri Sidarwanto (2015)
dengan judul Pengaruh Harga dan Kualitas Terhadap Keputusan Pembelian
Motor Yamaha Vixion di Dieler Mataram Sakti Kabupaten Nganyuk. Rumusan
masalahnya apakah ada Pengaruh Harga dan Kualitas Terhadap Keputusan
Pembelian Motor Yamaha Vixion di Dieler Mataram Sakti Kabupaten Ngayuk.
Adapun tujuannya untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas terhadap
keputusan pembelian motor Yamaha Vixion di Dealer Mataram Sakti
Kabupaten Ngayuk. Jenis penclitian ini adalah deskriptif. Variabel yang
digunakan adalah harga, kualitas dan keputusan pembelian. Populasi penelitin~
mengacu pada data dari dieler Mataram Sakti tahun 2015 yang meliputi
wilayah Kabupaten Nganjuk. Sampel yang digunakan sebanyak 135 responden
yang diambil dari masyarakat yang pernah membeli motor Yamaha Vixion di
Dealer Mataram Sakti Kabupaten Nganyuk dengan menggunakan tekniksimpic
random sampling. Data yang digunakan adalah data primer dengan teknik
pengumpulan data kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah reeresi
linier berganda. Hasil penelitian dengan menggunakan uji t menunjukan bahwa
harga motor Yamaha Vixion mempunyai pengaruh signifikan terhadap kepuie..
pembelian sepeda motor Yamaha Vixion pada Dealer Mataram Sakti Nganjuk

yakni sebesar 7,369 dengan nilai signifikansi 0.000, maka nilai signifikansi




tersebut lebih kecil dari taraf signfikansi 0.05. Sedangkan kualitas mempengaruhi
keputusan pembelian sebesar 4,177 dengan nilai signifikansi 0.000, maka nilai signifikansi
tersebut lebih besar dari taraf signfikansi 0.05. Jika ditinjau dengan hasil
penelitian dengan uji F menunjukkan bahwa harga dan kualitas berpengaruh signifikan
secara simultan yakni sebesar 70,534 dengan nilai signifikansi sebesar 0.000 dii: -+
lebih kecil dari taraf signifikansi=0,05

Penelitian sebelumnya juga pernah dilakukan oleh Farihzal (2011) dengz-
judul Pengaruh Sikap dan Norma Subyektif Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Sepeda Motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Rumusan masalahnya
adakah Pengaruh Sikap dan Norma Subyektif Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Sepeda Motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Adapun tujuannya untuk
membuktikan dan menganalisis pengaruh sikap dan norma subyektif terhadap
keputusan pembelian produk sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Jenis
penclitian ini adalah asosiatif. Variabel yang digunakan adalah sikap, nor
subyektif dan minat beli konsumen. Populasi yang digunakan adalab
masyarakat Surabaya. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 110
responden calon pembeli sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya dengan
menggunakan teknik purposive sampling. Data yang digunakan adalah "o
primer dengan teknik pengumpulan data kuesioner. Teknik analisis yang
digunakan adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan &
hipotesis satu yang menyatakan bahwa diduga sikap berpengaruh positif
terhadap minat beli konsumen produk sepeda motor Yamaha Scorpio di

Surabaya, dapat diterima dan hipotesis 2 yang menyatakan bahwa diduga




bahwa norma sunyektif berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen

produk sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya dapat diterima.

B. Landasan Teori

Agar dapat memahami perilaku konsumen yang baik diperlukan suatu

kerangka model yang merupakan penyederhanaan keadaan nyata serta secara

jelas menerangkan proses pengambilan keputusan. Dengan model yang

diharapkan dapat membantu analisis untuk berfikir secara logis dan sistematis.

Perilaku konsumen adalah tindakan yang langsung dalam mendapatkan,

mengkonsumsi dan menghabiskan produk atau jasa, termassuk proses yang

mendahului dan mengikuti tindakan ini. (Ujang Sumarwan,2011:04)

Tabel 11.1

M odel Perilaku Konsumen

Gambar 1

Rangsangan
Pemasaran

Produk
Harga
Distribusi
Komunikas:

Rangsangan
Lain

Ekonomi
Teknolog
Politik
Budava

Psikologi
Konsumen

Mlotivas:
Persepsi
ANlemori

Menurut Kotler (2009:178), Model Perilaku Konsumen

Karateristik
Konsumen
Budava
Sosial
Pribada

Proses
Keputusa
Pembelian

Pengenalan
Mfasalah

Pencarian
Alternauf

Evaluasi
Alternatif

Keputusan
Pembelian

Y

Keputusan —l
Pembelian

Pihhar
Produk
Pilihan
Adlerek
Pilihan
Pent
Jumlah |
Pembelian
Waktu |
Pembelian |
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1. Faktor-faktor yang mempengaruhi Perilaku Konsumen

Perilaku konsumen sangat dipengaruhi oleh keadaan dan situasi lapisan
masyarakat dimana ia dilahirkan dan berkembang. Ini berarti konsumen
berasal dari lapisan masyarakat atau lingkungan yang berbeda akan
mempunyai penilaian, kebutuhan, pendapat, sikap, dan selera yang berbeda-
beda, sehingga pengambilan keputusan dalam tahap pembelian al--
dipengaruhi oleh beberapa faktor. Faktor yang mempengaruhi perils’
konsumen menurut Kotler (2008:25) terdiri dari:

a. Faktor Kebudayaan. Faktor kebudayaan berpengaruh luas dan mendalam
terhadap perilaku konsumen. Faktor kebudayaan terdiri dari: budaya,
subbudaya, kelas sosial,

b. Faktor Sosial. Selain faktor budaya, perilaku seorang konsumen
dipengaruhi oleh faktor-faktor sosial seperti kelompok acuan, keluarga
serta status sosial.

c. Faktor Pribadi. Faktor pribadi yang memberikan kontribusi terh»d -
perilaku konsumen terdiri dari: usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan
danlingkungan ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri.

d. Faktor Psikologis. Pilihan pembelian seseorang dipengaruhi oleh empat
faktor psikologi utama yaitu motivasi, persepsi, pembelajaran, serta

keyakinan dan pendirian.




11

2. Faktor Pribadi

Menurut Kotler (2005:232) faktor pribadi didefinisikan sebagai
karakteristik psikologis seseorang yang berbeda dengan orang lain yang
menyebabkan tanggapan yang relatif konsisten dan bertahan lama terlia. |
lingkungan.

Menurut Kotler (2009:172) Faktor pribadi meliputi usia dan ... .
dalam siklus hidup dan nilai. Karena banyak dari karakteristik im1 vang
mempunyai dampak yang sangat langsung terhadap perilaku konsumen,
penting bagi pemasar untuk mengikuti mereka secara seksama.

a. Usia dan tahap siklus hidup produk
Orang mengubah barang dan jasa yang mercka beli sepanjang hidup
mereka. Selera makanan, pakaian, perabot pasti mengalami per:i-"
sepanjang hidupnya. Konsumsi juga dibentuk oleh siklus hidup dan
keluarga, usia serta jenis kelamin dalam rumah tangga pada saat waktu
tertentu.

b. Keadaan Ekonomi
Pekerjaan seseorang mempengaruhi barang dan jasa yang mercka
Pekerja keras cenderung membeli pakaian kerja yang kuat, sementara
eksekutif membeli pakaian bisnis.

c. Kepribadian dan konsep diri
Setiap orang nempunyai karakteristik pribadi yang mempengaruhi

perilaku pembelinya. Kepribadian adalah sekumpulan sifat psikulogis



manusia yang menyebabkan respon yang relatif konsisten. Se-
konsep diri merupakan cara konsumen memandang diri sendiri.

d. Gaya Hidup
Gaya hidup adalah pola hidup seseorang didunia yang tercermin dalam
kegiatan, minat dan pendapat. Gaya hidup memotret interaksi se«

secara utuh dengan lingkungannya.

. Kualitas produk

Produk memiliki arti penting bagi perusahaan karena adanya produk,
perusahaan tidak akan melakukan apapun dari usahanya. Pembeli akan
membeli produk kalau merasa cocok, oleh karena itu produk harus
disesuaikan dengan keinginan ataupun kebutuhan pembeli agar pemasar
produk berhasil.

Menurut Kotler dan Keller (2009: 272), kualitas (Quality) adalah salah
satu sarana positioningutama pemasar.Kualitas mempunyai dampak
langsung pada kinerja produk atau jasa, oleh karena kualitas berhubungan
erat dengan nilai dan kepuasan pelanggan.Dalam arti yang sempit, kualitas
bisa didefinisikan sebagai bebas dari kerusakan.Tetapi sebagian '
perusahaan yang berpusat pada pelanggan melangkah jauh mc’
definisi sempit ini.Justru meraka mendefinisikan kualitas berdasarkan
penciptaan nilai dan kepuasan pelanggan.

Menurut Kotler dan Keller (2009: 19) produk adalah ya~- 1
kepasar untuk dibeli, digunakan dan dikonsumsi oleh seluruh masyarakat

agar dapat memuaskan keinginan dan kebutuhan.
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Produk menurut Fandy Tjiptono (2008: 92) adalah segala sesuatu yang
dapat ditawarkan produsen untuk diperhatikan, diminta, dicari, dibeli,
digunakan atau dikonsumsi pasar sebagai pemenuh kebutuhan dan
keinginan pasar yang bersangkutan meliputi barang fisik, seperti sepeda
motor Mio Soul GT.

Menurut Kotler (2010:49) kualitas produk adalah kemampuan suatu
barang untuk memberikan hasil atau kinerja yang sesuai melebihi dari apa
yang diinginkan konsumen.

Ada dua jenis pengetahuan produk menurut Ujang Sumarwan (2011:
149), vaitu:

a. Pengetahuan atribut produk

Atribut suatu produk dibedakan kedalam atribut fisik atau atribut
abtrak.Atribut fisik menggambarkan ciri-ciri fisik dari suatu produk,
misalnya ukuran suvatu produk.Atribut abstrak menggambarkan

karakteristik dari suatu produk.
b. Pengetahuan manfaat produk

Pengetahuan tentang manfaat produk adalah penting bagi konsumen,
karena pengetahuan ini akan mempengaruhi keputusan pembelianya.
Konsumen sering kali berfikir mengenai manfaat yang ia rasakan jika
membeli atau mengkonsumsi sebuah produk.

Adapun indikator dari kualitas produk menurut Fandy Tjiptone

(2011:25)terdiri dari:
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1) Daya Tahan (durability)

Yang berarti berapa lama atau unsur produk yang bersangkutan
bertahan sebelum produk tersebut harus diganti.Semakin besar
frekuensi pemakaian konsumen terhadap produk maka semakin besar

pula daya tahan produknya.

2) Estetika ( aesthetics)

Berhubungan dengan bagaimana penampilan produk bisa dilihat

bentuk suatu produk.
3) Kinerja (performance)

Dalam Kamus Umum Bahasa Indonesia, kinerja adalah apa yang
dicapai atau prestasi kerja yang terlihat. Kinerja yang dalam bahasa
inggrisnya adalah performancediartikan sebagai daya guna, prestasi,

atau hasil.
4) Fitur (features)

Yaitu karakteristik yang dirancang untuk menyempurnakan fungsi

produk atau penambahan ketertarikan konsumen terhadap produk.

4. Harga
Kotler dan Amstrong (2011: 345) mengatakan bahwa harga adalah

jumlah uvang yang dibebankan untuk scbuah produk atau jasa.Lebih luas
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lagi, harga adalah jumlah nilai yang konsumen pertukarkan untuk
mendapatkan manfaat dari memiliki atau menggunakan produk atau jasa.

Suatu perusahaan memproduksi produk yang sesuai dengan keinginan
dan kebutuhan konsumen agar dapat memperoleh pangsa pasar dan
keuntungan (profit).Selain memperhatikan keinginan dan kebutuhan
konsumen, produsen harus memerhatikan pula harga jual produknya
tersebut. Ada beberapa produk yang dijual dengan harga yang sangat tinggi
dan ada pula produk yang dijual dengan harga yang sangat rendah.Dalam
hal menentukan factor yang paling dominan terhadap penentuan harga,
manajer melakukan pertimbangan terhadap banyak hal. (Sunardi dan Anita,
2015: 191)

Sebagaian konsumen tidak memiliki keahlian atau informasi yang
mereka perlukan untuk mengetahui apakah merecka membayar harga yang
pantas. Mereka tidak memiliki waktu, kemampuan, atau kecenderungan
untuk meneliti merek atau toko yang berbeda, membandingkan harga, dan
mendapatkan tawaran terbaik. Sebagai gantinya, mereka dapat bergantung
pada petunjuk tertentu yang menandakan apakah harga itu tinggi atau
rendah. Misalnya, fakta bahwa sebuah produk dijual didepartement store
yang bergengsi mungkin menandakan bahwa produk itu layak mempunyai

harga yang tinggi. (Philip dan Amstrong, 2008:13)
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Indikator dari harga menurut Kotler (2010: 35) terdiri atas:
1) Garansi
Garansi ditunjukkan untuk meyakinkan konsumen bahwa produk
dalam keadaan baik atau bebas dalam kerusakan, akibat dari ketidak
telitian pengerjaan atau penggunaan material yang kurang baik yag
berlaku untuk menjaga waktu tertentu.
2) Potongan harga
Potongan harga adalah pengurangan harga yang diberikan produsen

kepada konsumen.
Tujuan penetapan harga adalah:

1) Mendapatkan keuntungan sebesar-besarnya dengan menetapkan harga
yang kompetitif maka perusahaan akan mendulang keuntunge:
optimal.

2) Mempertahankan perusahaan dari marjin perusahaan yang didapat
perusahaan akan digunakan untuk biaya operasional perusahaan.

3) Menguasai pangsa pasar dengan menetapkan harga rendah disbanding

pesaing.
Strategi penetapan harga adalah:

1)  Penetapan harga geografis
Penetapan harga geografis mengaharuskan pen
memutuskan bagaimana penetapan harga untuk pelanggan diberbagai

lokasi dan negara.




2)

3)

4)

5)

6)
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Potongan harga (discount)

Perusahaan umumnya akan memodifikasi harga dasar mereka untuk
mengetahui pelanggan atas tindakan-tindakannya seperti pembayaran
awal, volume pembelian, dan pembelian diluar musim. ‘Bentuk
penghargaan ini berupa pembelian discount.

Penetapan harga diskriminasi

Penetapan harga ini terjadi jika perusahaan menjual produk dan jasa
dengan dua harga atau lebih yang tidak mencerminkan perbedaan biaya
secara proforsional.

Penetapan harga promosi

Dalam kondisi-kondisi tertentu, perusahaan akan menetapkan harga
sementara untuk memproduksinya dibawah daftar dan kadang-kadang
dibiayainya. Penetapan harga promosi menilai beberapabentuk antara
lain kerugian, hatga peristiwa khusus, perjanjian garansi,
pelayanan.

Sistem Pembayaran

Berhubungan dengan bagaimana konsumen akan membayar v~
produk yang aka dibeli. Biasanya dalam bentuk tunai
kredit,tergantung keputusan organisasi. .

Kepastian Harga

Harga sering dijadikan sebagai indikator kualitas
konsumen.Misalnya bila ada barang atau jasa yang harganya mahal,

maka konsumen cenderung beranggapan bahwa barang atau jasa




tersebut kualitasnya baik.Tingkat harga suatu barang dengan yang
lainnya sejenis terkadang memiliki perbedaan, hal ini berdasarkan
faktor-faktor penyebabnya.Harga yang diharapkan konsumen untu!:
sebuang barang adalah nilai dengan hasil jasa yang ditawarkan.
Faktor-faktor yang mempengaruhi tingkat harga.Terdapat banyak faktor
yang mempengaruhi perusahaan dalam menetapkan tibgkat harga bagi
produknya. Faktor-faktor yang mempengaruhi tingkat harga antara lain:

a. Kurva permintaan.

Kurva yang menunjukkan tingkat pembelian pasar pada berbagai
harga.Kurva tersebut menjumlahkan reaksi berbagai individu yang
memiliki kepekaan pasar yang beragam.Langkah pertama dalam
memperkirakan permintaan adalah memahami faktor-faktor yang
mempengaruhi harga pembeli.

Faktor yang mempengaruhi permintaan. Kotler (2002: 522) yaitu:

1) Pengaruh nilai unik.
Pembeli kurang peka terhadap harga jika produk tersebut lebih
bersifat unik.

2) Pengaruh kesadaran atas produk pengganti.
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika mercka tidak
menyadari adanya produk pengganti.

3) Pengaruh perbandingan yang sulit.
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika mereka dapat

dengan mudah membandingkan kualitas barang pengganti
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4) Pengaruh pengeluaran total
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika pengeluaran
tersebut semakin rendah dibandingkan biaya total produk akhirnyz.

5) Pengaruh manfaat akhir
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika pengeluaran
tersebut semakin kecil dibandingkan biaya total produk akhir.

6) Pengaruh biaya yang dibagi
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika sebagian biaya
ditanggung pihak lain.

7) Pengaruh investasi tertanam
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika produk terscbut
digunakan bersama dengan aktiva yang telah dibeli sebelumya.

8) Pengaruh kualitas harga
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika produk tersebut
dianggap memiliki kualitas.

9) Pengaruh persediaan
Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika mereka tidak dapat
menyimpan produk tersebut.

. Biaya

Biaya merupakan faktor dalam menentukan harga minin.

harus ditetapkan agar perusahaan tidak mengalami kerugian. Perusahaan
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ingin menetapkan harga yang dapat menutup biaya produksi, distribusi,

dan penjualan produknya termasuk pengembalian yang memadai atas

usaha dan resiko

Biaya perusahaan ada dua jenis yaitu:

1) Biaya tetap adalah biaya-biaya yang tidak dipengaruhi oleh produksi
atas penjualan. Perusahaan harus membayar tagihan bulanan untuk
sewa, gaji karyawan, dan lainnya.

2) Biaya variabel adalah biaya yang tidak tetap dan akan berubah
menurut level produksi. Biaya ini biasa disebut biaya variabel karena
biaya totalnya berubah sesuai dengan jumlah unit yang diproduksi.

. Persaingan

Persaingan dalam suatu industri dapat dianalisis berdasarkan faktor-

faktor seperti:

1) Jumlah perusahaan dalam industri
Bila hanya ada satu perusahaan dalam industri, maka secara teoritis
perusahaan yang bersangkutan bebas menetapkan harganya
seberapapun.

2) Ukuran relatif setiap perusahaan dalam industri
Bila perusahaan memiliki pangsa pasar yang besar, maka perusahaan
yang bersangkutan dapat memegang insiatif perubahan hargar .

3) Diferensiasi produk
Apabila perusahaan berpeluang melakukan diferensiasi dalam

industrinya, maka perusahaan tersebut dapat mengendalikan aspek
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penetapan harganya, bahkan sekalipun perusahaan itu kecil dan
banyak pesaing dalam industri.
4) Kemudahan untuk masuk (ease ofenty) dalam industri
Jika svatu industri mudah untuk dimasuki, maka perusahaan yang
sudah ada maka akan sulit mempengaruhi atau mengendalikan iy ..

d. Pelanggan

Permintaan pelanggan didasarkan pada beberapa faktor yang saling
terkait bahkan sering kali sulit memperkirakan hubungan anyar factor

secara akurat.

5. Keputusan Pembelian
a. Definisi Proses Pengambilan Keputusan Membeli
Menurut Kotler dan Amstrong (2006:181) keputusan peitiveiii
adalah tahap dalam pengambilan keputusan pembelian dimana !
benar-benar membeli. Pengambilan keputusan merupakan suatu keoiatan
individu yang secara langsung terlibat dalam mendapatkan dan
mempergunakan barang yang ditawarkan.

b. Tahap Proses Pengambilan Keputusan Pembelian

Kotler dan Keller (2009:185) bahwa ada lima tahapan dalam proses
pengambilan keputusan pembelian yang dapat digamib.

berikut :




Tabel 11. 2

Mode Lima Tahap Proses Pembelian Konsumen

Pengenalan
kebutuhan

Pencarian

informasi

Evaluasi

"1 alternatif

Keputusan
pembelian

1) Pengenalan Masalah

Model Lima Tahap Proses Pembelian Konsumen
Sumber: Kotler dan Keller (2009: 185)

v

oermher-

Proses pembelian dimulai ketika pembeli menyadari suatu masaiaii

atau kebutuhan yang dipicu oleh rangsangan internal dan eksternal.

Dengan rangsangan internal, salah satu kebutuhan normal seseorang

rasa lapar, haus naik ketingkat maksimum dan menjadi dorongan atau

kebutuhan bisa timbul akibat rangsangan eksternal.

2) Pencarian Informasi

Ternyata konsumen sering mencari jumlah informasi yang terba.. .

Keadaan pencarian yang lebih rendah disebut perhatian tajam. pada

tingkat ini seseorang hanya menjadi lebih reseptif terhadap informasi

tentang sebuah produk. Pada tingkat berikutnya, seseorang dapat

memasuki pencarian informasi aktif: mencari bahan bacaan, menelpon

teman, melakukan kegiatan omline, dan mengunjungi toko untuk

mempelajari produk tersebut. Sumber informasi terdiri dari empat

kelompok:




a) Pribadi: Keluarga, teman, tetangga, rekan.

b) Komersial: iklan, situs web, Wiraniaga, penyalur, kemasan,
tampilan.

¢) Publik: Media massa, organisasi pemeringkat konsumen.

d) Eksperimental: Penanganan, pemeriksaan, penggunaan produk.

3) Evaluasi Alternatif

Beberapa konsep yang akan membantu dalam memahami proses

evaluasi:

a) Konsumen berusaha memuaskan sebuah kebutuhan.

b) Konsumen mencari manfaat tertentu dari solusi produk.

¢) Konsumen melihat masing-masing produk sebagai kelompok
atribut dengan berbagai kemampuan untuk menghantarkan manfaat
yang diperlukan untuk memuaskan kebutuhan ini. Konsumen akan
memberikan perhatian terbesar pada atribut yang menghant:
manfaat yang memenuhi kebutuhan.

4) Keputusan Pembelian

Dalam tahap evaluasi konsumen membentuk preferensi antar merek

dalam kumpulan pilihan. Konsumen mungkin juga membentuk

maksud untuk membeli merek yang paling disukai. Dalam

melaksanakan maksud pembelian, konsumen dapat membern* '

subkeputusan: merek, penyalur, kuantitas, waktu, dan metode

pembayaran.




5) Perilaku Pasca Pembelian

Setelah pembelian konsumen mungkin mengalami  konflik

dikarenakan melihat fitur mengkhawatirkan tertentu atau mendengar

hal-hal menyenangkan tentang merek lain dan waspada terhadap

informasi yang mendukung keputusannya. Karena itu tugas .

tidak berakhir dengan pembelian. Beberapa perilaku setelah

pembelian, antara lain :

a) Kepuasan Pasca Pembelian
Kepuasan merupakan fungsi kedekatan antara harapan dan kinerja
anggapan produk. Jika kinerja tidak memenuhi harapan konsumen
kecewa. Jika memenuhi harapan, konsumen puas. Jika meleihi
harapan, konsumen sangat puas. Peran ini menentukan apakah
pelanggan membeli produk kembali dan membicarakan hal-hai
menyenagkan atau tidak menyenangkan tentang produk iti'
orang lain.

b) Tindakan Pasca Pembelian
Jika konsumen puas, ia mungkin ingin membeli produk itu kemali.
Di pihak lain, konsumen yang kecewa mungkin mengabaikan atap
mengembalikan produk. Konsumen mungkin mencari informasi
yang memastikan nilai produk yang tinggi.

c¢) Penggunaan dan Penyingkiran Pasca Pembelian
Pemasar juga harus mengamati bagaimana pembeli menggunakan

dan menyingkirkan produk.




6) Faktoryang Mempengaruhi Proses Pengambilan
KeputusanMembeli
Menurut Kotler (2007:223) keputusan pembelian yang diambil
oleh pembeli sebenarnya merupakan kumpulan dari sejumlah dari
keputusan yang terorganisir. Setiap keputusan pembelian menijpunvai
struktur sebanyak tujuh komponen. Komponen-komponen tersebut
antara lain :
a) Pilihan Produk
Konsumen dapat mengambil keputusan pembelian suatu produk
atau menggunakan uangnya untuk tujuan lain. Dalam hal ini,
perusahaan harus memusatkan perhatiannya kepada orang-orang
yang berminat membeli suatu produk serta alternatif lain yang
mereka pertimbangkan.
b) Pemilihan Merek
Konsumen harus mengambil keputusan tentang merek mana yang
akan dibeli. Setiap merek memiliki perbedaan-perbedaan tersendiri.
Dalam hal ini, perusahaan harus mengetahui bagaimana konsumen
harus memilih sebuah merek dalam melakukan pemhoti-—-
merek yang sudah dikenal memiliki nama akan memudahkan

konsumen dalam mengambil keputusannya.




c)

Pilihan Penyalur
Konsumen harus mengambil keputusan dimana produk yang akan
dibeli. Dalam hal ini produsen, pedagang besar, dan pengecer har::

mengetahui bagaimana konsumen menyukai barang tersebut.

d) Jumlah Pembelian

)

Konsumen dapat mengambil keputusan tentang seberapa banyak
produk yang akan dibelinya pada suatu saat. Dalam hal in’
perusahaan harus mempersiapkan banyaknya produk sesuai d
keinginan yang berbeda-beda dari para pembeli.

Waktu Pembelian

Konsumen dapat mengambil keputusan kapan ia harus melakukan
pembelian, masalah tersebut menyangkut tersedianya uang untuk
membeli produk. Oleh karena itu perusahaan harus dapat mengukur
waktu produksi dan kegiatan pemasaran.

Metode Pembayaran

Konsumen harus mengambil keputusan tentang metode atau cara
pembayaran produk yang akan dibeli, secara tunai atau kredit.
Keputusan tersebut akan mempengaruhi keputusan tentang neninal
dan jumlah pembelinya. Dalam hal ini, perusahaan harus

mengetahui keinginan pembeli terhadap cara pembayar2n-
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C. Hipotesis
1. Ada pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepeda motor
Mio Soul GTdi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah
Palembang.
2. Ada pengaruh Harga terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mic Soul
GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah

Palembang.




BAB III

METODE PENELITIAN

A. Jenis Penelitian

Menurut Sugiyono (2010:6) penelitian berdasarkan tingkat eksplanasinya

(tingkat kejelasan)dapat digolongkan sebagai berikut:

1. Penelitian Diskriptif
Penelitian diskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk mengetahui
nilai variabel mandiri, baik satu variabel atau lebih (independen) tanpa
membuat perbandingan, atau menghubungkan dengan variabel yang lain.

2. Penelitian Komparatif

Penelitian komparatif adalah suatu penelitian yang ber:”
membandingkan. Disini variabelnya masih sama dengan variabel mandiri

tetapi untuk sample yang lebih dari satu, atau dalam waktu yang berbeda.

3. PenelitianAsosiatif
Penelitian  asosiatif  merupakan  penelitian  yang  bertu’
untukmengetahui pengaruh ataupun juga hubungan antara dua variabel atau
lebih. Penelitian ini mempunyai tingkatan tertinggi dibandingkan © .
diskriptif dan komparatif karena dengan penelitian ini dapatdibangun ~mat»
teori yang dapat berfungsi unguk menjelaskan, meramalkan dan mengontrol

suatu gejala.
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Berdasarkan uraian diatas maka jenis penelitian ini termasuk pene!i**~
asosiatif karena bertujuan untuk mengetahui pengaruh ataupun juga hubunpan
antara dua variabel atau lebih.

B. Lokasi Penelitian

Lokasi penelitian dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Univeisii..
Muhammadiyah PalembangJl. Jenderal Ahmad Yani 13 Ulu, Palembang. ... .

Pos 30263

C. Operasionalisasi Variabel

Tabel I11.1
Operasional Variabel

Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian

Variabel Definisi Variabel Indikator |
Kualitas Kualitas produk adalah e Daya tahan 1
produk kemampuan dari produk (durability)

(X1) sepeda motor Mio SoulGT e Estetika (desthetics)
untuk memberikan hasil dan e Kinerja (perforn:..
kinerja yang sesuai atau e Fitur (features)
melebihi dari apa yang
diinginkan konsumen.

Harga Harga adalah jumlah uang e Garansi
(X2) konsumen yang e Potongan harga

dipertukarkan untuk
mendapatkan manfaat dari
memiliki atau menggunakan

Sistem pembayaran
Kepastian harga

produk sepeda motor Mio
Soul GT.
Keputusan Keputusan pembelian adalah e Fitur (features)
Pembelian kegiatan indivudu yang e Merek
Y) secara langsung terlibat e Mudah didapat
dalam mendapatkan dan » Sistem pembayaran I
mempergunakan sepeda
motor Mio Soul GT yang
ditawarkan.
Sumber : peneliti berdasarkan landasanteori perilaku  konsumen dan

keputusan pembelian.




D. Populasi dan Sampel

1. Populasi

Menurut Sugiyono (2013:115) Populasi adalah wilayah generalisasi

yang atas obyek atau subyek yang mempunyai kualitas dan karakteristik

tertentu yang di tetapkan oleh peneliti untuk di pelajari kemudian ditarik

kesimpulannya.Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang masih

aktif di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiy=h

Palembang angkatan 2014-2016.

Tabel I11.2

Jumlah mahasiswa yang masih aktif di Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang Semester Genap

20152016
NO Tahun Manajemen AKuntansi Jumlah _.,1
(S1)) (S1)
I 2015 227 226 453 %
2 2014 371 418 789
3 2013 330 365 695
4 2012 125 213 338
5 2011 8 19 27
6 2010 3 5 8
Jumlah 1114 1286

Sumber : Fakultas Ekonomi dan Bisnis universitas Muhammadiyah Palembang
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2. Sampel

Menurut Sugiyono (2013:116) sampel (n) adalah bagian jumlah dan
karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Pada penelitian dan
karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Sampel dalam penelitian
ini diambil sebanyak 100 responden.Menurut Husein Umar (2005: 78)
sampel yang lebih dari 30 (n>30) sudah mewakili dari responden yang
ada.Tehnik sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive
sampling yaitu teknik penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu.

Pertimbangannya hanya konsumen pemakai sepeda motor Mio Soul GT.

Tabel IT1.3
Kerangka Sampel
Jurusan Sub
Angkatan | Manajemen | Akuntansi | Populasi | sample
2015 227 226 453 | 3531009
2400
2014 371 418 789 tididess B 1
2400
2013 330 365 695 | 8956100 oy
2400
2012 125 213 338 | 3aBxA00_, 4
2400
2011 8 19 27 27x100_,
2400
2010 3 5 8 Lot
2400
Jumlah 1114 1286 2400
98* 100

Sumber Hasil Rancangan Penelitian
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E. Data Yang di Perlukan

Jenis dan Sumber Data merupakan komponen yang terpenting dal~
penelitian. Data yang diperlukan dalam penelitian ini dapat digolongkan

menjadi dua kelompok ( Husein Umar,2005:303), yaitu :

1. Data Primer, yaitu data yang diperoleh dari hasil wawancara lansung dan

hasil kuesioner yang disebarkan kepada rosponden

2. Data Sekunder, yaitu data yang telah ada dan tersusun secara sistematis serta
merupakan hasil penelitian atau rangkuman dari dokumen-dokumen
perusahaan secara literatur seperti: buku, majalah, surat kabar, makalah, dan

situs web.

Data utama yang di perlukan dalam penelitian ini adalah data primer
Data primer berupa jawaban yang di berikan responden dari hasil wawancara
secara lansung kepada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas

Muhammadiyah Palembang yang memakai sepeda motor Mio Soul GT.

F. Metode Pengumpulan Data

Menurut Sugiyono(2013:194) teknik pengumpulan data terdiri dar*

1. Wawancara adalah teknik pengumpulan data, apabila peneliti ingin
melakukan studi pendahuluan untuk menemukan permasalahan yaiig .iaius
diteliti, dan apabila peneliti mengetahui hal-hal dari responde: -

mendalam dan jumlah respondennya sedikit atau kecil.
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2. Kuesioner (angket) adalah pengumpulan data yang dilakukan dengan
caramemberi seperangkat pertanyaan atau pertanyaan tertulis kepada

responden untuk menjawabnya

3. Observasi adalah teknik pengumpulan data mempunyai ciri yang spesifik
bila dibandingkan dengan teknik yang lain, yaitu wawancara dan kuesioner.

Observasi tidak berbatas pada orang tetapi juga objek-objek alam

Mengumpulkan data terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mio
Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammad:,
Palembang, maka metode yang digunakan adalah melalui penyebaran

kuesioner.
G. Analisis Data dan Teknik Analisis
1. Analisis Data

Analisis data menurut Menurut Soeratno dan Lincolin Arsyad (2008:

117) terdiri dari:
a. Analisis Kualitatif

Dilakukan jika data yang dikumpulkan hanya - .

kasus-kasus sehingga tidak dapat disusun atau diklasifikasikan.




b. Analisis Kuntitatif

Analisis kuantatif,adalah analisis yang dilakuakan jika datu
dikumpulkan berjumlah besar dan mudah diklasifikasikan ke d.. .

kategori-katagori.

Analisis data yang digunakan dalam analisis kuantatif. Secara

kualitatif skala likert dengan pilihan jawaban responden sebagai berikut:

Sangat Setuju : 88
Setuju : S
Netral :N
Tidak Setuju - TS
Sangat Tidak Setuju : STS

2. Uji Instrumen

Kuesioner yang telah disusun hendaknya dilakukan dengan melal: '~
kuesioner. Uji secara kuantatif dapat dilakukan melalui uji valic

reliabilitas.

a. Uji Validtas

Uji validitas adalah suatu ukuran yang menunjukan tingkat kevalidan

atau keaslian suatu instrument dengan kata lain mampu memperoleh data



yang tepat (Sugiyono, 2008 : 455 ). Uji validitas dilakukan de- -
membandingkan nilai ritung dengan nilai rabel, nilai r untuk n=100

dengan tarif signifikan 5% adalah 0,195.

Hasil rhitung > ntabel (0,195) = valid

Hasil rhitung < nabel (0,195) = tidak valid

Untuk menguji kevaliditasan dalam penelitian ini digunakan sebanyak
responden yang diambil dari 100 responden. Selanjutnya untuk penc.it. i

digunakan 80 responden.

b. Uji Reliabilitas
Menurut sugiyono (2013:277) reabilitas adalah data untuk mengukur
suatu kuesioner yang merupakan indikator dari variabel. Suatu dilaku!
reliabel atau handal jika jawaban seseorang terhadap pertanyaan adalah
konsisten atau stabil dari waktu kewaktu.SPSS memberikan fasilitas
untuk mengukur reabilitas dengan uji statistik Cronback Alpha (v}. 5. .

variabel dikatakan reliabel juka memberikan nilai > (a) 0,60.
3. Teknik Analisis

a. Regresi linear berganda
Untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh kualitas layan:c
kepuasan pelanggan digunakan teknik analisis berganda. Digunakan i

validitas, reliabilitas serta model analisa regresi berganda tersebut adalah:




Untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh kualitas layanan t~"
kepuasan pelanggan digunakan teknik analisis berganda. Digunakan uji

validitas, reliabilitas serta model analisa regresi berganda tersebut ada...
Y=atbi1X1+b2Xate

Dimana:
Y = Keputusan Pembelian Konsumen (variabel dependen)
a = Bilangan Konstanta
b = Koefisien Regresi
X1 = Kualitas Produk
X2 =Harga

b. Uji Hipotesis

Pengujian hipotesis adalah duatu produser yang akan menghasilkan
suatu keputusan yaitu keputusan menerima atau menolak hipotesis itu.
Dalam pengujian hipotesis, keputusan yang dibuat mengandung ketidal
pastian artinya keputusan bisa benar atau salah, sehingga menimbulkan

resiko.Besar kecilnya resiko dinyatakan dalam bentuk probalitas.

1) Uji F (uji simultan)
Uji F yaitu uji untuk mengetahui pengaruh antar vai
bebas secara bersama-sama terhadap variabel terikat.

Langkah-langkahnya yaitu:




-Menentukan formulasi hipotesis

Ho : hipotesis yang menyatakan tidak ada pengaruh kualit~-
produk dan harga terhadap keputusan pembelian sepeda
motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Palembang.

Ha : hipotesis yang menyatakan ada pengaruh yang signifikan
antara kualitas produk dan harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.

- Menentukan ftabel dengan tingkat keyakinan 95%, tingkat kesalahan

(a) = 5% = 0,05. Derajat kebebasan (df) = n-k-I

- Kesimpulan

Ho diterima dan Ha ditolakFhitungS Frabel
Ho ditolak dan Ha diterima Fhitung>Frabel
2) Uji t (uji parsial)
Uji t yaitu untuk mengetahui pengaruh variabel-variabel bebas secara
parsial (satu persatu) terhadap variabel terikat.
Langkah-langkah yaitu:
- Menentukan hipotesis
Ho :tidak ada pengaruh kualitas produk terhadap keputu =+
pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi

an Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.
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Ha : ada pengaruh harga terhadap keputusan pembelian ser-
motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Palembang.

- Menentukan nilai tubel dengan tingkat keyakinan 95% tingkat

kesalahan (a) = 5% dan derajat kebebasan (df) = n-2

-Kesimpulan

Ho diterima dan Ha ditolak apabila thiwngS ttabel
Ho ditolak dan Ha diterima apabila thiung2 trabel
3) Analisis koefisien Determinasi (R?)
Koefisien determinan digunakan untuk mengetahui uraian yang dapat
diterangkan oleh persamaan regresi yaitui untuk mengetahui seberapa
besar variable yang dapat diterangkan olech variable X.
R= (1) x 100%

Dimana:

R= Koefisien Determinasi

r = Koefisien Korelas



BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Hasil Penelitian
1. Gambaran Umum Tempat Penelitian
a. Sejarah Universitas Muhammadiyah Palembang

Ide untuk mendirikan Perguruan Tinggi Muhammadiyau
berbentuk  Universitas  dicetuskan  oleh  tokoh-tokoh  muda
Muhammadiyah yaitu: Drs. M. Djakfar Murod dan kawan-kawan
seperti Drs. Sanusi Has, Drs. Al Hady Haq, Drs. Idris Halim, dan Drs.
Fikhri Bastari. Pada tahun 1963 dari cetusan kelompok muda ini
disambut baik oleh para tokoh pimpinan Muhammadiyah Wilayah
Sumatera Selatan H. M. Siddik Adiem, K. H. Masyhur Azhari
Djama'in Sutan Marajo, M. Yunus, Datuk Rusli, Zamhari Abidin, S.H.

yang akhirnya dikenal sebagai perintisnya.

Usaha mereka ini belum dapat diwujudkan karena berlacunya
Undang-undang Nomor 22 tahun 1961, dimana peio, ...
mendirikan Perguruan Tinggi Swasta minimal memiliki 4 (empat)
Fakultas dan 2 (dua) di antaranya adalah Fakultas Eksakta. Paaa wanun
1963 didirikan Fakultas Hukum dan Fakultas Filsafat \: .

(FHFM). FHFM  inilah  merupakan embrio  Universitas

Muhammadiyah Palembang. Pada mulanya kegiatan perkulianain
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dilakukan di Masjid Muhammadiyah Bukit Kecil Palembang dero-=

jumlah mahasiswa 20 orang. Pada waktu itu pimpinan FHFM adalah:

Dekan : K. H. Mansyur Azhari

Sekretaris : Drs. M. Djakfar Murod

Pada tahun 1965 FHFM berubah nama menjadi Fakultas iiui.uu
dan Ilmu Kemasyarakatan (FHIK) Muhammadiyah cabang
Universitas Muhammadiyah Jakarta. Tanggal 28 Januari 1974 rhik
Muhammadiyah berubah lagi menjadi Sekolah Tinggi Ilmu Hukum

Muhammadiyah (STIHM).

Pada tahun 1979 ide mendirikan Universitas Muhammadiyah di
kota Palembang muncul kembali atas inisiatif dan kemauan keras dari
tokoh-tokoh muda dan sarfjana muslim. Susunan panitia pendirian

Universitas Muhammadiyah Palembang sebagai berikut:

Ketua : Drs. M. Djakfar Murod
Sekretaris : Hasnil Basri
Bendaharawan : Aji Pasim, S.H.

Anggota : 1. Drs. M. Syarkowi Nur

2. Drs. Zainal Abidin Gaffar

3. Drs. Amiruddin

4. Ir. Hasbullah Sahar




4]

Kemudian baru pada tanggal 15 Juni 1979 M. bersam:
dengan tanggal 20 Rajab 1399 H. Universitas Muhammadiyah
Palembang resmi dibuka dengan 3 (tiga) fakultas, dengan Surai
Keputusan Yayasan Perguruan Tinggi Muhammadiyah (YPTM)

Sumatera Selatan nomor 010/YPTM/79, yaitu:

1) Fakultas Teknik dengan Program Studi Teknik Sipil
2) Fakultas Ekonomi dengan Program Studi Manajemen Perusahaan

3) Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan dengan Program Studi:

a) Pendidikan Bahasa Indonesia

b)  Administrasi Pendidikan

¢) Pendidikan Matematika

Oleh karena adanya peraturan bahwa setiap universitas harus

memiliki paling sedikit dua fakultas eksakta, maka ketiga iak.
yang didirikan tersebut sementara waktu dinamakan sebagai Sekol2"
Tinggi. Penamaan Sekolah Tinggi tersebut sebenarnya didasarkan
kepada kebijakan Mendikbud yang waktu itu dijabat oleh Dr. Daced
Yoesoef, yang belum memperkenankan Universitas Muhi
Palembang menjadi Universitas, tetapi baru berupa Sekolah Tinggi
saja. Hal tersebut sebenarnya lebih banyak dipengaruhi !
pada waktu itu. Tanggal 25 November 1980 mendapat Pin~om
Pendirian dari Pimpinan Pusat Muhammadiyah dengan surat

keputusan nomor 032/I11-SMS-79/80.




Pada tahun 1982 bertambah lagi satu fakultas yaitu Tal:"
Pertanian dan pada tahun 1982 tersebut Universitas Muhammadiyah
Palembang memperoleh Status Izin Prinsip dari Kopertis Wilayah
Palembang dengan Surat Keputusan nomor 83/Kop.II/N.IV/1982
terhitung tanggal 9 Maret 1984. Universitas Muhamni
Palembang ketika itu dengan empat fakultas yaitu; Teknik, Ekonnmi
Keguruan dan Ilmu Pendidikan, dan Pertanian mendapat Status
Terdaftar dengan Surat Keputusan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia nomor 090/0/1984. Pada tanggal itu
pula Sekolah Tinggi Ilmu Hukum Muhammadiyah (STIHM)
berintegrasi ke dalam Universitas Muhammadiyah Palembang
menjadi  Fakultas Hukum dengan Surat Keputusan Menteri

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia nomor 089/0/1984.

Kemudian pada tahun 1989 Universitas Muhammadiyah
Palembang memperoleh Status Diakui oleh Departemen Pandidikan
dan Kebudayaan Republik Indonesia dengan Surat Keputusan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia nomor 0415/
tanggal 29 Juni 1989 dan Surat Keputusan nomor 048/0O/1%

1 Agustus 1989. Tahun 1990, Sekolah Tinggi Ilmu Dakwah
Muhammadiyah (STIDM) berintegrasi ke Universiids
Muhammadiyah Palembang dengan nama Fakultas

Selanjutnya dengan Surat Keputusan Menteri Agama Republik

Indonesia nomor 90 tahun 1990 mendapat Status Terdaftar untuk




Program Strata 1 (S1) dengan Program Studi Dakwah. Pada
1994 Fakultas Usuluddin berubah menjadi Fakultas Agama Islam
(FAI) dengan Surat Keputusan Yayasan Perguruan Tinggi
Muhammadiyah nomor 30/YPTM/SS/1994 tanggal 18 Dzulqaidah
bersamaan dengan tanggal 21 April 1994.
. Visi dan Misi Universitas Muhammadiyah Palembang
1) Visi
Menjadi universitas berstandar nasional dan menghasili. .
lulusan berdaya saing serta unggul dalam iptek yang berbasis
keislaman pada tahun 2022 menuju universitas berstandar
internasional.
2) Misi

a) Melaksanakan catur dharma untuk menghasilkan lulusan yang
memiliki kompetensi akademik bertaraf nasional, men;j
tinggi nilai-nilai keislaman dan kebangsaan, serta menyiapkan
infrastruktur menuju universitas bertaraf internasional.

b) Menyiapkan mahasiswa dan alumni yang memiliki integritas
tinggi berdasarkan nilai-nilai islam kemuhammadiyaha- -
mewujudkan generasi muda yang berkarakter dan kader-kader
persyarikatan.

c¢) Melaksankan pengembangan ilmu pemgetahuan teknologi.
dan seni melalui riset dan aplikasinya untuk kesejahteraan

masyarakat.
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d) Mengembangkan iklim pembelajaran yang kondusif ot
menghasilkan sarjana yang memiliki kecerdasan intelektual,
emosional, dan spiritual.

¢) Mengembangkan sistem pendidikan berbasis kompetensi
(Hard Skill dan Soft Skills) yang terintegrasi dengan . i.c
usaha dan sektor publik.

f) Menerapkan manajemen akademik, sumber daya manusia,
keuangan, dan mutu berbasis perencanaan dan teknologi
informasi supaya tercipta good University Govermance
(GUG).

g) Menjadikan sistem manajemen kinerja berbasis balance score
card (BSC) sebagai alat pejamin mutu dan alat penilai kinerja
unit pelaksana di Universitas Muhammadiyah Palembang,

agar termotivasi untuk berprestasi.

Sejarah Perkembangan Fakultas Ekonomi UmPalembang

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah didirikan pada
tanggal 20 Rajab 1399 H / 15 Juni 1979 M oleh Persv--"
Muhammadiyah yang dibina oleh Majlis Pendidikan Pengajaran dan
Kebudayaan Muhammadiyah Wilayah Sumatera Selatan. Pend
dikukuhkan  dengan Piagam Pendirian  Perguruan  Tinegi

Muhammadiyah Nomor 034/I1. SMS-79/80 tanggal 17 Muharram
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1401 H / 25 Nopember 1980 oleh Pimpinan Pusat Muhammadiyah

Majelis Pendidikan Pengajaran dan Kebudayaan.

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Palembang,
pada awalnya bernama Sekolah Tinggi Ilmu Ekonouii
Muhammadiyah yang berstatus Izin Operasional dari Kopertis
Wilayah II Nomor 15/S tahun 1981 tanggal 20 Agustus 1981, hanya
memiliki satu jurusan yaitu Jurusan Manajemen yang berkedudukan di
JI. KH. Ahmad Dahlan Komplek Muhammadiyah Bukit Kecii

Palembang.

Pada tahun 1981, Kampus Universitas Muhammadiy=b
Palembang pindah ke Jl. Jend. A Yani dan Sckolah Tinggi Ilmu
Ekonomi  Muhammadiyah  berintegrasi  dengan  Universitas
Muhammadiyah menjadi Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Palembang. Kemudian tahun 1987 Fakultas
Ekonomi Universitas Muhammadiyah Palembang menambah 1
Jurusan, yaitu Jurusan Akuntansi. Tahun 1998 kembali membuka satu
Program Diploma III Jurusan Manajemen Pemasaran. Disampino it
untuk menampung mahasiswa yang bekerja, Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Palembang pada tahun 2000 membuka

kelas Khusus Reguler Malam (Reguler B).

Upaya peningkatan kemampuan, sarana dan mutu pendidikasi

terus dilakukan, sehingga mendapatkan status perizinan Program Studi
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/ Jurusan mulai dari izin operasional sampai dengan ter “reditas.
Adapun status perizinan yang diperoleh dari Mendikbud dengan

nomor keputusan sebagai berikut:

Tabel IV.1
Status, Akreditasi dan Izin Penyelenggaraan Program Studi Manaj men

Program Studi Manajemen
Operasional : Nomor : 15/S Tahun 1981

Terdaftar  : SK Mendikbud No. 090/0/1985

Status
Diakui : SK Mendikbud No. 048/0/1989
Disamakan : SK Mendikbud No. 329/DIKTI/1992
001/BAN-PT/AK-1/VII/1998 (Grade B)
Akreditasi 015/BAN-PT/AK_VIUS1/VIL2003 (Grade B)

018/BAN-PT/AKXUS1/VIII2008 (Grade B)
SK Diknas Nomor : 3450/D/T/2005
1zin Penyelenggaraan Program Studi

SK Mendiknas Nomor : 3619/D/T/K-11/2010
Program Studi Akuntansi
Status Terdaftar  : SK Mendikbud No. 0416/0/1989
SK Nomor :

010/BAN-PT/AKA-1/VI/2000 (Grade B)
Akreditasi

020/BAN-PT/AK-IX/S1/X/2005 (Grade B)

044/BAN-PT/Ak-XTI/S1/11/201 1 (Grade B)
Izin Penyelenggaraan Program Studi SK Diknas Nomor : 3449/D/T/2005

SK Mendiknas Nomeor : 3620/D/T/K-11/2010
Program Studi D III Manajemen Pemasaran
Status Terdaftar  : SK Mendikbud No.

21/DIKTVKep/1998
Akreditasi SK Nomor :

003/BAN-PT/AK-IV/DPL-III/V/2004 (Grade B)

005/BAN-PT/Ak-X/Dpl-NI/VI/2010 (Grade B)
Izin Penyelenggaraan Program Studi SK Diknas Nomeor : 1611/D/T/2005

SK Mendiknas Nomor : 3377/D/T/K-11/2009

SK Mendiknas Nomor : 7094/D/T/K-1122011
Sumber: www.umpalembang.com



http://www.umpalembangxom
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d. Sejarah Sepeda motor mio soul GT

Sejarah Singkat PT. Yamaha Indonesia Motor Manufacturing
Yamaha Indonesia Motor Manufacturing (YIMM) berdiri secara
resmi pada tanggal 6 Juli 1974. PT. Yamaha Indonesia Motor
Manufacturing memproduksi sepeda motor beserta suku cadangnya.
Yamaha Indonesia Motor Manufacturing awalnya berlokasi di Pulo
Gadung, Jakarta Timur dan kemudian menambah lokasi baru untuk
menunjang operasional serta kegiatan produksi di Karawang, Jawa
Barat. Sejak awal, pabrik sepeda motor Yamaha menjalankan kegiatan
operasinya pada tahun 1969 di Indonesia sebagai pabrik perakitan
yang semua komponennya diimpor dari Jepang dan dilakukan secara
manual dengan jumlah tenaga yang relatif sedikit dengan produksi
rata-rata sepuluh unit per hari. Sckarang ini, pabrik PT. Yamaha
Indonesia Motor Manufacturing didukung oleh sekitar dua ribu
karyawan dan memproduksi sendiri serta mengekspor produknya ke
beberapa negara seperti Jepang, Thailand, China, dan Malaysia. Pada
tahun 1990, dalam rangka memperkuat dan memperlancar kegiatan
usaha maka PT.YIMM bergabung dengan beberapa perusahaan lain,
yaitu PT. Adiasa IIC, PT. 34Yamaha Harapan, PT. Sakti Cipta Logam
Sakti, dan PT.Harapan Motor Sakti (PT. Karya Bakti).

Pada dasarmya PT YIMM merupakan perusahaan modal =
(PMA) dengan modal sebesar US$. 61.800.00, dana investasi ini 85%

berasal dari Yamaha Motor Co., Ltd dan 15% berasal dari Mitsui &



Co., Ltd. Berikut ini beberapa macam sepeda motor yang diral
Yamaha Indonesia Motor Manufacturing : Mio series (Mio J, Mi
GT), Soul GT, -Ride, Xeon, Jupiter series (Jupiter Z, Jupiter MXx,
Vega Z, Forcel, Vixion, Byson, Scorpio.Terdapat 60 pabrik Yamaha
Motor Corp di seluruh dunia yang tersebar di 35 negara, pai:
Indonesia diharapkan mampu memainkan peranan utama sebagai
profit-center di kawasan Asia. Kiprah merek Yamaha mencanr-’
puncaknya di Indonesia ketika pada bulan agustus 2009, Yamaha
berhasil mengalahkan angka penjualan kumulatif tahunan Honda.
Dengan selisih sebanyak 1444 unit, Yamaha mencatatkan sejarah
dengan berhasil menggeser Honda yang selama ini selalu memimpin
angka penjualan sepeda motor di Indonesia.
. Visi dan misi Sepeda motor mio soul GT
Visi
1) Untuk menciptakan masyarakat Yamaha yang sejahtera dan loyal
dan mencapai perkembangan bisnis yang sehat dan berkelanjutan,
dengan memberikan pengalaman yang menyenangkan Dbagi
pelanggan dan mudah diakses terhadap pelayanan dan produk
yang berstandar kualitas dunia, dengan mempergunakan sumber
daya manusia yang handal, serta menggunakan teknolog’ -
yang tepat guna dan system bisnis yang berfokus kenada

pelanggan
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2) Untuk menjadi produsen sepeda motor yang paling depan di
Indonesia.

Misi

1) Menyediakan produk yang bermutu tinggi, produk yang inovatif
dengan harga yang terjangkau dan merupakan pilihan daripada
pelanggan

2) Akan senantiasa meningkatkan kompetensi karyawan, teknologi,
dan proses teknologi

Gambaran Umum Tentang Karakteristik Responden

1) Karakteristik Responden Jenis Kelamin

Tabel IV.2
Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Jumlah | Persentase
Kelamin
Laki — laki 48 48
Perempuan 52 32
Jumlah 100 100%

Sumber: Perhitungan data primer, 2016
Berdasarkan tabel IV.2 diatas dapat dilihat bahwa dari 100
orang responden, menunjukkan yang menggunakan Sepeda motor
mio soul GT didominasikan oleh reponden perempuan Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang
JL.AA.Yani 13 ulu Palembang sebanyak 52 orang ..o,

dibandingkan responden laki-laki sebanyak 48 orang (48°"

yang menggunakan Sepeda motor mio soul GT adalah perempuan
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kebanyakan karena Sepeda motor mio soul GT memiliki body y:

aa

kecil sehingga lebih cocok bila digunakan oleh perempuan.

2) Karakteristik Responden Angkatan

Tabel IV.3
Karakteristik Responden Berdasarkan Angkatan
AI;II:: tl:l . Jumlah | Persentase
2012 35 35
2013 39 39
2014 26 26
2015 11 11
Jumlah 100 100%

Sumber: Perhitungan data primer, 2016

Berdasarkan tabel IV. 3 diatas dapat dilihat bahwa dari 100
orang responden, menunjukkan yang Sepeda motor mio Soul GT
didominasikan oleh reponden angkatan tahun 2013 Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang
JL.AYani 13 ulu Palembang sebanyak 39 orang (39%)
dibandingkan responden angkatan tahun 2012 (35%), angkatan
tahun 2014 (26%), angkatan tahun 2015 (11%). karena yang
menggunakan Sepeda motor mio Soul GT adalah angkatan tahun
2013 kebanyakan. Karena Sepeda motor mio Soul GT lebih banyak
menarik perhatian mahasiswa angkatan 2013 mereka salino

pengaruhi.




3) Karakteristik Responden Program Studi

Tabel IV .4
Distribusi Responden Berdasarkan Penghasilan Per [::lar
No | Pekerjaan Jumlah (orang) Persentase
Kurang dari Rp1.000.000 15 15
2 | Rp 1.000.000-Rp 35 35
1.500.000
3 | Rp 1.500.000-Rp 44 44
2.000.000
4 | Lebih dari Rp 2.000.000 6 6
5 | Jumlah 100 100%

Sumber: Hasil Pengolahan Data Tahun 2016
Berdasarkan tabel diatas, terdapat penghasilan perbulan Ry
1.500.000-Rp 2.000.000 karena Sepeda Motor Mio Soul GT berupa
alat transfortasi yang mahal sechingga segmen kons:

memang yang berpenghasilan diatas 1.500.000-Rp 2.000.000

4) Karakteristik Responden Angkatan

Tabel IV.5
Karakteristik Responden Berdasarkan
Kepemilikan Sepeda Motor Mio Soul GT

Kepemilikan | Jumlah | Persentase

Ya 78 78
Tidak 22 22
Jumlah 100 100%

Sumber: Perhitungan data primer, 2016
Berdasarkan tabel IV. 5 diatas dapat dilihat bahwa dgaii v
orang responden, menunjukkan yang memiliki Sep.
Soul GT Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah

Palembang JL.A.Yani 13 ulu Palembang sebanyak 78 orang (78%)




karena objek penelitian adalah Sepeda motor mio Soul €™

yang menjadi responden kebanyakan yang menggunakan atau

memiliki Sepeda motor mio Soul GT.

B. Pembahasan Hasil Penelitian

1. Uji Instrumen Penelitian

a. Uji Validitas

Hasil pengolahan data untuk mengetahui variabel yang diteliti -

atau tidak.

Pengujian validitas data dengan menggunakan uji dua sisi dengan

taraf signifikansi (o) = 5% (0,05). Pengujian validitas ini dilakukan

terhadap 100 responden, maka r-tabel (n-2) = (100-2) = 0,167. Berikut

pengujian validitas pada variable kualitas

selengkapnya dapat dilihat pada tabel berikut ini:

produk (X;). Hasil

Tabel IV.6
Hasil Pengujian Validitas Variabel Kualitas Produk (X;)
Item-item | T pitung | T tabet (@ = 10 %) Kriteria Hasil Uji
X;. pl 0,371 0,167 r hitung > r tabel | Valid _ |
Xi.p2 0,437 0,167 r hitung > r tabel | Valid ;
X;.p3 0,534 0,167 r hitung > r tabel | Valid |
X;.p4 0,287 0,167 r hitung > r tabel | Valid |

Sumber: Hasil Pengolahan Data, 2016

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.6 d:¢ at

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variahe!

kualitas Produk (X,) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-

tabel), hal ini berarti bahwa semua item pada variabel kualitas produk




(X,) tersebut dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan '

dijadikan sebagai alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya.

Tabel IV.7
Hasil Pengujian Validitas Variabel Harga(X2)

Item-item | T pitung | T et (@ =10%) Kriteria Has# 77 |
X2.pl 0,704 0,167 r hitung > r tabel | Valid
X5.p2 0,229 0,167 r hitung > r tabel | Var' :
X2.p3 0,544 0,167 r hitung > r tabel | Vahe
X,.p4 0,704 0,167 r hitung > r tabel Valid |

Sumber: Hasil Pengolahan Data, 2016

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel 1V.7 dapat terlihat

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel

Harga (X5) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-tabel), hal

ini berarti bahwa semua item pada variabel Harga

(X;) tersebut

dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan dapat dijadikan sebagai

alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya.

Tabel IV.8
Hasil Pengujian Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Item-item | T pitung | T b (@ =10%) Kriteria Hasil Uji
Y.pl 0,361 0,167 r hitung > r tabel Valic
Y.p2 0,375 0,167 r hitung > r tabel Valid
Y2.p3 0,218 0,167 r hitung > r tabel Valid
Y.p4 0,492 0,167 r hitung > r tabel Valid

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.8 dapat terlihat

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel

Keputusan Pembelian (Y) lebih besar daripada nilai r Product Moment
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(r-tabel), hal ini berarti bahwa semua item pada variabel Keputic
Pembelian (Y) tersebut dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan
dapat dijadikan sebagai alat ukur yang valid dalam analisis selanjutny..
. Uji Realibilitas
Pengujian Reliabilitas Data yang akan digunakan dalam per.
ini, akan menggunakan metode Cronbach’s Alpha. Cronbach’s Alpha
sangat cocok digunakan pada skor berbentuk skala (misal 1-4, 1-5) at:
skor rentangan (misal 0-20, 0-50). Untuk pengujian biasai
menggunakan batasan tertantu seperti 0,6. (Husein Umar, 2002:131)
Berdasarkan hasil pengujian Cronbach’s Alpha dengan SPSS for
Windows versi 22.0, diperoleh hasil pengujian reliabilitas variabei
Faktor Kualitas Prodak (X;) dan Harga (X;) terhadap Keputusan

Pembelian (Y) yaitu sebagai berikut:

Tabel IV.9
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X,)
No. Variabel Cronbach’s Alpha Hasil Uji .
1 X,.pl 0,676>0,600 Reliabel
2. Xi.p2 0,628>0,600 Reliabel
3 X;.p3 0,656>0,600 Reliabel
4. X;.p4 0,639>0,600 Reliabel |

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016

Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.9 terlihat
bahwa semua nilai Cronbach’s Alpha pada item-item pertaiy...
variabel Kualitas Produk (X,), berada di atas angka 0,600, maka s
pertanyaan dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti

bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variabel tersebut,




55

dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada anali<is

selanjutnya.

Tabel IV.10
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Harga (X3)

No. Variabel Cronbach’s Alpha Hasil Uji i
1. Xs.pl 0,676>0,600 Relialict
2. x;.pz 0,832>0,600 Reliabel
;. 8 x:.p3 0,668>0,600 Reliabel
4. x;.p4 0,676>0,600 Reliabel ]

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016
Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.10 terlihat
bahwa semua nilai Cronbach’s Alpha pada item-item pertanyaan
variabel Harga (X;), berada di atas angka 0,600, maka selu
pertanyaan dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti
bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variabel terscbut,
dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada an

selanjutnya.

Tabel IV.11
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No. Variabel Cronbach’s Alpha Hasil Uji '
1 Y.pl 0,630>0,600 Reliabel
2. Y.p2 0,617>0,600 Reliabel
3. Yp3 0,675>0,600 Reliabel
4. Y.p4 0,600>0,600 Reli

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016
Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.11 teriinas
bahwa semua nilai Cronbach’s Alpha pada item-item per

variabel Keputusan Pembelian (Y), berada di atas angka 0,600, maka
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seluruh pertanyaan dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. 77 -
berarti bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variah=!
tersebut, dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada aiuiisis
selanjutnya.
2. Gambaran Umum Jawaban Responden
Tabel IV.12

Distribusi Jawaban Responden terhadap
Variabel Kualitas Produk (X))

" SS S N TS STS
N} Jadikemos Orang [ % |Orang [ % | Orang [ % |orang [ % | o
1. | Daya tahan 17 171 52 |52 25 |25 6 6 |
(durability) P
2. | Estetika 10 10 50 |50 35 |35 5 5 - g
(Aesthetics) |
3. | Kinerja 10 [10] 46 [46] 39 [39]| 5 S '
(performance) |
4. Fitur 16 16 42 42 36 36 6 6
(features) | ) I

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016
Jawaban responden dari pertanyaan pertama pada tabel diz'~c
menunjukan 100 responden yang mengisi Kuisioner, terdapat 69
menjawab setuju dan 6 responden menjawab tidak setuju. Hal tersebut
menunjukkan bahwa kounsumen setuju Daya tahan sepeda motor Mio
Soul GT lama dapat mempengaruhi mereka untuk membeli.

Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel aw. ...
menunjukkan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 60
responden menjawab setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju . Hal
ini menunjukkan bahwa Estetika sepeda motor Mio Soul GT menai®

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabel diatas

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat 56 responden




yang menjawab sangat setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju. 7
ini menunjukkan bahwa Kinerja sepeda motor Mio Soul GT bagus
mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian sepeda moicr ..iv
Soul GT bagus.

Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tat
menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat responden
menjawab setuju 22 dan 5 responden menjawab tidak setuju. Hal -
menunjukkan bahwa responden setuju Fitur sepeda motor Mio Soul

GT lengkap dapat mempengaruhi konsumen dalam melakukan

pembelian.
Tabel IV.13
Distribusi Jawaban Responden terhadap
Variabel Harga (X;)
; SS S N TS STS
Pusdilesitar Orang | % | Orang | % | Orang | % | orang ]% e

Garansi 15 15 57 57 26 26 v e
Potongan 10 10 46 46 39 39 5 5 -
Harga )
Sistem 16 16 42 42 36 36 6 6 -
pembayaran
Kepastian 15 15 57 57 26 26 2 2 -
harga

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016

Jawaban responden dari pertanyaan pertama pada tabel diatas
menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 72
menjawab setuju dan 2 responden menjawab tidak setuju. Hal tersebut
menunjukkan bahwa kounsumen setuju Sepeda motor mic so..
memiliki garansi yang resmi dapat mempengaruhi mereka untuk

membeli.




Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel di¢
menunjukkan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 56
responden menjawab setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju . Hai
ini menunjukkan bahwa Sepeda motor Mio Soul GT memberikan
potongan harga atau diskon dalam pembelian.

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabel diatas
menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat 58 respc:
yang menjawab sangat setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju. Hal
ini menunjukkan bahwa Sepeda motor mio soul GT memberikan
kemudahan dalam melakukan sistem pembayaran melalui cash dan kredit
mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian sepeda motor Mio
Soul GT bagus.

Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tabel diatas
menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat resp:
menjawab setuju 72 dan 2 responden menjawab tidak setuju. Hz! "~
menunjukkan bahwa Sepeda motor mio soul GT memiliki kepastian
harga sesuai dengan kualitasnya dapat mempengaruhi konsumen

dalam melakukan pembelian.




Tabel IV.14
Distribusi Jawaban Responden terhadap
Variabel Keputusan Pembelian (Y)

: SS S N TS STS

N | SR Orang | % |Orang | % |Orang | % | orang %_J|'um..b L /o]
l. | Fitur 17 |17 52 |52 25 [25| 6 |6 ‘ 0 |o

(features) |
2. | Merek 10 [10] 50 [50] 35 [35] 5 |5, .
3. | Mudah 10 [10] 46 [46 | 39 [39| 5 |

didapat | .
4. | Reliblitas 16 | 16| 42 [4] 36 (36| 6 (6! ~— 4{
5. | Sistem 15 (15 57 [s7] 26 [26] 2 [2| 0 |o

pembayaran !

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016

Jawaban responden dari pertanyaan pertama pada tabel diatas

menunjukkan

100 responden yang mengisi kuesioner terdapat 69

responden menjawab setuju dan 1 responden menjawab tidak setuju. Hal

ini menunjukkan bahwa konsumen setuju dengan pernyataan Saya suka

sepeda motor Mio Soul GT karena bervariasi.

Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel |

menunjukkan

Fint

100 responden yang mengisi kuesioner terdapat 58

responden menjawab setuju dan 6 responden menjawab tidak setuju. Hal

ini menunjukkan bahwa Saya suka sepeda motor Mio Soul GT karena

mereknya terkenal.

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabel uiaws

menunjukkan

100 responden yang mengisi kuesioner terdapat 7%

responden menjawab setuju dan 1 responden menjawab tidak setuju. Hal

ini menunjukkan bahwa Penyalur sepeda motor Mio Soul .. i .u.

didapatkan.




3.

Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tabel
menunjukkan 100 responden yang mengisi kuesioner terdan~t 77
responden menjawab setuju dan 2 responden menjawab tidak setuju.
Hal ini menunjukkan bahwa Pembelian sepeda motor Mio Soul GT
dapat dilakukan kapan saja..
Uji Regresi Linear Berganda

Berikut ini akan dilakukan analisis data yang terdiri dari uji 1cp..
linear berganda dan uji hipotesis. Dalam melakukan analisis data ini,
penulis dengan menggunakan bantuan program SPSS for Windows versi

22.0 sebagai berikut:

Tabel IV.15
Hasil Perhitungan Regresi Linear Berganda
Standardizod
Unstandardized Coefficients Coefficieiis
Model B Std. Error _Beta
1 (Constant) 2,154 253
KUALITAS PRODUK 742 ,085 876
HARGA ,301 ,082 ,370

Sumber: Hasil Uji Regresi Linear Berganda menggunakan SPSS 22.0
Berdasarkan Tabel 1V.15 seperti tersebut di atas diperoleh nii’
konstanta (constant) sebesar 2,154 dan koefisien regresi variabci
Produk (X1) adalah sebesar 0,742 dan Faktor Harga (X2) adalah sebesar 0,
301 sehingga dapat dibentuk suatu persamaan regresi linear berganda jaitu

sebagai berikut:

Y =2,154+0,742 X, + 0, 301 X,




Berdasarkan hasil persamaan regresi linear berganda tersebu
dapat dijelaskan sebagai berikut:

Nilai konstanta sebesar 2,154 (positif) menunjukkan bahwa jinu
variabel kualitas produk dan harga diabaikan maka keputusan pembelian
tetap positif, artinya konsumen masih tetap ada yang mec.
pembelian sepeda motor Mio Soul GT.

a. Variabel Kualitas Produk (X;) mempunyai nilai koefisien regrc
sebesar 0, 347 bernilai positif menyatakan bahwa jika ada peningkatan
atau penurunan pada koefisien produk maka akan meningkatkan atau
menurunkan keputusan pembelian dengan asumsi faktor Harga (X2)
tetap atau konstan.

b. Variabel Harga (X;) mempunyai nilai koefisien regresi b2 sebesar 0,
301 bernilai positif menyatakan bahwa jika ada peningkatan atau
penurunan pada koefisien harga maka akan meningkatkan
menurunkan keputusan pembelian dengan asumsi faktor kualitas

produk (X1) tetap atau konstan.

4. Uji Hipotesis
a. Pengujian Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F)
1) Menentukan Hipotesis
Ho : hipotesis yang menyatakan tidak ada pengaruh suaiiws
produk dan harga terhadap keputusan pembelian sep
Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas

Muhammadiyah Palembang.
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Ha : hipotesis yang menyatakan ada pengaruh yang signifilan
antara kualitas produk dan harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.
2) Menentukan ftabel dengan tingkat keyakinan 95%, ‘i
kesalahan (a) = 5% = 0,05. Derajat kebebasan (df) = n-k-1
3) Menarik Kesimpulan
Jika Friwng > Fube maka Ho ditolak dan Ha diterima
Jika Fhiwng < Fube maka Ho diterima dan Ha ditolak

Tabel 1V.16
Hasil Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F)

ANOVA®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 9,193 2 4,59 42,270 .000°
Residual 10,547 97 ,109
Total 19,740 99

Sumber: Berdasarkan Pengolahan SPSS

Berdasarkan tabel 1V.16 diketahui bahwa nilai Fyjwqg dari tingkat
kesalahan (@) = 5% db = k-1 (2-1) = 1 dan df = n-k (100-2) = 2
berarti Fupe adalah 3,94. Dengan demikian terdapat hasil yaitu:

1) Fhiwng (42,270) > Fupe (3,94), maka Ho ditolak dan Ha diterima.
2) Adanya pengaruh antara kualitas produk dan harga
simultan terhadap keputusan pembelian sepeda motor '~

GT dilingkungan mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis
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Universitas Muhammadiyah Palembang. Dengan demikian ber:rii

secara simultan hipotesis berpengaruh.

b. Pengujian Hipotesis secara parsial/individual (Uji t)

1) Merumuskan Hipotesis

Ho :tidak ada pengaruh kualitas produk terhadap keputu::n

pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi an

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.

Ha : ada pengaruh harga terhadap keputusan pembelian sepeda

motor Mio Soul

GT di

Universitas Muhammadiyah Palembang.

2) Menentukan nilai tabel dengan tingkat keyakinan 95% tingkat

kesalahan (a) = 5% dan derajat kebebasan (df) = n-2

3) Menarik Kesimpulan

Jika

thlmng

> liabel

maka

Ho ditolak dan

Jika  thiwng < twwemaka Ho diterima dan Ha ditolak.

Ha

Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Tabel IV.17
Hasil Hipotesis secara parsial/individual (Uji t)
Coefficients”
Standardized i i
Unstandardized Coefficients Coefficienis
Model B Std. Error Beta t | Sig. I
1 (Constant) 2,154 253 8 52n I nrn !
KUALITAS PRODUK 742 ,085 876 e
HARGA 301 082 ,370 3,671 T 0001

Sumber: Berdasarkan Hasil Pengolahan SPSS




Berdasarkan tabel IV.16 diketahui bahwa nilai tyjne dari
penelitian ini yaitu untuk X, = 8,694 dan X, = 3,671. Sedangkan nilai
tunel penelitian ini yaitu 1,985. Maka terdapat hasil yaitu:

1) Untuk Xy :  thiung (8,694) > tiaper (1,985) maka Ho ditolak
dan Ha diterima. Ada pengaruh Kualitas Produk
yang signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Mio Soul GT di  kalangan
mahasiswa  Fakultas Ekonomi dan  Bisnis
Universitas Muhammadiyah Palembang. Dengan
demikian  berarti  secara  parsial  hipotesis
berpengaruh.

2) Untuk X3 : thiung (3,671) > tuper (1,985) maka Ho ditolak
dan  Ha diterima. Ada pengaruh Harga yang
signifikan secara parsial terhadap keputusan sepeda
motor Mio Soul GT di kalangan mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis  Universitas
Muhammadiyah Palembang. Dengan demikian
berarti secara parsial hipotesis berpengaruh.

5. Uji Koefisien Determinasi (R2)
Koefisien Determinasi (R2) berfungsi untuk melihat sejauh =i
keseluruhan variabel independen dapat menjelaskan variabel dependen.
Nilai koefisien determinasi adalah antara 0 dan 1. Apabila angka koefisien

determinasi semakin kuat, yang berarti variabel-variabel independen
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memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi
variasi variabel dependen. Sedangkan nilai koefisien determinasi (R2)
yang kecil berarti kemampuan variabel-variabel independen dalam

menjelaskan variasi variabel dependen adalah terbatas (Ghozali, 2005:81).

Tabel IV.18
Hasil Uji R?
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 6827 466 ,455 ,32975

Sumber: Berdasarkan Hasil Pengolahan SPSS
Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi pada tabel di atas,

besarnya nilai R2 dalam model regresi diperoleh sebesar 0,466. Hal ini
menunjukkan bahwa besar pengaruh variabel Independen yaitu kualitas
produk dan harga terhadap variabel Dependen yaitu Keputusan pembelian
yang dapat diterangkan oleh persamaan ini sebesar 46,6%. Sedangkan
sisanya sebesar 53,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dimasukkan

dalam model regresi.
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C. Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Sebelumnya

Tabel IV. 19
Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Sebelumnya
Farihzal (2011) | Tri Sidarwanto Jusi
(2015) (2016)
- Teknik - Kuesioner - Kuesioner. - Kuesioner.
pengumpulan
data

- Analisis - Regresi linear - Regresi linear - Regresi linear

regresi berganda. berganda. berganda.

- Populasi masyarakat - Dieler mataram - Mahasiswa Fakultas

sakti Ekonomi Universitas

- Fakultas Ekonomi Muhammadiyah

Universitas Palembang.

Muhammadiyah

Palembang.

- Lokasi Surabaya - Dieler Mataram - Fakultas Ekonomi

Sakti Kabupaten Universitas

Nganyuk Muhammadiyah
Palembang JL..A.Yani
13 Ulu

- Variabel - Kualitas harga (X1), | - Kualitas harga kualitasProduk (X1),
kualitas (X2), dan (X1), kualitas Harga (X2), dan
chulu:_;an (X2), dan Keputusan Pembelian
Pembelian (Y) Keputusan (Y)

Pembelian (Y)

- Hasil - Hasil analisis ini - Hasil analisis ini - Hasil analisis ini
menyatakan ada terdapat Pengaruh menyatakan ada
geﬂgﬂmsh ilkaf_"!ﬂ" Harga dan Kualitas pengaruh kualitas

orRa Hu yexl Terhadap produk dan Harga

Terhacap Reptusan Keputusan terhadap keputusan

Pembelian Produk Pécsbiclian M beli 4

Sepeda Motor Yamaha 1an Motor pembelian sepeda

Scorpio di Surabaya Yamaha Vixion di motor Mio Soul GT di
Dieler Mataram Fakultas Ekonomi dan
Sakti Kabupaten Bisnis Universitas
Nganyuk. Muhammadiyah

Palembang. |

Sumber: Fitri Damayanti (2010), Widya Putri (2012), Merryna Puspitasari (2012), Landas
Wahyudi(2016)




Berdasarkan tabel 1V.18 diketahui bahwa banyak kesamaan.
teknik pengumpulan data yang sama-sama menggunakan kuesioner. alat
analisis regresi juga sama-sama menggunakan regresi linear berganda. Akan
tetapi untuk teknik pengambilan sampel berbeda, karena disebabkan dalam
pengambilan sampelnya dilihat dari siapa yang akan dijadikan san
jumlah sampel itu sendiri. Sedangkan dilihat dari variabelnya banyak
kesamaan walaupun tidak sama persis, maka dari itu penelitian ini i

dibandingkan dengan penelitian sebelumnya.




BAB YV

SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan
Berdasarkan hasil pembahasan yang dilakukan maka hasil
penelitian ini dapat disimpulkan ada pengaruh kualitas produk dan
harga terhadap Keputusan Pembelian hal ini dibuktikan oleh:

1. Berdasarkan hasil analisis dengan regresi linear berganda yang penulis
lakukan pada variabel Kualitas produk (X;) adalah sebesar 0,742,
Harga (X;) adalah sebesar 0, 301 dan nilai Konstanta (consf
sebesar 2,154 sehingga dapat dibentuk suatu persamaan regresi linear
berganda yaitu sebagai berikut Y = 2,154 + 0,742 X, + 0, 301 X,

2. Nilai Fpigng (42,270) > Fupe (3,94) dan sig 0,000< 0,05 se
dapat dikatakan bahwa variabel produk (X;) dan Harga (X;). ~ =
simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen
(Keputusan Pembelian).

3. Nilai t-hitung untuk variabel X, lebih besar dari uji t-tabel terbukti
adanya pengaruh Positif antara bauran pemasaran terhadap
keputusan pembelian.

4. Nilai koefisien determinasi (R-square) sebesar 0,466 (46,6%) dengan

demikian dapat dinyatakan bahwa bauran pemasaran (X) memiliki
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pengaruh terhadap Keputusan pembelian (Y), sedangkan
53,4% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian.

B. Saran

Berdasarkan hasil pembahasan yang telah dilakukan peneliti
memberikan saran sebagai berikut yaitu.:

1. Untuk meningkatkan Keputusan pembelian konsumen Perusahaan
sebaiknya selalu mengadakan survey kepada konsumen, sehing_:
perusahaan dapat mengetahui bagaimana posisi mereka i
bandingkan para pesaing seperti perusahaan lain yang memproduksi
Sepeda Motor.

2. Untuk meningkatkan Keputusan pembelian konsumen, Perusahaan
sebaiknya mendengarkan keluhan konsumen Sehingga dapat
memperbaiki lagi apa yang lebih diinginkan oleh konsumen.

3. perusahaan sebaiknya lebih memperhatikan Kualitas Produl. ..a:o. .
Kualitas Produk lebih dominan berpengaruh terhadap Kepu -
pembelian oleh karena itu perusahaan sebaiknya selalu
memperhatikan daya tahan, estetika, kinerja bahkan fiture prodnk.

4. Untuk berkembangnya ilmu dan penelitian kedepannya diharapkan
peneliti selanjutnya menggunakan faktor-faktor lain yang dapat

mempengaruhi Keputusan Pembelian.
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
625 4
Item Statistics

Mean Std. Deviation N
Y.P1 3,80 791 100
Y.P2 3,65 730 100
Y.P3 3,83 897 100
Y.P4 3,76 , 726 100

Item-Total Statistics

Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted if Item Deleted Correlation Deleted
Y.P1 11,24 1,982 ,361 ,630
Y.P2 11,39 2,079 375 617
Y.P3 11,21 2,248 218 675
Y.P4 11,28 2,244 492 ,600
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation N of Items
15,04 3,190 1,786 4




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
622 4
Item Statistics
Mean Std. Deviation N
X1.P1 3,80 791 100
X1.P2 3,65 ,730 100
X1.P3 3,61 737 100
X1.P4 3,68 ,815 100
Item-Total Statistics
Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance ltem-Total Alpha if ltem
Item Deleted if item Deleted Correlation Deleted
X1.P1 10,94 2,825 371 676
X1.P2 11,09 2,830 437 ,628
X1.P3 11,13 2,619 534 656
X1.P4 11,06 2,966 ,287 ,639
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of items

14,74

4,437 2,106 4




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
735 4
Item Statistics
Mean Std. Deviation

X2.P1 3,85 687 100
X2.P2 3,61 737 100
X2.P3 3,68 815 100
X2.P4 3,85 687 100

Item-Total Statistics

Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance ltem-Total Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted Correlation Deleted
X2.P1 11,14 2,728 704 876
X2.P2 11,38 3,612 229 832
X2.P3 11,31 2,681 544 .668
X2.P4 11,14 2,728 ,704 676
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation N of ltems
14,99 4,798 2,190 4




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
625 4
Item Statistics
Mean Std. Deviation

Y.P1 3,80 791 100
Y.P2 3,65 ,730 100
Y.P3 3,83 ,697 100
Y.P4 3,76 ,726 100

Item-Total Statistics

Corrected Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance Iltem-Total Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted
Y.P1 11,24 1,882 ,361 ,630
Y.P2 11,39 2,079 375 617
Y.P3 1121 2,248 ,218 875
Y.P4 11,28 2,244 492 ,600
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation N of ltems
15,04 3,190 1,786 4




Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,682° 466 455 ,32975
a. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK
ANOVA®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 9,193 2 4,596 42,270 ,000°
Residual 10,547 97 ,(109
Total 19,740 99
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
b. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK
Coefficients’
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig. |
1 (Constant) 2,154 253 8,520 ,000
KUALITAS PRODUK 742 ,085 ,876 8,694 ,000
HARGA ,301 ,082 370 3,671 ,000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN




X1.P1

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0
NETRAL 25 25,0 250 31,0
SETUJU 52 52,0 52,0 83,0
SANGAT SETUJU 17 17,0 17,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
X1.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 5 50 50 50
NETRAL 35 35,0 35,0 40,0
SETUJU 50 50,0 50,0 90,0
SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
X1.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TIDAK SETUJU ] 50 50 5,0
NETRAL 39 39,0 39,0 440
SETUJU 46 48,0 46,0 90,0
SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
X1.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0
NETRAL 36 36,0 36,0 420
SETUJU 42 420 420 840
SANGAT SETUJU 16 16,0 16,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




X2.P1

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 2 2,0 2,0 2,0
NETRAL 26 26,0 26,0 28,0
SETUJU 57 57,0 57,0 85,0
SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
X2.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 5 50 50 50
NETRAL 39 39,0 39,0 440
SETUJU 46 46,0 46,0 90,0
SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
X2.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0
NETRAL 36 36,0 36,0 420
SETUJU 42 420 420 84,0
SANGAT SETUJU 16 16,0 16,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Y.P3

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 2 2,0 20 2,0
NETRAL 28 28,0 28,0 30,0
SETUJU 55 55,0 55,0 85,0
SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Y.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 4 40 4,0 4.0
NETRAL 29 290 290 33,0
SETUJU 54 54,0 54,0 87,0
SANGAT SETUJU 13 13,0 13,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




X2.P4

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 2 2,0 20 2,0
NETRAL 26 26,0 26,0 28,0
SETUJU 57 57,0 57,0 85,0
SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Y.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0
NETRAL 25 250 250 31,0
SETUJU 52 52,0 52,0 83,0
SANGAT SETUJU 17 17,0 17,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Y.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TIDAK SETUJU 5 50 50 50
NETRAL 35 350 35,0 40,0
SETUJU 50 50,0 50,0 90,0
SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)
df untuk
penyebut T

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 | 15
1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246
2| 18.51 | 19.00 | 19.16 | 19.25 | 19.30 | 19.33 | 19.35 | 19.37 | 19.38 | 19.40 | 19.40 | 19.41 | 19.42 | 1947 943
311013 | 955| 928 | 9.12 | 9.01 894 | 889 | 885 | 881 879 | 876 | 874 | 873 | 871 8.70
4| 771 694 | 659 | 639 | 626 | 616 | 609 | 604 | 600 | 596 | 594 | 5091 589 | 587 | 586
5| 661 579 | 541 519 | 505 | 495 | 488 | 482 | 477 | 474 | 470 | 468 | 466 | 464 | 462
6| 599 | 514 | 476 | 453 | 439 | 428 | 421 415 | 410 | 406 | 403 | 400 | 398 | 396 | 3.94
7| 559 | 474 | 435 412 | 397 | 387 | 379 | 373| 368 | 364 | 360 | 357 | 355| 353 3.51
8| 532 | 446 | 407 | 384 | 369 | 358 | 350 | 344 | 339 | 335 | 3.31 328 | 326 | 3.24 3.22
9| 512 | 426 | 386 | 363 | 348 | 337 | 329| 323 | 318 | 314 | 310 | 3.07| 305| 3.03| 301
10| 496 | 410 | 3.71 348 | 333 | 322 | 314 | 3.07| 302 | 298| 294 | 291 289 | 28| 285
11| 484 | 398 | 359 | 336 | 320 | 3.09| 3.01 295| 290 | 285 282 | 279 | 276 | 7.
12| 475 | 389 | 349 | 326 | 3.1 300 29 285 | 280 | 275 | 272 | 269 | 266 | 264 | 262
13| 467 | 3.81 341 3148 | 3.03| 292 | 283 | 277 | 2.1 267 | 263 | 260 | 258 | 255 | 253
14 | 460 | 374 | 334 | 311 296 | 285| 276 | 270| 265| 260 | 257 | 253 | 251 248 | 246
15| 454 | 368 | 329 | 306 | 290 | 279 | 21 264 | 259 | 254 | 251 248 | 245 | 24z 2.40
16 | 449 | 363 | 324 | 3.01 285 | 274 | 266 | 259 | 254 | 249 | 246 | 242 | 240 | 237 235
17| 445 | 359 | 320 | 296 | 281 270 | 261 255 | 249 | 245 | 241 238 | 235| 233 | 231
18 | 441 355| 316 | 293 | 277| 266 | 258 | 251 246 | 241 237 | 234 | 23 229 | 227
19| 438 | 352 | 313 | 290 | 274 | 263 | 254 | 248 | 242 | 238 | 234 | 231 228 | 226 | 223
20| 435| 349 | 310 | 287 | 2.7 260 | 2.51 245 | 239 | 235 | 231 228 | 225 | 222 | 220
21| 432 ) 347 | 307 | 284 | 268 | 257 | 249 | 242 | 237 | 232 | 228 225| 222 | 220 | 2.18 |
22| 430 | 344 | 305| 282 | 266 | 255| 246 | 240 | 234 | 230 226 | 223| 220| 217 | 215
23 | 428 | 342 | 303 | 280 | 264 | 253 | 244 | 237 | 232 | 227 | 224 220| 218 | 215 | 2.13
24| 426 | 340 | 3.01 278 | 262 | 251 242 | 23| 230 | 225| 222 | 218 | 215 | 213 211
25| 424 | 339 | 299 | 276 | 260 | 249 | 240 | 234 | 228 | 224 | 220]| 216 | 214 | 21 09
26 | 423 | 337 | 298| 274| 259 | 247 | 239 | 232| 227 | 222 | 218 215| 212 | 209 | 2.07
27 | 421 335 | 296 | 273 | 257 | 246 | 237 | 231 225 220 217] 213 | 210 | 208 2.06
28| 420 | 334 | 295| 271 256 | 245| 236 | 229 | 224 | 219 | 215| 212 | 209 | 206, 2.04
29| 418 | 333 | 293 | 270 | 255| 243 | 235| 228 | 222 | 218 | 214 | 210 | 208 | 205| 203
30| 417 | 332 | 292 | 269 | 253 | 242 | 233 | 227 | 221 216 | 213 | 209 | 206 | 2.04 | 2.01
31 416 | 330 | 291 268 | 252 | 241 232 | 225 | 220] 215 ]| 211 208 | 205 203 | 200
32| 415 329 | 290 | 267 | 251 240 | 2.3 224 | 219 214 | 210 | 207 | 2.04 | 201 1.99
33| 414 | 328 | 289 | 266 | 250 | 239 | 230 | 223 | 218 | 213 | 209 | 206 | 203 | 2.0 1.98
34| 413 | 328 | 288 | 265 | 249 | 238 | 229 | 223| 217 | 212 | 208 | 205(| 202 | 199 | 197
35| 412 | 327 | 287 | 264 | 249 | 237 | 229 | 222 | 216 | 211 207 | 204 | 201 1.99
36 | 4.1 326 | 287 | 263 | 248 | 236 | 228 | 2.21 215 | 211 207 | 203 | 200 | 198 | 1o |
37| 41 325 | 286 | 263 | 247 | 236 | 227 | 220| 214 | 210| 206 | 202 | 200 | 1.97 1.95 |
38| 410 | 324 | 285 | 262 | 246 | 235| 226 | 219 | 214 | 209 | 205| 202 | 199 | 196 | 194
39| 409 | 324 | 285)| 261 246 | 234 | 226 | 219 | 213 | 208 | 204 | 201 198 | 195 | 1.93
40 | 408 | 323 | 284 | 261 245 | 234 | 225 | 218 | 212 | 208 | 204 | 200 | 197 | 195! 192
41| 408 | 323 | 283 | 260 | 244 | 233 | 224 | 217 | 212 | 207 | 203 | 200 | 197
42 | 407 | 322 | 283 | 259 | 244 | 232 | 224 | 217 211 206 | 203 | 199 | 196 | 1.94 ' 1.91 |
43 | 407 | 321 282 | 259 | 243 | 232 | 223| 216 | 211 206 | 202 199 | 19 | 1931 19
4 | 406 | 321 282 | 258 | 243 | 231 223 | 216 | 210 | 205 | 2.01 198 | 195 1
45 | 406 | 320 | 2.81 258 | 242 | 231 222 | 215| 210 | 205 | 2.01 197 | 194 | 192 | 1.89 |

S —

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010 Page 1




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 ’

df untuk pembilang (N1
df untuk o (N1

penyebut |
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 i5

46 | 405|320 | 281 (257|242 | 230|222 | 215|209 | 204 | 200|197 [ 194 | 1.91 | 1.89
47 | 405 | 320 | 280 | 257 | 241 | 230 | 221 | 214 | 2.09 | 204 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.91 | 1.88
48 | 404 | 319 | 280 | 257 | 241 | 229 | 221 | 214 | 208 | 203 | 199 | 196 [ 193 | 1.90 | 1.88 l
49 | 404 | 319 | 279 (256 | 240 | 229 | 220 | 213 | 208 | 2.03 | 199 | 196 | 1.93 | 1.90 | 1.88
50 | 403 | 3.18 | 279 | 256 | 240 | 229 | 220 | 213 | 207 | 203 | 199 | 195 | 192 | 1.89 | 1.87
51 | 403 | 3.18 | 279 | 2565 | 240 | 228 | 220 | 213 | 207 | 202 | 1.98 | 195 | 1.92 | 1.89 | 1.87
403|318 | 278 | 255|239 | 228 | 219|212 | 207 | 202 ) 198 | 194 | 191 | 1.89 | 1.8¢
402 | 317 | 278 | 255 (239 (228 | 219|212 | 206 | 201 | 197 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.86 l
402 | 317 | 278 | 254 | 239 | 227 | 218 | 212 | 206 | 201 | 197 | 1.94 | 191 | 1.88 | 1.80
402|316 | 277 | 254 | 238 | 227 | 218 | 211 | 206 | 201 | 197 | 193 | 190 | 1.88 | 1.85 |
401 | 316 ( 277 | 254 | 238 | 227 | 218 | 211 | 205 | 200 | 196 | 1.93 | 1.90 | 1.87
57 (401|316 (277 | 253|238 | 226 | 218 | 211 [ 2.05 | 200 [ 196 | 193 | 190 | 1.87 | 1.85
58 | 401 | 316 | 2.76 | 2.53 | 237 | 226 | 217 [ 210 | 205 | 200 | 196 | 192 | 189 | 1.87 | 1.84
69 | 400 | 315 | 276 | 2563 | 237 | 2.26 | 217 ( 210 | 204 | 200 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
60 | 400 | 315 | 276 | 253 | 237 | 225 | 217 | 210 | 204 | 199 | 195 | 192 | 189 | 1.86 | 1.84
61| 400|315 276|252 |237 | 225|216 (209|204 | 199 | 195|191 | 1.88 | 1.86 | 1.83
400 | 315|275 | 252 | 236 | 225|216 | 209 | 203 | 1.99 | 195 | 191 [ 188 | 1.85 | 1.83
399|314 | 275|252 | 236 | 225|216 | 209 | 203 | 1.98 | 1.94 [ 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.83
399|314 | 275|252 | 236|224 | 216|209 (203 (198|194 191 | 188 | 1.85| 1.83
399 (314 | 275|251 | 236|224 | 215 (208|203 (198|194 | 190 | 187 | 1.85 | 1"
399|314 | 274 | 251 | 235|224 | 215|208 | 203 | 198 | 194 | 190 | 1.87 | 1.84 | i
398 (313|274 | 251|235 (224|215 (208 | 202|198 | 193|190 | 1.87 | 1.84 | 1.82 1
398 (313|274 | 251 | 235|224 | 215 (208 | 202|197 | 193|190 | 1.87 | 1.84 | 1.82 ‘
69 | 3.98 | 313 ( 2.74 | 250 | 235 | 223 | 215 | 208 | 202 | 1.97 | 193 | 1.90 | 1.86 | 1.84 | 1.81
70 | 398 | 313 (274 | 250 | 235 | 223 | 214 | 207 | 202 | 1.97 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.84 | 1.0}
71| 398 | 313 | 273 | 250|234 | 223 (214|207 | 201|197 | 193|189 | 1.86 | 1.83 | 1.81
72 | 397 | 312 (273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 196 | 192 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
73 | 397 | 312 (273 | 250|234 | 223 | 214|207 | 201 [ 196|192 | 189 | 1.86 | 1.83 | 1.81
74 | 397 | 312 (273 | 250 | 234 | 222 | 214 | 207 | 201 | 196 | 192 | 1.89 | 1.85 | 1.83 | 1.80 ‘
75| 397 | 312 (273 | 249 | 234 | 222 | 213 | 2.06 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.83 | 1.80 |
76 (397 | 312 | 272 | 249 [ 233 | 222 | 213 | 206 | 201 | 196 [ 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80 |
77 | 397 | 312 (272 | 249|233 (222|213 | 206 | 200 (196 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
78 | 396 | 311 | 272|249 1233 |1222(213|206 (200 | 195|191 | 188 | 185 | 1.82 | 1.80 |
79 | 396 | 311 | 272 (249 | 233 | 222 (213 | 2.06 | 200 | 195 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 |
80 | 396 | 311 | 272 | 249 | 233 | 221 (213 | 206 | 200 | 195 | 191 | 1.88 | 1.84 | 1.82 | 1.7¢
81 396|311 (272|248 |233 (221|212 | 205|200 (195|191 | 187 | 184 | 1.82 | 1.79
82 |3906|311 (272|248 |233 (221|212 |2.05|200 (195|191 | 187 | 184 | 1.81 | 1.79
396|311 |271|248 (232 (221|212 (205|199 |195| 191|187 | 184 | 1.81 | 1.79
395|311 | 271|248 | 232 | 221|212 | 205|199 | 195 | 190 | 1.87 [ 1.84 | 1.81 | 1.79
395 (310|271 | 248 | 232 | 221|212 | 205|199 | 194 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.6]
395 (310 | 271 | 248|232 | 221|212 |205 (199|194 | 190|187 | 1.84 | 1.81 | 1.78 '
395|310 | 271|248 | 232 | 220|212 | 205|199 | 194 | 190 | 187 [ 183 | 181 | 17"
3985|310 | 271 | 248 | 232 | 220|212 (205|199 | 194 | 190 | 186 | 1.83 | 1.81 | i./c
395|310 | 271 | 247 | 232 | 220 | 211 | 204 [ 199 | 194 | 180 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78 ‘
395 (310|271 | 247 | 232 | 220|211 | 2.04 | 199 | 194 | 190 | 186 [ 183 [ 180 | 177

- S

232828 RN
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1
df untuk il

penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14

91 | 395|310 | 270 | 247 [ 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 194 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
92 | 394 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 [ 194 ( 189 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
93 | 394|309 270|247 (231|220 (211|204 | 198 | 193|189 | 186|183 | 1.80 | 1.78
94 | 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 1.98 [ 1.93 | 189 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77
95 | 3.94 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 (204 | 198 | 193 | 189 | 1.86 | 1.82 | 1.80 | 1.77
394 | 309|270 (247|231 | 219 (211|204 | 198 | 193 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
394 |3.09 (270247 | 231|219 | 211 | 204 | 198 | 193 | 189 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
394 |3.09 | 270 (246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 193 | 1.89 | 185 | 1.82 | 1.79 | °
394 1309|270 (246|231 219 | 210|203 | 198|193 | 189 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1.,
1 394 | 309|270 (246|231 |219 | 210|203 | 197 | 193|189 | 185 | 182 | 1.79 | 1.77
101 | 394 | 3.09 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 188 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
102 | 393 | 3.09 | 269 | 246 | 230 ( 219 | 210 | 203 | 197 [ 192 | 188 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
103 | 3.93 ( 3.08 [ 269 | 246 | 230 (219 [ 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1.70
104 | 393 | 3.08 [ 269 | 246 (230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 176
105 ( 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 1.85 | 1.81 | 1.79 | |
106 | 3.93 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 2.03 | 197 [ 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.7
107 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 2.03 | 197 [ 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
108 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 2.03 | 197 | 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
109 | 393 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 1.81 | 1.78 | 1.76
110 | 393 | 3.08 | 269 | 245 (230 | 218 | 209 | 202 | 1.97 | 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
111 | 393 [ 3.08 [ 269 | 245 | 230 | 218 ([ 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
112 | 393 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 2.02 | 196 | 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
113 | 393 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 2.02 | 196 | 1.92 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
114 | 392 ( 3.08 | 268 | 245|229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 181 | 178 | 175
115 [ 392 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 2.18 | 209 | 2.02 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1 /L
116 | 392 | 307 | 268 | 245 (229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
117 | 392 | 3.07 | 268 | 245 [ 229 | 218 | 209 | 2.02 | 1.96 | 191 | 1.87 | 1.84 | 1.80 [ 1.78 | 175
118 | 392 | 3.07 | 268 | 245 [ 229 | 218 | 209 | 2.02 | 196 | 191 | 187 | 1.84 | 1.80 [ 1.78 | 1.75
119 | 392 ( 3.07 | 268 | 245|229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.75
120 | 392 | 307 | 268 | 245 (229 | 218 | 209 | 2.02 | 196 | 191 | 1.87 | 183 | 1.80 [ 1.78 | ' 7"
121 | 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 217 | 209 | 202 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | i.i0
122 | 392 | 307 | 268 | 245 [ 229 | 217 | 209 | 202 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
123 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 217 | 208 | 201 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [ 1.77 | 1.75
124 | 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 ({208 | 201 | 1.96 | 191 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.756
125 [ 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 {201 | 196 | 191 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
126 | 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 2.01 | 195 | 191 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
127 | 392 ( 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 201 | 195 | 191 | 186 | 183 [ 1.80 | 1.77 | 1.75
128 | 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 [ 201 | 195 | 191 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
129 | 3.91 | 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 [ 201 | 195 | 190 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
130 | 3.91 | 3.07 | 267 | 244 | 228 [ 217 | 2.08 | 201 [ 195 | 190 (186 | 1.83 | 180 | 1.77 | 174
131 [ 391 [ 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77
132 | 391 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 186 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1./4
133 | 391 | 3.06 | 267 | 244 | 2.28 | 217 | 2.08 | 201 | 195 [ 190 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
134 | 391 | 3.06 | 267 | 244 | 2.28 | 217 | 208 | 201 | 195|190 | 1.86 | 183 | 1.79 | 17~ 174
135 | 391 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 | 201 [ 195 | 190 | 186 | 182 | 1.79 | 1.77 | 174 |

88898
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk

penyebut
(N2)

df untuk pembilang (N1)

8

10

11

12

13

14

136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
17
172
173
174
176
176
177
178
179
180

3.91
3.91
3.91
3.9
3.91
3.91
3.91
3.91
3.91
3.91
391
391
3.91
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.90
3.9
3.89
3.89
3.89
3.89
3.89

3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.06
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05
3.05

2.67
267
2.67
267
267
267
267
267
2,67
267
267
267
267
267
2.66
2.66
2,66
2.66
266
266
2.66
2.66
2.66
266
2,66
2.66
266
2.66
2.66
2,66
2,66
2.66
266
2.66
2,66
266
266
266
2,66
266
2.66
266
266
2.66
2.65

2.44
2.44
2.44
2.44
244
244
2.44
243
243
243
243
243
243
2.43
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
243
242
2.42
242
242
2.42
242
2.42
242
242
242
2.42

2.28
228
2.28
2.28
228
228
2.28
228
228
2.28
2.28
228
228
227
227
27
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
220
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
227
226
226
226

217
248
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.16
2.15
215
215
215
2.15
215
215
215
215
215
215
215
215
215
2.15
215
215
215
215

2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
207
2.07
2.07
207
2.07
207
207
2.07
207
2.07
2.07
2.07
207
2.07
207
207
2.07
207
2.07
2.07
2.07
207
207
207
207
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06

2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
199
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99

1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93

1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84

1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81

1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.77

17T
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1:75
1.75
1.75
1.75
1.75
175
1.75
1.75
1.75
175
175
1.75

1.75 |

1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75

1.74 |
1.74
1.74 |
1.74
1.74 ’
1.74
1.74 |
174
1.74
1.74 |

1.73 t
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73
1.73

1.73
1.7

1.73
1.73
1.73
1.73
173
1./3
1.73
1.73 |
1.73
1.73
1.73

1.72
1.72
1.72

1.72
1.72

1.75 | 1.72 |
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)
df untuk |
penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14

181 [ 389 | 3.05 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 [ 1.99 | 193 | 1.88 | 184 | 181 | 1.77 | 1.75 | 1.72 |
182 | 389 | 3.05 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 | 199 | 193 | 1.88 | 184 | 181 | 1.77 | 1.75 | 177
183 | 389 | 3.05 | 265 | 242 | 226 | 215|206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.77 | 1.75
184 | 389 | 305 | 265 | 242 | 226 | 215|206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.77 | 1.75 | 1.72
185 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 [ 1.99 [ 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.75 | 1.72
186 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 | 1.99 | 1.93 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.75 | 1.72 l
187 [ 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 | 1.99 | 1.93 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
188 | 389 | 304 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 2
189 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 [ 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | .72
190 | 389 | 304 | 265 | 242 | 226 | 215|206 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72 |
191 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 ( 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74
192 | 389 [ 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72 |
193 | 389 | 304 | 265 | 242 | 226 | 215|206 | 1.99 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
194 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 | 199 | 193 | 188 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 172
195 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 206 | 199 | 1.93 | 188 | 1.84 | 180 | 1.77 | 1.74 | 172
196 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 215 | 2.06 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 180 | 1.77 | 1.74 | 172
197 [ 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 2.06 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.72
198 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 2.06 | 199 | 193 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
199 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 2.06 | 199 | 1.93 | 188 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
200 | 380 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 2.06 | 198 | 193 | 188 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
201 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 206 | 198 | 193 | 1.88 | 1.84 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.72
202 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 206 [ 198 | 193 [ 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
203 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 205 | 198 | 193 [ 188 | 1.84 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.72
204 | 389 | 3.04 | 265 | 242 | 2.26 | 2.14 | 205 | 198 | 193 | 188 | 184 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.72
205 | 389 | 304 | 265 | 242 | 226 | 214 | 205 | 198 | 1.93 | 1.88 | 1.84 | 1.80 [ 1.77 | 1.74 | 1.7
206 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 205 | 198 | 193 | 188 | 184 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.72
207 | 389 | 304 | 265 | 242 | 226 | 2.14 | 205 | 198 | 1.93 | 1.88 | 1.84 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.71
208 | 3.89 | 3.04 | 265 | 242 | 226 | 214 | 2.05 | 198 | 1.93 | 188 | 183 [ 180 | 1.77 | 1.74 | 1.71
209 | 389 | 304 | 265 241 | 226 (214 | 205|198 | 192 | 188 | 1.83 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.7T1
210 | 3.89 | 3.04 | 265 | 241 | 226 | 214 | 205 | 198 | 192 [ 1.88 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.71
211 | 389 | 3.04 | 265 | 241 | 226 | 214 | 205 | 198 | 192 | 1.88 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.71
212 | 389 | 3.04 | 265 | 241 | 2.26 | 2.14 | 205 | 198 | 192 | 1.88 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.7T1
213 | 389 | 3.04 [ 265 (241 (226 | 214 | 205|198 ([ 192 (188 | 1.83 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.71
214 | 389 | 3.04 | 265 | 241 | 2.26 | 214 | 2.05 | 198 | 192 | 1.88 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.7T1
215 | 389 | 3.04 | 265 | 241 | 226 | 214 | 205 | 198 [ 192 | 187 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.71
216 | 3.88 [ 3.04 | 265 | 241 | 2.26 [ 214 [ 205 [ 198 [ 192 [ 187 | 183 [ 1.80 [ 1.77 | 1.74 | 1.71 |
217 | 3.88 | 3.04 | 265 | 241 | 226 | 214 | 205 | 198 | 1.92 | 1.87 | 1.83 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.7T1
218 | 388 | 3.04 | 265 | 241 | 226 | 214 | 205 | 198 | 192 | 187 | 183 | 180 | 1.77 | 1.74 | 1.T1
219 | 3.88 | 3.04 | 265 | 241 | 2.26 | 2.14 | 205 | 198 [ 1.92 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74 | 1.1
220 | 3.88 | 3.04 | 265 | 241 | 2.26 | 214 | 205 | 198 | 192 | 187 | 183 | 180 | 1.76 | 1.74 | 171
221 | 388 | 3.04 | 265 | 241 | 225 | 214 | 205 | 198 [ 192 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.76 | 1.74
222 | 388 | 304 (265|241 | 225|214 | 205|198 (192|187 | 183 | 180 | 1.76 | 1.74 | 1.71
223 | 388 | 304 | 265 | 241 | 225|214 | 205 | 198 (192 | 187 | 183 | 180 | 1.76 | 1.74 | 1.71 l
224 | 388 | 3.04 | 264 | 241 | 225 | 214 | 2.05 | 198 | 192 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.76 | 1.74

225 | 388 | 3.04 | 264 | 241 | 225 | 214 | 2.05 | 1.98 | 192 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.76 | 1.74 l 1.7
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( Tabel r untuk df =1 - 50

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
- 00s| 002s] 001] o0.005| o0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 005| 002] om 0.001
1| 09877 09969| 09995| 09999 | 10000
2| 09%00] 09500 o09%00] 0900| 0999
3| ososa| 08783| 09343] 09587 09911
4| o07293| osna| oss2| 09172 09741
s| 06694| 075as| o08320| o08745| 09509
6| o06215| 07067 07887 08343 09249
7| o0s82| o06664| 07298 07977] 08983
8| 05494 06319] o71s5| 07646 08721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10] 04973| o05760| o06s81| o07079| 08233
1| oa762| 0ss29] o06339] o0683s| 08010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13] 04409 o0s1a0] o0s923] oeann| 07604
14 0.4259 04973 0.5742 0.6226 0.7419
15| 04124 04821 05577 os60s5| 07247
16| 04000 04683 | o05425| 05897 07084
17| 03887 | oasss| osass| os7s1| 06932
18| 03783| 04438 o0s155| o0se14| 06788
19| 03687 04329 o05034| o05487] 06652
20| 03598| 04227| o04921] 05368 06524
21| o03s15| 04132 o4sis| 05256 | 06402
22| 03438| o04044| o0ami6| osis1| 06287
23| 03365] 039%1| 04622 05052| 06178
24| 03297 03882 04534| 04958 | 06074
25| 03233] 03809 o04451| 04869 | 05974
26| 03172 03739| 04372] 04785| 05880
27| o03us| 03673| 04207| o04705| 0579
28| 03061 | 03610 04226] 04629 05703
29| 03009| 03550 04158 o04sse| 05620
30| 02960 | 03494| 04093 04487 05541
31| 02013 03440 04032 04421 05465
32 0.2869 0.3388 0.3972 04357 0.5392
33| 02826| 03338| o03916] o04206| 05322
34| 02785 03291 o03862| 04238| 05254
35| 02746 03246| 03810 o04182] 05189
36| 02709 03202| 03760 04128 05126
37| 02673 03160 03712 04076  0.5066
38| 02638 03120] 03665| 04026 | 05007
39| 02605| 03081 o03621] 03978 04950
4| 02573 03044| 03578| 03932| 0489
41| 02542] o03008| 03536| 03887| 04843
42| 02512 02973 03496 03843 04791
43| 02483 02940] o03457| o03s01| 04742
44| o024ss| 02007| 03420 03761 | 04694
45| 02420| o02876| o03384] o03721| 04647
46| 02403| o02845| o03348| 03683 04601
a71] 023717| 02816 03314 o03646| 04557
48| 02353 02787 03281 03610 04514
9] 02329] 02759 03249 03575 04473
s0] 02306| 02732] o03218] o03s42| 04432




[ Tabel r untuk df = 51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
00s] oo025] oco01] o005 o0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354
02241 0.2656 03129 0.3445 04317
02221 0.2632 03102 0.3415 0.4280
0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 04210
0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 04176
0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 04143
59 0.2126 0.2521 02972 0.3274 04110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 02718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 02272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 02630 0.2900 0.3655
77 0.1864 02213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 03611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
0.1807 0.2146 02535 0.2796 0.3527
0.1796 02133 0.2520 0.2780 0.3507
0.1786 02120 0.2505 0.2764 0.3487
0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
0.1755 0.2084 0.2463 02717 0.3430
0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
0.1716 0.2039 02409 0.2659 0.3358
0.1707 0.2028 0.239%6 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 02604 0.3290
96 0.1671 0.1986 02347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 02578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
9
00

df=(N-2)
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0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211




Tabel r untuk df = 101 - 150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
005| 0025| 0.01] 0.005| 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
101 01630 01937| 02290 02528 0319
102] 0162| 01927 02279| 02515 03181
13| o1614| 01918 02268 02504 03166
14| 01606 01909 02257 02492| 03152
105| 0159 | 01900 | 02247 o02480| 03137
106| 01591 | 01891 | 02236 02469| 03123
107| o1sss| 01882 02226 02458 03109
108 01576 01874 02216 02446| 03095
19| o01569| 01865 02206| 02436 03082
10| o1s62| 01857 02196 | o02425| 03068
11| 01555 01848 02186] o02414] 03055
12| o1sa8| o0usa0| 02177] o02403| 03042
13| oasa1| oas32| 02167 02393] 03029
14| 01535 01824| o02158| 02383 03016
15| 01528 01816 02149 02373 03004
16| 0152 01809 02139| 02363 02991
17| o01s15| oaso1| 02131 02353 02979
18| 01509| 01793 | 02122 02343 0297
19| 01502| 01786 | 02113 | 02333 02955
120/ 0149 | 01779 | 02104 02324 02943
121 01490 01771 | 02096 | 02315 02931
122| 01484 01764 02087 o02305] 02920
123| 01478| 01757 02079 02296| 02908
124 01472| 01750 | 02071 | 02287 02897
12| 01466| 01743| 02062 02278 0288
126 | 01460 01736 02054 02269| 02875
127/ 014s5| 01729 02046 | 02260| 02864
128| 01449| 01723| 02039 o02252| 02853
129 01443| 01716 02031 02243 02843
130 01438| 01710 02023 o02235| 02832
131 01432| 01703 02015 02226| 02822
132| o01427| 01697 02008 02218 02811
133| o01422| 01690 | 02001 o02210] 02801
134 o01416| 01688| 01993| 02202 02791
135| 01411 01678 [ 01986 | 02194 02781
136 | 01406 | 01672 01979 02186 | 02771
137| 01401 | 01666 01972 02178 02761
138 | 01396 | 01660 | 01965| 02170 02752
139 01391 01654| 01958| 02163 02742
140 01386 01648| o01951| 02155 02733
11| 01381 o01642| 01944 02148 02723
42| 01376| 01637| 01937| o02140| 02714
143 01371 o01631| o01930| 02133 02705
144| 01367 01625 01924| 02126 0269
145| o01362| o1620| 01917 o218 02687
146 01357| ou614| oa911| 02111 02678
147| 01353| 01609 01904| 02104] 02669
148 | 01348 01603 | 01898| 02097 02660
1499| 01344| 01598| 01892 0209 02652
150 01339| 01593| 0188| 02083 02643

df=(N-2)




Tabel r untuk df = 151 - 200

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

00s| o0025] o001 0.005] o0.0005

df=(N-2)
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
151 0.1335 0.1587 0.1879 0.2077 0.2635
152 0.1330 | 0.1582 | 0.1873 0.2070 0.2626
153 0.1326 0.1577 0.1867 0.2063 02618
154 0.1322 0.1572 0.1861 0.2057 0.2610
155 0.1318 0.1567 0.1855 0.2050 0.2602
156 0.1313 0.1562| 0.1849 | 02044 0.2593
157 0.1309 0.1557 0.1844 0.2037 0.2585
158 0.1305 0.1552 0.1838 0.2031 0.2578
159 0.1301 0.1547 0.1832 0.2025 0.2570
160 | 0.1297 0.1543| 0.1826| 02019 0.2562
161 0.1293 0.1538 0.1821 0.2012 0.2554
162 0.1289 0.1533 0.1815 0.2006 0.2546
163 0.1285 0.1528 | 0.1810 | 02000 0.2539
164 0.1281 0.1524 0.1804 0.1994 0.2531
165 0.1277 0.1519| 0.1799| 0.1988 0.2524
166 0.1273 0.1515 0.1794 0.1982 0.2517
167 0.1270 0.1510 0.1788 0.1976 0.2509
168 0.1266 0.1506 0.1783 0.1971 0.2502
169 0.1262 0.1501 0.1778 0.1965 0.2495
170 0.1258 0.1497 0.1773 0.1959 0.2488
171 0.1255 0.1493 0.1768 0.1954 0.2481
172 0.1251 0.1488 0.1762 0.1948 0.2473
173 0.1247 0.1484 0.1757 0.1942 0.2467
174 0.1244 0.1480 0.1752 0.1937 0.2460
175 0.1240 0.1476 0.1747 0.1932 0.2453
176 0.1237 0.1471 0.1743 0.1926 0.2446
177 0.1233 0.1467 0.1738 0.1921 0.2439
178 0.1230 0.1463 0.1733 0.1915 0.2433
179 0.1226 0.1459 0.1728 0.1910 0.2426
180 0.1223 0.1455 0.1723 0.1905 02419
181 0.1220 0.1451 0.1719 0.1900 0.2413
182 0.1216 0.1447 0.1714 0.1895 0.2406
183 0.1213 0.1443 0.1709 0.1890 0.2400
184 0.1210 0.1439 0.1705 0.1884 0.2394
185 0.1207 0.1435 0.1700 0.1879 0.2387
186 0.1203 0.1432 0.1696 0.1874 0.2381
187 [ 0.1200 0.1428 |  0.1691 0.1869 0.2375
188 0.1197 0.1424 0.1687 0.1865 0.2369
189 | 0.1194| 0.1420| 0.1682| 0.1860 0.2363
190 0.1191 0.1417 0.1678 0.1855 0.2357
191 0.1188 0.1413 | 01674 | 0.1850 0.2351
192 0.1184 0.1409 0.1669 0.1845 0.2345
193 0.1181 0.1406 0.1665 0.1841 0.2339
194 | 01178 0.1402 | 0.1661 0.1836 0.2333
195 | 01175 0.1398 | 0.1657 | 0.1831 0.2327
196 | 0.1172 0.1395| 0.1652| 0.1827 02321
197 0.1169 0.1391 0.1648 | 0.1822 0.2315
198 | 01166 0.1388 | 0.1644| 0.1818 0.2310
199 0.1164 01384 | 0.1640| 0.1813 02304

0.1161 0.1381 0.1636 | 0.1809 0.2298




Titik Persentase Distribusi t (df =1 —40)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 291999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 213185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 403214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763
7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 226216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 2.76377 3.16927 4.14370
1 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 262449 297684 3.78739
16 0.69120 1.34061 1.75308 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 255238 2.87844 3.61048
19 0.68762 1.32773 1.72013 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 277871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 246714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518
3 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 243772 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 243449 271948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 243145 2.71541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 242857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30¢

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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Titik Persentase Distribusi t (df =41 — 80)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41| 068052 | 130254 | 168288 | 201954| 242080| 270118 3.30127

0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.2959¢
0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 241413 269228 3.28607
0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 241212 2.68959 3.28148
0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 267779 3.26141
0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 267373 3.25451
0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 267182 3.25127
0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 266329 3.23680
0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 266176 3.23421
0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.2317M
0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 265886 3.22930
0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 265615 3.22471
0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 265122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
7 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 264686 3.20903
0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 237926 2.64585 3.20733
0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567
0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406
0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 231710 2.64298 3.20249
0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 264120 3.19948
0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 264034 3.19804
0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19¢
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Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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Titik Persentase Distribusi t (df =81 -120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81| 067753 | 129209 | 166388 | 198969 | 237327 | 263790 | 3.19392
067749 | 1.29196 | 1.66365 | 1.98932 | 237269 | 263712 | 3.19262
067746 | 129183 | 166342 | 198896 | 237212 | 263637 | 3.19135
067742 |  1.29171 166320 | 198861 | 237156 | 263563 | 3.19011
067739 | 129159 | 166298 | 1.98827 | 237102 | 2.63491 3.18890
067735 | 1.29147 | 166277 | 198793 | 237049 | 263421 3.18772
87| 067732 | 120136 | 166256 | 198761 | 236998 | 263353 | 3.18657
88 | 067729 | 129125 | 166235 | 198720 | 236947 | 263286 | 3.18544
89 | 067726 | 129114 | 166216 | 1.98698 | 236898 | 263220 | 3.18434
90| 067723| 129103 | 166196 | 198667 | 236850 | 263157 | 3.18327
91| 067720 129092 | 166177 | 198638 | 236803 | 263094 | 3.18222
92| 067717 | 129082 | 166159 | 1.98609 | 236757 | 263033 | 3.18119
93 | 067714 | 129072 | 166140 | 1.98580 | 236712 | 262973 | 3.18019
94 | 067711 | 129062 | 166123 | 198552 | 236667 | 262915 | 3.17921
95| 067708 | 1.20053 | 166105 | 1.98525| 236624 | 262858 | 3.17825
96 | 067705| 129043 | 166088 | 198498 | 2.36582 | 262802 | 3.17731
97 | 067703 | 1.29034 | 1.66071 198472 | 236541 | 262747 | 3.17639
98 | 067700 | 129025 | 166055 | 198447 | 2.36500 | 262693 | 3.17549
99| 067698 | 129016 | 166039 | 198422 | 236461 | 2.62641 3.17460
100 | 067695 | 1.29007 | 1.66023 | 198397 | 236422 | 262589 | 3.17374
101 | 067693 | 128999 | 166008 | 198373 | 236384 | 262539 | 3.17289
102 | 067690 | 1.28991 165993 | 1.98350 | 2.36346 | 262489 | 3.17206
103 | o067688 | 128982 | 165978 | 198326 | 236310 | 2.62441 3.17125
104 | 067686 | 128974 | 165964 | 198304 | 236274 | 262393 | 3.17045
105 | 067683 | 1.28967 | 1.65950 | 1.98282 | 2.36239 | 262347 | 3.16967
106 | 067681 128059 | 1.65936 | 1.98260 | 2.36204 | 2.62301 3.16890
107 | 067679 | 1.28951 165922 | 198238 | 236170 | 262256 | 3.16815
108 | 067677 | 1.28944 | 1.65909 | 1.98217 | 236137 | 262212 | 3.16741
109 | 067675 | 1.28937 | 165895 | 1.98197 | 236105 | 262169 | 3.16669
110 | 067673 | 1.28930 | 1.65882 | 1.98177 | 236073 | 262126 | 3.16598
11| 067671 | 1.28922 | 165870 | 1.98157 | 2.36041 | 262085 | 3.16528
12| 067669 | 128916 | 165857 | 198137 | 236010 | 262044 | 3.16460
113 | 067667 | 1.28909 | 1.65845 | 198118 | 235980 | 262004 | 3.16392
114 | 067665 | 128902 | 165833 | 198099 | 235950 | 261964 | 3.16326
115 | 067663 | 1.28896 | 1.65821 198081 | 235921 | 261926 | 3.16262
116 | 067661 | 1.28889 | 1.65810 | 1.98063 | 2.35892 | 261888 | 3.16198 |
17| 067659 | 128883 | 165798 | 1.98045| 235864 | 261850 | 3.16135
18| 067657 | 128877 | 165787 | 198027 | 2.35837 | 261814 | 3.16074
19| 067656 | 1.28871 165776 | 198010 | 2.35809 | 261778 | 3.16013
120 | 067654 | 128865 | 1.65765 | 1.97993 | 235782 | 261742 | 3.15954

S&RERN

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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Titik Persentase Distribusi t (df =121 -160)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
121 | 067652 | 128859 | 165754 | 197976 | 235756 | 261707 | 3.15895
122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 261673 3.15838
123 | 067649 | 128847 | 165734 | 1.97944 | 235705 | 261639 | 3.15781
124 | 067647 | 128842 | 165723 | 1.97928 | 235680 | 261606 | 3.15726
125 | 067646 | 128836 | 165714 | 197912 | 235655 | 261573 | 3.15671
126 | 067644 | 128831 | 165704 | 197897 | 235631 | 261541 3.15617
127 | 067643 | 1.28825| 165604 | 197882 | 235607 | 261510 | 3.15565
128 | 067641 1.28820 | 165685 | 197867 | 235583 | 261478 | 3.15512
129 | 067640 | 1.28815| 165675 | 1.97852 | 235560 | 261448 |  3.15461
130 | 067638 | 1.28810 | 165666 | 197838 | 235537 | 261418 | 3.15411
131 | 067637 | 128805 | 165657 | 197824 | 235515| 261388 | 3.15361
132 | 067635 | 1.28800 | 165648 | 1.97810 | 235493 | 261359 | 3.15312
133 | 067634 | 128795 | 165639 | 197796 | 235471 | 261330 | 315264
134 | 067633 | 128790 | 165630 | 197783 | 235450 | 261302 | 3.15217
135 | 067631 | 128785 | 165622 | 197769 | 235429 | 261274 | 3.15170
136 | 067630 | 1.28781 165613 | 197756 | 235408 | 261246 | 315124
137 | 067628 | 128776 | 165605 | 197743 | 235387 | 261219 | 3.15079
138 | 067627 | 128772 | 165597 | 1.97730 | 235367 | 261193 | 3.15034
139 | 067626 | 1.28767 | 165589 | 197718 | 235347 | 261166 | 3.14990
140 | 067625 | 1.28763 | 1.65581 197705 | 235328 | 261140 |  3.14947
141 | 067623 | 1.28758 | 1.65573 | 1.97693 | 235309 | 261115| 3.14904
142 | 067622 | 128754 | 165566 | 1.97681 | 235289 | 261090 | 3.14862
143 | 067621 | 128750 | 165558 | 197669 | 235271 | 261065 | 3.14820
144 | 067620 | 1.28746 | 165550 | 1.97658 | 235252 | 261040 | 3.14779 |
145 | 067619 | 1.28742 | 1.65543 | 1.97646 | 235234 | 2.61016 3.14739
146 | 067617 | 128738 | 165536 | 197635 | 235216 | 2.60992 3.14699
147 | 067616 | 1.28734 | 165529 | 197623 | 235198 | 260969 | 3.14660
148 | 067615 | 128730 | 1.65521 197612 | 235181 | 260946 | 3.14621
149 | 067614 | 128726 | 165514 | 197601 | 235163 | 260923 | 3.14583
150 | 067613 | 128722 | 165508 | 197591 | 235146 | 260900 | 3.14545
151 | 067612 | 1.28718 | 1.65501 197580 | 235130 | 260878 | 3.14508
152 | 067611 128715 | 165494 | 197569 | 235113 | 260856 | 3.14471
153 | 067610 | 128711 | 165487 | 197559 | 235097 | 260834 | 3.14435
154 | 067609 | 1.28707 | 1.65481 197549 | 235081 | 260813 |  3.14400
155 | 067608 | 128704 | 1.65474 | 197539 | 235065 | 260792 | 3.14364 |
156 | 067607 | 128700 | 1.65468 | 1.97529 | 235049 | 2.60771 3.14330
157 | 067606 | 128697 | 165462 | 197519 | 235033 | 2.60751 3.14295
158 | 067605 | 128693 | 1.65455| 1.97509 | 235018 | 2.60730 | 3.14261
159 | 067604 | 1.28690 | 1.65449 | 197500 | 2.35003 | 260710 | 3.14228
160 | 067603 | 128687 | 1.65443 | 197490 | 234988 | 2.60691 3.14°

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas dacrah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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Titik Persentase Distribusi t (df = 161 -200)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
161 | 067602 | 1.28683 | 165437 | 1.97481 | 2.34973 | 2.60671 3.14

162 0.67601 1.28680 1.65431 1.97472 2.34959 2.60652 3.14130 l

l

|

|

163 0.67600 1.28677 1.65426 1.97462 2.34944 2.60633 3.14098
164 0.67599 1.28673 1.65420 1.97453 2.34930 2.60614 3.14067
165 0.67598 1.28670 1.65414 1.97445 2.34916 2.60595 3.14036
166 0.67597 1.28667 1.65408 1.97436 2.34902 2.60577 3.14005 |
167 0.67596 1.28664 1.65403 1.97427 2.34888 2.60559 3.13975
168 0.67595 1.28661 1.65397 1.97419 2.34875 2.60541 3.13945
169 0.67594 1.28658 1.65392 1.97410 2.34862 260523 3.13915
170 0.67594 1.28655 1.65387 1.97402 2.34848 2.60506 3.138
17 0.67593 1.28652 1.65381 1.97393 2.34835 2.60489 3.13857
172 0.67592 1.28649 1.65376 1.97385 2.34822 2.60471 3.13829
173 0.67591 1.28646 1.65371 1.97377 2.34810 2.60455 3.13801
174 0.67590 1.28644 1.65366 1.97369 2.34797 2.60438 3.13773
175 0.67589 1.28641 1.65361 1.97361 2.34784 2.60421 3.13745 |
176 0.67589 1.28638 1.65356 1.97353 234772 2.60405 3.13718
177 0.67588 1.28635 1.65351 1.97346 2.34760 2.60389 3.13691
178 0.67587 1.28633 1.65346 1.97338 234748 260373 3.13665
179 0.67586 1.28630 1.65341 1.97331 2.34736 2.60357 3.13638
180 0.67586 1.28627 1.65336 1.97323 2.34724 2.60342 3.13612
181 0.67585 1.28625 1.65332 1.97316 234713 2.60326 3.13587
182 0.67584 1.28622 1.65327 1.97308 2.34701 2.60311 3.13561
183 0.67583 1.28619 1.65322 1.97301 2.34690 2.60296 3.13536
184 0.67583 1.28617 1.65318 1.97294 2.34678 2.60281 3.13511
185 0.67582 1.28614 1.65313 1.97287 2.34667 2.60267 3.13487
186 0.67581 1.28612 1.65309 1.97280 2.34656 2.60252 3.13463
187 0.67580 1.28610 1.65304 1.97273 2.34645 2.60238 3.13438
188 0.67580 1.28607 1.65300 1.97266 2.34635 260223 3.13415
189 0.67579 1.28605 1.65296 1.97260 2.34624 2.60209 3.13391
190 0.67578 1.28602 1.65291 1.97253 2.34613 2.60195 3.13368
191 0.67578 1.28600 1.65287 1.97246 2.34603 260181 3.13345
192 0.67577 1.28598 1.65283 1.97240 2.34593 2.60168 3.13322
193 0.67576 1.28595 1.65279 1.97233 2.34582 2.60154 3.13299
194 0.67576 1.28593 1.65275 1.97227 2.34572 2.60141 3123277
195 0.67575 1.28591 1.65271 1.97220 2.34562 2.60128 3.13255
196 0.67574 1.28589 1.65267 1.97214 2.34552 260115 3.132
197 0.67574 1.28586 1.65263 1.97208 2.34543 2.60102 3.13212
198 0.67573 1.28584 1.65259 1.97202 2.34533 2.60089 3.13190
199 0.67572 1.28582 1.65255 1.97196 234523 2.60076 3.13169
200 0.67572 1.28580 1.65251 1.97190 234514 2.60063 |

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas dacrah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung

Pendidikan Matematika, Fakultas Keguruan dan [Imu Pendidikan, - Page?
Universitas Muhammadiyah Purwokerto




KUALITAS | RATA-| b, | RATA- | KEPUTUSAN | RATA-
PRODUK | RATA -RATA | PEMBELIAN | RATA
4423 325 [4]2]3[4] 325 [4]a]s5[a] 425
slalals| 450 |5]als5|5] 475 |54 |54 450
204331 300 [3[3[3[3] 300 [2]4]5]4] 3,75
203204 2,75 |4]2]a(4] 350 [2|3(3]3] 275
4)3|alal 3,75 [a|alala] 400 [4]3[3]3] 325
3(alalal 375 [alalalal 400 [3]a]s]4a] 400
41233 300 [5]|3]3[5] 400 [4a]2]a|3] 325
4slal2] 3,75 [a]4]2]a] 350 [4|s|4a|3] 400
23213 250 [al2|3]4] 325 |2|3(3|3] 275
slal|s|s| 475 |3]5|5]|3] 400 [s5|a|a]2] 375
3(31313] 300 [3(3]3]3] 300 [3]3]4]3] 325
3(3(4(a| 350 |4]alala] 400 [3[3]4a]4a] 3,5
30314l4] 350 |alalalal 400 [3|3]3]3] 3,00
31434 3,50 [4]3]ala] 375 [3]4a]a]a] 375
213|313 2,75 [3]3(3[3] 300 [2]3]4][4] 325
31444 375 |5|ala|s5]| 450 [3]4]5]|a] 400
4|3(4alal| 3,75 [alala|a]| 400 [a|3]|a|3] 3,50
3(4(4]3] 350 |4]4[3]a] 3,55 [3[4]3]|3] 325
20433 3,00 [4]3]3]4] 350 [2]4(4]4a] 3,50
3(3[ala] 350 [a|alala] 400 {3]|3]4a]5] 3,75
4(3]s]a| 400 [als|ala]| 425 [a|3]|3|5]| 3,75
30433 ] 325 |3|3(3]3] 300 [3[a]4]a] 375
414(3]3] 350 [3[3]3[3] 300 [4[a|a]4a] 400
31335 3,50 [4]3]5]4] 400 [3]3]4]3] 325
4\alal3] 3,75 [a|a]3|a]| 375 [4]ala]s5]| 425
30443 3,50 |4lal3|a] 375 [3]4ala] 375
4|al3]a] 375 [a|3]alal 375 [4a|3]4a] 375
4l4al3|3] 350 [4|3]3[4] 350 [4]ala]2] 3,50
4lalal|3] 375 [a|a|3]a]| 375 [4]|a|5]5] 450
2342 275 [3]4]2]3] 300 [2]3]a[3] 3,00
4|alala] 400 [a|a]ala] 400 [a]a|s5]4a] 425
51544 450 [a]alala] 400 [5|s5][4aa] 450
slalalal 425 |alalala] 400 [s|alaa]| 425
3(4(5]5| 425 [4]s5]5|4a] 450 [3]4[3]4] 3,50
3(44la| 375 [a|ala|a]| 400 [3]aala] 375
413|3|3] 325 [4|3]3]4] 350 [4]|3|5]4] 400
4|alalal 400 [a|alala| 2400 |[a]ala]|s]| a25
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DAFTAR PERTANYAAN PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR MiU
SOUL GT DI FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSIT A ©

MUHAMMADIYAH PALEMBANG

1. Karakteristik Responden

1. Nomor Responden

2. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan
3. Angkatan 1a.2012 b.2013

c.2014 d. 2015

4. Uang Saku : a. Kurang dari Rp 1.000.000

b. Rp 1.000.000-Rp 1.500.000

c. Rp 1.500.000-Rp 2.000.000

d. Lebih dari Rp 2.000.000

5. Saya memiliki sepeda motor Mio Soul GT  :a.Ya b Tilok



I1. Kualitas Produk

lo Pernyataan Jawaban
Sangat | Tidak | Netral St il
tidak | setuju ‘
setuju ]
Daya tahan sepeda motor Mio Soul GT
lama
Estetika sepeda motor Mio Soul GT
menarik |
Kinerja sepeda motor Mio Soul GT bagus .
Fitur sepeda motor Mio Soul GT lengkap T
III. Harga
Jo Pernyataan Jawaban
Sangat | Tidak | Netral | Sy,
tidak | setuju setuju
setuju i N

Sepeda motor mio Soul GT memiliki
garansi yang resmi

Sepeda motor Mio Soul GT memberikan
potongan harga atau diskon dalam
pembelian

Sepeda motor mio soul GT memberikan
kemudahan dalam melakukan sistem
pembayaran melalui cash dan kredit

Sepeda motor mio soul GT memiliki
kepastian harga sesuai dengan kualitasnya




IV. Keputusan Pembelian

lo Pernyataan Jawaban
Sangat | Tidak | Netral | Setuju | Sov
tidak | setuju setuju
setuju

Saya suka sepeda motor Mio Soul GT
karena bervariasi

Saya suka sepeda motor Mio Soul GT
karena mereknya terkenal

Penyalur sepeda motor Mio Soul GT
mudah didapatkan

Pembelian sepeda motor Mio Soul GT
dapat dilakukan kapan saja




8. Jadwal Penelitian

Tabel IV

Jadwal Penelitian

Keterangan

Maret April

Mei

Juni

Survey
pendahuluan

112(314|1]2(3]|4

213

Laporan survei
pendahuluan

' ' Aguatﬁ-s

Proposal

Seminar peoposal

Revisi seminar

Pengambilan data

I EE—

Pengelolahan data

Hasil penelitian

9.Sistematika Penulisan

BAB. 1. PENDAHULUAN

a. Latar Belakang Masalah
b. Rumusan Masalah

c¢. Tujuan Penelitian

d. Manfaat Penelitian
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UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PALEMBANG

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

DATA MAHASISWA YANG AKTIF

SEMESTER GENAP 2015/2016 ANGKATAN 2010 S/D 2015

NO| ANGKATAN I—gay i?(?usm DIPLOMA 3 £ :
1 2010 3 5 0 8 |
2 2011 18 19 0 3 ,
3 2012 125 213 0 3l
4 2013 330 356 K gra |
. 2014 389 418 7 Bia |
6 2016 277 266 10 553 |
TOTAL 1.142 1.277 20 2.439 |

"An.

P B

Drs. Sunardi, S.E., M.Si

Palembang, April 2016

Dekan
Wakil Dekan |




POTEFT BOPE T TRRSRT - X T FEIUAEE R T S TR R Al P WELE LR N Lo 4 W L s SR R ST i SR TN R T R T AR SR A SR T Ty

¥ FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

5 e UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PALEMBANG
| 4 N Unggul dan Jolami

TOCET YL )

” oo 2 ‘ :
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Name : Jusi Haliya a
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Secaled Score [

Listening Comprehension 18

Structure Grammar ‘ 34

Reading Comprehension : 38
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MAJELIS PENDIDIKAN TINGGI PIMPINAN PUSAT MUHAMMADIYAH

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PALEMBANG
STATUS TERAKREDITAS|
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No. 086/H-4/LPKKN/UMP/III/2016

Lembaga Pengelola Kuliah Kerja Nyata (LPKKN) Universitas Muhammadiyah Palembang menerangkan
bahwa:

- JUSI HALIYA
212012151

Nama
Nomor Pokok Mahasiswa
Fakultas : EKONOM!
Tempat Tgl. Lahir : BETUNG, 14-06-1994
telah mengikuti Kuliah Kerja Nyata Tematik Posdaya Angkatan ke-10 yang dilaksanakan dari tanggal
20 Januari sampai dengan 3 Maret 2016 bertempat di:
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AKREDITAS] PROGRAM STUDI MANAJEMEN (S1) Nomor : 044/SK/BAN-PT/Akred/S/1/2014 (B)

PROGRAM STUD! AKUNTANSI (51) Nomor : 044/SK/BAN-PT/Ak-XI11/51/11/2011 (B)
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LEMBAR PERSETUJUAN PERBAIKAN SKRIPSI

Hari/Tanggal : Kamis, 18 Agustus 2016

Waktu :13.00-17.00
Nama : JUSI HALIYA
NIM 1212012 151

Program Studi : Manajemen
Bidang Skripsi : Pemasaran

Judul : PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR MIO SOUL GT DI
FAKULTA EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH
PALEMBANG

TELAH DIPERBAIKI DAN DISETUJUI OLEH TIM PENGUJI DAN PEMBIMBING
SKRIPSI DAN DIPERKENANKAN UNTUK MENGIKUTI WISUDAH

NO NAMA DOSEN JABATAN TANGGAL TANDA
PERSETUJUAN TANGAN
1 | Juairiah, SE,M,Si Pembimbing Ay
P
2 | Diah Isnaini Asiati, SE, MM | Ketua Penguji ! I
P
3 | Fitantina, SE, M,Si Penguji | \TV
4 | Juairiah, SEM,Si Penguji II | ' .4_’,‘?{/
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