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A B S T R A K 

Jusi Haliyah /21 2012 151/ Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepeda Motor Mio Soul G T di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

Rumusan masalah adalah Bagaimanakah pengaruh kualitas produk dan 

Harga terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mio Soul GTdi Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Jenis penelitian ini 

menggunakan jenis Asosiatif. Jumlah sampel adalah 100 Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammdiyah Palembang. 

Bedasarkan hasil analisis hasil pengujian hipothesis penelitian pada tingkat 

kcpercayaan 95% menunjukan terdapat pengaruh variabel Kualitas Produk dan 

Harga terhadap Keputusan Pembelian Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang secara signiflkan. Pcrsamaan regresi 

linear berganda Y = 2,154 + 0,742 X i + 0, 301 X 2 dari hasil uji hipotesis secara 

simultan tcrdapat pengamh nilai (42,270) > Fiabei (3,94) artinya Kualitas Produk 

dan Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, dan secara parsial 

terdapat pengaruh Kualitas Produk dan Harga masing-masing terhadap Keputusan 

Pembeiian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. Nilai yang didapat dari uji parsial X i 

thitung (8,694) > tiabci (1,985) berpengaruh secara positif terhadap Y, dan untuk X2 

thitung (3,671) > tuibei (1,985) berpengaruh secara positif terhadap Y artinya 

Kualitas Produk dan Harga berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan 

Pcmbelian. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembeiian. 

XIV 



A B S T R A C T 

JusiHaliyah / 21 2012 151 / The Influence of Product Quality and Price on Purchasing 
Decision of Mio Soul G T Motorcycle at the Faculty of Economics and Business, University 
of Muhammadiyah Palembang 

The problem of this study was how the influence of product quality and price on purchasing decision of 
Mio Soul GT motorcycle at the Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah 
Palembang. This study was an associative study. The sample was 100 students' Faculty of Economics and 
Business, University of Muhammadiyah Palembang. 

Based on 95% significant level showed that there was any significant influence of product quality and 
price on purchasing decision of Mio Soul GT motorcycle at the Faculty of Economics and Business, 
University of Muhammadiyah Palembang. The Multiple linear regression Y = 2.154 + 0.742 X I + 0, 301 
X, simultaneously there was the influence of the value of F-test (42,270) > F-table (3,94), means that the 
product quality and price gave the influence on purchasing decision and partially there was the influence 
of each product quality and price on puchasing decision of Mio Soul GT motorcyle at the Faculty of 
Economics and Business, University of Muhammadiyah Palembang. The value that was obtained from 
the partial test of X,t.. (8,694)> t^( 1,985), gave the positive influence on Y, and for X;t„ (3,671) <tt.«. 
(1,985) gave positive influence on Y, means that Product Quality and Price partially gave the influence on 
the Purchasing Decision 

Key words:Producl Quality. Price and Purchase Decision. 



BAB I 

PEMBAHASAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Secara umum pemasaran merupakan sebuah bagian inti dari kcgiatan yang 

mcmiliki nilai ekonomi. Kegiatan ini membantu kegiatan terscbut untuk 

mendapatkan keuntungan yang akan menyebabkan sebuah perusahaan 

mendapatkan peningkatan keuangan dari hasil mcnjual produk yang mereka 

hasilkan. Selain itu, pemasaran juga dianggap sebagai sebuah proses yang 

mampu untuk menerjemahkan antara kebutuhan yang diinginkan konsumen. 

Dengan demikian, produk yang akan dihasilkan bisa sesuai dengan kebutuhan 

terscbut dan pada akhimya akan dikonsumsi oleh konsumcn melalui sebuah 

proses transaksi jual beli. 

Pentingnya pemasaran menjadi sebuah kebutuhan yang utama bagi usaha 

bisnis untuk bisa terus eksis dan bcrkembang yaitu pemasaran dapat 

menginformasikan sebuah produk kepada konsumen. Pemasaran yang semakin 

gencar akan membuat semakin banyak orang yang tahu dengan produk usaha 

bisnis tersebut, dan kemungkinan besar ketertarikan para pelanggan akan 

mcmperbesar angka penjualan perusahaan. 

Banyak kajian dapat dipelajari tentang pemasaran.Salah satunya perilak:.i 

konsumen. Perilaku konsumen adalah tindakan yang Iangsung 

da lam mendapatkan, mengkonsumsi dan menghabiskanproduk atau 
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jasa,termasuk. proses yang mendahului dan mengikuti tindakan ini. Seorang 

konsumen akanmelihat suatu produk berdasarkan kepada karaktcristik, ciri-ciri 

atau atribut produk tersebut. Misalnya bagi konsumen sepeda motor maka 

motor tersebut harus memiliki kualitas produk yang baik, harga yang sesuai 

dengan jenis produk. Kualitas produk yaitu kemampuan suatu barang untuk 

memberikan hasil atau kinerja yang sesuai melebihi dari apa yang diinginkan. 

Harga adalah jumlah uang yang dibebankan untuk sebuah produk dan jasa. 

Faktor-faktor yang mempcngaruhi keputusan pembelian adalah produk 

(Product), Harga (Price), Lokasi (Place) dan Promosi (Promotion).Produk 

adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan ke suatu pasar untuk memenuhi 

kcinginan atau kcbutuhan.Harga merupakan jumlah uang yang dibebankan 

untuk sebuah produk dan jasa.Lokasi merupakan suatu tempat dimana hasil 

produk perusahaan berada. Lokasi akanikut berpcran dalam menentukan 

kcsuksesan suatu usaha karena lokasi akan berpengaruh terhadap besamya 

pasar potensial yang akan dicapai oleh suatu perusahaan. Promosi merupakan 

salah satu variabel marketing mix yang memiliki peran penting bagi perusahaan 

dalam upaya memasarkan produk atau jasa. 

Menurut Kotler (2010:49) kualitas produk adalah kemampuan suatu 

barang untuk memberikan hasil atau kinerja yang sesuai melebihi dari apa yang 

diinginkan konsumen. 

Kotler dan Amstrong (2011: 345) mengatakan bahwa harga adalah jumlah 

uang yang dibebankan untuk sebuah produk atau jasa.Lebih luas lagi, 
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hargaadalah jumlah nilai yang konsumen pertukarkan untuk mcrdr- ' 

manfaat dari memiliki atau menggunakan produk ataujasa 

Keputusan pcmbelian menurut Kotler dan Amstrong (2011: 226) 

merupakan kegiatan individu yang secara Iangsung terlibat dalam mendap '̂ 4 

dan mempergunakan barang yang ditawarkan. 

Pasar sepeda motor yang ada pada beberapa merek anggota Ascpi?'; i 

Sepeda Motor Indonesia (AISI), memiliki beberapa produsen yang merr''-'--

pangsa pasar Indonesia yang sangat besar dan terus bersaing, diantaranya 

Honda, Yamaha, Suzuki. Jenis sepeda motor ataupun tipc yang diproduksi di 

Indonesia pada dasamya tcrbagi menjadi tiga jenis yaitu motor bebck, motor 

skutik atau malic otomatis dan motor sport. 

Pcrsaingan scpcda motor jenis maticpcr\u mendapat perhatian, tcrutama 

konsumennya yang membutuhkan informasi yang akurat mengenai ..v... 

moXormatic.Mio Soul GTmcrupakan produk sepeda motor ;;£• . 

y-dmaha.Brand Mio Soul GT masih dibawah brand produsen Jcpang lainnya, 

seperti Suzuki dan Honda. Tetapi Mio Soul GT memiliki keunggulan tersendiri 

dari motor merek lainnya seperti mengacu pada mesin, performance, ranrV-: 

dan teknologi tcrbaruyang tersedia, tidak hanya tampilan dan mesinnya yang 

baru Yamaha juga membekali Mio Soul GT ini dengan sejumlah fitur 

Unggulan. Bebcrapa diantaranya adalah smart side stand switch ketika stanaar, 

speedometer dengan desain baru dan indicator, bagasi yang cukup -n; ' \ '.'.7-

dan headlamp dan iampu scin berdesain segar. 
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PT Yamaha Motor Indonesia (YMl) mencatat hasil penjualan cukup 

gemilangdi empat bulan awal 2014. Berdasarkan data dari Okczone terima, 

total penjualan Mio Soul GT selama pcriode Januari hingga Mei 2014 

mencapai 144.262 unit.Penjuaian sepeda motor Mio Soul GT dipasar nasional 

terus tumbuh. Pada Januari 2014 tercatat sebanyak 8.188 unit telah 

terjual,Februari mencapai 12.226, Maret sedikit menurun dengan peroleh— 

10.127 unit dan April meionjak tajam denganpencapaian 16.241 unit.Mio Soul 

GT menjadi pcnyumbang paling tinggi dengan penjualan mencapai 13.751 

unit.(www.okezonenews.com) 

Tabel 1.1 

Pcndapat konsumen terhadap sepeda motor Mio Soul GT 

NO Indikator Jawaban Konsumen Jumlah NO Indikator 
Setuju Tidak setuju 

Jumlah 

1 Kualitas produk scpcda 
motor Mio Sou! GT baeus 

17 13 30 

2 Sepeda Motor Mio GT 
hemat bahan bakar 
minyak 

11 19 30 

3 I larga sepeda motor Mio 
Soul GT teijangkau 

16 14 30 

4 Sepeda Motor Mio Soul 
GT memberikan potongan 
harga pada saat pcmbelian 
di akhir tahun 

13 17 30 

Sum >cr: Hasil Wawancara, 2016 

Berdasarkan tabel 1 di atas tampak konsumen scpcda motor Mio Soui . 

setuju bahwah kualitas produk sepeda motorSoul GT bagus. Scdangkan uotvX 

bahan bakar minyak sepeda motor mio soul GT boros, dari scgi harga sepeda 

motor mio soul GT ini terjangkau berdasarakan dari hasil wawancara. Pada 

http://www.okezonenews.com
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akhir tahun biasanya perusahaan Yamaha memberikan potongan harga pada 

konsumen yang melakukan pembelian sepeda motor mio soul GT. 

Berdasarkan fenomena yang dijelaskan, maka penelitian ini berjudui 

Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda 

Motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

B. Rumusan Masalah 

Bagaimanakah pengaruh kualitas produk dan Harga terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Mio Soul GTdi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang.. 

C . Tujuan Penelitian 

Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan Harga terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

D. Manfaat Penelitian 

1, Bagi Peneliti 

untuk mengaflikasikan ilmu yang telah diperoleh selama menempuh 

pendidikan di perguruan tinggi Universitas Muhammadiyah Palembang 

dengan membuat laporan penelitian secara ilmiah dan sistematis khususnya 

dalam konsentrasi pemasaran. 
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2. Bagi Almamater 

member kontribusi dan tambahan referensi untuk penelitian selanjutnya, 

khususnya penelitian yang memiliki tofik relative sama. 

3. Bagi Perusahaan 

penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan kepada para produsen 

dalam penjualan Sepeda Motor Mio Soul GT agar lebih memperhatikan 

kebutuhan konsumen sehingga dapat mempcrtahankan konsumen. 



B A B H 

KAJIAN PUSTAKA 

A. Penelitian Sebelumnya 

Penelitian scbelumnya pemah dilakukan oleh Tri Sidarwanto (2015) 

dengan judul Pengaruh Harga dan Kualitas Terhadap Keputusan Pembelian 

Motor Yamaha Vixion di Dielcr Mataram Sakti Kabupaten Nganyuk. Rumusan 

masalahnya apakah ada Pengaruh Harga dan Kualitas Terhadap Keputusan 

Pcmbelian Motor Yamaha Vixion di Dieler Mataram Sakti Kabupaten Ngayuk. 

Adapun tujuannya untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas terhadap 

keputusan pembelian motor Yamaha Vixion di Dealer Mataram Sakti 

Kabupaten Ngayuk. Jenis penelitian ini adalah deskriptif. Variabel yang 

digunakan adalah harga, kualitas dan keputusan pcmbelian. Populasi penclithn 

mcngacu pada data dari dieler Mataram Sakti tahun 2015 yang mcliputi 

wilayah Kabupaten Nganjuk. Sampel yang digunakan sebanyak 135 respondcn 

yang diambil dari masyarakat yang pemah membeli motor Yamaha Vixion di 

Dealer Mataram Sakti Kabupaten Nganyuk dengan menggunakan teknikj/wjp/t 

random sampling. Data yang digunakan adalah data primer dengan teknik 

pengumpulan data kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah regies' 

linier berganda. Hasil penelitian dengan menggunakan uji t menunjukan bahwa 

harga motor Yamaha Vixion mempur^ pcngpnih sigmfikan icriiadap kcpo,*..:-.. 

pembelian sepeda motor Yamaha Vixion pada Dealer Mataram Sakti Nganjuk 

yakni sebesar 7,369 dengan nilai signifikansi 0.000, maka nilai signifikansi 

7 
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tersebut iebih kecil dari taraf signfikansi 0.05. Scdangkan kualitas mempengamhi 

keputusan pembelian sebesar 4,177 dengan nilai signifikansi 0.000, signifikansi 

tersebut lebih besar dari taraf signfikansi 0.05. Jika ditinjau dengan hasil 

penelitian dengan igi F menunjukkan bahwa harga dan kualitas berpengaruh signifikan 

secara simuhan yakni sebesar 70,534 dengan nilai signifikansi sebesar 0.000 diu.;::"k; 

lebih kecil dari taraf signifikansi=0,05 

Penelitian sebelumnya juga pemah dilakukan oleh Farihzal (2011) denga*": 

judul Pengaruh Sikap dan Norma Subyektif Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Sepeda Motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Rumusan masalahnya 

adakah Pengamh Sikap dan Norma Subyektif Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Sepeda Motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Adapun tujuannya untuk 

membuktikan dan menganalisis pengamh sikap dan norma subyektif terhadap 

keputusan pembelian produk sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya. Jenis 

penelitian ini adalah asosiatif. Variabel yang digunakan adalah sikap, nor 

subyektif dan minat beli konsumen. Populasi yang digunakan adaln.F 

masyarakat Surabaya. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 110 

responden colon pembeli sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya dengan 

menggunakan teknik purposive sampling. Data yang digunakan adalah d?":" 

primer dengan teknik pengumpulan data kuesioner. Teknik analisis yang 

digunakan adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan b. 

hipotesis satu yang menyatakan bahwa diduga sikap bcrpengamh positif 

terhadap minat beli konsumen produk sepeda motor Yamaha Scorpio di 

Surabaya, dapat diterima dan hipotesis 2 yang menyatakan bahwa diduga 
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bahwa norma sunyektif berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen 

produk sepeda motor Yamaha Scorpio di Surabaya dapat diterima. 

B. Landasan Teori 

Agar dapat memahami perilaku konsumcn yang baik dipcriukan suatu 

kerangka model yang merupakan penyederhanaan keadaan nyata serta secara 

jelas menerangkan proses pengambilan keputusan. Dengan model yang 

diharapkan dapat membantu analisis untuk berfikir secara logis dan sistematis. 

Perilaku konsumen adalah tindakan yang Iangsung dalam mendapatkan, 

mengkonsumsi dan menghabiskan produk atau jasa, termassuk proses yang 

mendahului dan mengikuti tindakan ini. (Ujang Sumarwan,2011:04) 

Tabel 11.1 
!\IodeI P e r i l a k u Klonsumen 

O a m b a r 1 

Rangsangau RaugsaugaD 
Pemasarau L a i n 

Produk Ekonomi 
Harga Teknologi 
Distribusi Pol i t ik 
Komunikasi Bud ay a 

Psikologi 
R o n su men 

Xlotivasi 
Persepsi 
Xlemori 

Karaterist lk 
Konsumen 

Budaya 
Sosial 
Pribadi 

Proses 
Keputusa 

Pembelian 

Pengenalan 
yiasaJah 

Pencarian 
.AJtematif 

Evaluasi 
AJtematif 

Keputusan 
Pembelian 

Keputusan 
Pembelian 

Pilihai-
Produk I 

Pilihan 
Merek 

Pilihan 
Pen> ?!. 

Jumlah 
Pembelian 

Waktu i 
Pembelian [ 

M e n u r u t K o t l e r (2009:178) , Mode l P e r i l a k u K o n s u m e n 



1. Faktor-faktor yang mempeDgaruhi Perilaku Konsumen 

Perilaku konsumcn sangat dipengaruhi oieh keadaan dan situasi lapisan 

masyarakat dimana ia dilahirkan dan berkembang. Ini berarti konsumen 

berasal dari lapisan masyarakat atau iingkungan yang berbeda akan 

mempunyai penilaian, kebutuhan, pendapat, sikap, dan sclera yang berbcda-

beda, sehingga pengambilan keputusan dalam tahap pembelian a'— 

dipengaruhi oleh bcberapa faktor. Faktor yang mempcngaruhi peril;/.-: 

konsumen menurut Kotler (2008:25) terdiri dari: 

a. Faktor Kebudayaan. Faktor kebudayaan berpengaruh luas dan mendalam 

terhadap perilaku konsumen. Faktor kebudayaan terdiri dari: budaya, 

subbudaya, kelas sosial, 

b. Faktor Sosial. Selain faktor budaya, perilaku seorang konsumen 

dipengaruhi oleh faktor-faktor sosial seperti kelompok acuan, kekiarga 

scrta status sosial. 

c. Faktor Pribadi. Faktor pribadi yang memberikan kontribusi terhgd p 

perilaku konsumcn terdiri dari: usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan 

danlingkungan ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri. 

d. Faktor Psikologis. Pilihan pcmbelian seseorang dipengaruhi oleh empat 

faktor psikologi utama yaitu motivasi, persepsi, pembclajaran, serta 

keyakinan dan pendirian. 
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2, Faktor Pribadi 

Menurut Kotler (2005:232) faktor pribadi didefinisikan sebagai 

karaktcristik psikologis seseorang yang berbeda dengan orang lain yang 

menyebabkan tanggapan yang relatif konsisten dan bertahan lama tcrii^u. ^ 

Iingkungan. 

Menurut Kotler (2009:172) Faktor pribadi meliputi usia dan ^i... 

dalam siklus hidup dan nilai. Karena banyak dari karaktcristik ini yang 

mempunyai dampak yang sangat iangsung terhadap perilaku konsumcn, 

penting bagi pemasar untuk mengikuti mereka secara seksama. 

a. Usia dan tahap siklus hidup produk 

Orang mengubah barang dan jasa yang mereka beli scpanjang hidup 

mereka. Sclera makanan, pakaian, pcrabot pasti mengalanii pen.:' ':':: 't 

sepanjang hidupnya. Konsumsi juga dibentuk oleh siklus hidup dan 

keluarga, usia serta jenis kelamin dalam rumah tangga pada saat waktu 

tertentu. 

b. Keadaan Ekonomi 

Pekerjaan seseorang mempcngaruhi barang dan jasa yang mcreka 

Pekerja kcras cendcrung membeli pakaian kerja yang kuat, sementara 

eksekutif membeli pakaian bisnis. 

c. Kepribadian dan konsep diri 

Setiap orang nempunyai karaktcristik pribadi yang mcmpengaruhi 

perilaku pembelinya. Kepribadian adalah sekumpulan sifat psikoiof^is 



manusia yang menyebabkan respon yang relatif konsisten. Sed-

konsep diri merupakan cara konsumen memandang diri sendiri. 

d. Gaya Hidup 

Gaya hidup adalah pola hidup seseorang didunia yang tercermin dalam 

kegiatan, minat dan pendapat. Gaya hidup memotret interaksi sc 

secara utuh dengan lingkungannya. 

3. Kualitas produk 

Produk memiliki arti penting bagi perusahaan karena adanya produk, 

perusahaan tidak akan melakukan apapun dari usahanya. Pembeli akan 

membeli produk kalau merasa cocok, oleh karena itu produk harus 

disesuaikan dengan kcinginan ataupun kebutuhan pembeli agar pemasar 

produk bcrhasil. 

Menurut Kotler dan Keller (2009: 272), kualitas (Quality) adalah salah 

satu sarana positioningutama pemasar.Kualitas mempunyai dampak 

Iangsung pada kinerja produk atau jasa, oleh karena kualitas berhubungan 

erat dengan nilai dan kepuasan pelanggan.Dalam arti yang sempit, kualitas 

bisa didefinisikan sebagai bebas dari kerusakan.Tetapi sebagian b'-: 

perusahaan yang berpusat pada pelanggan melangkah jauh mĉ  

definisi sempit ini.Justni meraka mendefinisikan kualitas berdasarkan 

penciptaan nilai dan kepuasan pelanggan. 

Menurut Kotler dan Keller (2009: 19) produk adalah ye-r V*-

kepasar untuk dibeli, digunakan dan dikonsumsi oleh seiuruh masyarakat 

agar dapat memuaskan kcinginan dan kebutuhan. 
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Produk menurut Fandy Tjiptono (2008: 92) adalah segala sesuatu yang 

dapat ditawarkan produsen untuk diperhatikan, diminta, dicari, dibeli, 

digunakan atau dikonsumsi pasar sebagai pemcnuh kebutuhan dan 

kcinginan pasar yang bcrsangkutan meliputi barang fisik, seperti sepeda 

motor Mio Soul GT. 

Menurut Kotler (2010:49) kualitas produk adalah kemampuan suatu 

barang untuk memberikan hasil atau kineija yang sesuai melebihi dari apa 

yang diinginkan konsumen. 

Ada dua jenis pengetahuan produk menurut Ujang Sumarwan (2011: 

149), yaitu: 

a. Pengetahuan atribut produk 

Atribut suatu produk dlbedakan kedalam atribut fisik atau atribut 

abtrak.Atribut fisik nienggambarkan ciri-ciri fisik dari suatu produk, 

misalnya ukuran suatu produk. Atribut abstrak nienggambarkan 

karaktcristik dari suatu produk. 

b. Pengetahuan manfaat produk 

Pengetahuan tentang manfaat produk adalah penting bagi konsumen, 

karena pengetahuan ini akan mempcngaruhi keputusan pembelianya. 

Konsumen sering kali berfikir mengenai manfaat yang ia rasakan jika 

membeli atau mengkonsumsi sebuah produk. 

Adapun indikator dari kualitas produk menurut Fandy Tjiptoni 

(2011:25)terdiri dari: 
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1) Daya Tahan (durability) 

Yang berarti bcrapa lama atau unsur produk yang bcrsangkutan 

bertahan sebclum produk tersebut harus diganti.Semakin besar 

frekuensi pemakaian konsumen terhadap produk maka semakin besar 

pula daya tahan produknya. 

2) Estetika ( aesthetics) 

Berhubungan dengan bagaimana penampilan produk bisa dilihat 

bcntuk suatu produk. 

3) Kinerja (performance) 

Dalam Kamus Umum Bahasa Indonesia, kinerja adalah apa yang 

dicapai atau prestasi kerja yang tcrlihat. Kinerja yang dalam bahasa 

inggrisnya adalah performancediarukan sebagai daya guna, prestasi, 

atau hasil. 

4) Fitur (features) 

Yaitu karaktcristik yang dirancang untuk menyempumakan fungsi 

produk atau penambahan ketertarikan konsumcn terhadap produk. 

4. Harga 

Kotler dan Amstrong (2011: 345) mengatakan bahwa harga adalah 

jumlah uang yang dibebankan untuk sebuah produk atau jasa.Lebih luas 
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lagi, harga adalah jumlah nilai yang konsumen pertukarkan untuk 

mendapatkan manfaat dari memiliki atau menggunakan produk ataujasa. 

Suatu perusahaan memproduksi produk yang sesuai dengan kcinginan 

dan kebutuhan konsumen agar dapat memperoleh pangsa pasar dan 

keuntungan fprq/?/). Selain memperhatikan kcinginan dan kebutuhan 

konsumen, produsen harus memerhatikan pula harga jual produknya 

tersebut.Ada beberapa produk yang dijual dengan harga yang sangat tinggi 

dan ada pula produk yang dijual dengan harga yang sangat rendah.Dalam 

hal menentukan factor yang paling dominan terhadap pcnentuan harga, 

manajer melakukan pertimbangan terhadap banyak hal. (Sunardi dan Anita, 

2015: 19!) 

Sebagaian konsumen tidak memiliki kcahlian atau informasi yang 

mereka perlukan untuk mengetahui apakah mereka membayar harga yang 

pantas. Mcreka tidak memiliki waktu, kemampuan, atau keccnderungan 

untuk meneliti merek atau toko yang berbeda, mcmbandingkan harga, dan 

mendapatkan tawaran tcrbaik. Sebagai gantinya, mcreka dapat bergantung 

pada petunjuk tertentu yang menandakan apakah harga itu tinggi atau 

rcndah. Misalnya, fakta bahwa sebuah produk dijual didcpartemcnt store 

yang bergcngsi mungkin menandakan bahwa produk itu layak mempunyai 

harga yang tinggi. (Philip dan Amstrong, 2008:13) 
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Indikator dari harga menurut Kotler (2010: 35) terdiri atas: 

1) Garansi 

Garansi ditunjukkan untuk meyakinkan konsumen bahwa produk 

dalam keadaan baik atau bebas dalam kerusakan, akibat dari ketidak 

telitian pengerjaan atau penggunaan material yang kurang baik yag 

berlaku untuk menjaga waktu tertentu. 

2) Potongan harga 

Potongan harga adalah pcngurangan harga yang diberikan produsen 

kepada konsumen. 

Tujuan penctapan harga adalah: 

1) Mendapatkan keuntungan sebesar-besamya dengan menetapkan harga 

yang kompetitif maka perusahaan akan mendulang keuntungan ; 

optimal. 

2) Mempcrtahankan perusahaan dari marjin perusahaan yang didapat 

perusahaan akan digunakan untuk biaya operasional perusahaan. 

3) Menguasai pangsa pasar dengan menetapkan harga rendah disbanding 

pesaing. 

Stratcgi pcnetapan harga adalah: 

1) Penctapan harga geografis 

Penetapan harga geografis mengaharuskan pemss!': .'.; 

memutuskan bagaimana penetapan harga untuk pelanggan diberbagai 

lokasi dan negara. 
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2) Potongan harga (discount) 

Perusahaan umumnya akan memodifikasi harga dasar mereka untuk 

mengetahui pelanggan atas tindakan-tindakannya seperti pembayaran 

awal, volume pembelian, dan pembelian diluar musim. Bentuk 

penghargaan ini berupa pembelian discount. 

3) Penetapan harga diskrimtnasi 

Penetapan harga ini terjadi j ika perusahaan menjual produk dan jasa 

dengan dua harga atau Icbih yang tidak mencerminkan perbedaan biaya 

secara proforsional. 

4) Penetapan harga promosi 

Dalam kondisi-kondisi tertentu, perusahaan akan menetapkan harga 

sementara untuk mcmproduksinya dibawali daftar dan kadang-kadang 

dibiayainya. Penetapan harga promosi mcnilai beberapabentuk antara 

lain kerugian, hatga peristiwa khusus, pcrjanjian garansi, 

pciayanan. 

5) Sistem Pembayaran 

Berhubungan dengan bagaimana konsumcn akan membayar ir^- "' 

produk yang aka dibeli. Biasanya dalam bentuk lunai ' • : 

kredit,tergantung keputusan organisasi.. 

6) Kepastian Harga 

Harga sering dijadikan sebagai indikator kualitas 

konsumen.Misalnya bila ada barang atau jasa yang harganya mahal, 

maka konsumen cenderung beranggapan bahwa barang atau jasa 



tersebut kualitasnya baik-Tingkal harga suatu barang dengan yang 

lainnya sejenis terkadang memiliki pcrbedaan, hal ini berdasarkan 

faktor-faktor penyebabnya.I larga yang diharapkan konsumen untuk 

sebuang barang adalah nilai dengan hasil jasa yang ditawarkan. 

Faktor-faktor yang mcmpengaruhi tingkat harga.Terdapat banyak faktor 

yang mempcngaruhi perusahaan dalam menetapkan tibgkat harga bagi 

produknya. Faktor-faktor yang mcmpengaruhi tingkat harga antara lain: 

a. Kurva permintaan. 

Kurva yang menunjukkan tingkat pcmbelian pasar pada berbagai 

harga.Kurva tersebut menjumlahkan rcaksi berbagai individu yang 

memiliki kepekaan pasar yang beragam.Langkah pertama dalam 

memperkirakan permintaan adalah memahami faktor-faktor yang 

mcmpengaruhi harga pembeli. 

Faktor yang mempcngaruhi permintaan. Kotler (2002: 522) yaitu: 

1) Pengaruh nilai unik. 

Pembeli kurang peka terhadap harga jika produk tersebut lebih 

bersifat unik. 

2) Pengaruh kesadaran atas produk pengganti. 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika mereka tidak 

menyadari adanya produk pengganti. 

3) Pengaruh perbandingan yang sulit 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga Jika mereka dapat 

dengan mudah mcmbandingkan kualitas barang pengganti 
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4) Pengamh pengeluaran total 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika pengeluaran 

tersebut semakin rendah dibandingkan biaya total produk akhirn}T>. 

5) Pengamh manfaat akhir 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika pengeluaran 

tersebut semakin kecil dibandingkan biaya total produk akhir. 

6) Pengamh biaya yang dibagi 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika sebagian biaya 

ditanggung pihak lain. 

7) Pengaruh investasi tertanam 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika produk terscbut 

digunakan bcrsama dengan aktiva yang telah dibeli sebclumya. 

8) Pengamh kualitas harga 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika produk terscbut 

dianggap mcmiliki kualitas. 

9) Pengamh pcrsediaan 

Pembeli semakin kurang peka terhadap harga jika mereka tidak dapat 

menyimpan produk tersebut. 

b. Biaya 

Biaya mempakan faktor dalam menentukan harga m i n i n . \ 

hams ditetapkan agar pemsahaan tidak mengalami kcmgian. Perusahaan 



20 

ingin menetapkan harga yang dapat menutup biaya produksi, distribusi, 

dan penjualan produknya termasuk pengembalian yang memadai atas 

usaha dan resiko 

Biaya perusahaan ada dua jenis yaitu: 

1) Biaya tetap adalah biaya-biaya yang tidak dipengaruhi oleh produksi 

atas penjualan. Perusahaan harus membayar tagihan bulanan untuk 

sewa, gaji karyawan, dan lainnya. 

2) Biaya variabel adalah biaya yang tidak tetap dan akan berubah 

menurut level produksi. Biaya ini biasa disebut biaya variabel karena 

biaya totalnya berubah sesuai dengan jumlah unit yang diproduksi. 

. Persaingan 

Persalngan dalam suatu industri dapat dianalisis berdasarkan faktor-

faktor seperti: 

1) Jumlah perusahaan dalam industri 

Bila hanya ada satu perusahaan dalam industri, maka secara teoritis 

perusahaan yang bcrsangkutan bebas menetapkan harganya 

scberapapun. 

2) Ukuran relatif setiap perusahaan dalam industri 

Bila perusahaan memiliki pangsa pasar yang besar, maka perusahaan 

yang bcrsangkutan dapat memegang insiatif pierubahan hargan; ^. 

3) Diferensiasi produk 

Apabila perusahaan bcrpeluang melakukan diferensiasi dalam 

industrinya, maka perusahaan tersebut dapat mengendalikan aspek 
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penetapan harganya, bahkan sekalipun perusahaan itu kecil Jan 

banyak pesaing dalam industri. 

4) Kemudahan untuk masuk (ease ofenty) dalam industri 

Jika suatu industri mudah untuk dimasuki, maka perusahaan yang 

sudah ada maka akan sulit mempcngaruhi atau mengendalikan ua;/^t. 

d. Pelanggan 

Permintaan pelanggan didasarkan pada bebcrapa faktor yang saling 

terkait bahkan sering kali sulit memperkirakan hubungan anyar factor 

secara akurat. 

5. Keputusan Pcmbelian 

a. Dennisi Proses Pengambilan Keputusan Membeli 

Menurut Kotler dan Amstrong (2006:181) keputusan puiiu. , i .c . i i 

adalah tahap dalam pengambilan keputusan pcmbelian dimana ! 

benar-benar membeli. Pengambilan keputusan merupakan suatu k'"'iatan 

individu yang secara Iangsung terlibat dalam mendapatkan dan 

mempergunakan barang yang ditawarkan. 

b. Tahap Proses Pengambilan Keputusan Pembelian 

Kotler dan Keller (2009:185) bahwa ada lima tahapan dalam proses 

pengambilan keputusan pcmbelian yang dapat digumba. 

berikut: 



Tabel 11.2 

Mode Lima Tahap Proses Pembelian Konsumen 

Pengenalan Pencarian Evaluasi Keputusan 

kebutuhan ft informasi ft alternati f — f t " pembelian — f t c r t - ' o l -

nemhp' ' " 

Model Lima Tahap Proses Pembelian Konsumen 
Sumber: Roller dan Keller (2009: 185) 

1) Pengenalan Masalah 

Proses pembelian dimulai ketika pembeli menyadari suatu masalali 

atau kebutuhan yang dipicu oleh rangsangan internal dan ekstcmal. 

Dengan rangsangan internal, salah satu kebutuhan normal seseorang 

rasa lapar, haus naik ketingkat maksimum dan menjadi dorongan atau 

kebutuhan bisa timbul akibat rangsangan ekstcrnal. 

2) Pencarian Informasi 

Ternyata konsumen sering mencari jumlah informasi yang tcibaci,_. 

Kcadaan pencarian yang lebih rendah disebut perhatian tajam. pada 

tingkat ini seseorang hanya menjadi lebih reseptif terhadap informasi 

tentang sebuah produk. Pada tingkat berikutnya, seseorang dapat 

memasuki pencarian informasi aktif: mencari bahan bacaan, menelpon 

teman, melakukan kcgiatan online, dan mengunjungi toko untuk 

mcmpelajari produk terscbut. Sumber informasi terdiri dari empat 

kelompok: 



a) Pribadi; Keluarga, teman, tetangga, rekan. 

b) Komersial: iklan, situs web, Wiraniaga, penyalur, kemasan, 

tampilan. 

c) Pubiik; Media massa, organisasi pemeringkat konsumen. 

d) Eksperimcntal: Penanganan, pemeriksaan, penggunaan produk. 

3) Evaluasi Alternatif 

Bebcrapa konsep yang akan membantu dalam memahami prosc<i 

evaluasi: 

a) Konsumen bcrusaha memuaskan sebuah kebutuhan. 

b) Konsumcn mencari manfaat tertentu dari solusi produk. 

c) Konsumen melihat masing-masing produk sebagai kelompok 

atribut dengan berbagai kemampuan untuk menghantarkan manfaat 

yang dipcriukan untuk mcmuaskan kebutuhan ini. Konsumen akan 

memberikan perhatian tcrbesar pada atribut yang menghantr.:' 

manfaat yang memenuhi kebutuhan. 

4) Keputusan Pembelian 

Dalam tiihap evaluasi konsumen mcmbcntuk prcferensi antar merek 

dalam kumpulan pilihan. Konsumen mungkin juga membcntuk 

maksud untuk membeli merek yang paling disukai. Dalam 

melaksanakan maksud pembelian, konsumen dapat memben" ' 

subkeputusan: merek, penyalur, kuantitas, waktu, dan metode 

pembayaran. 



5) Perilaku Pasca Pcmbelian 

Setelah pembelian konsumcn mungkin mengalami konflik 

dikarenakan melihat fitur mengkhawatirkan tertentu atau mendengar 

hal-hal menyenangkan tentang merek lain dan waspada terhadap 

informasi yang mendukung keputusannya. Karena itu tugas 

tidak berakhir dengan pembelian. Beberapa perilaku setelah 

pcmbelian, antara lain : 

a) Kepuasan Pasca Pembeiian 

Kepuasan merupakan fungsi kedckatan antara harapan dan kinerja 

anggapan produk. Jika kinerja tidak memenuhi harapan konsumen 

keccwa. Jika memenuhi harapan, konsumcn puas. Jika mcleihi 

harapan, konsumen sangat puas. Pcran ini menentukan apakah 

pelanggan membeli produk kembali dan membicarakan hal-hai 

menyenagkan atau tidak menyenangkan tentang produk ilr 

orang lain. 

b) Tindakan Pasca Pembelian 

Jika konsumen puas, ia mungkin ingin membeli produk itu kemali. 

Di pihak lain, konsumen yang kecewa mungkin mengabaikan atau 

mengembalikan produk. Konsumen mungkin mencari informasi 

yang memastikan nilai produk yang tinggi. 

c) Penggunaan dan Penyingkiran Pasca Pembelian 

Pemasar juga harus mengamati bagaimana pembeli menggunakan 

dan menyingkirkan produk. 



6) Faktoryang Mempengarahi Proses Peogambilan 

KeputusanMembeli 

Menurut Kotler (2007:223) keputusan pembelian yang diambil 

oleh pembeli sebenamya merupakan kumpulan dari sejumlah dari 

keputusan yang terorganisir. Setiap keputusan pembelian menip'jnvai 

struktur sebanyak tujuh komponen. Komponen-komponen tersebut 

antara lain : 

a) Pilihan Produk 

Konsumen dapat mengambii keputusan pembelian suatu produk 

atau menggunakan uangnya untuk tujuan lain. Dalam hal ini, 

perusahaan harus mcmusatkan perhaliannya kepada orang-orang 

yang berminat membeli suatu produk scrta alternatif lain yang 

mereka pertimbangkan. 

b) Pemilihan Merek 

Konsumen harus mengambii keputusan tentang merek mana yang 

akan dibeli. Setiap merek memiliki perbedaan-perbedaan tersendiri. 

Dalam hal ini, perusahaan harus mengetahui bagaimana konsumcn 

harus memilih sebuah merek dalam melakukan pemb^''"' 

merek yang sudah dikenal memiliki nama akan mcmudahkan 

konsumen dalam mengambii keputusannya. 



c) Pilihan Penyalur 

Konsumen harus mengambii keputusan dimana produk yang akan 

dibeli. Dalam hal ini produsen, pedagang besar, dan pengecer har.15 

mengetahui bagaimana konsumen menyukai barang terscbut. 

d) Jumlah Pembelian 

Konsumen dapat mengambii keputusan tentang seberapa banyak 

produk yang akan dibclinya pada suatu saat. Dalam hal 'n/ 

perusahaan harus mempersiapkan banyaknya produk sesuai d. • . 

keinginan yang bcrbcda-bcda dari para pembeli. 

e) Waktu Pembeiian 

Konsumen dapat mengambii keputusan kapan ia harus melakukan 

pcmbelian, masalah terscbut menyangkut tersedianya uang untuk 

membeli produk. Oleh karena itu perusahaan harus dapat mengukur 

waktu produksi dan kegiatan pemasaran. 

t) Metode Pembayaran 

Konsumen harus mengambii keputusan tentang metode atau cara 

pembayaran produk yang akan dibeli, secara tunai atau kredit. 

Keputusan terscbut akan mcmpengaruhi keputusan tentang " ^ " ' " ^ i 

dan jumlah pembelinya. Dalam hal ini, perusahaan harus 

mengetahui keinginan pembeli terhadap cara pembayar?n" 
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C . Hipotesis 

1. Ada pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pcmbelian sepeda motor 

Mio Soul GTdi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang. 

2. Ada pengaruh Uarga terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mio Soul 

GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang. 



B A B O I 

M E T O D E P E N E L I T I A N 

A. Jenis Penelitian 

Menurut Sugiyono (2010:6) penelitian berdasarkan tingkat cksplanasinya 

(tingkat kejelasan)dapat digolongkan sebagai berikut: 

1. Penelitian Diskriptif 

Penelitian diskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk mengetahui 

nilai variabel mandiri, baik satu variabel atau lebih (indepcnden) tanpa 

membuat perbandingan, atau menghubungkan dengan variabel yang lain. 

2. Penelitian Komparatif 

Penelitian komparatif adalah suatu penelitian yang bers"'" 

mcmbandingkan. Disini variabelnya masih sama dengan variabel mandiri 

tetapi untuk sample yang lebih dari satu, atau dalam waktu yang berbeda. 

3. PenelitianA sosial i f 

Penelitian asosiatif merupakan penelitian yang bertuj . 

untukmengetahui pengaruh ataupun juga hubungan antara dua variabel atau 

lebih. Penelitian ini mempunyai tingkatan tcrtinggi dibandingkan 

diskriptif dan komparatif karena dengan penelitian ini dapatdibangun fint.? 

teori yang dapat berfungsi unguk menjelaskan, meramalkan dan mengontro! 

suatu gejala. 
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Berdasarkan uraian diatas maka jenis penelitian ini termasuk peneH'"" 

asosiatif karena bertujuan untuk mengetahui pengaruh ataupun juga hubungan 

antara dua variabel atau Iebih. 

B. Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Univeiiiui.. 

Muhammadiyah PaiembangJl. Jendera! Ahmad Yani 13 Ulu, Palembang. 

Pos 30263 

C. Operasionalisasi Variabel 

Tabel I I L I 

Operasional Variabel 

Cuaiitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian 
Variabel Dcfmisi Variabel Indikator 

Kualitas 
produk 

( X I ) 

Kualitas produk adalah 
kemampuan dari produk 
scpcda motor Mio SoulGT 
untuk memberikan hasil dan 
kinerja yang sesuai atau 
melebihi dari apa yang 
diinginkan konsumen. 

• Daya tahan 
(durability) 

• Estetika (Aesthetics) 
• Kinerja (perfornuc. 
• Fitur (features) 

Uarga 
(X2) 

Harga adalah jumlah uang 
konsumen yang 
dipertukarkan untuk 
mendapatkan manfaat dari 
mcmiliki atau menggunakan 
produk sepeda motor Mio 
Soul GT. 

• Garansi 
• Potongan harga 
• Sistem pembayaran 
• Kepastian harga 

Keputusan 
Pembelian 

m 

Keputusan pembelian adalah 
kegiatan indivudu yang 
secara Iangsung terlibat 
dalam mendapatkan dan 
mempergunakan sepeda 
motor Mio Soul GT yang 
ditawarkan. 

• Fitur (features) 
• Merek 
• Mudah didapat 
• Sistem pembayaran 

Sumber : peneliti berdasarkan landasanteori perilaku konsumen dan 
keputusan pembelian. 



D. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Menurut Sugiyono (2013:115) Populasi adalah wilayah generalisasi 

yang atas obyek atau subyek yang mempunyai kualitas dan karaktcristik 

tertentu yang di tetapkan oleh pencliti untuk di pclajari kcmudian ditarik 

kesimpulannya.PopuIasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang masih 

aktif di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang angkatan 2014-2016. 

Tabel III.2 

Jumlah mahasiswa yang masih aktif di Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang Semester Genap 

2015/2016 

NO Tahun Manajemen 
(SI)) 

Akuntansi 
(SI) 

Jumlah 

1 2015 227 226 453 

2 2014 371 418 789 

3 2013 330 365 695 

4 2012 125 213 338 

5 2011 8 19 27 

6 2010 3 5 8 

Jumlah 1114 1286 

Sumber : Fakultas Ekonomi dan Bisnis universitas Muhammadiyah Palembang 
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2. Sampel 

Menurut Sugiyono (2013:116) sampel (n) adalah bagian jumlah dan 

karaktcristik yang dimiliki oleh populasi terscbut. Pada penelitian dan 

karaktcristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Sampel dalam penelitian 

ini diambil sebanyak 100 responden.Menurut Husein Umar (2005: 78) 

sampel yang lebih dari 30 (n>30) sudah mcwakili dari responden yang 

ada.Tchnik sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive 

sampling yaitu teknik pcnentuan sampel dengan pertimbangan tertentu. 

Pertimbangannya hanya konsumen pemakai sepeda motor Mio Soul GT. 

Tabe! m.3 

Kerangka Sampel 

Angkatan 

Jurusan Sub 

Populasi sample Angkatan Manajemen Akuntansi 

Sub 

Populasi sample 
2015 227 226 453 

24tl0 
2014 371 418 789 

2400 
2013 330 365 695 695X100 

2400 
2012 125 213 338 338X100 , . =14 2400 
2011 8 19 27 27X100_.., 

2400 
2010 3 5 8 8X100_^ 

2400 

Jumlah 1114 1286 2400 
98-^ 100 

Sumber Hasil Rancangan Penelitian 
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£ . Data Yang di Perlnkan 

Jenis dan Sumber Data merupakan komponen yang terpenting daig-'i 

penelitian. Data yang dipcriukan dalam penelitian ini dapat digolongkan 

menjadi dua kelompok (Husein Umar,2005:303), yaitu : 

1. Data Primer, yaitu data yang diperoleh dari hasil wawancara lansung dan 

hasil kuesioner yang disebarkan kepada responden 

2. Data Sckunder, yaitu data yang telah ada dan tersusun secara sistematis scrta 

merupakan hasil penelitian atau rangkuman dari dokumen-dokumen 

perusahaan secara literatur seperti: buku, majalah, surat kabar, makalah, dan 

situs web. 

Data utama yang di perlukan dalam penelitian ini adalah data primer. 

Data primer berupa jawaban yang di berikan responden dari hasil wawancara 

secara lansung kepada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang yang memakai sef>eda motor Mio Soul GT. 

F . Metode Pengumpulan Data 

Menurut Sugiyono(2013:I94) teknik pengumpulan data terdiri dari: 

1. Wawancara adalah teknik pengumpulan data, apabila peneliti ingin 

melakukan studi pendahuluan untuk menemukan permasalahan yang .luius 

diteliti, dan apabila peneliti mengetahui hal-hal dari responded > v 

mendalam dan jumlah respondennya sedikit atau kecil. 
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2. Kuesioner (angket) adalah pengumpulan data yang dilakukan dengan 

caramembcri seperangkat pertanyaan atau pertanyaan tertulis kepada 

responden untuk menjawabnya 

3. Obscrvasi adalah teknik pengumpulan data mempunyai ciri yang spesifik 

bila dibandingkan dengan teknik yang lain, yaitu wawancara dan kuesioner. 

Obscrvasi tidak berbatas pada orang tetapi juga objek-objek alani 3. 

Mengumpulkan data terhadap keputusan pembelian sepeda motor Mio 

Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammau!̂ .̂ •̂• 

Palembang, maka metode yang digunakan adalah melalui penyebaran 

kuesioner. 

G. Analisis Data dan Teknik Analisis 

1. Analisis Data 

Analisis data menurut Menurut Soeratno dan Lincolin Arsyad (2008: 

117) terdiri dari: 

a. Analisis Kualitatif 

Dilakukan jika data yang dikumpulkan hanya SCCLL j 

kasus-kasus schingga tidak dapat disusun atau diklasifikasikan. 



b. Analisis Kuntitatif 

Analisis kuantatif,adalah analisis yang dilakuakan j ika datii 

dikumpulkan berjumlah besar dan mudah diklasifikasikan ke u....^.. 

kategori-katagori. 

Analisis data yang digunakan dalam analisis kuantatif. Secara 

kualitatif skala likert dengan pilihan jawaban responden sebagai berikut: 

Sangat Setuju : SS 

Setuju : S 

Nctral : N 

Tidak Setuju : TS 

Sangat Tidak Setuju : STS 

2. Uji Instrumcn 

Kuesioner yang telah disusun hendaknya dilakukan dengan mela!':' i 

kuesioner. Uji secara kuantatif dapat dilakukan melalui uji valicFt; 

reliabilitas. 

a. Uji Validtas 

Uji validitas adalah suatu ukuran yang menunjukan tingkat kevalidan 

atau keaslian suatu instrument dengan kata Iain mampu memperoleh data 



yang tepat (Sugiyono, 2008 : 455 ). Uji validitas dilakukan de=- • -

membandingkan nilai rhitung dengan nilai rtabei, nilai r untuk n=100 

dengan tarif signifikan 5% adalah 0,195. 

Hasil rhitung>nabel(0,195) = valid 

Hasil rhitung < rtabei (0,195) = tidak valid 

Untuk menguji kevaliditasan dalam penelitian ini digunakan sebanyak ?. 

responden yang diambil dari 100 respondcn. Selanjutnya untuk pcnciil / j ; 

digunakan 80 responden, 

b. Uji Reliabilitas 

Menurut sugiyono (2013:277) reabilitas adalah data untuk mengukur 

suatu kuesioner yang merupakan indikator dari variabel. Suatu dilakith": 

reliabel atau handal jika jawaban seseorang terhadap pertanyaan adalah 

konsisten atau stabil dari waktu kewaktu.SPSS memberikan fasiiitas 

untuk mengukur reabilitas dengan uji statistik Cronback Alpha (o). S.u U; 

variabel dikatakan reliabel juka memberikan nilai > (a) 0,60. 

3. Teknik Analisis 

a. Regresi linear berganda 

Untuk mengetahui ada lidaknya pengaruh kualitas layani'-

kepuasan pelanggan digunakan teknik analisis berganda. Digunakan ' l i ! 

validitas, reliabilitas serta model analisa regresi berganda tersebut adalah: 



Untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh kualitas layanan tc ' 

kepuasan pelanggan digunakan teknik analisis berganda. Digunakan uji 

validitas, reliabilitas serta model analisa regresi berganda tersebut adai-'.. 

Y=a+biXi+b2X2+e 

Dimana; 

Y = Keputusan Pembelian Konsumen (variabel dcpenden) 

a = Bilangan Konstanta 

b = Kocfisien Regresi 

X i = Kualitas Produk 

X 2 = Harga 

b. Uji Hipotesis 

Pengujian hipotesis adalah duatu produser yang akan menghasilkan 

suatu keputusan yaitu keputusan menerima atau mcnolak hipotesis itu. 

Dalam pengujian hipotesis, keputusan yang dibuat mengandung ketidak 

pastian artinya keputusan bisa benar atau salah, sehingga menimbulkan 

resiko.Besar kecilnya resiko dinyatakan dalam bentuk probalitas. 

1) Uji F (uji simultan) 

Uji F yaitu uji untuk mengetahui pengaruh antar vajk.i ., 

bebas secara bersama-sama terhadap variabel terikat. 

Langkah-langkahnya yaitu: 
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-Menentukan formulasi hipotesis 

Ho ; hipotesis yang menyatakan tidak ada pengaruh kuali^-" 

produk dan harga terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Ha : hipotesis yang menyatakan ada pengaruh yang signifikan 

antara kualitas produk dan harga terhadap keputusan 

pcmbelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

- Menentukan ftabel dengan tingkat keyakinan 95%, tingkat kcsalahan 

(a) = 5% = 0,05. Derajat kcbcbasan (dO = n-k-1 

- Kesimpulan 

Ho diterima dan Ha ditolakFhituiig< Ftabei 

Ho ditolak dan Ha diterima Fhitung>Ftabei 

2) Uji t (uji parsial) 

Uji I yaitu untuk mengetahui pengaruh variabci-variabel bebas secara 

parsial (satu persatu) terhadap variabel terikat. 

Langkah-langkah yaitu: 

Mencntukan hipotesis 

Ho :tidak ada pengaruh kualitas produk terhadap kcputu 

pcmbelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi 

an Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 
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Ha : ada pengaruh harga terhadap keputusan pembelian se^: '~ 

motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

- Menentukan nilai tubci dengan tingkat keyakinan 95% tingkat 

kcsalahan (a) = 5% dan derajat kcbcbasan (df) = n-2 

-Kesimpulan 

Ho diterima dan Ha ditolak apabila thitung< ttabci 

Ho ditolak dan Ha diterima apabila thitijng> ttabei 

3) Analisis koefisien Determinasi (R^ 

Koefisien determinan digunakan untuk mengetahui uraian yang dapat 

diterangkan oleh pcrsamaan regresi yaitui untuk mengetahui seberapa 

besar variable yang dapat diterangkan oleh variable X. 

R= (r^)x 100% 

Dimana: 

R= Koefisien Determinasi 

r = Kocfisien Korelas 



BAB I V 

HASIL P E N E L I T I A N DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

1. Gambaran Umum Tempat Penelitian 

a. Sejarah Universitas Muhammadiyah Palembang 

Ide untuk mendirikan Perguruan Tinggi Muhammadiyaii 

berbentuk Universitas dicetuskan oleh tokoh-tokoh muda 

Muhammadiyah yaitu: Drs. M. DJakfar Mured dan kawan-kawan 

seperti Drs. Sanusi Has, Drs. Al Hady Haq, Drs. Idris Halim, dan Drs. 

Fikhri Bastari. Pada tahun 1963 dari cctusan kelompok muda ini 

disambut baik oleh para tokoh pimpinan Muhammadiyah Wilayah 

Sumatera Selatan H. M . Siddik Adiem, K. H. Masyhur Azhari 

Djama'in Sutan Marajo, M . Yunus, Datuk Rusli, Zamhari Abidin, S.H. 

yang akhimya dikenal sebagai perintisnya. 

Usaha mereka ini belum dapat diwujudkan karena beriu»vUiiya 

Undang-undang Nomor 22 tahun 1961, dimana pc . . j ^ - . ^w. . 

mendirikan Perguman Tinggi Swasta minimal mcmiliki 4 (emoatj 

Fakultas dan 2 (dua) di antaranya adalah Fakultas Eksakta. Paua tanun 

1963 didirikan Fakultas Hukum dan Fakultas Filsafat Mi.i x . , 

(FHFM). FHFM inilah merupakan embrio Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Pada mulanya kegiatan perkuiiana.'! 
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dilakukan di Masjid Muhammadiyah Bukit Kecil Palembang d^v~" 

jumlah mahasiswa 20 orang. Pada waktu itu pimpinan FHFM adalah: 

Dekan : K. H. Mansyur Azhari 

Sekretaris : Drs. M . Djakfar Murod 

Pada tahun 1965 FHFM berubah nama menjadi Fakultas i i u i . L i u i 

dan Ilmu Kemasyarakatan (FHJK) Muhammadiyah cabang 

Universitas Muhammadiyah Jakarta. Tanggal 28 Januari 1974 i -h iK 

Muhammadiyah berubah lagi menjadi Sekolah Tinggi Ilmu Hukum 

Muhammadiyah (STIHM). 

Pada tahun 1979 ide mendirikan Universitas Muhammadiyah di 

kota Palembang muncul kembali atas inisiatif dan kemauan keras dari 

tokoh-tokoh muda dan sarjana mustim. Susunan panitia pendirian 

Universitas Muhammadiyah Palembang sebagai berikut: 

Ketua : Drs. M . Djakfar Murod 

Sekretaris : Hasnil Basri 

Bendaharawan : A j i Pasim, S.H. 

Anggota : 1. Drs. M . Syarkowi Nur 

2. Drs. Zainal Abidin Gaffar 

3. Drs. Amiruddin 

4. Ir. Hasbullah Sahar 
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Kcmudian baru pada tanggal 15 Juni 1979 M . bersama: 

dengan tanggal 20 Rajab 1399 H. Universitas Muhammadiyah 

Palembang resmi dibuka dengan 3 (tiga) fakultas, dengan Surat 

Keputusan Yayasan Perguruan Tinggi Muhammadiyah (YPTM) 

Sumatera Selatan nomor 01 OA'PTM/79, yaitu: 

1) Fakultas Teknik dengan Program Studi Teknik Sipil 

2) Fakultas Ekonomi dengan Program Studi Manajemen Perusahaan 

3) Fakultas Keguruan dan Umu Pendidikan dengan lYogram Studi: 

a) Pendidikan Bahasa Indonesia 

b) Administrasi Pendidikan 

c) Pendidikan Matematika 

Oleh karena adanya peraturan bahwa setiap universitas harus 

memiliki paling sedikit dua fakultas eksakta, maka ketiga fakiiX... 

yang didirikan tersebut sementara waktu dinamakan sebagai Sekolah 

Tinggi. Penamaan Sekolah Tinggi tersebut sebenamya didasarkan 

kepada kebijakan Mendikbud yang waktu itu dijabat oleh Dr. Daoed 

Yoesocf, yang belum memperkenankan Universitas Muhar: 

Palembang menjadi Universitas, tetapi baru bempa Sekolah Tinggi 

saja. Hal tersebut sebenamya lebih banyak dipengaruhi ol. 

pada waktu itu. Tanggal 25 November 1980 mendapat T * : — ^ - ^ ? 

Pendirian dari Pimpinan Pusat Muhammadiyah dengan surat 

keputusan nomor 032/11I-SMS-79/80. 



Pada tahun 1982 bertambah lagi satu fakultas yaitu t^al:: 

Pertanian dan pada tahun 1982 tersebut Universitas Muhammadiyah 

Palembang memperoleh Status Izin Prinsip dari Kopertis Wilayah • 

Palembang dengan Surat Keputusan nomor 83/Kop.lI/N.IV/iy82 

terhitung tanggal 9 Maret 1984. Universitas Muhamni; 

Palembang ketika itu dengan empat fakultas yaitu; Teknik, Ekonr-* '̂" 

Keguruan dan Ilmu Pendidikan, dan Pertanian mendapat Status 

Terdaftar dengan Surat Keputusan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia nomor 090/O/I984. Pada tanggal itu 

pula Sekolah Tinggi Ilmu Hukum Muhammadiyah (STIHM) 

bcrintcgrasi ke dalam Universitas Muhammadiyah Palembang 

menjadi Fakuitas Hukum dengan Surat Keputusan Mentcri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia nomor 089/O/1984. 

Kcmudian pada tahun 1989 Universitas Muhammadiyah 

Palembang memperoleh Status Diakui oleh Departemen Pandidikan 

dan Kebudayaan Republik Indonesia dengan Surat Keputusan Mentcri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia nomor 0415/C/ .' 

tanggal 29 Juni 1989 dan Surat Keputusan nomor 048/O/1AT 

1 Agustus 1989. Tahun 1990, Sekolah Tinggi Ilmu Dakwah 

Muhammadiyah (STIDM) bcrintcgrasi ke Univetoiuis 

Muhammadiyah Palembang dengan nama Fakultas J: !• 

Selanjutnya dengan Surat Keputusan Menteri Agama Republik 

Indonesia nomor 90 tahun 1990 mendapat Status Terdaftar uoftik 



Program Strata 1 (SI) dengan Program Studi Dakwah. Pada 

1994 Fakultas Usuluddin berubah menjadi Fakultas Agama Islam 

(FAI) dengan Surat Keputusan Yayasan Perguruan Tuiggi 

Muhammadiyah nomor 30ATTM/SS/] 994 tanggal 18 Dzulqaidah 

bersamaan dengan tanggal 21 April 1994. 

Visi dan Misi Universitas Muhammadiyah Palembang 

1) VisI 

Menjadi universitas berstandar nasional dan menghasiii-,.ii 

lulusan bcrdaya saing serta unggul dalam iptek yang berbasis 

keislaman pada tahun 2022 menuju universitas berstandar 

intemasional. 

2) Misi 

a) Melaksanakan catur dharma untuk menghasilkan lulusan yang 

memiliki kompetensi akademik bertaraf nasional, mcnji. . ?. 

tinggi nilai-nilai keislaman dan kcbangsaan, serta menyiapkan 

infrastruktur menuju universitas bertaraf intemasional. 

b) Menyiapkan mahasiswa dan alumni yang mcmiliki integritas 

tinggi berdasarkan nilai-nilai islam kemuhammadiyaha'^ " ' 

mewujudkan generasi muda yang berkarakter dan kader-kader 

persyarikatan. 

c) Melaksankan pengembangan ilmu pemgetahuan teknologi. 

dan seni melalui riset dan aplikasinya untuk kesejahteraan 

masyarakat. 
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d) Mengembangkan iklim pembelajaran yang kondusif inti*: 

menghasilkan saijana yang memiliki kecerdasan intelektual, 

emosional, dan spiritual. 

e) Mengembangkan sistem pendidikan berbasis kompetensi 

(Hard Skill dan Soft Skills) yang terintcgrasi dengan .ini. 

usaha dan sektor pubiik. 

f) Mcnerapkan manajemen akademik, sumber daya manusia, 

keuangan, dan mutu berbasis perencanaan dan teknologi 

informasi supaya tercipta good University Govermance 

(GUG). 

g) Menjadikan sistem manajemen kinerja berbasis balance score 

card (BSC) sebagai alat pejamin mutu dan alat penilai kinerja 

unit pelaksana di Universitas Muhammadiyah Palembang, 

agar termotivasi untuk berprestasi. 

Sejarah Perkembangan Fakultas Ekonomi UmPalcmbang 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah didirikan pada 

tanggal 20 Rajab 1399 H / 15 Juni 1979 M oleh Persy : ^' 

Muhammadiyah yang dibina oleh Majlis Pendidikan Pcngajaran dan 

Kebudayaan Muhammadiyah Wilayah Sumatera Selatan. Pend'; 

dikukuhkan dengan Piagam Pendirian Perguruan Tinggi 

Muhammadiyah Nomor 034/111. SMS-79/80 tanggal 17 Muharram 
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1401 H / 25 Nopember 1980 oleh Pimpinan Pusat Muhammadiyah 

Majelis Pendidikan Pcngajaran dan Kebudayaan. 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Palembang, 

pada awalnya bemama Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 

Muhammadiyah yang berstatus Izin Operasional dari Kopertis 

Wilayah I I Nomor 15/S tahun 1981 tanggal 20 Agustus 1981, hanya 

memiliki satu jurusan yaitu Jurusan Manajemen yang berkedudukan di 

Jl. KFI. Ahmad Dahlan Komplck Muhammadiyah Bukit Kecil 

Palembang. 

Pada tahun 1981, Kampus Universitas Muhammadiy?'^ 

Palembang pindah kc Jl. Jend. A Yani dan Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Muhammadiyah bcrintcgrasi dengan Universitas 

Muhammadiyah menjadi Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Kemudian tahun 1987 Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Palembang menambah 1 

Jurusan, yaitu Jurusan Akuntansi. Tahun 1998 kembali membuka satu 

Program Diploma III Jurusan Manajemen Pemasaran. Disamping 'P' 

untuk menampung mahasiswa yang bekeija, Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Palembang pada tahun 2000 membuka 

kelas Khusus Reguler Malam (Reguler B). 

Upaya peningkatan kemampuan, sarana dan mutu pendidikaii 

terus dilakukan, sehingga mendapatkan status perizinan Program Studi 
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/ Jurusan mulai dari izin operasional sampai dengan tor '.reditas. 

Adapun status perizinan yang diperoleh dari Mendikbud dengan 

nomor keputusan sebagai berikut: 

Tabel I V . l 

Status, Akrcditasi dan Izin Pcnyelenggaraan Program Studi Manaj meu 

P r o g n u n Studi M a u j e m c a 
operasional ; N o m o r : 15/S Tahun 1981 

Status 

Akrcclilasi 

Izin Pcnyelenggaraan Program Studi 

Status 

Akrcditasi 

Izin Pcnyelenggaraan Program Studi 

Status 

Akrcditasi 

Izin Pcnyelenggaraan Program Studi 

Terdaftar ; SK Mendikbud No 090/O/1985 

Diakui : SK Mendikbud No, 048/O/1989 

Disamakan ; SK Mendikbud No. 3 2 9 / D l K T l / ! 992 
OOI /BAN-PT/AK- l /Vn i /1998 (Grade B ) 

O I 5 / B A N - F r / A K . V l l / S l / V l l / 2 0 0 3 (Grade B ) 

018 /BAN-PT/AkXI /S l /VI I I /2008 (Grade B) 
SK Diknas N o m o r : 3450/D/T/2005 

SK Mcndiknas Nomor , 3619/D7r/K-ll /2010 

Program Studi Akun tans i 

Terdaftar : SK Mendikbud No. 0416/0/1989 

SK N o m o r : 

O I O / B A N - P T / A K A - l / V l / 2 0 0 0 (Grade B ) 

020/BAN-PT/AK-IX/S1/X/2005 (Grade B) 

0 4 4 / B A N - P T / A k - X n i / S l / I I / Z O l l (GradeB) 

SK Diknas Nomor : 3449/IXr/2005 

SK Mendiknas N o m o r : 362O/D/r /K- l l /20I0 
P rogram Studi D I I I ManajemeD Pemasaran 

Terdaftar SK Mendikbud No. 

21/DIKT1/Kep/1998 
SK N o m o r : 

003/BAN-PT/AK-IV/DPL-in/V/2004 (Grade B ) 

005 /BAN-PT/Ak-X/Dp l - l l l /V l /2010 (Grade B) 

SK Diknas Nomor : 161 lr t) /T/2005 

SK Mendiknas Nomor : 3377/D/T/K- l 1/2009 

SK Mendiknas N o m o r : 7094/D/T/K-I1/2011 

Sumber: www.umpalembangxom 

http://www.umpalembangxom
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d. Sejarah Sepeda motor mio soul G T 

Sejarah Singkat PT. Yamaha Indonesia Motor Manufacturing 

Yamaha Indonesia Motor Manufacturing (YIMM) berdiri secara 

resmi pada tanggal 6 Juli 1974. PT. Yamaha Indonesia Motor 

Manufacturing memproduksi sepeda motor beserta suku cadangnya. 

Yamaha Indonesia Motor Manufacturing awalnya berlokasi di Pulo 

Gadung, Jakarta Timur dan kemudian menambah lokasi baru untuk 

menunjang operasional serta kegiatan produksi di Karawang, Jawa 

Barat. Scjak awal, pabrik scpcda motor Yamaha menjalankan kegiatan 

operasinya pada tahun 1969 di Indonesia sebagai pabrik pcrakitan 

yang semua komponennya diimpor dari Jcpang dan dilakukan secara 

manual dengan jumlah tcnaga yang relatif sedikit dengan produksi 

rata-rata scpuluh unit per hari. Sekarang ini, pabrik FV. Yamaha 

Indonesia Motor Manufacturing didukung oleh sekitar dua ribu 

karyawan dan memproduksi sendiri serta mengckspor produknya ke 

bcberapa negara seperti Jcpang, Thailand, China, dan Malaysia. Pada 

tahun 1990, dalam rangka memperkuat dan memperlancar kegiatan 

usaha maka PT.YIMM bergabung dengan beberapa perusahaan lain, 

yaitu PT. Adiasa IIC, PT. 34Yamaha Harapan, PT. Sakti Cipta Logam 

Sakti, dan PT.Harapan Motor Sakti (PT. Karya Bakti). 

Pada dasamya PT Y I M M mempakan pemsahaan modal ?C 

(PMA) dengan modal sebesar US$. 61.800.00, dana investasi ini 85% 

berasal dari Yamaha Motor Co., Ltd dan 15% berasal dari Mitsui & 



Co., Ltd. Berikut ini beberapa macam sepeda motor yang diral 

Yamaha Indonesia Motor Manufacturing : Mio scries (Mio J, Ml 

GT), Soul GT, -Ride, Xeon, Jupiter series (Jupiter Z, Jupiter MX;, 

Vega Z, Force 1, Vixion, Byson, Scorpio.Tcrdapat 60 pabrik Yamaha 

Motor Corp di seiuruh dunia yang tersebar di 35 negara, pab. 

Indonesia diharapkan mampu memainkan peranan utama sebagai 

profit-center di kawasan Asia. Kiprah merek Yamaha menr?"^^' 

puncaknya di Indonesia ketika pada bulan agustus 2009, Yamaha 

berhasil mengalahkan angka penjualan kumulatif tahunan Honda. 

Dengan selisih sebanyak 1444 unit, Yamaha mencatatkan sejarah 

dengan bcrhasil menggcser Honda yang selama ini selalu memimpin 

angka penjualan sepeda motor di Indonesia. 

Visi dan misi Sepeda motor mio soul GT 

Visi 

1) Untuk menciptakan masyarakat Yamaha yang scjahlera dan loyal 

dan mencapai perkembangan bisnis yang sehat dan bcrkelanjutan, 

dengan memberikan pengalaman yang menyenangkan bagi 

pelanggan dan mudah diakses terhadap pelayanan dan produk 

yang berstandar kualitas dunia, dengan mempergunakan sumber 

daya manusia yang handal, serta menggunakan teknolog: ' : : ' ' 

yang tepat guna dan system bisnis yang berfokus keoaH?* 

pelanggan 
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2) Untuk menjadi produsen sepeda motor yang paling depan di 

Indonesia. 

Misi 

1) Menyediakan produk yang bemium tinggi, produk yang inovatif 

dengan harga yang terjangkau dan merupakan pilihan daripada 

pelanggan 

2) Akan senantiasa meningkatkan kompetensi karyawan, teknologi, 

dan proses teknologi 

Gambaran Umum Tentang Karaktcristik Responden 

1) Karaktcristik Respondcn Jenis Kelamin 

Tabel IV.2 
Karaktcristik Respondcn Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jenis Jumlah Persentase 
Kelamin 

Laki - laki 48 48 
Perempuan 52 52 

Jumlah 100 100% 
Sumber: Perhitungan data primer, 2016 

Berdasarkan tabel IV.2 diatas dapat dilihat bahwa dari 100 

orang responden, menunjukkan yang menggunakan Sepeda motor 

mio soul GT didominasikan oleh reponden perempuan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

JL.A.Yani 13 ulu Palembang sebanyak 52 orang ^̂ Ĵ /ô  

dibandingkan responden laki-laki sebanyak 48 orang (48';-

yang menggunakan Sepeda motor mio soui GT adalah perempuan 
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kebanyakan karena Sepeda motor mio soul G T memiliki body yr \g 

kecil sehingga lebih cocok bila digunakan oleh perempuan. 

2) Karakteristik Responden Angkatan 

Tabel rV.3 
Karakteristik Responden Berdasarkan Angkatan 

Sumber: 

Tahun 
Angkatan Jumlah Persentase 

2012 35 35 
2013 39 39 
2014 26 26 
2015 11 11 

Jumlah 100 100% 
'crhitungan data primer, 2016 

Berdasarkan tabel IV. 3 diatas dapat dilihat bahwa dari 100 

orang responden, menunjukkan yang Sepeda motor mio Soul G l ' 

didominasikan oleh reponden angkatan tahun 2013 Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

JL.A.Yani 13 ulu Palembang sebanyak 39 orang (39%) 

dibandingkan responden angkatan tahun 2012 (35%), angkatan 

tahun 2014 (26%), angkatan tahun 2015 (11%). karena yang 

menggunakan Sepeda motor mio Soul GT adalah angkatan tahun 

2013 kebanyakan. Karena Sepeda motor mio Soul GT lebih banyak 

menarik perhatian mahasiswa angkatan 2013 mcreka sali"'' 

pengaruhi. 



3) Karakteristik Responden Program Studi 

Tabel IV.4 
Distribusi Responden Berdasarkan Penghasilan Per r - l a n 

No Pekerjaan Jumlah (orang) Persentase 
1 Kurang dari Rpl.OOO.OOO 15 15 
2 Rp 1.000.000-Rp 

1.500.000 
35 35 

J Rp 1.500.000-Rp 
2.000.000 

44 44 

4 Lebih dari Rp 2.000.000 6 6 

5 Jumlah 100 100% 

Sumber: Hasil Pcngolahan Data Ta dun 2016 

Berdasarkan tabel diatas, terdapat penghasilan perbulan Rp 

L500.000-Rp 2.000.000 karena Scpcda Motor Mio Soul G T berupa 

alat Iransfortasi yang mahal sehingga scgmen konsv 

memang yang bcrpcnghasilan diatas L500.000-Rp 2.000.000 

4) Karakteristik Responden Angkatan 

Tabel IV.5 
Karakteristik Respondcn Berdasarkan 

Kcpemilikan Scpcda Motor Mio Soul G T 

Kepemilikan Jumlah Persentase 

Ya 78 78 
Tidak 22 22 

Jumlah 100 100% 
Sumber: Perhitungan data primer, 2016 

Berdasarkan label IV. 5 diatas dapat dilihat banwa 

orang responden, menunjukkan yang memiliki Sep̂  / 

Soul GT Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang JLjY.Yani 13 ulu Palembang sebanyak 78 orang (78%) 



karena objek penelitian adalah Sepeda motor mio Soul ~ 

yang menjadi responden kebanyakan yang menggunakan atau 

memiliki Sepeda motor mio Soul GT. 

Pembahasan Hasil Penelitian 

1. Uji Instrumcn Penelitian 

a. Uji Validitas 

Hasil pcngolahan data untuk mengetahui variabel yang diteliti ,. 

atau tidak. 

Pengujian validitas data dengan menggunakan uji dua sisi dengan 

taraf signifikansi (a) = 5% (0,05). Pengujian validitas ini dilakukan 

terhadap 100 respondcn, maka r-tabel (n-2) = (100-2) = 0,167. Berikui 

pengujian validitas pada variable kualitas produk (X)). Hasil 

selcngkapnya dapat dilihat pada tabel berikut ini: 

Tabel IV.6 
Hasil Pengujian Validitas Variabel Kualitas Produk (Xi) 

Item-item r h i t nng r u b c i ( a = 10%) Kriteria Hasil Uji 

X i . p l 0,371 0,167 r bitung > r tabel Valid 
Xi.p2 0,437 0,167 r bitung > r tabel Valid 
X,.p3 0,534 0,167 r bitung > r tabel Valid 
Xi.p4 0,287 0,167 r bitung > r tabel Valid 

Sumber: Hasil Pengo ahan Data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.6 di at . .. 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabf*' 

kualitas Produk (Xj) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-

tabel), hal ini berarti bahwa semua item pada variabel kualitas produk 
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(Xi) tersebut dmyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan 

dijadikan sebagai alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya. 

Tabel IV.7 
Hasil Pengujian Validitas Variabel Harga(X2) 

Item-item n h i tnng r t n b d ( a = 1 0 % ) Kriteria 

X2.pi 0,704 0,167 r hitnng > r tabel Valid 
X2.p2 0,229 0,167 r bitung > r tabel VrV ^ 

X2.p3 0,544 0,167 r bitung > r tabel Vaiio 
X2.p4 0,704 0,167 r bitung > r tabel Valid 

Sumber: Hasil Pengo ahan Data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel rv.7 dapat terlibat 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel 

Harga (X;) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-tabel), hai 

ini berarti bahwa semua item pada variabel Harga ( X 2 ) tersebut 

dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan dapat dijadikan sebagai 

alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya. 

Tabel IV.8 
Hasil Pengujian Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Item-item I " b i tung r u b c i (a =10%) Kriteria Hasil Uji 

Y.pl 0,361 0,167 r bitung > r tabel ValiG 
Y.p2 0,375 0,167 r hitnng > r tabel Valid 

Y2-p3 0,218 0,167 r hitnng > r tabel Valid 
Y.p4 0,492 0,167 r hitnng > r tabel Valid 

Sumber: Hasil pengo ahan data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.8 dapat tcrlihat 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item vanabei 

Keputusan Pembelian (Y) lebih besar daripada nilai r Product Moment 

http://X2.pi


(r-tabel), hal ini berarti bahwa semua item pada variabel Kepubis-" 

Pembelian (Y) tersebut dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan 

dapat dijadikan sebagai alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya. 

b. Uji Reallbilitas 

Pengujian Reliabilitas Data yang akan digunakan dalam per.' 

ini, akan menggunakan metode Cronbach's Alpha. Cronbach's Alpha 

sangat cocok digunakan pada skor berbentuk skala (misal I ^ , 1-5) al.:";-

skor rentangan (misal 0-20, 0-50). Untuk pengujian biasar^c: 

menggunakan batasan tertantu seperti 0,6. (Husein Umar, 2002:131) 

Berdasarkan hasil pengujian Cronbach's Alpha dengan SPSS for 

Windows versi 22.0, diperoleh hasil pengujian reliabilitas variabel 

Faktor Kualitas Prodak (Xi) dan Harga ( X 2 ) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) yaitu sebagai berikut: 

Tabel 1V.9 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (Xi) 

No. Variabel Cronbach's Alpha Hasil Uji 
1 Xi.pl 0,676>0,600 Reliabel 
2. X,.p2 0,628X1,600 Reliabel 
3. X,.p3 0,656X1,600 Reliabel 
4. X,.p4 0,639X1,600 Reliabel 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.9 tcrlihat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada item-item pertanya^v.. 

variabel Kualitas Produk (X | ) , berada di atas angka 0,600, maka scl 

pertanyaan dalam variabel tersebut dmyatakan reliabel. Hal ini berarti 

bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variabel tersebut, 
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dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada anali-^'S 

selanjutnya. 

Tabel IV.IO 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Harga {X2) 

No. Variabel Cronbach's Alpha Hasil Uji 
1. X2.pi 0,676>0,600 RelialKl 
2. X2.p2 0,832>0,600 Reliabel 

3. X2.p3 0,668>0,600 Reliabel 

4. X2.p4 0,676>0,600 Reliabel 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabe! IV.IO terlibat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada itcm-item pertanyaan 

variabel Harga { X 2 ) , berada di atas angka 0,600, maka selu 

pertanyaan dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti 

bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variabel terscbut, 

dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada ai: 

selanjutnya. 

Tabel I V . l l 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (V) 

No. Variabel Cronbach's Alpha Hasil Uji 
1 Y . p l 0,630>0,600 Reliabel 
2. Y.p2 0,617>fl,600 Reliabel 
3. Yp3 0,675>0,600 Reliabel 
4. V.p4 0,600>0,600 Rei; 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2016 

Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel FV.II terimat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada item-item per 

variabel Keputusan Pembelian (Y), berada di atas angka 0,600, maka 

http://X2.pi
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seiuruh pertanyaan dalam variabel tersebut dmyatakan reliabel. ^' ' ; 

berarti bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada vari?t<-l 

tersebut, dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada anaiisis 

selanjutnya. 

2. Gambaran Umum Jawaban Responden 

Tabel IV.12 
Distribusi Jawaban Responden terhadap 

Variabel Kualitas Produk (Xi) 

No. Indikator 
SS S N TS 

No. Indikator 
Orang % Orang % Orang % orang % 

1. Daya tahan 
(durability) 

17 17 52 52 25 25 6 6 

2. Estetika 
(Aesthetics) 

10 10 50 50 35 35 5 

3. Kinerja 
(performance) 

10 10 46 46 39 39 5 c 

1 . 
4. Fitur 

(features) 
16 16 42 42 36 36 6 6 

Sumber: Hasil pcngolahan data, 2016 

Jawaban respondcn dari pertanyaan pertama pada tabel din--^ 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner, tcrdapat 69 

menjawab setuju dan 6 responden menjawab tidak setuju. l ia l tersebut 

menunjukkan bahwa kounsumen setuju Daya tahan sepeda motor Mio 

Soul GT lama dapat mcmpengaruhi mereka untuk membeli. 

Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel ai.,..a„ 

menunjukkan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 60 

responden menjawab setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju . Hal 

ini menunjukkan bahwa Estetika sepeda motor Mio Soul GT menai / 

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabel diatas 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat 56 responden 



yang menjawab sangat setuju dan 5 responden menjawab tidak setuji:. 

ini menunjukkan bahwa Kinerja sepeda motor Mio Soul GT bagus 

mcmpengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian sepeda motor . . . iu 

Soul GT bagus. 

Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tal 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat responden 

menjawab setuju 22 dan 5 responden menjawab tidak setuju. Ha' 

menunjukkan bahwa responden setuju Fitur sepeda motor Mio Soul 

GT lengkap dapat mempcngaruhi konsumen dalam melakukan 

pembelian. 

Tabel IV. 13 
Distribusi Jawaban Responden terhadap 

Variabel Harga (X2) 

No. Indikator SS S N TS STS No. Indikator 
Orang % Orang % Orang % orang ^, ^ 

1. Garansi 15 15 57 57 26 26 2 
2. Potongan 

Ilarga 
10 10 46 46 39 39 5 5 

3. Sistem 
pembayaran 

16 16 42 42 36 36 6 6 

4. Kepastian 
harga 

15 15 57 57 26 26 2 2 

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016 

Jawaban respondcn dari pertanyaan pertama pada tabel diatas 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 72 

menjawab setuju dan 2 responden menjawab tidak setuju. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa kounsumen setuju Sepeda motor mio J o , ' , 

memiliki garansi yang resmi dapat mempcngaruhi mereka untuk 

membeli. 



Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel d'^f 

menunjukkan 100 responden yang mengisi kuisioner, terdapat 56 

responden menjawab setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju . Hai 

ini menunjukkan bahwa Sepeda motor Mio Soul GT memberikan 

potongan harga atau diskon dalam pcmbelian, 

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabel diatas 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat 58 respo; 

yang menjawab sangat setuju dan 5 responden menjawab tidak setuju. Hal 

ini menunjukkan bahwa Sepeda motor mio soul GT memberikan 

kemudahan dalam melakukan sistem pembayaran melalui cash dan kredit 

mempengamhi konsumcn dalam melakukan pembelian sepeda motor Mio 

Soul GT bagus. 

Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tabel diatas 

menunjukan 100 responden yang mengisi kuisioner terdapat rcspi; 

menjawab setuju 72 dan 2 responden menjawab tidak setuju. H P ! 

menunjukkan bahwa Sepeda motor mio soul GT memiliki kepastian 

harga sesuai dengan kualitasnya dapat mempengamhi konsumen 

dalam melakukan pembeiian. 



Tabel IV.14 
Distribusi Jawaban Responden terhadap 

Variabel Keputusan Pcmbelian (Y) 

No. Indikator SS S N TS STS 
No. Indikator 

Orang % Orang % Orang % orang / o 

1. Fitur 
(features) 

17 17 52 52 25 25 6 0 0 

2. Merek 10 10 50 50 35 35 5 a 1 ^ 
3. Mudah 

didapat 
10 10 46 46 39 39 5 c. 

1 
4. Reliblitas 16 16 42 42 36 36 6 6 ^ — - i 
5. Sistem 

pembayaran 
15 15 57 57 26 26 2 2 0 0 " 

Sumber: Hasil pengolahan data, 2016 

Jawaban responden dari pertanyaan pertama pada tabel diatas 

menunjukkan 100 respondcn yang mengisi kuesioner terdapat 69 

responden menjawab setuju dan 1 responden menjawab tidak scluju. Hal 

ini menunjukkan bahwa konsumen setuju dengan pcrnyataan Saya suka 

sepeda motor Mio Soul GT karena bervariasi. 

Jawaban responden dari pertanyaan kedua pada tabel d'^?\ 

menunjukkan 100 responden yang mengisi kuesioner terdapat 58 

responden menjawab setuju dan 6 responden menjawab tidak setuju. Hal 

ini menunjukkan bahwa Saya suka sepeda motor Mio Soul GT karena 

mereknya terkenal. 

Jawaban responden dari pertanyaan ketiga pada tabei aiuuu> 

menunjukkan 100 respwnden yang mengisi kuesioner terdapat 78 

responden menjawab setuju dan 1 responden menjawab tidak setuju. Hal 

ini menunjukkan bahwa Penyalur sepeda motor Mio Soul G . 

didapatkan. 
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Jawaban responden dari pertanyaan keempat pada tabel 

menunjukkan 100 responden yang mengisi kuesioner tcrdan"^ 

responden menjawab setuju dan 2 responden menjawab tidak setuju. 

Hal ini menunjukkan bahwa Pembelian sepeda motor Mio Soul GT 

dapat dilakukan kapan saja.. 

3. Uji Regresi Linear Berganda 

Berikut ini akan dilakukan analisis data yang terdiri dari uji rcgr.,., 

linear berganda dan uji hipotesis. Dalam melakukan analisis data ini, 

penulis dengan menggunakan bantuan program SPSS for Windows versi 

22.0 sebagai berikut: 

Tabel IV. 15 
Tlasil Perhitungan Regresi Linear Berganda 

Standardizr •) 

Unstandardized Coefficients Coefficieuii-

Model B Std- Error Beta 

1 (Constant) 2,154 .253 

KUALITAS PRODUK ,742 .085 ,876 

HARGA .301 ,062 ,370 

Sumber: Hasil Uji Regresi Linear Berganda menggunakan SPSS 22.0 

Berdasarkan Tabel IV.I5 seperti tersebut di atas diperoleh nil. 

konstanta (constant) sebesar 2,154 dan kocfisien regresi variabel l-.j 

Produk ( X I ) adalah sebesar 0,742 dan Faktor Harga (X2) adalah sebesar 0, 

301 sehingga dapat dibentuk suatu pcrsamaan regresi linear berganda >ailu 

sebagai berikut: 

Y = 2,154 + 0,742 X i + 0,301 X2 



Berdasarkan hasil pcrsamaan regresi linear berganda tersebut 

dapat dijelaskan sebagai berikut: 

Nilai konstanta sebesar 2,154 (positif) menunjukkan bahwa J I K U 

variabel kualitas produk dan harga diabaikan maka keputusan pembelian 

tetap positif, artinya konsumen masih tetap ada yang mt: 

pembelian sepeda motor Mio Soul GT. 

a. Variabel Kualitas Produk (Xj) mempunyai nilai kocfisien regre 

sebesar 0, 347 bemilai positif mcnyatakan bahwa jika ada peningkatan 

atau pcnumnan pada koefisien produk maka akan meningkatkan atau 

menuninkan keputusan pembelian dengan asumsi faktor Harga (X2) 

tetap atau konstan. 

b. Variabel Ilarga ( X 2 ) mempunyai nilai koefisien regresi b2 sebesar 0, 

301 bemilai positif mcnyatakan bahwa jika ada peningkatan atau 

pcnurunan pada kocfisien harga maka akan meningkatkan u'u... 

menurunkan keputusan pembelian dengan asumsi faktor kualitas 

produk (XI ) tetap atau konstan. 

4. Uji Hipotesis 

a. Pengujian Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F) 

I) Menentukan Hipotesis 

Ho : hipotesis yang menyatakan tidak ada pengaruh KUauuti 

produk dan harga terhadap keputusan pembelian sep 

Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 
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Ha : hipotesis yang menyatakan ada pengaruh yang signifikan 

antara kualitas produk dan harga terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

2) Menentukan ftabel dengan tingkat keyakinan 95%, ' . i i : ^ . . 

kcsalahan (a) = 5% = 0,05. Derajat kcbcbasan (df) = n-k-1 

3) Menarik Kesimpulan 

JikaFhiiung > Ftabel maka Ho ditolak dan Ha diterima 

JikaFhiiung < Ftabel maka Ho diterima dan Ha ditolak 

Tabel IV.16 
Hasil Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F) 

ANOVA' 

Model Sum ot Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 9,193 2 4.596 42,270 ,000^ 

Residual 10.547 97 ,109 

Total 19,740 99 i 
Sumber: Berdasarkan Pengolahan SPSS 

Berdasarkan tabel I V . 16 diketahui bahwa nilai Fhimng dari tingkat 

kcsalahan (a) = 5% db = k-1 (2-1) = 1 dan df = n-k (100-2) = "W 

berarti F,abci adalah 3,94. Dengan demikian terdapat hasil yaitu: 

1) Fhitiuig (42,270) > Ftabel (3,94), maka Ho ditolak dan Ha diterima. 

2) Adanya pengaruh antara kualitas produk dan harga s. .. .... 

simultan terhadap keputusan pembelian sepeda motor ' 

GT dilingkungan mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 
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Universitas Muhammadiyah Palembang. Dengan demikian bcri vii 

secara simultan hipotesis berpengaruh. 

b. Pengujian Hipotesis secara parsial/individual (Uji t) 

1) Merumuskan Hipotesis 

Ho :tidak ada pengaruh kualitas produk terhadap kepulux.-.n 

pembelian sepeda motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi an 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Ha : ada pengaruh harga terhadap keputusan pcmbelian sepeda 

motor Mio Soul GT di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

2) Mencntukan nilai tiabci dengan tingkat keyakinan 95% tingkat 

kcsalahan (a) = 5% dan derajat kcbcbasan (dt) n-2 

3) Menarik Kesimpulan 

Jika thitung > ttabci maka Ho ditolak dan Ha di! . . ' 

Jika thitung ttabci maka Ho diterima dan Ha ditolak. 

Tabel IV.17 
Hasil Hipotesis secara parsial/individual (Uji t) 

Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Std. Error 

Standardized 

Coefficienis 

Beta Sig. 

(Constant) 

KUALITAS PRODUK 

2,154 

,742 

,253 

,085 

8 590 

,876 

HARGA ,301 ,082 .370 3,671 .000 

Sumber; Berdasarkan Has! Pengolahan SPSS 
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Berdasarkan tabel IV. 16 diketahui bahwa nilai thnung dari 

penelitian ini yaitu untuk X ] = 8,694 dan X 2 = 3,671. Scdangkan nilai 

ttabci penelitian ini yaitu 1,985. Maka terdapat hasil yaitu: 

1) Untuk X , : thitung (8,694) > tubei (1,985) maka Ho ditolak 

dan Ha diterima. Ada pengaruh Kualitas Produk 

yang signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian scpcda motor Mio Soul GT di kalangan 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. Dengan 

demikian berarti secara parsial hipotesis 

berpengaruh. 

2) Untuk X 2 : thitung (3,671) > habei (1,985) maka Ho ditolak 

dan Ha diterima. Ada pengaruh Harga yang 

signifikan secara parsial terhadap keputusan sepeda 

motor Mio Soul GT di kalangan mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Dengan demikian 

berarti secara parsial hipotesis berpengaruh. 

5. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Koefisien Determinasi (R2) berftingsi untuk melihat sejauh m: r . 

keseluruhan variabel independcn dapat menjelaskan variabel dcpenden. 

Nilai koefisien determinasi adalah antara 0 dan 1. Apabila angka koefisien 

determinasi semakin kuat, yang berarti variabel-variabel independcn 
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memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi 

variasi variabel dcpenden. Scdangkan nilai koefisien determinasi (R2) 

yang kecil berarti kemampuan variabel-variabel independcn dalam 

menjelaskan variasi variabel dependen adalah terbatas (Ghozali, 2005:81). 

Tabel IV.18 
Hasil Uji 

Model Summary 

Adjusted R Std. Error of the 

Model R R Square Square Estimate 

1 .682^ ,466 .455 ,32975 

Sumber: Berdasarkan Hasil Pengolahan SPSS 

Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi pada tabel di atas, 

besamya nilai R2 dalam model regresi diperoleh sebesar 0,466. Hal ini 

menunjukkan bahwa besar pengaruh variabel Independcn yaitu kualitas 

produk dan harga terhadap variabel Dcpenden yaitu Keputusan pcmbelian 

yang dapat diterangkan oleh pcrsamaan ini sebesar 46,6%. Scdangkan 

sisanya sebesar 53,4% dipengamhi oleh faktor lain yang tidak dimasukkan 

dalam model regresi. 



C . Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Sebelumnya 

Tabel IV. 19 
Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Scbelnmnya 

Farihzal (2011) Tri Sidarwanto 
f901 
yX\J I J) 

J u s i 

(2016) 

- T e k n i k 
pengumpu lan 
data 

- Kues ioner - Kues ioner . - Kuesioner . 

- A n a l i s i s 
regresi 

- Regresi l inear 
berganda. 

- Regres i l inear 
berganda. 

- Regresi l inear 
berganda. 

- Popu las i masyarakat - D i c i e r mataram 
sakt i 

- Fakultas E k o n o m i 
Un ive r s i t a s 
M u h a m m a d i y a i i 
Pa lembang. 

- M a h a s i s w a Fakultas 
E k o n o m i Univer s i t a s 
M u h a m m a d i y a h 
Palembang. 

- L o k a s i Surabaya - D i e l e r M a t a r a m 
S a k t i Kabupa ten 
N g a n y u k 

- Fakultas E k o n o m i 
Univers i tas 
M u h a m m a d i y a i i 
Palembang J L . A . Y a n i 
13 U l u 

- V a r i a b e l - Kua l i t as harga ( X i ) , 
kual i tas ( X 2 ) . dan 
rC 1* m 1 li 1 d n 

Pembel ian ( Y ) 

- Kua l i t a s harga 
( X I ) , kual i tas 
/ v o x J . , „ ( A z ) , dan 
Kepu tusan 

Pembe l i an ( Y ) 

k u a ] i l a s P r o d u k ( X I ) , 
Harga ( X 2 ) , dan 
Keputusan Pembel ian 
( Y ) 

- H a s i l • Hasi l analis is i n i 
menya takan ada 
Pengaruh Sikap dan 
Norma Subyektif 
Terhadap Keputusan 
Pembelian Produk 
Sepeda Motor Yamaha 
Scorpio di Surabaya 

- H a s i l analisis i n i 
terdapat Pengaruh 
Harga dan Kual i t as 
Te rhadap 
Kepu tusan 
Pembe l i an M o t o r 
Y a m a h a V i x i o n d i 
D i e l e r M a t a r a m 
S a k t i Kabupa ten 
N g a n y u k . 

- Has i l analisis i n i 
menyatakan ada 
pengaruh kual i tas 
p roduk dan Harga 
terhadap keputusan 
pembe l i an sepeda 
m o t o r M i o Soul G T d i 
Fakultas EJiOnomi dan 
Bisn i s Univers i tas 
M u h a m m a d i y a h 
Palembang. 

Sumben Fitri Damayanti (2010), Widya Pntri (2012), Merryna Paspitasari (2012), Landas 
Wahyudi(2016) 



Berdasarkan tabel IV.18 diketahui bahwa banyak kesamaan. 

teknik pengumpulan data yang sama-sama menggunakan kuesioner. alft 

analisis regresi juga sama-sama menggunakan regresi linear berganda. Akan 

tetapi untuk teknik pengambilan sampel berbeda, karena disebabkan dalam 

pengambilan sampelnya dilihat dari siapa yang akan dijadikan san 

jumlah sampel itu sendiri. Scdangkan dilihat dari variabelnya banyak 

kesamaan walaupun tidak sama persis, maka dari itu penelitian ini oi: 2 

dibandingkan dengan penelitian sebelumnya. 



BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

Simpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan yang dilakukan maka hasil 

penelitian ini dapat dislmpulkan ada pengaruh kualitas produk dan 

harga terhadap Keputusan Pembelian hal ini dibuktikan oleh: 

1. Berdasarkan hasil analisis dengan regresi linear berganda yang penulis 

lakukan pada variabel Kualitas produk ( X | ) adalah sebesar 0,742, 

Harga ( X 2 ) adalah sebesar 0, 301 dan nilai Konstanta (con-̂ t 

sebesar 2,154 sehingga dapat dibentuk suatu pcrsamaan regresi linear 

berganda yaitu sebagai berikut Y - 2,154 + 0,742 X, + 0, 301 X2 

2. Nilai Fhimng (42,270) > Fubei (3,94) dan sig 0,000< 0,05 sc;:̂  

dapat dikatakan bahwa variabel produk ( X i ) dan Harga ( X 2 ) - n̂ 

simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen 

(Keputusan Pcmbelian). 

3. Nilai t-hitung untuk variabel X i Icbih besar dari uji t-tabel terbukti 

adanya pengaruh Positif antara bauran pemasaran terhadap 

keputusan pembelian. 

4. Nilai koefisien determinasi (R-square) sebesar 0,466 (46,6%) dengan 

demikian dapat dmyatakan bahwa bauran pemasaran ( X ) memiliki 

68 



69 

pengaruh terhadap Keputusan pembelian (Y), scdangkan 

53,4% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan yang tclah dilakukan peneliti 

memberikan saran sebagai berikut yaitu.: 

1. Untuk meningkatkan Keputusan pembelian konsumen Perusahaan 

sebaiknya selalu mengadakan survey kepada konsumen, sehingt,^: 

perusahaan dapat mengetahui bagaimana poslsi mereka j l 

bandingkan para pesaing seperti perusahaan lain yang memproduksi 

Sepeda Motor. 

2. Untuk meningkatkan Keputusan pcmbelian konsumen, Perusahaan 

sebaiknya mcndcngarkan kcluhan konsumen Sehingga dapat 

mempcrbaiki lagi apa yang lebih diinginkan oleh konsumen. 

3. perusahaan sebaiknya lebih memperhatikan Kualitas Produk .,au.... 

Kualitas Produk Iebih dominan berpengaruh terhadap Kcpu'v 

pembelian oleh karena itu perusahaan sebaiknya selalu 

memperhatikan daya tahan, estetika, kinerja bahkan fiture prodiik. 

4. Untuk berkembangnya ilmu dan penelitian kedepannya diharapkan 

peneliti selanjutnya menggunakan faktor-faktor lain yang dapat 

mcmpengaruhi Keputusan Pembelian. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N Of Items 

,625 4 

Item Statistics 

Mean Std. Deviation N 

Y.P1 3.80 ,791 100 

Y,P2 3.65 .730 100 

Y.P3 3,83 ,697 100 

Y.P4 3,76 ,726 100 

Item-Total Statistics 

Corrected Cronbach's 

Scale Mean if Scale Variance Item-Total Alpha if Item 

Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted 

Y.Pl 11,24 1,982 .361 ,630 

Y.P2 11,39 2.079 ,375 ,617 

Y,P3 11,21 2,248 ,218 .675 

Y.P4 11,28 2,244 ,492 ,600 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

15,04 3,190 1,786 4 



Reliabilrty Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,622 4 

Item Statistics 

Mean Std. Deviation N 

XI.P1 3,80 ,791 100 

XI.P2 3,65 ,730 100 

XI.P3 3,61 ,737 100 

XI.P4 3,68 ,815 100 

Item-Total Statistics 

Corrected Cronbach's 

Scale Mean If Scale Variance Item-Total Alpha If Item 

Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted 

XI.P1 10,94 2,825 ,371 ,676 

XI .P2 11,09 2.830 ,437 .628 

XI .P3 11.13 2.619 ,534 .656 

XI.P4 11,06 2,966 ,287 .639 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

14,74 4,437 2,106 4 



Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,735 4 

Item Statistics 

Mean Std. Deviation N 

X2.P1 3,85 ,687 100 

X2,P2 3.61 ,737 100 

X2.P3 3.68 .815 100 

X2.P4 3,85 ,687 100 

Item-Total Statistics 

Corrected Cronbach's 

Scale Mean if Scale Variance Item-Total Alpha If Item 

Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted 

X2.P1 11,14 2,728 ,704 ,676 

X2 P2 11,38 3,612 ,229 ,832 

X2.P3 11.31 2,681 .544 .668 

X2,P4 11,14 2,728 ,704 .676 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N Of Items 

14,99 4,798 2,190 4 



Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.625 4 

Item Statistics 

Mean Std. Deviation N 

Y.Pl 3,80 ,791 100 

Y.P2 3,65 ,730 100 

y.P3 3,83 ,697 100 

Y.P4 3,76 ,726 100 

Item-Total Statistics 

Corrected Cronbach's 

Scale Mean if Scale Variance Item-Total Alpha if Item 

Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted 

Y.Pl 11,24 1,982 ,361 ,630 

Y,P2 11,39 2,079 ,375 ,617 

Y.P3 11,21 2,248 .218 ,675 

Y.P4 11,28 2,244 ,492 .600 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

15,04 3,190 1,786 4 



Model Summary 

Adjusted R Std. Error of the 

Model R R Square Square Estimate 

1 ,682' ,466 ,455 ,32975 

a. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK 

ANOVA' 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 9,193 2 4,596 42,270 ,000'' 

Residual 10,547 97 .109 

Total 19,740 99 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK 

Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig Model B Std. Error Beta t Sig 

1 (Constant) 

KUALITAS PRODUK 

2,154 

.742 

.253 

,085 ,876 

8,520 

8,694 

,000 

,000 

HARGA ,301 ,082 ,370 3.671 ,000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 



X1.P1 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6.0 6,0 

NETRAL 25 25,0 25,0 31,0 

SETUJU 52 52,0 52,0 83,0 

SANGAT SETUJU 17 17,0 17,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 

X1.P2 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TIDAK SETUJU 5 5,0 5.0 5,0 

NETRAL 35 35.0 35,0 40,0 

SETUJU 50 50,0 50,0 90,0 

SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 

X1.P3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TIDAK SETUJU 5 5,0 5,0 5,0 

NETRAL 30 39,0 39,0 44,0 

SETUJU 46 46,0 46,0 90,0 

SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 

X1.P4 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6.0 6,0 

NETRAL 36 36,0 36,0 42.0 

SETUJU 42 42,0 42,0 84,0 

SANGAT SETUJU 16 16,0 16,0 100.0 

Total 100 100,0 100,0 



X2.P1 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 2 2,0 2.0 2.0 

NETRAL 26 26.0 26,0 28,0 

SETUJU 57 57,0 57,0 85,0 

SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 

X2.P2 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 5 5,0 5,0 5,0 

NETRAL 39 39,0 39.0 44,0 

SETUJU 46 46,0 46,0 90,0 

SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 

X2.P3 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0 

NETRAL 36 36.0 36,0 42,0 

SETUJU 42 42,0 42,0 84,0 

SANGAT SETUJU 16 16,0 16,0 100,0 

Total 100 100,0 100.0 



Y.P3 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 2 2,0 2,0 2,0 

NETRAL 28 28.0 28,0 30,0 

SETUJU 55 55,0 55,0 85,0 

SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0 

Total 100 100,0 100.0 

Y.P4 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 4 4,0 4,0 4,0 

NETRAL 29 29,0 29,0 33,0 

SETUJU 54 54,0 54,0 87,0 

SANGAT SETUJU 13 13,0 13,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 



X2.P4 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 2 2,0 2,0 2,0 

NETRAL 26 26,0 26,0 28,0 

SETUJU 57 57.0 57,0 85,0 

SANGAT SETUJU 15 15,0 15,0 100,0 

Total 100 100.0 100,0 

Y.P1 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 6 6,0 6,0 6,0 

NETRAL 25 25,0 25,0 31,0 

SETUJU 52 52.0 52,0 83,0 

SANGAT SETUJU 17 17,0 17,0 100,0 

Total 100 100,0 100.0 

Y.P2 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid TIDAK SETUJU 5 5,0 5,0 5,0 

NETRAL 35 35,0 35.0 40,0 

SETUJU 50 50,0 50,0 90,0 

SANGAT SETUJU 10 10,0 10,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0 



Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

rtf i i n t i i k 

penyebut 
(N2) 

df unbik pembilang (HI) 
rtf i i n t i i k 

penyebut 
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 1 12 13 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 2 4 4 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.4? •-9.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6,16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

S 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4 .70 4 .68 4 .66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4 .76 4,53 4 .39 4 .28 4.21 4 .15 4 .10 4.06 4 .03 4 .00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4 .74 4 .35 4 .12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 S.C? 1 5 1 

8 5.32 4 .46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4 .26 3,86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.16 3.14 3.10 3-07 3.05 3.03 3.01 

10 4 .96 4 .10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2 .94 2.91 2 .89 2-86 2.85 

11 4 .84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2-90 2.85 2.82 2 .79 2.76 .72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2 .80 2.75 2 .72 2 .69 2.66 2.64 2.62 

13 4 .67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2 .67 2.63 2 .60 2.58 2.55 2.53 

14 4 .60 3.74 3 34 3.11 2.96 2.85 2-76 2.70 2.65 2 .60 2 .57 2.53 2.51 2.48 2-46 

15 4 .54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2 .59 2 .54 2.51 2 .48 2.45 2.42 2.40 

16 4 .49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2-66 2 5 9 2.54 2.49 2 .46 2.42 2 .40 2.37 2 35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2 .38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2 .34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2 .74 2.63 2.54 2.48 2.42 2 .38 2.34 2.31 2 .28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3-10 2.87 2.71 2.60 2.51 2,45 2 .39 2.35 2.31 2 .28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2 .28 2.25 2 .22 2.20 2.18 

22 4 .30 3.44 3.05 2.82 2 .66 2.55 2.46 2.40 2.34 2 .30 2 .26 2.23 2 .20 2.17 2.15 

23 4 .28 3.42 3.03 2.80 2 .64 2,53 2.44 2.37 2.32 2 .27 2 .24 2 .20 2 .18 2.15 2.13 

24 4 .26 3.40 3.01 2.78 2 .62 2.51 2 42 2.36 2 .30 2.25 2.22 2-18 2.15 2.13 11 

2 5 4 .24 3.39 2.99 2.76 2 .60 2.49 2.40 2,34 2 .28 2 .24 2 .20 2 .16 2 .14 2.1 09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2 .59 2.47 2.39 2.32 2.27 2 2 2 2.18 2.15 2 .12 2.09 2.07 

27 4 2 1 3 3 5 2.96 2 7 3 2 .57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2 .17 2.13 2 .10 2.08 7 0 6 

2 8 4 .20 3.34 2.95 2.71 2 .56 2.45 2.36 2 .29 2.24 2.19 2.15 2.12 2 .09 2.06 Z.04 

2 9 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2 .18 2 .14 2 .10 2 .08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2-09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2 .20 2.15 2.11 2 .08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2,51 2.40 2.31 2.24 2 .19 2 .14 2 .10 2 .07 2.04 2.01 1.99 

3 3 4.14 3.28 2.89 2 6 6 2 .50 2.39 2.30 2.23 2 .18 2.13 2 .09 2 .06 2.03 2.00 1.98 

3 4 4 .13 3.28 2.88 2.65 2 .49 2.38 2 .29 2.23 2 .17 2.12 2 .08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2 .49 2.37 2.29 2.22 2 .16 2.11 2 .07 2 .04 2.01 1-99 

3 6 4.11 3.26 2.87 2.63 2 .48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2 .07 2.03 2.00 1.98 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2 .47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2 .06 2 .02 2.00 1.97 '' 'b 
3 8 4 .10 3.24 2.85 2.62 2 .46 2.35 2 .26 2.19 2 .14 2.09 2.05 2 .02 1.99 1.96 1.94 

3 9 4 .09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2 .26 2.19 2.13 2.08 2 .04 2.01 1.98 1.95 1.93 

4 0 4 .08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2 .18 2 .12 2.08 2 .04 2.00 1.97 1.95 1 ^9 

4 1 4 .08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2 .24 2.17 2.12 2.07 2.03 2 .00 1.97 

4 2 4 .07 3.22 2.83 2-59 2.44 2.32 2 .24 2 .17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

4 3 4 .07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2 .16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1 93 •t 91 
4 4 4 .06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2 .16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 

4 5 4 .06 3.20 2.81 2 .58 2.42 2.31 2 .22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Prot>abilita = 0,05 

df untuk 
penyebut 

(N21 i " * - j 

df untuk pembilang (N1) 
df untuk 
penyebut 

(N21 i " * - j 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 i S 

46 4.05 3.20 2-81 2,57 2.42 2-30 2.22 2.15 2-09 2.04 2-00 1.97 1.94 1.91 1.89 
47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2 .30 2.21 2-14 2.09 2.04 2-00 1,96 1.93 1.91 1.88 

46 4.04 3.19 2 80 2.57 2.41 2-29 2.21 2.14 2.08 2.03 1-99 1.96 1.93 1.90 1.88 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2 .29 2.20 2 13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

60 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2-29 2 .20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 

61 4.03 3.18 2 .79 2.55 2.40 2 .28 2 .20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2 .28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1,94 1.91 1.89 1.8G 

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2 .28 2 .19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

S4 4.02 3 .17 2.78 2 5 4 2,39 2.27 2 1 8 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

55 4 02 3-16 2.77 2.54 2.38 2.27 2 18 2,11 2.06 2.01 1.97 1-93 1.90 1-88 1.85 

56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2,05 2 0 0 1.96 1-93 1.90 1.87 

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2,26 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1 96 1-92 1.89 1.87 1.84 

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 

60 4 .00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2 17 2.10 2.04 1.99 1.95 1-92 1.89 1.86 1.84 

61 4.00 3 15 2.76 2 .52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1-86 1.83 

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2,36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.86 1.85 1.83 

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2 3 6 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1-85 

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2 24 2.15 2 0 8 2-03 1.98 1.94 1.90 1.87 1-84 I . J . - . 

67 3.98 3-13 2.74 2.51 2.35 2.24 2 15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

69 3.98 3.13 2.74 2-50 2-35 2.23 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1,86 1-84 1.81 

70 3.98 3-13 2-74 2 .50 2.35 2.23 2.14 2.07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1-84 1.81 

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

73 3.97 3-12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

74 3.97 3.12 2-73 2.50 2.34 2.22 2.14 2 07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 

7 5 3-97 3.12 2.73 2.49 2.34 2-22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.83 1 80 

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.65 1.82 1.80 

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2 .00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.80 

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2,33 2.21 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.84 1.82 1.71 

81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2-05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.64 1.82 1.79 

82 3.96 3.11 2.72 2,48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2 .12 2.05 1.99 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.90 1.87 1,84 1.81 1.79 

8 5 3.95 3.10 2.71 2.48 2,32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1,84 I . O i 

86 3.95 3.10 2.71 2 .48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.78 

87 3.95 3.10 2.71 2.48 2 3 2 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.83 1.81 

88 3.95 3.10 2.71 2 .48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.81 i.lo 

89 3.95 3-10 2.71 2.47 2-32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1-86 1.83 1.80 1.78 

90 3.95 3.10 2.71 2 .47 2.32 2 .20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1 • '^ 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

df untuk 
penyebut 

df untuk pembi lang (N1) 
df untuk 

penyebut 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

41 
9 1 

3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

e z 3-94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2-04 1-98 1.94 1 89 1.86 1 83 1-80 1.78 

9 0 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2-11 2.04 1.98 1,93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 
OA 3 94 3.09 2.70 2 .47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1-80 1.77 
Q C 3 3 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2-11 2.04 1.98 1,93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 
O C 3 4 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2-11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.65 1.82 1.80 1.77 
4 T 3.94 3.09 2,70 2 .47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 
4 4 3 9 4 3.09 2,70 2 ,46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1-93 1.89 1.85 1.82 1.79 
4 4 3 3 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2 10 2.03 1.98 1.93 1.89 1-85 1.82 1.79 1 . / . 

3.94 3.09 2,70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 
i n i 3.94 3.09 2.69 2.46 2,30 2-19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

3.93 3-09 2.69 2.46 2,30 2.19 2 10 2.03 1.97 1.92 1,88 1.85 1.82 1.79 1 77 

i m 3.93 3-08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1./0 

104 3.93 3-08 2-69 2.46 2.30 2.19 2.10 2-03 1.97 1.92 1.88 1.85 1-82 1.79 1 76 

1V9 3.93 3.08 2.69 2 .46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1,88 1.85 1.81 1.79 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 i ?6 

107 
1 Mr 

3.93 3-08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

10A 
IMM 

3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2-18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

104 
I \ f9 

3.93 3-08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1,92 1.88 1,84 1.81 1.78 1.76 
110 3.93 3-08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 
I I I 

3.93 3-08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1-88 1 84 1.81 1.78 1.76 
119 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 
11^ 3.92 3.08 2.68 2 4 5 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1 T-

U K 3,92 3.08 2 .68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1 la 
l i e 
119 

3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2-09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 
1 1 f 

3.92 3.07 2.68 2.45 2 .29 2.18 2 .09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1 75 

11R 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2-09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

114 
1 1 3 

3.92 3.07 2.68 2.45 2 .29 2.18 2.09 2.02 1.96 1-91 1 87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 • -TR 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 t.l J 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2-29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2 .44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

12S 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1 75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2-17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 
1 A l 

3.92 3.07 2.68 2 .44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

1 AO 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 
1 9 4 1A9 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2 .67 2.44 2 28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1 74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1 r 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3,91 3.06 2.67 2.44 2 .28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2,67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1 . 1 74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2 .28 2.17 2 .08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1 74 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

df untuk 
penyebut 

df untuk pembi lang (N1) 

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 1 12 13 14 

136 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1-95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 

137 3.91 3.06 2.67 2 4 4 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

138 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2 .16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

139 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.06 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

140 3-91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

141 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.00 1-95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

142 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1,82 1.79 1.76 1 74 

143 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2 16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

144 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2,16 2.07 2 .00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

145 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

146 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 

147 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2 .07 2 .00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

148 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2 16 2.07 2 .00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1 73 

149 3.90 3.06 2.67 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

ISO 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2,07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

151 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

152 3.90 3.06 2-66 2.43 2.27 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

153 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1-82 1.78 1.76 1.73 

154 3.90 3.05 2-66 2.43 2.27 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

155 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1 73 

156 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2 .07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

157 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

158 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2 .16 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

159 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2 .16 2 .07 2 .00 1,94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1 73 

160 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1 . , . 

161 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

162 3.90 3.05 2,66 2.43 2.27 2.15 2.07 2 .00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

163 3.90 3.05 2.66 2.43 2 .27 2.15 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

164 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

165 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1 73 

166 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1./3 

167 3-90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

168 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

169 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

170 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

171 3.90 3.05 2.66 2 .42 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

172 3.90 3.05 2.66 2 .42 2.27 2-15 2 .06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 

173 3.90 3.05 2.66 2.42 2 .27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

174 3.90 3.05 2.66 2.42 2 .27 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

175 3.90 3.05 2.66 2.42 2 .27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1,81 1.78 1.75 1.72 

176 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 

177 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

178 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1 72 

179 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 

180 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

d f u n t u k 
p e n y e b u t 

d f u n t u k p e m b i l a n g (N1) 

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

181 3 89 3 05 2.65 2 4 2 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

182 3.89 3.05 2-65 2 42 2-26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1 7^ 
183 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1-99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1-75 

184 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1 75 1.72 

185 3.89 3-04 2-65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

188 3.89 3.04 2 65 2.42 2.26 2 15 2.06 1-99 1.93 1-88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

187 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.88 1-84 1.80 1.77 1.74 1.72 

188 3.89 3.04 2 65 2 42 2.26 2 15 2.06 1.99 1,93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 "2 

189 3.89 3.04 2.65 2.42 2,26 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 

190 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2 .06 1.99 1.93 1.88 1-84 1.80 1.77 1.74 1.72 

191 3-89 3.04 2.65 2.42 2.26 2,15 2 .06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 

192 3 8 9 3.04 2 65 2.42 2.26 2-15 2,06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 72 

193 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1-74 1./2 

194 3-89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1 99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 72 

195 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2-15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 72 

196 3 8 9 3.04 2 6 5 2-42 2.26 2-15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1-74 1.72 

197 3-89 3.04 2.65 2 42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1-74 1.72 

198 3.89 3.04 2 65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

199 3.89 3.04 2.65 2.42 2,26 2-14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

200 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2-14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.7? 

201 3-89 3.04 2.65 2 42 2.26 2.14 2.06 1-98 1 93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

202 3.89 3.04 2-65 2 .42 2.26 2 .14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

203 3-89 3.04 2.65 2.42 2.26 2-14 2,05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

204 3.89 3-04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 77 

205 3-89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 

206 3 89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 7? 
1 . 1 A 

207 3.89 3.04 2.65 2.42 2 26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.71 

208 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

209 3 89 3.04 2 65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

210 3.89 3-04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1 71 

211 3.89 3.04 2,65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1-88 1.83 1,80 1.77 1.74 1.71 

212 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

213 3.89 3.04 2.65 2 4 1 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1-74 1.71 

2 1 4 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1-74 1.71 

215 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2 14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1 74 1.71 

216 3.88 3.04 2.65 2.41 2 .26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

217 3.88 3.04 2.65 2.41 2 .26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

218 3.88 3.04 2.65 2.41 2 .26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

219 3.88 3.04 2.65 2.41 2 .26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

2 2 0 3 8 8 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1 74 1 71 

221 3.88 3.04 2,65 2.41 2,25 2 .14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1 . / -

2 2 2 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2,05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

223 3.88 3.04 2.65 2.41 2 25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1,83 1.80 1.76 1 74 1 7-* 

2 2 4 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1 

225 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2 .14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 
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T a b e l r untuk d f = 1 - SO 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

C O S j 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

1 0.9877 0 9969 0.9995 0,9999 1 0000 

2 0.9000 0.9500 0.9800 09900 0 9 9 9 0 

3 0 8054 0 8783 0.9343 0 9587 0 9 9 I I 

4 07293 0 8 1 14 0.8822 0.9172 0.9741 

S 0.6694 0 7545 0.8329 0.8745 0.9509 

6 0 6215 07067 0.7887 0 8343 0.9249 

7 0 5822 0.6664 0.7498 0.7977 0 8983 

8 05494 0 6 3 1 9 07155 0,7646 0 8721 

9 0 5214 0 6021 0.6851 07348 0.8470 

10 0 4973 0.5760 0 6581 0 7079 0.8233 

11 0 4762 0.5529 0.6339 06835 0.8010 

12 04575 0 5324 0 6120 06614 0.7800 

13 04409 0 5 1 4 0 0 5923 0 6411 0 7604 

14 04259 0 4973 0 5742 06226 0 7419 

I S 0 4124 0 4821 05577 06055 0.7247 

16 04000 04683 0.5425 0 5897 0 7084 

17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932 

18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788 

19 0 3687 0 4329 0.5034 05487 0.6652 

20 03598 0 4227 0.4921 0 5368 0 6524 

21 0.3515 04132 0.4815 0 5 2 5 6 06402 

22 03438 0 4044 0.4716 0 5 1 5 1 0 6287 

23 0.3365 0.3961 0.4622 0 5052 0,6178 

24 0.3297 03882 04534 0.4958 0,6074 

25 0 3233 0 3809 0.4451 0.4869 0,5974 

26 0.3172 0 3 7 3 9 0.4372 04785 0.5880 

27 0 3115 0 3673 0 4297 04705 0.5790 

28 0.3061 0 3610 0.4226 0.4629 0.5703 

29 0 3009 0 3550 0 4158 04556 0.5620 

30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541 

31 0.2913 0 3440 0.4032 0 4421 0.5465 

32 02869 0 3388 0,3972 0 4357 0 5392 

33 02826 0 3 3 3 8 0,3916 0 4 2 9 6 0.5322 

34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254 

35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0,5189 

36 0.2709 0.3202 0.3760 04128 0.5126 

37 0.2673 0 3 1 6 0 0.3712 0 4 0 7 6 0.5066 

38 0.2638 0 3 1 2 0 03665 0.4026 0.5007 

39 0.2605 0 3081 0 3621 03978 0.4950 

40 0Z573 0.3044 03578 0 3 9 3 2 0.4896 

41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843 

42 02512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791 

43 0,2483 0 2940 0.3457 0 3 8 0 1 0.4742 

44 0 2455 02907 0-3420 0.3761 0,4694 

45 0.2429 0 2 8 7 6 0.3384 0 3721 0.4647 

46 02403 0 2845 0.3348 0.3683 0.4601 

47 0.2377 0 2 8 1 6 0.3314 0.3646 0.4557 

48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514 

49 0.2329 0 2 7 5 9 0,3249 0.3575 0.4473 

50 0 2306 0 2 7 3 2 0.3218 0.3542 0 4 4 3 2 

1 



T a b e l r untuk df = 51 - 1 0 0 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk ujt satu arah 

df = (N-2) 
C O S 0.025 0.01 o.oos 0.0005 

df = (N-2) 
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

df = (N-2) 

C l COS 0.02 0.01 0.001 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0 3 5 0 9 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 04354 

S3 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0 4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 03415 0.4280 

55 0.2201 0 2 6 0 9 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0 2 5 8 6 0 3 0 4 8 0.3357 0 4210 

57 0.2162 0 2 5 6 4 0 3022 0.3328 0 4176 

58 0.2144 0 2 5 4 2 0 2997 0.3301 0 4143 

59 0.2126 0 2521 0.2972 0 3274 0 4 I I 0 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0 2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.244! 0.2880 03173 03988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0 3 1 5 0 0.3959 

65 0.2027 0.24O4 0.2837 03126 0 3931 

66 0 2012 0 2387 0.2816 03104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 03081 0.3876 

68 0 1982 0.2352 0.2776 0.3060 0 3 8 5 0 

69 0.1968 0 2335 0.2756 0.3038 0,3823 

70 0.1954 0.2319 0 2 7 3 7 0.3017 0 3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0 2997 03773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0 2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0 1901 0 2 2 5 7 0 2664 0.2938 03701 

75 0 1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0 1876 0.2227 0 2 6 3 0 0.2900 03655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0 1841 0.2185 0.2581 0.2847 0 3 5 8 9 

80 0.1829 0.2172 0 2 5 6 5 0 2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0 1807 0.2146 0 3 5 3 5 0.2796 0.3527 

83 0 1796 0.2133 0.2520 02780 03507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0 2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 O.I 755 0 2 0 8 4 0.2463 02717 0 3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 02702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0 2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0 2039 0 3 4 0 9 0.2659 0.3358 

92 0 1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0 2 0 0 6 0 2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0 1996 0.2359 03604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0 3 3 4 7 0 2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0 1966 0-2324 0-2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0 3 3 0 1 0 3 5 4 0 0.3211 



T a b e l r untuk d f = 101 - I S O 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0 .025 0 . 0 1 0 .005 0 .0005 

T i r ^ k a t signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

lot 0.1630 0.1937 0.2290 0.2528 0 3 1 % 

102 0.1622 0 1927 0.2279 0.2515 0.3181 

103 0 1614 0 1918 0.2268 0 2 5 0 4 03166 

104 0.1606 0 1909 0.2257 0.2492 03152 

105 0.1599 0 1900 0.2247 0.2480 0.3137 

106 0 1591 0 1891 0.2236 0.2469 0.3123 

107 0 1584 0 1882 0.2226 0 2 4 5 8 0 3 1 0 9 

108 0.1576 0 1874 0.2216 0.2446 0 3095 

109 0.1569 0.1865 0.2206 0-2436 0 3 0 8 2 

no 0.1562 0 1857 0 : 2 1 % 0.2425 0 3068 

111 0 1555 0 1848 0 2 1 8 6 0,2414 0 3055 

112 0 1548 0 1840 02177 0.2403 0 3042 

113 0 1541 0 1832 0 2167 0.2393 0 3029 

114 0.1535 0 1824 0.2158 0.2383 0 3016 

115 0.1528 0 1816 0.2149 0.2373 0 3004 

116 0 1522 0 1809 0 2139 02363 0 2991 

117 0.1515 0.1801 0.2131 0.2353 0 2979 

118 0.1509 0.1793 0.2122 0.2343 0.2%7 

119 0.1502 0.1786 0 2113 0.2333 0.2955 

120 0.1496 0.1779 0.2104 0.2324 0 2943 

121 0.1490 0 1771 0 . 2 0 % 0.2315 0 2931 

122 0 1484 0 1764 0.2087 0.2305 0 2920 

123 0 1478 0.1757 0.2079 0 .22% 0 2908 

124 0.1472 0.1750 0.2071 0.2287 0.2897 

125 0 1466 0.1743 0.2062 0.2278 0.2886 

126 0.1460 0 1736 0.2054 0.2269 0.2875 

127 0 1455 0 1729 0.2046 0.2260 0.2864 

128 0 1449 01723 0 2 0 3 9 0 Z 2 5 2 0.2853 

129 0.1443 0 1716 0.2031 0.2243 0.2843 

130 0 1438 0 1710 0 2023 0 2 2 3 5 0 2 8 3 2 

131 0 1432 0 1703 0.2015 0.2226 0.2822 

132 0 1427 0 1697 0 2 0 0 8 0 2218 0 2811 

133 0.1422 0 1690 0.2001 0.2210 0.2801 

134 0.1416 0.1684 0.1993 0.2202 0 2 7 9 1 

135 0.1411 0.1678 0.1986 0.2194 0.2781 

136 0.1406 0 1672 0 1979 0.2186 0.2771 

137 0.1401 0 1666 0 1972 0.2178 0.2761 

138 0.1396 0.1660 0.1%5 0.2170 0.2752 

139 0.1391 0 1654 0.1958 0.2163 0.2742 

140 0 1386 0 1648 0.1951 0.2155 0.2733 

141 0.1381 0.1642 0.1944 0.2148 0.2723 

142 0.1376 0.1637 0.1937 0.2140 0.2714 

143 0.1371 0.1631 0.1930 0.2133 0.2705 

144 0.1367 0.1625 0.1924 0.2126 0 .26% 

145 0 1362 0.1620 0.1917 0.2118 0.2687 

146 0.1357 0.1614 0.1911 0.2111 0.2678 

147 0.1353 0.1609 0.1904 0.2104 0.2669 

148 0.1348 0.1603 0.1898 0.2097 0.2660 

149 0.1344 0.1598 0.1892 0.2090 0.2652 

150 0.1339 0 1593 0.1886 0.2083 0.2643 

3 



T a b e l r untuk df« 161 - 200 

d f = ( N - 2 ) 

T i n g k a t s igni f ikans i u n t u k u j i s a t u a r a h 

d f = ( N - 2 ) 
0.05 0.025 0 . 0 1 0 .005 0 .0005 

d f = ( N - 2 ) 
T i n g k a t s ign i f ikans i u n t u k u j i d u a a r a h 

d f = ( N - 2 ) 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

151 0,1335 0.1587 0.1879 0.2077 0.2635 

152 0 1330 0 1582 0.1873 0.2070 0.2626 

153 0.1326 0 1577 0 1867 0 2 0 6 3 0.2618 

154 0 1322 0 1572 0 . I 8 6 I 0.2057 0-2610 

155 0.1318 0 1567 0.1855 0 2 0 5 0 0.2602 

156 0.1313 0 1562 0.1849 0 2044 0.2593 

157 0 1309 0.1557 0.1844 0.2037 0.2585 

158 0 1305 0.1552 0.1838 0_2031 0.2578 

159 0.1301 0.1547 0.1832 0.2025 0.2570 

160 0.1297 0.1543 0.1826 0 2 0 1 9 0.2562 

161 0.1293 0.1538 0.1821 0 2 0 1 2 0.2554 

162 0.1289 0.1533 0.1815 0 2006 0.2546 

163 0.1285 0 1528 0 1810 0 2 0 0 0 0.2539 

164 0.1281 0 1524 0 1804 0 1994 0.2531 

165 0.1277 0.1519 0 1799 0 1988 0.2524 

166 0.1273 0.1515 0.1794 0.1982 0.2517 

167 0.1270 0.1510 0.1788 0.1976 0.2509 

168 0.1266 0.1506 0.1783 0 1971 0.2502 

169 0 1262 0 . I 5 0 I 0.1778 0.1965 0.2495 

170 0 1258 0.1497 0 1773 0.1959 0.2488 

171 0.1255 01493 0.1768 0.1954 0.2481 

172 0.125! 0.1488 0.1762 0.1948 0.2473 

173 0.1247 0.1484 0 1757 0.1942 0 2467 

174 0.1244 0.1480 0 1752 0.1937 0.2460 

175 0.1240 0.1476 0.1747 0.1932 0.2453 

176 0.1237 0.1471 0 1743 0 1926 0 2446 

177 0.1233 0.1467 0.1738 0 1921 0.2439 

178 0.1230 0 1463 0 1733 0.1915 0.2433 

179 0.1226 0.1459 0 1728 0.1910 0.2426 

180 0-1223 0 1455 0.1723 0 1905 0 2419 

181 0.1220 0 1451 0.1719 0-1900 0.2413 

182 0.1216 0.1447 0.1714 0.1895 0.2406 

183 0.1213 0 1443 0.1709 0.1890 0.2400 

184 0.1210 0 1439 0.1705 0.1884 0.2394 

185 0.1207 0-1435 0.1700 0.1879 0.2387 

186 0.1203 0.1432 0 1696 0 1874 0.2381 

187 0.1200 0 1428 0.1691 0 1869 0.2375 

188 0.1197 0.1424 0.1687 0 1865 0.2369 

189 0.1194 0.1420 0.1682 0.1860 0.2363 

190 0.1191 0.1417 0.1678 0 1855 0.2357 

191 0.1188 0.1413 0.1674 0 1850 0 2 3 5 1 

192 0.1184 0 1409 0.1669 0.1845 0.2345 

193 0.1181 0.1406 0.1665 0 . I 8 4 I 0.2339 

194 0.1178 0.I4O2 0 . I 6 6 I 0.1836 0.2333 

195 0.1175 0 1398 0.1657 0.1831 0.2327 

196 0.1172 0.1395 0.1652 0.1827 0 J 3 2 1 

197 0.1169 0.1391 0.1648 0.1822 0.2315 

198 0.1166 O.I 388 0.1644 O . l S l g 0.2310 

199 0 1164 0 1384 0.1640 0.1813 0.2304 

200 0.1161 0 1381 0.1636 0 1809 0 2298 

4 



Titik Persentase Distribusi t (df = 1 - 40) 

P r 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1,00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0,81650 1.88562 2-91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2 30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2-26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

I S 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0 68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2 8 4 5 3 4 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3-52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0-68531 1.31946 1.71387 2.06866 2,49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2-06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2-05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0 68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0-68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0 6 8 3 3 5 1-31253 1.70113 2 04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0,66276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1-30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 V 3 0 4 8 5 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30i. 

Cata lan : P robab i l i t a y a n g lebifa k e c i l y a n g d i t u n j u k k a n pada j u d u l t iap k o l o m adalah luas daerah 

d a l a m satu u j u n g , scdangkan p robab i l i t a s y a n g leb ih besar adalah luas daerah d a l a m 

kedua u j u n g 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 41-80) 

P r 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0 .001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2 .42080 2 70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2 .01808 2 .41847 2 .69807 3.2959L 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2 .01669 2-41625 2-69510 3 .29089 

44 0.68011 1 30109 1.68023 2.01537 2.41413 2 .69228 3 28607 

4 5 0.67998 1.30065 1.67943 2 .01410 2.41212 2 .68959 3 .28148 

46 0-67986 1.30023 1.67866 2 .01290 2 .41019 2 .68701 3 .27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2 .01174 2 40835 2 .68456 3-27291 

48 0.67964 1.29944 1,67722 2.01063 2 .40658 2 .68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2 .40489 2 .67995 3 .26508 

SO 0.67943 1.29871 1-67591 2 .00856 2 .40327 2 .67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2 .00758 2 .40172 2 .67572 3 .25789 

52 0,67924 1.29805 1.67469 2 .00665 2-40022 2 .67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2 .00575 2-39879 2 .67182 3 .25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2 .00488 2.39741 2 .66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2-00404 2.39608 2 .66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2 .00324 2 .39480 2 .66651 3 .24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2 .00247 2.39357 2 .66487 3 .23948 

58 0.67874 1-29632 1.67155 2 ,00172 2 .39238 2 .66329 3 .23680 

59 0.67867 1.29607 1,67109 2 .00100 2 39123 2 .66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2 .00030 2 .39012 2 .66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2 .65886 3 ,22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1 .99897 2-38801 2 .65748 3 .22696 

63 0.67840 1,29513 1.66940 1.99834 2-38701 2 . 65615 3 .22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2 .65485 3.22253 

6 5 0.67628 1.29471 1.66864 1.99714 2 .38510 2 .65360 3 .22041 

66 0.67823 1 .29451 1.66827 1.99656 2 .38419 2 .65239 3 .21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2 .38330 2 .65122 3 .21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2 .38245 2 .65008 3 .21446 

69 0.67806 1 .29394 1.66724 1.99495 2.38161 2 .64898 3 .21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2 .38081 2 .64790 3 .21079 

71 0.67796 1-29359 1.66660 1.99394 2 .38002 2 .64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2 .37926 2 .64585 3 .20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1 .99300 2 .37852 2 .64487 3 .20567 

7 4 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2 .64391 3.20406 

7 5 0 . 6 / 7 / 8 1.29294 1.66543 1.99210 2 .37710 2 .64298 3 .20249 

76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2-37642 2 .64208 3 .20096 

77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2-37576 2 .64120 3 .19948 

78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2 .64034 3 .19804 

79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2 .37448 2 .63950 3.19663 

80 0.67757 1 29??? 1.66412 1.99006 2 .37387 2 .63869 3 .19: . 

Catalan: Probabilita yang Icbih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah 
dalam satu ujung, scdangkan probabilitas yang Icbih besar adalah hias daerah dalam 
kedua ujung 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120) 

P r 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3 .19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2 .37269 2.63712 3 .19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3 .19135 

8 4 0 .67742 1.29171 1.66320 1.98861 2 .37156 2 .63563 3.19011 

85 0.67739 1-29159 1.66298 1.98827 2 .37102 2 .63491 3 .18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2 .37049 2 .63421 3 .18772 

87 0,67732 1.29136 1.66256 1.98761 2 .36998 2 .63353 3 .18657 

88 0,67729 1.29125 1.66235 1.98729 2 .36947 2 .63286 3 .18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2 .36898 2.63220 3 .18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2 .36850 2,63157 3 .18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2 .36803 2-63094 3-18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2 .36757 2 .63033 3-18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2 .36712 2 .62973 3 .18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2 .36667 2 .62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2 .36624 2.62858 3 .17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.96498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2 .36541 2.62747 3 .17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2 .36500 2 .62693 3 1 7 5 4 9 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2 .36461 2-62641 3-17460 

100 0.67695 1.29O07 1.66023 1.98397 2-36422 2 .62589 3 .17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1,98373 2-36384 2 .62539 3 .17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2 .36346 2.62489 3 .17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1 .98326 2 .36310 2 .62441 3-17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1 .98304 2 .36274 2.62393 3 .17045 

105 0.67683 1 .28%7 1.65950 1 .98282 2 .36239 2 .62347 3-16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2 .36204 2 .62301 3 1 6 8 9 0 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2 .36170 2 .62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2 .36137 2 .62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2 .36105 2 .62169 3 .16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2 .36073 2 .62126 3 .16598 

111 0.67671 1 .28922 1.65870 1 .98157 2 .36041 2 .62085 3 .16528 

112 0 .67669 1.28916 1.65857 1.98137 2 .36010 2.62044 3 .16460 

113 0 . 67667 1.28909 1.65845 1 .98118 2 .35980 2 .62004 3 .16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2 .35950 2.61964 3 .16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2 .35921 2 .61926 3 .16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2 .35892 2 .61888 3 .16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2 .35864 2 .61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2 .35837 2 .61814 3 .16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2 .35809 2.61778 3 .16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1 .97993 2 .35782 2 .61742 3 . 1 5 9 M 

CaMan: Probabilita yang iebih kecil yang ditunjukkan padajudul tiap kolom adalah luas daerah 
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam 
kedua ujung 
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Titik Persentase Distribusi t(df= 121 -160) 

P r 0.25 0 .10 0.05 0.025 0.01 0.005 0 .00 > 

df 0.50 0.20 0 .10 0.050 0.02 0.010 0.002 

121 0.67652 1,28859 1.65754 1.97976 2 ,35756 2.61707 3.15895 

122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2 .35730 2.61673 3 .15838 

123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2 .35705 2 .61639 3.15781 

124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2 .35680 2.61606 3.15726 

125 0.67546 1.28836 1.65714 1.97912 2 .35655 2 61573 3.15671 

126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2 .35631 2.61541 3.15617 

127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2 .35607 2.61510 3.15565 

128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2 .35583 2.61478 3.15512 

129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2 .35560 2.61448 3.15461 

130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 2.61418 3.15411 

131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 2.61388 3.15361 

132 0 67635 1.28800 1.65648 1.97810 2 .35493 2.61359 3.15312 

133 0 67634 1.28795 1.65639 1.97796 2 .35471 2.61330 3 .15264 

134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2 .35450 2.61302 3 .15217 

135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2 .35429 2.61274 3 .15170 

136 0.67630 1.28781 1.65613 1,97756 2 .35408 2 .61246 3 .15124 

137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2 .35387 2.61219 3 .15079 

138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2 .35367 2-61193 3 ,15034 

139 0.67626 1.28767 1.65589 1.97718 2 .35347 2.61166 3 .14990 

140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2 .35328 2.61140 3 .14947 

141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2 .35309 2.61115 3.14904 

142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2 ,35289 2-61090 3.14862 

143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 2 .35271 2.61065 3.14820 

144 0 67620 1.28746 1 65550 1.97658 2.35252 2 .61040 3.14779 

145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2 .35234 2.61016 3.14739 

146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 2 35216 2.60992 3 .14699 

147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 2 .35198 2 .60969 3 .14660 

148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2 .35181 2.60946 3.14621 

149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2 .35163 2-60923 3.14583 

I S O 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 2 .35146 2 .60900 3.14545 

161 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2 .35130 2 .60878 3 .14508 

162 0-67611 1.28715 1.65494 1.97569 2 .35113 2 .60856 3.14471 

163 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2 .35097 2 .60834 3.14435 

154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2 .35081 2 .60813 3.144C' 

165 0-67608 1.28704 1.65474 1.97539 2 .35065 2 ,60792 3.14364 

156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2 .35049 2 .60771 3.14330 

157 0.67606 1-28697 1.65462 1.97519 2 .35033 2.60751 3 .14295 

158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2 .35018 2.60730 3.14261 

159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2 .35003 2 .60710 3 .14228 

160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2 .34988 2 .60691 3 ,14 : 

Cata lan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah 

dalam satu ujung, sedangkan prob^i l i ta s y a n g lebih besar adalah luas daerah dalam 

kedua ujung 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 161 -200) 

P r 0.25 0 .10 0 .05 0.025 0 .01 O.OOS o . o ; i 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

161 0.67602 1.28683 1.65437 1.97481 2 .34973 2.60671 3.1 

162 0.67601 1.28680 1.65431 1.97472 2 .34959 2.60652 3 .14130 

163 0.67600 1.28677 1.65426 1.97462 2.34944 2-60633 3 .14098 

164 0.67599 1.28673 1.65420 1.97453 2 .34930 2.60614 3 .14067 

165 0.67598 1.28670 1.65414 1.97445 2 .34916 2 .60595 3 .14036 

166 0.67597 1.28667 1.65408 1.97436 2 .34902 2.60577 3.14005 

167 0.67596 1.28664 1.65403 1.97427 2 .34888 2 .60559 3 .1397 ' 

168 0-67595 1.28661 1 65397 1-97419 2-34875 2 ,60541 3.1394b 

169 0.67594 1-28658 1.65392 1.97410 2 .34862 2.60523 3.13915 

170 0.67594 1.28655 1.65387 1.97402 2 .34848 2 ,60506 3 . 1 3 . 

171 0.67593 1.28652 1.65381 1.97393 2 .34835 2 .60489 3.13857 

172 0.67592 1.28649 1.65376 1.97385 2 .34822 2 .60471 3 .13829 

173 0.67591 1.28646 1.65371 1.97377 2 .34810 2-60455 3.13801 

174 0.67590 1.28644 1.65366 1.97369 2 .34797 2 .60438 3.13773 

175 0.67589 1.28641 1.65361 1.97361 2 .34784 2 .60421 3.13745 

176 0.67589 1.28638 1.65356 1.97353 2 .34772 2 .60405 3.13718 

177 0.67588 1.28635 1.65351 1.97346 2 .34760 2.60389 3.13691 

178 0.67587 1.28633 1.65346 1.97338 2 .34748 2 .60373 3.13665 

179 0.67586 1-28630 1.65341 1-97331 2 .34736 2.60357 3 .13638 

180 0.67586 1.28627 1.65336 1.97323 2 .34724 2.60342 3.13612 

181 0.67585 1.28625 1.65332 1.97316 2 .34713 2.60326 3 .13587 

182 0-67584 1.28622 1.65327 1.97308 2 .34701 2-60311 3.13561 

183 0.67583 1.28619 1.65322 1.97301 2 .34690 2 .60296 3.13536 

184 0.67583 1.28617 1.65318 1.97294 2 .34678 2 .60281 3.1351 . 

185 0.67582 1.28614 1.65313 1.97287 2 .34667 2 .60267 3.13487 

186 0.67581 1.28612 1.65309 1.97280 2 .34656 2 .60252 3.13463 

187 0.67580 1.28610 1.65304 1-97273 2 .34645 2 .60238 3.13438 

188 0,67580 1.28607 1.65300 1.97266 2 .34635 2 .60223 3.13415 

189 0.67579 1.28605 1.65296 1.97260 2 .34624 2.60209 3.13391 

190 0.67578 1.28602 1.65291 1.97253 2 .34613 2.60195 3 .13368 

191 0.67578 1.28600 1.65287 1.97246 2 .34603 2 .60181 3.13345 

192 0.67577 1.28598 1.65283 1.97240 2 .34593 2 .60168 3 .13322 

193 0.67576 1.28595 1.65279 1.97233 2 .34582 2.60154 3 .13299 

194 0.67576 1.28593 1.65275 1.97227 2 .34572 2 .60141 i , r -

195 0.67575 1.28591 1.65271 1.97220 2 .34562 2 .60128 3.13255 

196 0.67574 1.28589 1.65267 1.97214 2 .34552 2 .60115 3.1:? 

197 0.67574 1.28586 1.65263 1.97208 2 .34543 2 .60102 3.13212 

198 0.67573 1.28584 1.65259 1.97202 2 .34533 2 .60089 3.13190 

199 0.67572 1.28582 1.65255 1.97196 2 .34523 2.60076 3 .13169 

200 0.67572 1.28580 1.65251 1.97190 2 .34514 2.60063 \ . _ 

Catalan: Probabilita yang lebih kecti yang ditunjukkan padajudul tiap kolom adalah luas daerali 
dalam satu ujung, scdan^ian probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam 
kedua ujung 
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K U A L I T A S 
PRODUK 

RATA-
R A T A 

HARGA 
RATA-
-RATA 

KEPUTUSAN 
PEMBELIAN 

R A T A -
R A T A 

4 4 2 3 3,25 4 2 3 4 3,25 4 4 5 4 4,25 
5 4 4 5 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 5 4 4,50 
2 4 3 3 3,00 3 3 3 3 3,00 2 4 5 4 3,75 
2 3 2 4 2,75 4 2 4 4 3,50 2 3 3 3 2,75 
4 3 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 3 3 3 3,25 

3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 3 4 5 4 4,00 
4 2 3 3 3,00 5 3 3 5 4,00 4 2 4 3 3,25 
4 5 4 2 3,75 4 4 2 4 3,50 4 5 4 3 4,00 
2 3 2 3 2,50 4 2 3 4 3,25 2 3 3 3 2,75 
5 4 5 5 4,75 3 5 5 3 4,00 5 4 4 2 3,75 
3 3 3 3 3,00 3 3 3 3 3,00 3 3 4 3 3,25 
3 3 4 4 3,50 4 4 4 4 4,00 3 3 4 4 3,50 
3 3 4 4 3,50 4 4 4 4 4,00 3 3 3 3 3,00 
3 4 3 4 3,50 4 3 4 4 3,75 3 4 4 4 3,75 
2 3 3 3 2,75 3 3 3 3 3,00 2 3 4 4 3,25 

3 4 4 4 3,75 5 4 4 5 4,50 3 4 5 4 4,00 
4 3 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3 3,50 
3 4 4 3 3,50 4 4 3 4 3,75 3 4 3 3 3,25 
2 4 3 3 3,00 4 3 3 4 3,50 2 4 4 4 3,50 
3 3 4 4 3,50 4 4 4 4 4,00 3 3 4 5 3,75 
4 3 5 4 4,00 4 5 4 4 4,25 4 3 3 5 3,75 
3 4 3 3 3,25 3 3 3 3 3,00 3 4 4 4 3,75 
4 4 3 3 3,50 3 3 3 3 3,00 4 4 4 4 4,00 
3 3 3 5 3,50 4 3 5 4 4,00 3 3 4 3 3,25 
4 4 4 3 3,75 4 4 3 4 3,75 4 4 4 5 4,25 
3 4 4 3 3,50 4 4 3 4 3,75 3 4 4 4 3,75 
4 4 3 4 3,75 4 3 4 4 3,75 4 4 3 4 3,75 
4 4 3 3 3,50 4 3 3 4 3,50 4 4 4 2 3,50 
4 4 4 3 3,75 4 4 3 4 3,75 4 4 5 5 4,50 
2 3 4 2 2,75 3 4 2 3 3,00 2 3 4 3 3,00 
4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 5 4 4,25 
5 5 4 4 4,50 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 
5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 4 4 4 4/25 
3 4 5 5 4,25 4 5 5 4 4,50 3 4 3 4 3,50 
3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 
4 3 3 3 3,25 4 3 3 4 3,50 4 3 5 4 4,00 
4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 5 4,25 



4 4 4 3 3,75 4 4 3 4 3,75 4 4 4 5 4,25 
4 3 4 5 4,00 4 4 5 4 4,25 4 3 4 3 3,50 
4 3 3 4 3,50 4 3 4 4 3,75 4 3 3 4 3,50 

3 3 2 4 3,00 4 2 4 4 3,50 3 3 3 3 3,00 

4 3 4 3 3,50 2 4 3 2 2,75 4 3 4 3 3,50 
4 4 4 3 3,75 3 4 3 3 3,25 4 4 3 4 3,75 

4 2 2 3 2,75 3 2 3 3 2,75 4 2 3 3 3,00 

3 3 3 4 3,25 4 3 4 4 3,75 3 3 3 4 3,25 

3 4 3 5 3,75 5 3 5 5 4,50 3 4 4 4 3,75 

3 3 3 4 3,25 4 3 4 4 3,75 3 3 4 4 3,50 

4 2 3 4 3,25 4 3 4 4 3,75 4 2 4 3 3,25 

5 5 5 4 4,75 5 5 4 5 4,75 5 5 2 3 3,75 

3 4 4 5 4,00 5 4 5 5 4,75 3 4 3 5 3,75 
4 4 3 3 3,50 3 3 3 3 3,00 4 4 4 4 4,00 
3 4 4 4 3,75 3 4 4 3 3,50 3 4 3 3 3,25 
3 3 3 4 3,25 5 3 4 5 4,25 3 3 3 3 3,00 
4 4 3 3 3,50 4 3 3 4 3,50 4 4 4 3 3,75 
4 3 4 5 4,00 5 4 5 5 4,75 4 3 4 4 3,75 
5 4 3 3 3,75 3 3 3 3 3,00 5 4 5 5 4,75 
4 5 5 4 4,50 4 5 4 4 4,25 4 5 5 4 4,50 
3 3 4 4 3,50 4 4 4 4 4,00 3 3 3 3 3,00 

3 3 3 3 3,00 3 3 3 3 3,00 3 3 4 2 3,00 
4 3 3 4 3,50 5 3 4 5 4,25 4 3 2 3 3,00 
5 4 5 4 4,50 4 5 4 4 4,25 5 4 3 4 4,00 
4 4 3 3 3,50 4 3 3 4 3,50 4 4 4 4 4,00 
3 3 3 3 3,00 3 3 3 3 3,00 3 3 4 4 3,50 
4 4 4 5 4,25 4 4 5 4 4,25 4 4 4 4 4,00 
5 4 5 3 4,25 4 5 3 4 4,00 5 4 3 4 4,00 
4 4 3 3 3,50 3 3 3 3 3,00 4 4 4 3 3,75 
4 3 4 4 3,75 3 4 4 3 3,50 4 3 3 3 3,25 
4 4 4 4 A /\Z\ 

4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 
4 4 3 3 3,50 3 3 3 3 3,00 4 4 4 3 3,75 
A 

4 4 4 4 A An 4 4 4 A 

4 
A AA 
4,00 

4 4 J 5 A AA 
4,00 

4 4 5 5 4,50 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 
4 4 3 3 3,50 3 3 3 3 3,00 4 4 4 4 4,00 
4 4 4 4 4,00 5 4 4 5 4,50 4 4 4 3 3,75 
4 4 3 3 3,50 4 3 3 4 3,50 4 4 4 5 4,25 
4 3 3 2 3,00 3 3 2 3 2,75 4 3 4 4 3,75 
5 4 3 3 3,75 3 3 3 3 3,00 5 4 3 4 4,00 



4 5 5 4 4,50 3 5 4 3 3,75 4 5 4 2 3,75 
4 2 3 3 3,00 3 3 3 3 3,00 4 2 5 5 4,00 
4 5 4 4 4,25 5 4 4 5 4,50 4 5 4 3 4,00 
5 4 4 4 4,25 5 4 4 5 4,50 5 4 5 4 4,50 
4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 
3 3 3 3 3,00 4 3 3 4 3,50 3 3 4 4 3,50 
4 3 3 4 3,50 3 3 4 3 3,25 4 3 3 4 3,50 
4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 
5 5 4 5 4,75 5 4 5 5 4,75 5 5 5 4 4,75 
3 3 4 3 3,25 4 4 3 4 3,75 3 3 4 5 3,75 
4 3 3 5 3,75 4 3 5 4 4,00 4 3 4 5 4,00 
4 3 3 2 3,00 5 3 2 5 3,75 4 3 4 3 3,50 
5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 4 3 4 4,00 
4 4 3 4 3,75 4 3 4 4 3,75 4 4 3 4 3,75 
4 4 4 2 3,50 2 4 2 2 2,50 4 4 4 4 4,00 
5 5 4 5 4,75 4 4 5 4 4,25 5 5 3 3 4,00 
5 5 5 4 4,75 3 5 4 3 3,75 5 5 4 4 4,50 
4 3 4 3 3,50 4 4 3 4 3,75 4 3 4 4 3,75 
4 3 4 5 4,00 4 4 5 4 4,25 4 3 4 4 3,75 
5 2 3 2 3,00 3 3 2 3 2,75 5 2 5 4 4,00 
4 3 4 3 3,50 3 4 3 3 3,25 4 3 3 4 3,50 
4 4 3 5 4,00 4 3 5 4 4,00 4 4 3 4 3,75 
5 5 4 4 4,50 4 4 4 4 4,00 5 5 5 4 4,75 
5 4 4 5 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 
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1. Karaktcristik Responden 

1. Nomor Responden : 

2. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan 

3. Angkatan : a. 2012 b.2013 

C.2014 d. 2015 

4. Uang Saku : a. Kurang dari Rp 1.000.000 

b. Rp 1.000.000-Rp 1.500.000 
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5. Saya memiliki sepeda motor M i o Soul G T : a. Ya b. Tidnk 



11. Kualitas Produk 

fo Pemyataan Jawaban 

hi 

fo Pemyataan 

Sangat 
tidak 
setuju 

Tidak 
setuju 

Netral setuju 
hi 

Daya tahan sepeda motor Mio Soul GT 
lama 1 
Estetika sepeda motor Mio Soul GT 
menarik 
Kinerja sepeda motor Mio Soul GT bagus 

Fitur sepeda motor Mio Soul GT lengkap 

I I I . Harga 

4o Pemyataan Jawaban 1 4o Pemyataan 
Sangat 
tidak 
setuju 

Tidak 
setuju 

Netral Sell. 
setuju 

Sepeda motor mio Soul GT memiliki 
garansi yang resmi 
Sepeda motor Mio Soul GT memberikan 
potongan harga atau diskon dalam 
pembelian 

i Sepeda motor mio soul GT memberikan 
kemudahan dalam melakukan sistem 
pembayaran melalui cash dan kredit 

1 Sepeda motor mio soul GT memiliki 
kepastian harga sesuai dengan kualitasnya 



I V . Keputusan Pembelian 

lo Pemyataan Jawaban lo Pemyataan 
Sangat 
tidak 
setuju 

Tidak 
setuju 

Netral Setuju S-
setuju 

Saya suka sepeda motor Mio Soul GT 
karena bervariasi 

S-
setuju 

Saya suka sepeda motor Mio Sou! GT 
karena mereknya terkenal 

S-
setuju 

Penyalur sepeda motor Mio Soul GT 
mudah didapatkan 
Pembelian sepeda motor Mio Soul GT 
dapat dilakukan kapan saja 



8. Jadwal Penelitian 

Tabel I V 
Jadwal Penelitian 

9.Sisteniatika Pcnulisan 

B A B . 1. P E N D A H U L U A N 

a. Latar Belakang Masalah 

b. Rumusan Masalah 

c. Tujuan Penelitian 

d. Manfaat Penelitian 
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