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Abstrak

Sri Anggun Tarias/222016299/2020/Pengaruh Kesadaran Wajib Pajak dan
Sanksi Perpajakan terhadap Kepatuhan Wajib Pajak di Badan Pengelola
Pajak Daerah di Kabupaten Ogan Komering llir/ Perpajakan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kesadaran wajib pajak dan
sanksi perpajakan terhadap kepatuhan wajib pajak reklame. Jumlah sampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 98 responden dengan penentuan sampel
menggunakan metode Simple random sampling. Pengumpulan data yang
digunakan adalah kuesioner. Metode analisis yang digunakan adalah analisis
regresi linier berganda dengan program SPSS versi 22. Hasil uji bersama
menunjukan bahwa kesadaran wajib pajak negatif dan tidak signifikan
mempengaruhi kepatuhan wajib pajak reklame, sedangkan sanksi perpajakan
positif dan signifikan berpengaruh terhadap kepatuhan wajib pajak reklame di
kabupaten ogan komering ilir.

Kata Kunci : Kepatuhan Wajib Pajak, Kesadaran Wajib Pajak, Sanksi
Perpajakan.
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ABSTRACT

Sri Anggun Tarias / 222016299/2020 / The Influence of Taxpayer Awareness and Tax
Sanctions on Taxpayer Compliance at the Regional Tax Management Agency in Ogan
Komering Ilir Regency / Taxation.

This stndy aimed at determining the influence of taxpayer awareness and tax sanctions on
advertisement taxpaver compliance. The mumber of samples used in this study was 98 respoidents
chasen by using simple random sampling techque. The tecimigues used for data collection was a
questionnaire. The technique used for analvzing the data was muluple linear regression analysis
compuied by SPSS version 22. The test results showed simultancously  that taxpayer awareness
had a negative and insignificant influence on advertisement taxpayer compliance, meanshile tax
sanctions had a positive and significans influence on advertisement taxpayer complicarce in Ogan
Komering lir District .

Keywards: Influcnce, Taxpaver Compliance. Taxpayer Awareness, Tax Sanctions.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Indonesia merupakan negara berkembang, dimana ekonomi di Indonesia
masih belum bisa mewujudkan Indonesia yang adil makmur dan sejahtera.
Salah satunya pembangunan nasional yang masih kurang dan perlu
diperbaiki. Seperti fasilitas fasilitas umum yang membuat masyarakat tidak
puasnya dengan kebijakan yang dibuat oleh pemerintah. pemerintah sangat
bereperan penting dalam mewujudkan Indonesia yang adil, makmur dan
sejahtera. Salah satu fungsi dari pemerintah, baik pemerintah pusat maupun
pemerintah daerah adalah sebagai lembaga ekonomi. Pemerintah pusat
sebagai lembaga ekonomi akan melakukan pengeluaran berbagai macam
biaya untuk segala macam kegiatan operasional, maka dari itu pemerintah
melakukan banyak hal demi mendapatkan biaya untuk memenuhi
kepentingan masyarakat. Pemerintah berupaya ingin melakukan berbagai
pembangunan infrastruktur supaya bisa membangun Indonesia yang lebih
maju dari sebelumnya. Untuk membangun infrastruktur tentu membutuhkan
dana yang tidak sedikit sehingga pemerintah harus bisa mengelola sumber

dana dengan sebaik mungkin.

Krisis ekonomi yang melanda Indonesia membawa dampak yang cukup
buruk terhadap masyarakat Indonesia terutama sektor ekonomi yang ditandai

dengan menurunnya aktivitas ekonomi masyarakat. Dalam hal ini pemerintah



pusat telah mengeluarkan kebijakan untuk mengatasi krisis ekonomi yang
melanda Indonesia, salah satunya adalah dengan memberlakukan otonomi

daerah.

Pelaksanaan otonomi daerah merupakan kebijakan yang penting dalam
rangka memperbaiki kesejahteraan rakyat. Pengembangan suatu daerah dapat
disesuaikan oleh pemerintah daerah dengan potensi dan kekhasan daerah
masing-masing. Pemberian otonom kepada daerah mengakibatkan timbulnya
wewenang dan kewajiban bagi daerah untuk melaksanakan berbagai kegiatan

pemerintahan yang lebih mandiri.

Pendapatan Negara yang cukup besar salah satunya berasal dari pajak.
Pajak daerah adalah kontribusi wajib kepada daerah yang terutang oleh orang
pribadi atau badan yang bersifat memaksa berdasarkan undang-undang. Pajak
daerah terbagi menjadi dua yaitu pajak provinsi dan pajak kabupaten/ Kkota.
Pajak provinsi terdiri dari pajak kendaraan bermotor, pajak bahan bakar
kendaraan bermotor, bea balik nama kendaraan bermotor, pajak rokok dan
pajak air permukaan, Sedangkan jenis pajak kabupaten/ kota meliputi pajak
mineral bukan logam dan batuan, pajak air tanah, pajak hiburan, pajak sarang
burung walet, pajak penerangan jalan, pajak reklame, pajak hotel, pajak
parkir, pajak restoran, pajak bumi dan bangunan pendesaan dan perkotaan

(PBB-P2), dan bea perolehan hak atas tanah dan/ bangunan (BPHTB).

Pajak Reklame adalah pajak atas pungutan reklame. Reklame adalah

benda, alat pembuatan atau media yang membentuk corak ragamnya


https://id.wikipedia.org/wiki/Kesejahteraan

dirancang untuk tujuan komersial memperkenalkan, menganjurkan,
mempromosikan, atau untuk menarik perhatian umum terhadap barang, jasa,
orang, atau badan yang dapat dilihat, dibaca, didengar, dirasakan, dan atau
dinikmati oleh umum. Menurut Kristina (2015: 2) pajak reklame merupakan
salah satu jenis pajak daerah yang dikelola oleh pemerintah daerah sebagai
penerimaan pajak daerah yang digunakan untuk menambah sumber
pendapatan asli daerah dan meningkatkan kemampuan daerah dalam
membiayai kebutuhan daerahnya sendiri yang bersumber dari pendapatan asli

daerah.

Badan Pengelola Pajak Daerah (BPPD) mempunyai tugas melaksanakan
sebagian urusan pemerintah daerah berdasarkan asas otonomi dan tugas
pembantu di bidang pendapatan daerah. Badan Pengelola Pajak Daerah
(BPPD) kabupaten ogan komering ilir harus terus berusaha untuk
meningkatkan pendapatan khususnya, Pendapatan Asli Daerah (PAD) dengan
memaksimalkan dan mengoptimalkan pendapatan dari 11 sektor pajak

daerah, salah satunya adalah pajak reklame.

Penelitian-penelitian terdahulu telah ada membahas tentang pengaruh
terhadap kepatuhan wajib pajak dan faktor-faktor yang mempengaruhinya.
Salah satunya seperti penelitian yang dilakukan oleh Sri intan dkk (2016)
dengan judul pengaruh kesadaran, kualitas pelayanan, kewajiban moral, dan
persepsi sanksi perpajakan pada kepatuhan wajib pajak reklame. Hasil

penelitian tersebut mengungkapkan bahwa kesadaran, kualitas pelayanan,



kewajiban moral, dan persepsi sanksi perpajakan pada kepatuhan wajib pajak

reklame berpengaruh signifikan (berpengaruh positif).

Meningkatnya pertumbuhan reklame di kabupaten ogan komering ilir,
maka seharusnya pendapatan pajak reklame di kabupaten ogan komering ilir
juga meningkat. Namun kenyataannya pendapatan pajak daerah pada sektor
reklame di kabupaten ogan komering ilir dirasa belum maksimal. Bisa dilihat
di tabel bawah ini target dan realisasi pajak reklame di kabupaten ogan

komering ilir.

Tabel 1.1

Target dan Realisasi Pajak Reklame di Kabupaten Ogan Komering
lir.

Jumlah
Tahun | Wajib Target Realisasi Presentase
pajak
2015 | 6.076 346.799.750 |549.628.975 | 158%
2016 6.185 500.000.000 |555.220.605 | 111%
2017 6.396 774.000.000 |593.415.335 | /7%
2018 6.445 820.000.000 | 679.550.315 | 83%

Sumber: Badan Pengelola Pajak Daerah kabupaten OKI.

Tahun 2015 dan 2016 pajak reklame sudah mencapai target tetapi
pencapaian target di 2016 hanya sedikit tidak terlalu banyak. Kemerosotan
terjadi pada tahun 2017 dan 2018 karena tidak mencapai target presentasenya
hanya 77% dan 83%. Banyak sekali faktor yang mempengaruhi pajak
reklame sehingga tidak mencapai target, salah satunya tidak patuhnya wajib

pajak untuk membayar pajak.



Dari latar belakang diatas, maka penulis menarik judul penelitian
“Pengaruh Kesadaran Wajib Pajak dan Sanksi Perpajakan Terhadap
Kepatuhan Wajib Pajak Reklame di Badan Pengelola Pajak Daerah

Kabupaten Ogan Komering Ilir”.

B. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas maka
permasalahan yang dirumuskan dalam penelitian ini yaitu:
1. Bagaimanakah pengaruh kesadaran wajib pajak terhadap kepatuhan
wajib pajak reklame di kabupaten ogan komering ilir?
2. Bagaimanakah pengaruh sanksi perpajakan terhadap kepatuhan wajib
pajak reklame di kabupaten ogan komering ilir?
C. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan di atas maka
tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui:
1. Pengaruh kesadaran wajib pajak terhadap kepatuhan wajib pajak reklame
di kabupaten ogan komering ilir.
2. Pengaruh sanksi perpajakan terhadap kepatuhan wajib pajak reklame di
kabupaten ogan komering ilir.
D. Manfaat Penelitian
Berdasarkan uraian latar belakang dan rumusan masalah diatas, maka
beberapa kegunaan atau manfaat yang dapat diambil dari penelitian ini

adalah:



1. Bagi Penulis
Menambah wawasan pengetahuan dan pemahaman secara mendalam
mengenai kesadaran wajib pajak dan sanksi perpajakan yang
mempengaruhi kepatuhan wajib pajak. disamping itu juga sebagai Syarat
untuk memperoleh gelar sarjana akuntansi pada Universitas
Muhammadiyah Palembang.

2. Bagi Wajib Pajak
Penelitian ini diharapkan mampu meningkatkan kepatuhan wajib pajak
dalam melaksanakan kewajiban dalam membayar pajak dan dapat
dijadikan sebagai cerminan wajib pajak untuk menjadi wajib pajak yang
patuh terhadap ketentuan perpajakan.

3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Peneliti ini diharapkan agar dapat menjadi literatur bagi penelitian
selanjutnya mengenai kesadaran wajib pajak dan sanksi perpajakan yang
mempengaruhi kepatuhan wajib pajak.

4. Bagi Akademisi
Penelitian ini diharapkan mampu memberikan tambahan referensi dan
bahan perbandingan bagi peneliti selanjutnya dalam bidang yang sama

dengan pendekatan dan ruang lingkup yang berbeda.
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