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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Dewasa ini topik mengenai Corporate Social Responsibility yang 

kemudian disingkat CSR telah banyak di bahas. Perusahaan-perusahaan juga 

semakin banyak yang menyatakan bahwa mereka telah melaksanakan 

tanggung jawab sosialnya. CSR merupakan keterbukaan dalam 

mengungkapkan aktivifas-aktivitas yang dilakukan perusahaan yang berkaitan 

dengan kegiatan sosial, dimana pengungkapan yang dilakukan tidak scbatas 

mengenai informasi keuangan perusahaan saja, namun diharapkan juga untuk 

memberikan informasi mengenai dampak yang diakibalkan olch aktivitas 

perusahaan terutama yang bcrkaitan dengan lingkungan hidup dan masalah 

sosial. 

Kesadaran masyarakat terhadap dampak perusahaan pada kondisi 

sosialnya dan lingkungan hidup semakin penting, sehingga mulai menekan 

perusahaan untuk mengungkapkan pertanggungjawaban sosialnya, karena 

perusahaan menggunakan sumber daya sebagai penggerak aktivitas. 

Perusahaan memang akan dapat memberikan kontribusi yang positif terhadap 

perekonomian, tetapi ha! ini tidak lantas membuatnya mengabaikan hal-hal 

yang terkait dengan lingkungan sosialnya. Banyak perusahaan yang telah 

berjasa dalam kemajuan ekonomi dan teknologi justru mendapat kritikan 

karena kurang memperhatikan masalah sosial. Persaingan yang semakin ketat 

saat ini menjadikan perusahaan hanya fokus pada kepentingan shareholder, 

1 



•—•-

yang secara langsung dipandang dapat memberikan kontribusi pada 

perusahaan yaitu melaiui pengikutsertaan modal, dan mulai mengabaikan 

kepentingan stakeholder. Pengungkapan CSR dalam laporan CSR digunakan 

sebagai bahan pertimbangan oleh para investor ketika akan melakukan 

kegiatan investasi dan digunakan untuk mengidentiflkasi perusahaan yang 

mempunyai keberhasilan dalam periode tertentu. 

Suatu perusahaan dapat mewujudkan CSR dengan baik apabila 

mereka mampu menerapkan kewajibannya secara berimbang antara 

kepentingan stakeholder primer dan stakeholder sckundcr. Stakeholder primer 

merupakan kelompok yang secara langsung mempengaruhi kemampuan 

perusahaan dalam mencapai tujuan utamanya yaitu memberikan barang dan 

jasa kepada masyarakat, sedangkan stakeholder sekunder adalah semua 

kelompok dalam masyarakat yang dapat dipengaruhi secara langsung atau 

tidak langsung olch dampak sckundcr bcropcrasiiiya suatu pcrusahaan. Dan 

apabila suatu perusahan tidak mampu menciptakan keseimbangan kepentingan 

diantara kedua kelompok stakeholder tersebut, akibatnya bisa menimbuikan 

konflik sosial. 

Perusahaan yang mcnjadi semakin berkembang, maka pada saat itu 

pula kesenjangan sosial dan kerusakan lingkungan sekitarnya dapat terjadi, 

karena itu muncul pula kesadaran untuk mengurangi dampak negatif ini. 

Banyak perusahaan swasta kini mengembangkan apa yang disebut Corporate 

Sosial Respomihility (CSR). Selama ini, CSR kebanyakan diukur dari sudut 

sebcrapa besar yang dikeluarkan. Scbenamarnya bukan uang saja, uang itu 



X 

hanya sebagian nilai karena ada nilai intangible yang sangat penting, artinya 

ada sesuatu yang tidak dapat dilihat dengan uang. Nilai intangible, yaitu 

sampai sejauh mana perusahaan aktif dan proaktif dengan lingkunagan. 

Persoalannya kata sosial sering hanya dipahami sebagai bentuk 

kedermawanan. Padahal kedermawanan itu hanya sebagian kecil dari CRS, 

itu sebabnya banyak pcrusahaan yang mau menggunakan Corporate 

Responsibility atau CRS (Untung, 2008). 

Hal ini diatur dalam Undang-Undang Nomor 40 Tahun 2007 

Tentang Perseroan Terbatas (UUPT), yang disahkan pada 20 JuIi 2007. Pasal 

74 Undang-Undang Perseroan Terbatas menyatakan : (1) Perseroan yang 

menjalankan kegiatan usahanya dibidang dan/atau bcrkaitan dengan 

sumbcrdaya alam wajib melaksanakan Tanggung Jawab Sosial dan 

Lingkungan (TJSL). (2) TJSL merupakan kewajiban Perseroan yang 

dianggarkan dan dlperhilungkan sebagai biaya Perseroan yang 

pclaksanaannya dilakukan dengan memperhatikan kepatutan dan kcwajaran. 

(3) Perseroan yang tidak melaksanakan kewajiban dikenai sanksi sesuai 

dengan ketcntuan peraturan pcrundang-undangan (Undang-Undang NO 40 

Tahun 2007). Dengan adanya ini, perusahaan khususnya perseroaan terbatas 

yang bergerak dibidang dan atau berkaitan dengan sumber daya alam harus 

melaksanakan tanggunjyawab sosialnya kepada masyarakat. Sanksi pidana 

mengenai pelanggaran CSR pun terdapat didalam Undang- Undang Nomor 

23 Tahun 1997 tentang Pcngclolaan Lingkungan Hidup (UUPLH) Pasal 41 

ayat (1) yang menyatakan: "Barang siapa yang melawan hukum dengan 
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kepermukaan terhadap perusahaan yang dianggap tidak memperhatikan 

aspek-aspek sosial, ekonomi dan lingkungan hidupnya. 

Peristiwa yang terjadi dibelakangan ini juga ikut menyadarkan akan 

pentingnya CSR. Sebagai contohnya adalah kasus lumpur panas diladang 

Migas PT. Lapindo Brantas di Sudiarjo. Pada kasus tersebut mengakibatkan 

perusahaan mengeluarkan anggaran yang tidak kecil bahkan terhenti 

operasionainya akibat adanya komplain dari masyarakat. 

Tanggungjawab Sosial Perusahaan merupakan suatu bentuk 

tanggung jawab yang dilakukan pcrusahaan didalam mempcrbaiki 

kesenjangan sosial dan kerusakan-kcrusakan lingkungan yang terjadi sebagai 

akibat dari aktivitas operasional yang dilakukan perusahaan. Semakin 

banyaknya bentuk pertanggungjawaban yang dilakukan perusahaan terhadap 

lingkungannya, maka image perusahaan dipandang baik oleh investor. 

Menurut Untung (2008) dilihat dari investor global yang memiliki idealisme 

tertentu, dengan aktivitas CSR, perusahaan dapat lebih bernilai. Investor 

akan rela membayar mahal. 

Laporan keuangan Ncraca, Laba/Rugi, Arus Kas disusun oleh 

manejemen dan laporan akhir tahun biasanya diaudit olch Kantor Akuntasn 

Publik Independen , Karena pcran dari laporan keuangan itu bias 

mempengaruhi pengambilan keputusan. Laporan keuangan yang bagus 

dinilai dari beberapa indikator misalnya liquiditas, solvabiiitas, dan 

rentabilitas. Tetapi dari semua ukuran yang paling bagus adalah informasi 

tentang kemampuan mendapatkan iaba atau rentabilitas/profitabilitas. Oleh 



karena itu manejemen berupaya menaikan laba dengan berbagai cara. 

Angka laba ini bukan hanya untuk menaikkan harga saham, akan tetapi juga 

kepentigan manajemen yang lebih penting yaitu untuk mendapatkan bonus 

eksekutif ( Harahap, 2011). Secara teoritis, suatu perusahaan dikatakan 

mempunyai nilai yang baik j ika kinerja perusahaan juga baik, nilai 

perusahaan dapat tercermin dari harga sahamnya. Apabila nilai sahamnya 

tinggi bisa dikatakan nilai pcrusahaannya juga baik. Tujuan utama 

perusahaan adalah meningkatkan nilai perusahaan melaiui pcningkatan 

kcmakinuran pcmilik atau para pemcgang saham. Maka dari itu, jika 

pcrusahaaan menerapkan CSR maka nilai perusahaan akan tinggi/meningkat 

dan jika kemampuan perusahaan untuk mendapatkan laba/profitabilitas 

tinggi maka nilai perusahaan pun tinggi. 

Penelitian sebelumnya dilakukan oleh Juniarti (2015) dengan Judul 

Pengaruh CSR respon investor, Penelitian ini dilakukan pada perusahaan 

pertambangan yang terdaftar di Bursa Efek Inndonesia pada tahun 2008-2012. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa CSR mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap respon investor dengan menggunakan Comulative 

Abnormal Return. Sedangkan ROA sebagai variable kontrol tidak 

berpengaruh. 

Penelitian kedua dilakukan oleh Aditya (2016) dengan judul 

pengaruh CSR dan Profitabilitas terhadap penilaian perusahaan. Penelitian 

diakukan pada perusahaan pertambangan yang terdaftar di BEI pada tahun 

2011-20I3. Hasil menunjukkan bahwa CSR dan Profitabilitas berpengaruh. 
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Tabel 1.1 
Biaya CSR, Profit dan Nilai Saham 

Periode 2013-2015 
N O 
IN W 

rY.\JLALP T A U T FM B I A Y A C S R P R O M T 
N I L A I 

S A H A M 

1 G E M S 2013 Rp 4,900,000,000 Rp 254,234,978,308 2175 
2014 Rp 3,500,000,000 Rp 138,626,555,928 2000 
2015 Rp 4,000,000,000 Rp 254,198,800,000 1400 
2013 Rp 9,044,000,000 Rp 415,893,540,000 275 

2 V I R U M 2014 Rp 55,000,000,000 Rp 388,876,000,000 1660 
2015 Rp 23,850,000,000 Rp 122,727,430,000 975 
2013 Rp 23,102,591,813 Rp 204,981,000,000 28500 

3 I T M G 2014 Rp 24,468,206,039 Rp 193,631,000,000 15375 
2015 Rp 18,635,600,000 Rp 64,475,000,000 5725 
2013 Rp 4,521,261,268 Rp 141,104,739,600 2005 

4 K K G I 2014 Rp 3,630,188,286 Rp 86,704,100,520 1005 
2015 Rp 2,928.532,613 Rp 39.063.660,728 420 
2013 Rp 155.670,000,(K)0 Rp 2,351,350,000,000 102(K) 

5 P T B A 2014 Rp 153,000,000,000 Rp 1,968,220,000,000 12500 
2015 Rp 36,000,000,000 Rp 1,875,933,000,000 4525 
2013 Rp 55,000,000,000 Rp 298,176,220,000 740 

6 T O B A 2014 Rp 62,OW,000,000 Rp 316.770,240.000 920 
2015 Rp 49,000,000,000 Rp 298,176,220,000 675 
2013 Rp 107,0(X),000,000 Rp 2754.110,000,000 1090 

7 A D R O 2014 Rp 57,200,000,000 Rp 1,484,050,000.000 1040 
2015 Rp 102,000,000,000 Rp 1,763,970,000,000 515 
2013 Rp 30,320,000.000 Rp 2,087.638.908.000 265 

8 INCO 2014 Rp 45,400.000.000 Hp 592,871,592,000 3625 
2015 Rp 36,173,000,000 Rp 599,738,112,000 1635 
2013 Rp 2,500,000,000 Rp 491,012,240,000 2550 

9 A P I : K 2014 Rp 3,200,000,000 Rp 159,648,640,000 3300 
2015 Rp 38,860,000,000 Rp 201,598,180,000 3330 
2013 Rp 20,530,000,000 Rp 242,605,000.000 330 

10 E L B A 2014 Rp 22,750,000,000 Rp 425.800.000,000 685 
2015 Rp 35.460.000.000 Rp 375.4O0.OOi).(iO0 247 
2013 Rp 30,077,556,000 Rp 404,840,840.000 2100 

11 M E D C 2014 Rp 50,000,000,fX)0 Rp 224,955,570.000 3800 
2015 Rp 50,438,190,000 Rp 1,818,165,260,000 795 
2013 Rp 643,610,000 Rp 121,581,393,500 2375 

12 E S S A 2014 Rp 928,536,668 Rp 100,617,650,000 2995 
2015 Rp 513,749,406 Rp 1,831,416,458,676 1650 
2013 Rp 46,000,000 Rp 29,736,000,000 192 

13 R U I S 2014 Rp 55,560,000 Rp 52,771,818,198 217 
2015 Rp 356,580,000 Rp 42,518,346,121 215 
2013 Rp 102.458.849.344 Rp 410,138,723 1.015 

14 A N T M 2014 Rp 71.328.099.076 Rp (743,529,593) 1605 
2015 RP 64.536.952.564 Rp 912,556,051,000 354 

Sum ler: www.idx.com 

http://www.idx.com
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Tabel I . l 
Rasio CSR, Profitabilitas dan PBV 

Periode 2013-2015 
N O K O D E T A H U N CSR PROFITABILITAS PBV 

1 G E M S 2013 0.0192735 4.23 4.31 
2014 0.0252477 3.41 4 
2015 0.0157357 0.57 2.8 
2013 0,0217459 10.32 1.91 

2 H R U M 2014 0.1414333 0.59 1.24 
2015 0.1943331 4.99 7.68 
2013 0.112706 16.56 2.74 

3 I T M G 2014 0.1263651 15.31 1.58 
2015 0.2890361 5 3 6 0.56 
2013 0.0320419 16.25 1.59 

4 K K G I 2014 0.0418687 8.04 0.76 
2015 0.0749682 5.67 0.31 
2013 0.0662045 15.88 1.9 

5 P T B A 2014 0.0777352 13.63 1.75 
2015 0.0191905 12.06 5.78 
2013 0.1844547 4.56 1.14 

6 T O B A 2014 0.1957255 13.04 1.3 
2015 0.1643324 11.91 0.88 
2013 0.0474688 3.4 1.09 

7 A O R O 2014 0.03R5432 0.15 1.05 
2015 0.0578241 0 3 8 0.05 
2013 0.0145236 1.69 1.26 

8 I N C O 2014 0.0765764 7.38 1.72 
2015 0.0603147 2.21 0.64 
2013 0.0050915 0.08 1.66 

<> A P E K 2014 0.020044 0.01 3.4 
2015 0.1927597 0.04 1.07 
2013 0.0846232 5.55 1.96 

10 E L S A 2014 0.0534288 9.85 0.68 
2015 0.0944592 8.26 1.66 
2013 0.0074295 18.88 0.75 

I I M E D C 2014 0.0222266 0.56 1.11 
2015 0.0277413 0.48 1.74 
2013 0.00529.37 10.6.3 3 

12 E S S A 2014 0.00922X4 7.38 3.29 
2015 0.0028052 1.75 0.72 
2013 0.0154695 0.33 0.58 

13 R U I S 2014 0.0105283 0.46 0.55 
2015 0.0083865 0.48 0.49 
2013 0.249815108 1,97 0,79 

14 A N T M 2014 -0.095931755 -338 0,84 
2015 0.007053761 550 0.46 

Sumber: Data diolah Penulis, 2017 (www.idx.com) 

http://www.idx.com
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Biaya CSR di tetapkan dalam peraturan U U PT 2% sampai 5 % dari 

laba bersih yang ditetapkan pemerintah. Dari data menunjukkan bahwa 

perusahaan telah menjalankan program CSR, Biaya CSR perusahaan berkisar 

0. 3 . sampai 28%. profitabiliatas dan Nilai Perusahaan berfluktuasi, ada yang 

meningakat dan sebaliknya. Berdasarkan uraian latar belakang masalah diatas 

maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul "Pengaruh 

Corporate Social Responsihility dan Profitabilitas Terhadap Penilaian 

Perusahaan" 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian diatas, maka permasalahan yang dapat dikemukakan 

peneliti adalah sebagai berikut: 

1. Apakali Corporate Social Responsibility memengaruhi Nilai Perusahaan'^ 

2. Apakah Profitabilitas memengaruhi Nilai Perusahaan? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan ma.salah yang telah dikemukakan sebelumnya, maka 

1. Untuk mengetahui pengaruh Corporate Social Responsibily terhadap Nilai 

Perusahaan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh Profitabilitas terhadap nilai perusahaan. 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapakan akan memberikan manfaat bagi semua 

pihak, diantaranya: 

a. Bagi Penulis 
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a. Bagi Penulis 

Berharap dengan adanya penelitian ini penulis dapat menambah wawasan 

dan pengetahuan mengenai CSR, Profit Terhadap Nilai Perusahaan. 

b. Bagi Pcrusahaan 

Dapat memberikan sumbangan pemikiran tentang pentingnya 

pertanggungjawaban sosial perusahaan yang diungkapkan didalam laporan 

yang disebut sustainability reporting dan sebagai pertimbangan dalam 

pembuatan kebijakan perusahaan untuk lebih meningkatkan kcpeduliannya 

pada lingkungan sosial. Bagi pcrusahaan, dapat juga memberikan 

gambaran mengenai pentingnya tanggung jawab sosial perusahaan, 

sehingga pemerintah dapat mcnindaklanjuti pcngcsahan UU PT. dengan 

mewajibkan semua pcrusahaan di Indonesia untuk melaksanakan 

tanggungjawab sosialnya.. 

c. Ainiainalcr 

Ilasil penelitian ini diharapkan mcnjadi refrensi tambahan. menambah 

ilmu pengetahuan, serta dapat menjadi acuan atau kajian dalam penulisan 

dimasa yang kan datang. 
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sengaja melakukan perbuatan yang mengakibatkan pencemaran dan/atau 

perusakan lingkungan hidup, diancam dengan pidana penjara paling lama 

sepuluh tahun. 

Corporate Social Responsibility (Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan) sering dianggap inti dari etika bisnis, yang berarti bahwa 

perusahaan tidak hanya mempunyai kewajiban-kewajiban ekonomi dan legal 

(artinya kepada pemegang saham atau shareholder) tetapi juga kewajiban-

kewajiban terhadap pihak-pihak Iain yang berkepentingan (stakeholder) yang 

jangkauannya melcbihi kewajiban- kewajiban diatas (ekonomi dan legal). 

Tanggung jawab sosial dari perusahaan (Corporate SocialResponsibility) 

merujuk pada semua hubungan yang terjadi antara sebuah perusahaan dengan 

semua stakeholder, termasuk didalamnya adalah pelanggan atau customers, 

pegawai, komunitas, pemilik atau investor, pemerintah, supplier bahkan juga 

koiTipetitor. 

CSR tidak lagi dihadapkan pada tanggungjawab yang berpijak pada 

single botlomlinc, yaitu nilai pcrusahaan (corporatevalue) yang direflcksikan 

dalam kondisi keimgan saja. Tapi tanggungjawab perusahaan harus berpijak 

pada triple bottom lines. Disini bottom lines lainnya selain finansial juga ada 

sosial dan lingkungan, karena kondisi keuangan saja tidak cukup menjamin 

nilai perusahaan tumbuh secara berkelanjutan (sustainable). Keberlanjutan 

perusahaan hanya akan terjamin apabila perusahaan memperhatikan dimensi 

sosial dan lingkungan hidup. Sudah menjadi fakta bagaimana 

resistensi masyarakat sekitar, diberbagai tempat dan waktu muncul 
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