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ABSTRAK 
HibatuI Haqqi /212012205 / 2016/ Pengaruh Produk dan Ilarga Terhadap 
Keputusan Pembeiian Helm Merek GM di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang 
Rumusan masalah daiam penelitian ini adalah bagaimana pengaruh produk dan harga 
terhadap keputusan pembeiian Helm Merek GM di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang. Tujuannya untuk mengetahui bagaimana 
pengaruh pengaruh produk dan harga lerhadap keputusan pembeiian Helm Merek GM 
di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Penelitian ini 
termasuk penelitian asosiatif. Jumlah sampel 97 Responden Helm Merek GM di 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 
Hasil penelitian menggunakan regresi linier berganda dan terdapat pengaruh antara 
produk dan harga terhadap keputusan pembeiian. dari hasil uji hipotesis secara simultan 
terdapat pengaruh nilai (\wun^ 16,082 F,;,bci 3,090 dan secara parsial terdapat pengaruh 
Produk dan Harga masing-masing terhadap Keputusan Pembeiian Helm Merek GM di 
Fakultas Ekonomi dan Bisms Universitas Muhammadiyah Palembang. Nilai yang di 
dapat dari uji Parsia! x\ thuung 3,122 1,985 berpengaruh secara positif terhadap Y, 
dan untuk X2 t hnuiig 3,306 tmbci 1,985 berpengaruh secara positif terhadap Y 

Kata kunci : Produk, Harga, dan Keputusan Pembeiian 
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ABSTRACT 

HibatuI Haqqi / 212012205/2016 / The Effect of the Product and the Price on 
Purchase Decision GM Helmet in the Faculty of Economics and Business, 
University of Muhammadiyah Palembang 

The problems of this study are how the products and prices on purchasing decisions 
Helm GM brands in the Faculty of Economics and Business, University of 
Muhammadiyah Palembang. The goal is to know how to influence the effect of the 
product and the price on purchase decisions Helm GM brands in the Faculty of 
Economics and Business, University of Muhammadiyah Palembang, This research was 
associative. The number of samples 97 respondents Helm GM brands in the Faculty of 
Economics and Business, University of Muhammadiyah Palembang. 

The result of this research used linear regression and there was influence between the 
product and the price of the purchasing decision. It was simultaneous hypothesis test 
results are the eflect of the value of F 16.082 F-tabel 3,090 and there are significant 
partial products and the price of each of the GM brands Helm Purchasing Decisions at 
the Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah Palembang. 
Values obtained from test Partial xl tcouiit 3,122 t table 1.985 affect positively on Y, 
and for x2 11 3.306 1.985 table positive effect on Y. 

Keywords: Product. Pricing, and Purchase Decision 

XV 



BAB I 
PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 
Pemasaran adalah sebagai kegiatan yang direncanakan, dan diorganisasikan 

yang meliputi pendistribusian barang, penetepan harga dan dilakukan pengawasan 

terhadap kebijakan-kebijakan yang telah dibuat yang tujuannya untuk 

mendapatkan tempat di pasar agar tujuan utama dari pemasaran dapat 

tercapai.Pemasaran sepenuhnya dipengaruhi oleh usaha perusahaan daiam 

menarik minat beli konsumen, Perusahaan bisa melakukan rangsangan kepada 

konsumen melaiui beberapa kegiatan, seperti memperkenalkan produknya 

tersebut, memilih tempat atau lokasi penjualan yang cocok, serta melakukan 

berbagai Iangkah promosi melaiui iklan atau semacamnya. 

Perkembangan dunia usaha saat ini menyebabkan persaingan antara 

perusahaan besar, terutama bagi perusahaan yang menghasilkan produk yang 

dibutuhkan oleh konsumen dengan kualitas yang baik serta dengan harga yang 

terjangkau. Tidak semua merek helm diminati oleh konsumen tetapi hanya 

beberapa saja, salah satunya adalah helm GM yang menjadi pilihan konsumen. 

Daiam memilih produk konsumen tentu saja akan dipengaruhi oleh 

desain,harga,motif dan kualitas dari produk. Desain produk merupakan segala 

sesuatu yang melekat dan menyertai produk tersebut, seperti merek, bentuk, 

model, wama, kualitas dan sebagainya, di samping kualitas produk, tinjauan 

terhadap harga juga semakin penting, karena setiap harga yang ditetapkan akan 

mengakibatkan tingkat permintaan terhadap produk berbeda. 

1 
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Helm yang baik adalah helm yang aman,nyaman,ringan dan dapat meredam 

suara. Biasanya helm semacam ini lulus SNI (Standar Nasional Indonesia). Helm 

yang aman adalah helm yang terbuat dari lapisan cangkang luar yang 

membungkus seluruh kepala dan menyisakan cukup ruang untuk melihat kedepan, 

orang-orang sering menyebutnya helm full face. 

Helm yang aman mestinya berbanding lurus dengan tingkat kenyamanan bagi 

para pengguna.Helm haruslah cukup ringan dan memungkinkan anda melihat 

dengan jelas, baik pada siang hari dan malam hari. Hindari penggunaan jenis kaca 

gelap yang mengurangi jarak pandang terutama saat malam.Kaca yang sudah 

penuh dengan goresan, sebaiknya di ganti Pilihlah kaca yang tidak berefek 

cembung atau cekung.Sekarang ini banyak sekali merek helm yang beredar di 

pasaran salah satunya merek GM. 

Produk helm merek GM merupakan helm yang sudah memiliki lisensi SNI, 

helm merek GM sendiri terdiri dari berbagai macam type mulai dari GM douhel 

visor , GM full-face, GM fighter, GM imprezza, GM cros, dll. Selain itu helm GM 

sangat nyaman digunakan memiliki desain dan motif yang menarik, tidak berat 

ketika di gunakan, tahan terhadap benturan, memiliki ukuran proposional atau 

sesuai dengan ukuran kepala penggunanya karena tersedia ukuran S,M,L. Tidak 

kopong biia di ketuk bagian batoknya dan tidak berbunyi nyaring, memiliki 

ketebalan stirofom sekitar 1cm dan terdapat lapisan busa setebal 1cm pada bagian 

depan, jarak dari mulut pemakai dengan ujung helm sekitar 1-1,5cm, kaca helm 

memiliki ketebalan sekitar 2-3mm, kaca helm tidak mudah mengembun dan 

memiliki beberapa warna seperti hitam dan transparan, helm ini terbuat dari bahan 
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plastik atau karbon kevlar. Tipenya yang juga berbagai macam, sehingga 

memberikan keleluassan kepada masyarakat untuk memilih tipe helm yang 

disukainya, Untuk masalah keamananpun helm ini sangat terjamin karena sudah 

memiliki lisensi SNI. Dengan memiliki banyak keunggulan maka helm merek 

GM menjadi pilihan bagi masyarakat yang ingin memiliki helm berkualitas,desain 

menarik,harga terjangkau dan nyaman digunakan untuk sehari - hari. 

Biia di bandingkan dengan merek helm lain seperti J-King, MDS, INK, dan 

KYT helm GM memiliki keunggulan tesendiri dari segi daya tahan lebih 

awet,ringan di gunakan,memiliki desain motif yang menarik dan memiliki banyak 

macam type. Sedangkan helm merek J-King, MDS, INK, dan KYT tidak memiliki 

daya tahan yang awet, desain motifnya pun kurang menarik karena helm tersebut 

banyak terdiri dari warna-wama polos seperti hitam, putih, bim, merah dan tidak 

memiliki motif sedangkan helm merek GM memiliki berbagai macam wama dan 

memiliki motif yang menarik seperti motif kartun dan super hero. Lalu helm-helm 

ini lebih berat di bandingkan dengan helm GM sehingga ketika di gunakan terasa 

tidak nyaman. 

Harga helm Gm pun sangat bervariatif dari mulai yang paling murah 

Rp.200.000 sampai yang paling mahal Rp.500.000 tergantung type dan model 

yang kita inginkan, dengan harga tersebut sudah mendapatkan helm yang 

berkualitas dan berlisensi SNI. 



4 

Berdasarkan latar belakang yang ada di atas maka penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian yang berjudul Pengaruh produk dan harga terhadap 

keputusan pembeiian helm merek GM di Fakultas Fkonomi dan Bisnis 

Muhammadiyah Palembang 

B. Rumusan Masalah 
Rumusan masalah daiam penelitian ini adalah adakah pengaruh produk dan 

harga terhadap keputusan pembeiian helm merek GM di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang, 

C. Tujuan Penelitian 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya pengaruh produk 

dan harga terhadap keputusan pembeiian helm merek GM di Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

D. Manfaat Penelitian 
Penelitian ini diharapkan akan memberikan manfaat dari semua pihak: 

a. Bagi Penulis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi pemelajaran secara. Karena dapat 

mengaplikasikan ilmu yang diterapkan dibangku kuliah, khususnya daiam 

konsentrasi manajemen pemasaran. 
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b. Bagi perusahaan 
Penelitian ini bermanfaat untuk mengetahui penjualan produk di pasaran, 
khususnya di kalangan mahasiswa. 

c. Bagi Almamater 

Memberikan kontribusi bagi peneliti selanjutnva untuk mengetahui pengaruh 

produk dan harga terhadap keputusan pembeiian. 



B A B n 

KAJIAN PUSTAKA 
A. Penelitian Sebelumnya 

Penelitian sejenis pemah dilakukan oleh Robby Hendratna (2008) dengan 

judul Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembeiian Helm Merek 

GV di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Rumusan masalah. Adakah pengaruh produk dan harga terhadap keputusan 

pembeiian helm merek GV di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Terdapat dua variabel yaitu produk dan harga. 

Indikator dari harga yaitu murah, produk berlisensi SNI 

Populasi dari penelitian ini yaitu seluruh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

bisnis Umversitas Muhammadiyah Palembang sebanyak 50 orang mahasiswa 

dengan menggunakan purposive sampling. Data yang di perlukan daiam 

penelitian ini adalah data primer, dan teknik pengumpuian datanya berupa 

kuesioner. Alat analsis yang di gunakan daiam penelitian ini yaitu regresi linier 

berganda hasil penelitiannya di peroleh dari hasil regresi Y=5,l 14 + 0,119 X| + 

0,231 dari hasil tersebut dapat ditentukan harga (xi), produk (x:) berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembeiian, yang secara simultan di tujukan oleh F-

hitung (17,938) > F-tabel (3,096) 

Penelitian sejenis juga pemah di lakukan oleh Fitriatur Rohma (2010) 

dengan judul Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembeiian Helm Merk KYT Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Rumusan Masalah penelitian ini Adakah Pengrauh 

6 
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Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembeiian Helm Merek KYT. 

Terdapat 3 variabel yaitu harga, kualitas, keputusan pembeiian. indikator dari 

Populasi dari penelitian ini seluruh mahasiswa di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

universitas muhammadiyah Palembang sebanyak 50 orang mahasiswa dengan 

menggunakan purposive sampling. Data yang di perlukan daiam penelitian ini 

adalah data primer dan alat teknik pengumpuian datanya beruba kuesioner. Alat 

analisis yang di gunakan daiam penelitian ini yaitu regresi linear berganda. Hasil 

penelitiannya di peroleh dari hasil regresi Y=7,352 + 0,0332 Xi + 0,833 X: dari 

hasil tersebut dapat di jeiaskan bahwa harga (xi), kualitas (X2), berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembeiian, yang secara simultan di tujukan oleh F-

hitung (23,832) > F-tabel (5,120). 

B. Landasan Teori 
1) Keputusan Pembeiian 

Keputusan pembeiian yaitu tahap daiam proses pengambilan keputusan 

pembeli dimana konsumen benar-benar membeli. Pengambilan keputusan 

merupakan suatu kegiatan individu yang secara langsung terlibatkan daiam 

mendapatkan dan mempergunakan barang yang ditawarkan.Daiam tahap evaluasi, 

konsumen menentukan produk apa yang hendak dibeli. Keputusan pembeiian 

pada umumnya adalah membeli merek yang paling disukai, tetapi dua faktor bisa 

berada antara niat pembeiian dan keputusan pembeiian, Konsumen akan membeli 

produk dengan jumlah tertentu sesuai dengan kebutuhannya (Kotler 2007:223) 
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Keputusan pembeiian menurut Kotler (2008) adalah suatu keputusan sebagai 

suatu tindakan dari dua atau lebih pemilihan alternatite. 

Pengambilan keputusan merupakan suatu kegiatan individu yang secara 

langsung terlibat daiam mendapatkan dan mempergunakan barang yang 

ditawarkan. Daiam tahap evaluasi, konsumen menentukan produk apa yang 

hendak dibeli. Keputusan pembeiian pada umunya adalah membeli merek yang 

disukai, tetapi dua faktor bisa berada antara niat pembeiian dan keputusan 

pembeiian. Konsumen akan membeli produk dengan jumlah tertentu sesuai 

dengan kebutuhannya. Konsumen juga akan menentukan tempat pembeiian 

dimana lokasinya mudah dijangkau. Faktor lain yang mempengaruhi keputusan 

pembeiian yaitu waktu pembeiian, kapan produk akan dibeli. 

Menurut Kotler (2007:413) Struklur Keputusan Pembeiian yang di ambil oleh 

pembeli sebenarnya merupakan kumpulan dari sejumlah kepuasan yang 

teroganisir. Setiap keputusan pembeiian mempunyai struktur komponcn-

komponen tersebut antara lain. 

1) Keputusan tentang produk 

Konsumen dapat mengambil keputusan pembeiian suatu produk atau 

menggunakan uangnya untuk tujuan lain. Daiam hal ini perusahaan harus 

memuaskan perhatiannva kepada orang-orang yang berminat membeli suatu 

produk serta alternative lain yang mereka pertimbangkan. 
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2) Keputusan tentang merek 

Konsumen harus mengambil keputusan tentang merek mana yang akan 

dibeli. Setiap merek memiliki perbedaan-perbedaan tersendiri. Daiam hal ini, 

perusahaan harus mengetahui bagaimana konsumen hams memilih sebuah merek 

daiam melakukan pembeliannya, merek yang sudah dikenal memiliki nama akan 

memudahkan konsumen dsalam melakukan pembeliannya, merek yang sudah 

dikena! memiliki nama akan memudahkan konsumen daiam mengambil 

keputusannya. 

3) Konsumen tentang saluran 

Konsumen hams mengambil keputusan tentang saluran atau distnbusi daiam 

pembeiian suatu produk ataupun jasa. Apabila telah mengambil keputusan tentang 

saluran maka akan memudahkan daiam pembeiian produk ataupun suatu jasa. 

4) Keputusan tentang waktu pembeiian 

Konsumen dapat mengambil keputusan tentang kapan ia hams melakukan 

pembeiian. Masalah ini menyangkut tersedianya untuk membeli produk.Oleh 

karena itu pemsahaan harus dapat mengukur waktu produksi dan kegiatan 

pemasaran. 

5) Keputusan tentang jumlah produk 

Konsumen dapat mengambil kepuasan tentang seberapa banyak produk yang 

akan di beli pada suatu saat. Daiam hal ini, perusahaan hams mempersiapkan 
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banyaknya produk sesuai dengan keinginan yang berbeda-berbeda dari para 

pembeli 

a) Pilihan Produk 

Pilihan produk adalah konsumen memilih produk yang mempunyai satu 

keistimewaaan dibandingkan produk-produk lain yang sejenis, 

b) Pilihan Merek 

Pilihan merek adalah umumnya konsumen berada pada kelas sosial atau 

cenderung lebih memilih produk dengan merek terkenal karena ini akan 

meningatkan prestisennya. 

c) Pilihan Penyalur 

Pilihan penyalur adalah konsumen akan memilih penyalur yang 

prosesnyalebih gampang. 

d) Waktu Pembeiian 

Waktu pembeiian adalah waktu-waktu yang tidak begitu sibuk menjadi 

pilihan konsumen. 

e) Jumlah Pembeiian 

Jumlah pembeiian adalah jumlah pembelianpun tergantung dari beberapa 

banyaknya keguaan akan produk tersebut 

. Keputusan pembeiian yang dilakukan konsumen sangat bervariasi, ada yang 

sederhana dan komplek. Kotler & Keller (2012:184) mengemukakan bahwa 

proses pengambilan keputusan pembeiian dapat dibagi menjadi lima tahapan 

sebagai berikut: 
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1) Pengenalan Kebutuhan {Problem Recognition) 

Proses pembeiian diawali dengan pengenalan masalah atau kebutuhan. 

Kebutuhan dapat timbui ketika pembeli merasakan adanya rangsangan eksterna! 

atau internal yang mendorong dirinya untuk mengenali kebutuhan. Rangsangan 

internal timbui dari daiam diri manusia itu sendiri, sedangkan dorongan ekstemal 

berasal dari luar diri manusia atau Imgkungan, Kebutuhan mempunyai tingkat 

intensitas tertentu. Makin besar tingkat intensitasnya, maka akan semakin kuat 

dorongan yang timbui untuk menguranginya dengan jalan mencari obyek baru 

yang dapat memuaskan kebutuhannya. 

2) Pencarian Infonnasi {Information Search) 

Konsumen yang merasakan rangsangan akan kebutuhannya kemudian akan 

terdorong untuk mencari dan mengumpulkan informasi sebanyakbanyaknya. 

Rangsangan tersebut dibagi daiam dua level. Level pertama adalah penguatan 

perhatian dimana pada level ini orang hanya sekedar lebih peka terhadap 

informasi produk. Level selanjutnya adalah pencarian informasi secara aktif 

dimana pada level ini orang mulai mencari bahan bacaan, menelepon teman, dan 

mengunjungi toko untuk mempelajari produk tertentu. Sumber informasi 

konsumen dapat digolongkan menjadi empat kelompok, yaitu sumber pribadi, 

sumber komersial, sumber publik, dan sumber eksperimental. Melaiui 

pengumpuian informasi yang didapat dari berbagai sumber tersebut, konsumen 

kemudian dapat mempelajari merekmerek yang bersaing beserta fitur merek 

tersebut. 
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3) Evaluasi Altematif {Evaluation Of A/ternatif) 

Seteiah menerima banyak infonnasi, konsumen akan mempelajari dan 

mengolah informasi tersebut untuk sampai pada pilihan terakhir. Terdapat banyak 

proses evaluasi atau penilaian konsumen terhadap produk. Namun model yang 

terbaru adalah orientasi kognitif yang memandang konsumen sebagai pembuat 

pertimbangan mengenai produk terutama berlandaskan pada pertimbangan yang 

standar dan rasional. Untuk mengetahui proses evaluasi yang dilakukan oleh 

konsumen perlu dipahami beberapa konsep dasar yaitu : 

a) Atribut produk. 

b) Bobot pentingnya ciri bagi konsumen, Pemasar harus memahami bahwa tidak 

setiap konsumen mementingkan suatu atribut produk. 

c) Kepercayaan terhadap merek. Konsumen cenderung memperoleh keyakinan 

bahwa setiap merek mempunyai kelebihan daiam atribut tertentu berdasarkan 

pengalaman atau informasi yang diperoleh. 

4) Keputusan Pembeiian {Purchase Decision) 

Jika keputusannya adalah membeli, maka konsumen harus mengambil 

keputusan menyangkut merek, harga, penjual, kuantitas, waktu pembeiian dan 

cara pembayaran. Keputusan tersebut tidak terpaku harus dilakukan melaiui 

proses urutan seperti diatas, dan tidak semua produk memerlukan proses 

keputusan tersebut. Misalnya barang keperluan sehari-hari seperti makanan tidak 

perlu perencanaan dan pertimbangan membeli 
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5) Perilaku Pasca Pembeiian (Poslpurchase Behavior) 

Seteiah membeli suatu produk, konsumen akan mengalami kepuasan atau 

ketidakpuasan, hal ini akan mempengaruhi tindakan seteiah pembeiian. Apabila 

konsumen memperoleh kepuasan maka sikap konsumen terhadap produk tersebut 

menjadi lebih kuat atau sebaliknya. Para pemasar dapat melakukan sesuatu dari 

konsumen yang merasa puas misalnya dengan memasang iklan yang 

menggambarkan perasaan puas seseorang yang telah memilih salah satu merek 

atau lokasi belanja tertentu.bagi konsumen yang tidak puas, pemasar dapat 

memperkecil ketidakpuasan tersebut dengan cara menghimpun saran pembeli 

untuk penyempumaan produk, maupun pelayanan tambahan terhadap konsumen 

dan sebagainya. Kotler & Keller (2012:188). 

2) Produk 

Produk memiliki arti penting bagi perusahaan karena tanpa adanya produk, 

perusahaan tidak akan dapat melakukan apapun dari usahanya. Pembeli akan 

membeli produk kalau merasa cocok, karena itu produk harus disesuaikan dengan 

keinginan ataupun kebutuhan pembeli agar pemasaran produk berhasil, dengan 

kata lain, pembuatan produk lebih baik diorientasikan pada keinginan pasar atau 

sclera konsumen. Menurut Kotler dan Amstrong (2012:346) Produk adalah 

Segala sesuatu yang dapat ditawarkan ke pasar untuk mendapatkan perhatian, 

dibeli, digunakan, atau dikonsumsi yang dapat memuaskan keinginan atau 

kebutuhan. 



14 

Saladin (2012: 121) mengemukakan bahwa, Produk adalah segala sesuatu 

yang dapat ditawarkan ke suatu pasar untuk diperhatikan, dimiliki, dipakai atau 

dikonsumsi sehingga dapat memuaskan keinginan dan kebutuhan. 

Menurut Kotler (2011:49), Kualitas produk adalah keseluruhan ciri serta dari 

suatu produk atau pelayanan pada kemampuan untuk memuaskan kebutuhan yang 

dinyatakan tersirat. Sedangkan menurut Lupiyoadi (2012:158) menyatakan 

bahwa Konsumen akan merasa puas biia hasil evaluasi mereka menunjukkan 

bahwa produk yang mereka gunakan berkualitas. 

a. Dimensi Kualitas Produk 
Menurut Tjiptono (2012: 42) apabila perusahaan ingin mempertahankan 

keunggulan kompetitifnya daiam pasar, perusahaan harus mengerti aspek dimensi 

apa saja yang digunakan oleh konsumen untuk membedakan produk yang dijual 

perusahaan tersebut dengan produk pesaing. Dimensi kualitas produk yaitu: 

// Kinerja {Performance), berhubungan dengan karakteristik operasi dasar dari 

sebuah produk. 

2} Daya tahan (Durability), yang berarti berapa lama atau umur produk yang 

bersangkutan bertahan sebelum produk tersebut harus diganti. Semakin besar 

frekuensi pemakaian konsumen terhadap produk maka semakin besar pula 

daya tahan produk. 

3) kesesuaian dengan spesifikasi {Conformance to Specifications), yaitu sejauh 

mana karakteristik operasi dasar dari sebuah produk memenuhi spesifikasi 

tertentu dari konsumen atau tidak ditemukannya cacat pada produk. 
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4) Fitur (Features), adalah karakteristik produk yang dirancang untuk 

menyempurnakan fungsi produk atau menambah ketertarikan konsumen 

terhadap produk. 

5) Reliabiiitas (Reliabilty), adalah probabilitas bahwa produk akan bekerja dengan 

memuaskan atau tidak daiam periode waktu tertentu. Semakin kecil 

kemungkinan terjadinya kerusakan maka produk tersebut dapat diandalkan. 

6) Estetika (Aesthetics), berhubungan dengan bagaimana penampilan produk bisa 

dilihat dari tampak, rasa, bau, dan bentuk dari produk. 

7) Kesan kualitas (Perceived Quality), sering dibiiang merupakan hasil dari 

penggunaan pengukuran yang dilakukan secara tidak langsung karena 

terdapat kemungkinan bahwa konsumen tidak mengerti atau kekurangan 

informasi atas produk yang bersangkutan. Jadi, persepsi konsumen terhadap 

produk didapat dari harga, merek, periklanan, reputasi, dan Negara asal 

3) Harga 

Harga memegang peranan penting daiam pemasaran baik itu bagi penjual 

maupun pembeli. Menurut Kotler dan Amstrong (2008:76) Harga adalah 

sejumlah uang yang ditagihkan atas suatu produk dan jasa atau jumlah dari 

nilai yang ditukarkan para pelanggan untuk memperoleh manfaat dari memiliki 

menggunakan suatu produk atau jasa. Harga juga merupakan alat yang 

nantinya dijadikan proses pertukaran terhadap suatu barang atau jasa oleh 

konsumen. Harga timbui karena adanya kesepakatan antara pembeli dan 

penjual daiam proses tawar-menawar. 
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Pengertian dari strategi penetapan harga yang menyangkut daiam 

kebijksanaan tentang harga.Strategi penetapan harga menjelaskan bahwa 

hendaknya daiam penetapan harga terlebih dahulu ditemukan porongan harga, 

pembayaran ongkos kirim dan hal-hal lainnya yang berhubungan dengan 

penetapan harga. (Basu swasta dan Irawan,2005:78) 

Harga seringkaii digunakan sebagai indikator nilai biiamana harga tersebut 

dihubungkan dengan manfaat yang dirasakan atas suatu barang atau jasa. 

Disimpulkan bahwa pada tingkat harga tertentu, biia manfaat yang dirasakan 

konsumen meningkat, maka nilainya akan meningkat pula (Fandy 

Tjiptono,2009) 

Menurut Stanton (Rosvita, 2010: 24) terdapat empat indikator yang 

mencirikan harga, yaitu: 

1) Keterjangkauan Harga 

2) Kesesuaian Harga dengan Produk 

3) Daya saing harga 

4) Kesesuaian harga dengan manfaat 

Harga akan menjadi pertimbangan yang cukup penting bagi konsumen 

daiam memutuskan pembeliannya, konsumen akan membandingkan harga dari 

produk pilihan mereka dan kemudian mengevaluasi apakah harga tersebut 

sesuai atau tidak dengan nilai produk serta jumlah uang yang harus 

dikeluarkan. Secara tradisional harga telah diperlakukan sebagai penentu utama 

pilihan pembeiian 
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C. Hipotesis 
Hipotesis daiam penelitian ini adalah adanya pengaruh produk dan harga 

terhadap keputusan pembeiian helm merek GM di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 



BAB III 
METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 
Terdapat tigajenis penelitian menurut Sugiono(2013:10:l 1) 

1) Penelitian Deskriptif 

Penelitian deskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk mengetahui 

nilai variabel mandiri baik satu atau lebih tanpa membandingkan atau 

menghubungkan dengan variabe! lain. 

2) Penelitian Komparatif 

Penelitian komparatif adalah penelitian yang bersifat membandingkan satu 

variabel atau lebih tetapi untuk sampel yang lebih dari satu. 

3) Penelitian Asosiatif 

Penelitian asosiatif adalah penelitian yang bertujuan untuk mengetahui 

hubungan antara dua variabel atau lebih. 

Jenis penelitian yang akan digunakan penulis daiam penelitian ini adalah 

penelitian deskriptif yaitu penelitian yang di lakukan untuk mengetahui nilai 

variabel mandiri baik satu atau lebih tanpa membandingkan atau menghubungkan 

dengan variabel lain. 

B. Lokasi Penelitian 
Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang 

18 
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C. Operasionalisasi Variabel 
Tabel III.I 

Variabel. Definisi Variabel, Indikator, dan s lala 
Variablel Definisi Variabel Indikator Skala Pengukuran 
Produk (Xl) Produk adalah Helm 

yang dapat ditawarkan 
produsen kedalam pasar 
untuk perhatikan, 
dimiliki, dicari, dibeli, 
digunakan sebagai 
pemenuhan kebutuhan 

-Memiliki lisensi 
SNI 
-Banyak macam 
type 
-Nyaman digunakan 
-Mempunyai desain 
dan motif yang 
menarik 
-Tahan terhadap 
benturan 
-Tidak berat ketika 
digunakan 

Ordinal 

Harga (X2) Harga adalah Jumlah 
uang yang telah 
disepakati antara 
pembeli dan penjual 
dan harus dibayar oleh 
konsumen untuk 
mendapatkan helm GM 

Harga relatif 
te rj an gkau m e nj adi 
pilihan utama 
-kesesuain harga 
dengan kualitas 

Ordinal 

Keputusan 
Pembeiian 
(Y) 

Keputusan pembeiian 
adalah suatu keputusan 
atau suatu tindakan dari 
dua atau lebih pilihan 
alternative untuk 
memilih helm GM 

-Produk Helm GM 
berkualitas 

. -Helm Gm 
merupakan Merek 
Temama 
-Memiliki lisensi 
SNI 
-Banyak macam 
dan type 
-Nyaman di 
gunakan 
-Mempunyai desain 
dan motif yang 
menarik 
-Tahan terhadap 
benturan 
-Tidak berat ketika 
di gunakan 

Ordinal 

Sumber ; Peneliti berdasarkan berbagai teori 
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D. Populasi (Ian Sampel 
Menurut Sugiyono (2011;80), menyatakan bahwa populasi adalah wilayah 

generalisasi yang terdiri dari atas objek atau subjek yang mempunyai kualitas 

karakteristik tertentu yang ditetapkan peneliti untuk dipelajari dan ditarik 

kesimpulannya. Populasi daiam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas 

Ekonomi & Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Menurut Sugiyono (2011;80), menyatakan bahwa populasi adalah wilayah 

generalisasi yang terdiri dari atas objek atau subjek yang mempunyai kualitas 

karakteristik tertentu yang ditetapkan peneliti untuk dipelajari dan ditarik 

kesimpulannya. Populasi daiam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.. 

Tabel 111.2 
Data Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang Tahun 2016 
Prodi Jumlah Mahasiswa 

Manajemen 1252 

Akutansi 1533 

Diploma 3 23 

Jumlah 2808 
Sumber : Bagian Akademik FEB Universitas Muhammadiyah Palembang, 2016 
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Pada penelitian ini penentuan jumlah sampel ditentukan dengan menggunakan 

rumus sebagai berikut. (Siovin daiam, Husein Umar, 2003). 
_ w 

i+(N.eO 
_ 2 8 0 8 

^ 1 + ( 2 8 0 8 . 1 0 % 2 ) 

= 96,56 CO 97 persen 

Dimana: 

n : Jumlah sampel 

N : Ukuran populasi 

E : Persen kelongaran ketidakpastian karena kesalahan pengambilan sampel 

yang dapat ditoleransi, ditentukan sebesar 10% i 

Dari hasil perhitungan sampel di atas maka jumlah sampel 

daiam penelitian ini sebanyak 97 responden 

Cara untuk menentukan sampel berdasarkan jurusan adalah sebagai 
berikut: 

1252 
Manaiemen = x 97 = 43 

2808 
Akutansi = — x 97 = 53 

2808 
Diploma 3 = — x 9 7 = 1 

^ 2808 

Jenis Populasi ini bersifat finite yang artinya jumlah populasi yang bisa 

dihitung.Jumlah populasi pada penelitian ini sebanyak 2808 orang. 
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Sampel menurut Sugiono (2011:81) adalah bagian dari jumlah dan karateristik 

yang dimiliki oleh populasi tersebut.Tidak terdapat batasan tertentu mengenai 

seberapa besar sampel yang diambil dari populasi, karena absah tidaknya sampel 

bukan terletak pada besar atau banyaknya sampel yang diambil tetapi terletak 

pada sifat dan karakteristik sampel yang mendekati populasi atau tidak. Teknik 

sampling (teknik pengambilan sampel) daiam penelitian ini adalah 

menggunakan pendekatan probability sampling, yaitu teknik pengambilan 

sampel yang memberikan peluang yang sama bagi setiap unsur (anggota) 

populasi itu (Sugiyono, 2011:64) 

Jumlah sampel yang digunakan daiam penelitian ini adalah 97 orang 

responden yang ditarik dari masing-masing angkatan dilakukan secara 

Purposve Sampling yaitu untuk menghitung berapa jumlah sampel dengan 

membagi populasi menjadi sub populasi yang masing-masing disebut strata. 

Untuk menghitung besamya proporsi jumlah sampel digunakan rumus sebagai 

berikut: 

F i = N i / N 

Dimana: 

fi = sample fraction 

Ni = ukuran sub populasi 

N = ukuran total populasi 
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E. Data yang Diperlukan 
Menurut Sugiyono (2011,137) dataterbagi menjadi 2 (dua) jenis yaitu: 

1. Data Primer 

Data primer adalah data yang diperoleh atau dikumpulkan oleh peneliti 

secara langsung dari sumbemya. Data primer disebut juga sebagai data asli. 

Teknik yang digunakan antara lain observasi, wawancara, diskusi dan 

penyebaran kuesioner. 

2. Data Sekunder 

Data sekunder merupakan data yang di peroleh atau dikumpulkan oleh 

peneliti tidak secara langsung, atau data sekunder adalah data yang diperoleh 

oleh peneliti dari dokumen atau catatan-catatan tertulis tentang berbagai 

kegiatan peristiwa pada waktu lalu. 

Data yang akan digunakan daiam penelitian ini adalah data primer yang di 

peroleh melaiui penyebaran kuesioner. 

F. Teknik Pengumpuian Data 
Menurut Sugiyono (2013:193-203) dilihat dari segi cara atau teknik 

pengumpuian data dapat dilakukan sebagai berikut: 

I. Wawancara (Interview) 

Interview merupakan teknik pengumpuian data yang mendasarkan diri pada 

laporan tentang diri sendiri atau self-report, atau setidak-tidaknya pada 

pengetahuan dan keyakinan pribadi. 
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2 . Angket (Kuesioner) 

Kuesioner merupakan teknik pengumpuian data yang dilakukan dengan cara 

memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada responden 

untuk di jawabnya. 

3. Observasi 

Observasi adalah teknik pengumpuian data yang dilakukan apabila penelitian 

berkenaan dengan perilaku manusia, proses kerja, gejala-gejala alam dan biia 

responden yang di amati tidak terlalu besar. 

Daiam penelitian ini, metode pengumpuian data yang digunakan adalah kuesioner. 

Teknik pengumpuian data yang digunakan daiam penelitian ini menggunakan 

kuesionr yang berhubungan dengan indikator yang digunakan. 

G. Analisis Data dan Teknik Analisis 
1 )Analisis Data 

Menurut Sugiyono (2013:13) analisis data daiam penelitian dapat di 

kelompokan menjadi dua , yaitu : 

a)Analisis kualitatif 

Analisis kualitatif yaitu suatu metode analisis dengan menggunakan data 

dengan menggunakan data yang berbentuk kata, kalimat, skema, dan 

gambar. 
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b)Analisis kualitatif 

Analisis kualitatif yaitu suatu metode analisis dengan menggunakan data 

berbentuk angka atau data kualitatif yang diangkakan. 

Analisis data yang digunakan daiam penelitian ini adalah analisi kualitatif dan 

kuantitatif secara kualitatif digunakan skala likert pilihan jawaban responden 

sebagai berikut: 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

N = Netral 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

Kemudian dikuantitatif sebagai berikut: 

SS = 5 
S = 4 
N = 3 
TS = 2 
STS - 1 

2. Teknik Analisis 

Teknik analisis data yang dilakukan pada uji validalitas, uji reliabiiitas, dan 

regresi linear berganda ini dibantu dengan menggunakan Statiscal product and 

services solution (SPSS). 



26 

a) Uji Validitas 

Menurut Sugiyono (2011; 455) Uji Validitas adalah suatu ukuran yang 

menunjukan tingkat kevalidan atau keaslian suatu instrument dengan kata lain 

mampu memperoleh data yang tepat. Uji validitas yang digunakan adalah 

Corrected Item-Total Correlation yaitu analisis dengan cara mengkorelasikan 

masing-masing skor item dengan skor total yang merupakan jumlah skor butir, 

dan melakukan koreksi terhadap nilai koefisien korclasi yang overestimated. 

Pada metode Cronhach's Alpha nilai R- hitung diwakili oleh nilai Corrected Item-

Total Correlation, dengan menggunakan bantuan SPSS for Windows. Sedangkan 

kriteria pengujian (Sugiyono, 2013:116) adalah sebagai berikut: 

1) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r-hitung) > r- tabel, maka 

instrument dikatakan valid. 

2) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r- hitung) < r-tabel, maka 

instrument tersebut dikatakan tidak valid. 

b) Uji Reliabiiitas 

Seteiah dapat ditemukan bahwa pernyataan dan pertanyaan yang 

digunakan daiam penelitian ini valid, maka selanjutnya pernyataan dan 

pertanyaan yang dinyatakan valid tersebut, diuji reliabilitasnya. Teknik 

perhitungan yang digunakan daiam penelitian ini adalah sebagi berikut: 

(1) Membagi item-item yang valid menjadi belahan dalara penelitian dengan 

carayang diambil adalah berdasarkan nomor genap ganjil. Nomor ganjil 

sebagai belahan pertama dan nomor genap sebagai belahan kedua. 
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(2) Skor masing-masing item pada tiap belahan dengan skor belahan kedua 

dengan korelasi product moment, 

(3) Mengkorelasikan skor belahan pertama dengan skor belahan kedua dengan 

korelasi product moment 

(4) Mencari angka reliabiiitas untuk keseluruhan item tanpa dibelah dengan cara 

mengkorelasi angka yang diperoleh. 

(5) Uji reliabiiitas daiam penelitian ini juga menggunakan program SPSS dengan 

cara mengkorversikan skor ganjil dan skor genap. Uji reliabiiitas digunakan 

untuk menilai kesungguhan responden daiam menanggapi tiap pertanyaan, 

reabilitas dilakukan untuk menguji konsistensi dan stabilitas yang ditujukan 

oleh Cronbach Alpa, makin besar alpa (mendekati 1) maka dikatakan 

pertanyaan tersebut cukup refiabel. Menurut Dwi (2009:99) untuk 

menentukan pernyataan reliabei dapat ditentukan apabila item Cronbach Alpa 

lebih kecil dari 0,6. 

c) Regresi Linier Berganda 

Analisis regresi berganda menurut Sugiyono (2009:277) adalah hubungan 

secara linier antara dua atau lebih variabel independen (Xi,X2 Xn) dengan 

variabel dependen (Y). 
Daiam penelitian ini untuk menguji hipotesis penelitian menggunakan analisis 

regresi linier berganda yaitu mengetahui pengaruh kualitas produk (Xj) dan harga 

(X2) terhadap keputusan pembeiian (Y), persamaan matematis analisis reresi linier 

berganda dituliskan sebagai berikut (Iqbal Hasan, 2010:255) dengan rumus : 

y=a+biX|+b2X2+e 
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Keterangan : 
Y Keputusan Pembeiian 

Xl Produk 

X2 Harga 

a = Konstanta, biia X]X2=0, maka Y=a 

bib: = Koefisien masing-masing variabel X1X2 

e = error 

d) Uji Hipotesis 

( I ) Pengujian hipotesis secara bersama (Uji F) 

Menurut Erwan dan Dyah (2011:194) uji f di gunakan untuk menunjukan 

apakah semua variabel independen yang dimasukan daiam persamaan atau modal 

regresi secara bersamaan berpengaruh terhadap variabel dependen. Langkah-

langkah pengujian hipotesis daiam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

(a) menentukan hipotesis 

Ho : Tidak ada pengaruh antara produk dan harga secara simultan terhadap 

keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

Ha : Ada pengaruh antara produk dan harga secara simultan terhadap 

keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

(b) Menentukan F-tabel dengan tingkat keyakinan 95% tingkat kesalahan (a) 

= 5%=0,05% dan tingkat derajat kebebasan (dO = n-k-l dilakukan untuk 
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mengetahui ada tidaknya pengaruh yang signifikan terhadap variabel X i , 
X2,dan Y 
(c) Uji Statistik 

rH(k-l) 
(l-Hin-fe) 

Dimana: 

r^ = Nilai Koefisien Korelasi 

K = Jumlah variabel bebas 

N= Banyaknya sampel 

(d) Menentukan kesimpulan 

Ho ditolak dan Ha diterima apabila fhitung > f tabel 

Ho diterima dan ditolak apabila fhitung < f tabel 

(2) Uji hipotesis secara persial/individual (Uji t) 

Menurut Erwan dan Dyah (2011:193) Uji t merupakan sinifikansi parameter 

individual. Uji t menunjukan seberapa jauh pengaruh variabel independen secara 

individual terhadap variabel dependennya, maka Iangkah untuk menentukan uji-t 

sebagai berikut: 

(a) Menetukan Hipotesis 

Ho : Tidak ada pengaruh antara produk dan harga secara persial terhadap 

keputusan pembeiian konsumen 

Ha : Ada pengaruh antara produk dan harga secara persial terhadap keputusan 

pembeiian 



30 

(b) Menentukan nilai tabel dengan tingkat keyakinan 95% tingkat kesalahan 

(a) =5%=0,05 dan derajat kebebasan (dt)=n-k-l dilakukan untuk mengetahui 

ada tidaknya pengaruh yang signifikan terhadap variabel X j X2 .dan Y. 

(c) Uji Statistik 
Pijk-i) 

(l-r^m-fc) 

Dimana: 

= Nilai Koefisien Korelasi 

K = Jumlah variabel bebas 

N= Banyaknya sampel 

(d) Ho ditolak dan Hg diterima apabila fhitung > t tabel 

Ho diterima dan ditolak apabila f hitung < t tabel 

(e) Koefisien Determinan 

Koefisien determinan digunakan untuk mengetahui uraian yang dapat 

diterangkan oleh persamaan regresi yaitu dapat diterangkan oleh persamaan 

regresi yaitu untuk mengetahui seberapa besar variabe! yang dapat 

diterangkan oleh variable X 
R = (r)'xlOO% 

Dimana: 

R = Koefisien Determinan 

r = Koefisien Korelasi 



BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
A. Hasil Penelitian 

Daiam penelitian ini yang dijadikan obyek penelitian adalah mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas muhammadiyah Palembang. Untuk 

membuktikan kebenaran hipotesis yang telah dikemukakan pada bab sebelumnya 

dilakukan pengumpuian data yaitu sebanyak 97 responden yang dijadikan sampel 

sesuai rencana penelitian. Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh produk dan harga terhadap pengambilan keputusan daiam pembeiian 

helm GM pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

1. Gambaran Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 
Palembang 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

didirikan pada tanggal 20 Rajab 1339 H atau 15 juni 1979 M oleh persyarikatan 

Muhammadiyah Wilayah Sumatera Selatan. Pendirian ini dilakukan dengan 

piagam pendirian perguruan tinggi Muhammadiyah Nomor 034/11 l.SMS-79/80 

Tanggal 17 Muharam 140! H atau 25 november 1980 oleh pimpinan pusat 

Muhammadiyah Majelis Pendidikan Pengajaran dan Kebudayaan. 
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Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Pada 

awalnya Bernama Sekolah Tinggi ilmu Ekonomi Muhammadiyah yang berstatus 

izin operasional dari Kopertis Wilayah Nomor 15/S tahun 198E hanya memiliki 

satu jurusan yaitu Jurusan Manajemen yang berkedudukan di JL.KH Ahmad 

Dahlan Komplek Muhammadiyah Bukit Kecil Palembang. 

Pada tahun 1981 kampus Universitas Muhammadiyah Palembang pindah ke 

JL. Jend.A.Yani dan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Muhammadiyah berintegrasi 

dengan Universitas Muhammadiyah menjadi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Kemudian tahun 1987 Fakultas Fkonomi Universitas Muhammadiyah 

Palembang menambah satu jurusan lagi yaitu jurusan akutansi dan tahun 1998 

kembali membuka Program Diploma III Jurusan Manajemen Pemasaran untuk 

menampung mahasiswa yang bekerja, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang pada tahun 2000 membuka kelas khusus reguler 

malam (reguler B). 

Upaya peningkatan kemampuan, sarana dan pendidikan terus dilakukan 

sehingga jurusan manajemen mencapai status DISAMAKAN berdasarkan Surat 

Keputusan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 

329/DIKTI/1992 dan Jurusan Akutansi dengan status TERDAFTAR berdasarkan 

SK Medikbud Nomor 0418/0/1987 dan program Diploma III Manajemen 

Pemasaran berstatus TERDAFTAR dengan Mcndikbud RI No 

21/DIKTI/Kep/1998. 
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Selain berstatus diatas, pada saat ini kedua Jurusan Manajemen dan Akutansi 

sekarang berstatus TERAKREDITASI dengan nilai B oleh Badan Akutansi 

Nasional (BAN) Perguruan Tinggi dengan Nomor OiO/BAN-PT/AK-l/VI/2000 

untuk jurusan akuntansi. Selanjutnya tahun 2006 tepatnya tanggal 31 Juli 2006 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang membuka 

Jurusan S2 untuk ilmu Manajemen Magister Sain (M.Si) dengan SK Direktorat 

Jendral Pendidikan Depdiknas Rl No.2823/D/T/2006 tanggal 31 Juli 2006 yang 

terdiri dari 3 konsenterasi yaitu Keuangan, Pemasaran dan Manajemen SDM. 
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Status 

Akreditasi 

[Izin 
Penyelenggaraan 
Program Studi 

Status 

Akreditasi 

Izin 
Penyelenggaraan 
Program Studi 

Program Studi Manajemen 
Operasional : Nomor: 15/S Tahun 198 
Terdaftar : SK Mendikbud No. 090/0/1985 
Diakui : SK Mendikbud No. 048/O/1989 

Disamakan : SK Mendikbud No. 329/DlKTI/[992 
P01/BAN-PT/AK-1/V!II/1998 (Grade B) 

015/BAN-PT/AK.VII/Sl/Vn/2003 (Grade B) 

018/BAN-PT/AkXI/Sl/Vin/2008 (Grade B) 
SK Diknas Nomor : 3450/T),T/2005 

SK Mendiknas Nomor : 3619/D/T/K-I1/2010 
Program Studi Akuntansi 

Terdaftar ; SK Mendikbud No. 0416/0/1989 
SK Nomor: 
OlO/BAN-PT/AKA-l/VI/2000 (Grade B) 

020/'BAN-PT/AK-IX/Sl/X/2005 (Grade B) 

044/BAN-PT/Ak-XIIl/Sl/n/2011 (Grade B) 
SK Diknas Nomor : 3449/D/T/2005 

Status 

Akreditasi 

SK Mendiknas Nomor: 3620/D/T/K-I1/2010 
Program Studi D III Manajemen Pemasaran 

Terdaftar ; SK Mendikbud No. 

21/DIKTI/Kep/T998 
SK Nomor ; 

Izin 
Penyelenggaraan 
Program Studi 

003/BAN-PT/AK-IV.T)PL-III/V/2004 (Grade B) 
005/BAN-PT/Ak-X/Dpl-III/Vl/2010 (Grade B) 
SK Diknas Nomor : 161 l/D/T/2005 

SK Mendiknas Nomor : 3377/D/T/'K-l 1/2009 

SK Mendiknas Nomor: 7094/D/T/X-II/2011 

Sumber : www.umpalembang.com 

http://www.umpalembang.com
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2. Visi dan Misi Fakultas Ekonomi & Bisnis 
Adapun visi dan misi Fakultas Ekonomi dan Bisnis adalah sebagai berikut: 
a. Visi Fakultas Ekonomi & Bisnis : 

Menjadi Fakultas Ekonomi Terdepan di Sumatera Pada Tahun 2020 yang 

kreatif, inovatif dan dinamis daiam pendidikan, penelitian dan pengabdian 

yang berjiwa Isiami dan menjunjung tinggi Ukhuwah islamiyah. 

b. Visi Fakultas Ekonomi & Bisnis : 

1) Menghasilkan lulusan yang berkualitas serta mampu bersaing dan 

berakhtaqul khanmah dan berukuwah Islamiyah. 

2) Mengembangkan dan menghasilkan penelitian yang bermanfaat bagi 

masyarakat. 

3) Mengembangkan dan meningkatkan peran serta daiam pengabdian 

masyarakat. 

4) Menumbuhkan budaya kerja dan ukhuwah Islamiyah di kalangan 

pimpinan, dosen dan karyawan serta mahasiswa. 

c. Tujuan Pendidikan 

1) Pendidikan Akademik bertujuan menyiapkan peserta didtk untuk menjadi 

anggota masyarakat yang memiliki kemampuan akademik daiam menerapkan 

mengembankan dan atau memperkaya khasnah ilmu pengetahuan, teknologi dan 
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atau kesenian serta menyebarluaskan dan mengupayakan penggunaannya untuk 

meningkatkan taraf hidup masyarakat dan memperkaya kebudayaan nasional. 

2) Sedangkan pendidikan vokasi (Diploma Ul) bertujuan menyiapkan peserta 

didik menjadi anggota masyarakat yang memiliki kemampuan profesional dan 

menerapkan, mengembangkan, dan menyebarluaskan teknologi dan atau kesenian 

serta mengupayakan untuk meningkatkan taraf kehidupan masyarakat dan 

memperkaya budaya nasional. 

3, Struktur Organisasi 
Gambar rv . l 

Struktur Organisasi Fakultas Ekonomi & Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang 

DEKAN 

WAKIL 
DEKAN1 

WAKIL 
DEKAN II 

WAKIL 
DEKAN n i 

PROGRAM STUDI 

KETUA PRODI 
AKUNTANSI 

KETUA PRODI 
MANAJEMEN 

KETUA PRODI 
D3 

WAKIL 
DEKAN IV 

SEKERTARIS 
PRODI 
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4. Sejarah Produk Helm GM (Gaul Man) 

PT Dana persada raya Motor Industry (DMI) di Citeureup, Jawa Barat, 

merupakan perusahaan yang bergerak dibidang Motor Industri. PT 

Danapersadaraya berdiri pada Juli 2012. PT Danapersadaraya Motor Industry 

(DMI) merupakan pabrik baru yang beroperasi daiam penmbuatan helm, PT 

Danapersadaraya Motor Industry (DMI) sebagai produsen helm bermerek NHK., 

GM, VOG, MAZ dan MIX di Indonesia. 

Produk helm yang sampai saat ini diminati oleh masyarakat terutama kaum remaja 

yaitu produk helm yang bermerek GM dan NHK. Pemilik perusahaan yang 

memproduksi produk helm GM (Gaul Man) ini bernama Johannes Cokrodiharjo. 

Perusahaan Danapersadaraya Motor Industry (DMI) menjadi salah satu produsen 

helm terbesar di Indonesia, menurut data Asosiasi Industri Helm Indonesia 

(AIHI), sepanjang 2011 total penjualan helm merk GM (Gaul Man) ini tercatat 

sebanyak 14 juta unit naik dari tahun sebelumnya yang hanya sebanyak 12 juta 

unit. 

Helm GM (Gaul Man) ini juga merupakan merk helm yang paling banyak 

digunakan pengendara motor yang ada di Indonesia, Standar kualitas dan 

keamanan helm GM ini sangat baik, dan tcntunya sudah bcrscrtifikat SNI. Helm 

merk GM ini cukup banyak peminatnya karena desain yang modem dan funky 

sangat cocok dengan trend anak muda masa kini. Untuk harga yang ditawarkan 

juga sangat bervariasi dan tentunya sangat diminati oleh banyak orang. 

Harga helm merk GM ini sangat bervariasi, dari yang paling murah hingga yang 

paling mahal. Perbedaan harga helm GM ini tentunya didasari oleh banyaknya 
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model dan jenis yang dipasarkan oleh pabrikannya sendiri, Sehingga anda pun 

dapat menyesuaikan dengan kantong anda saat ini. Meski nama helm GM tak 

sebesar dan setenar INK, KYT dan NHK, namun karena harga helm GM yang 

cukup murah peminatnya kini terus bertambah banyak. 

Helm adalah kewajiban yang harus anda taati karena banyak sekali manfaat yang 

diperoleh oleh helm itu sendiri. selain bisa memberikan kenyamanan bagi 

pengendara motor yang menjaga bagian kepala dari hal yang tidak diinginkan saat 

berkendara dan samppai saat ini helm merupaka kebutuhan sehari-hari bagi 

pengendara sepeda motor. 

Beberapa tipe dan merk helm GM (Gaul Man) yang diproduksi oleh perusahaan 

DM! yaitu helm GM evolution, helm GM double visor, helm GM full face, helm 

GM half face, GM faighter, GM airbone, helm GM cross dan helm GM imprezza 

yang banyak dicari oleh para pecinta dan penikmat helm GM dengan berbagai tipe 

dan harga yang telah ditentukan oleh perasahaan produk GM itu sendiri. 
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A. Pembahasan Hasil Penelitian 

1. Uji Instrumen Penelitian 

a. Uji Validitas 

1) Variabel Produk (X,) 

Hasil pengolahan data untuk mengetahui variabel yang diteliti valid atau 

tidak, Benkut pengujian validitas pada variabel Produk ( X | ) . Hasil selengkapnya 

dapat dilihat pada tabel dibawah in i : 

l abel fV. 1 
Hasil I J i Validitas Produk 

NO Keterangan Corrected Item 
Total Correlation 

Ttabei (a=5%) Hasil 

Validitas 

1 X i . P , 0.275 0.200 Valid 

2 X1.P2 0.413 0.200 Valid 

3 X1.P3 0.465 0,200 Valid 

4 X l . P4 0.628 0.200 Valid 

5 X | . P5 0.438 0.200 Valid 

6 X l . P6 0.528 0.200 Valid 

Sumber : Pengolahan data SPSS Versi 22 
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Dari hasil analisis didapat nilai Corrected Item Total Correlation (rhitung ) 

antara skor item dengan skor total. Nilai ini kemudiann dibandingkan dengan nilai 

Ttabei, Eabei dicari pada signifikansi 0.05 dengan uji 2 sisi dan jumlah data (n) = 94 

maka didapat rtabci sebesar 0.200. Berdasarkan hasil analisis ini didapat nilai 

Corrected Item Total Correlation (rhitung) untuk semua item lebih besar dari 0.200 

maka dapat disimpulkan bahwa item - item tersebut berkorelasi signifikan dengan 

skor total (dinyatakan valid) sehingga dapat disimpulkan bahwa semua butir 

instrument tersebut valid. 

2) Variabel Harga (X2) 

Hasil pengolahan data untuk mengetahui variabel yang diteliti valid atau 

tidak, Berikut pengujian validitas pada variabel Harga (X2). Hasil selengkapnya 

dapat dilihat pada tabel dibawah in i : 

Tabel IV. 2 
Hasil Uji Validitas Harga 

NO Keterangan ('orrected Item - riflboi (a-5%) Hasil 
Total Correlation Validitas 

1 X2. P| 0.581 0.200 Valid 

2 X2. P2 0.216 0.200 Valid 

Sumber : Pengolahan data SPSS Versi 22 

Dari hasil analisis didapat nilai Corrected Item Total Correlation (rhimng ) 

antara skor item dengan skor total. Nilai ini kemudiann dibandingkan dengan nilai 

ftabei, Tiabei dicafi pada signifikansi 0.05 dengan uji 2 sisi dan jumlah data (n) = 94 

maka didapat riabei sebesar 0.200. Berdasarkan hasil analisis ini didapat nilai 
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Corrected Item Total Correlation (fhitung) untuk semua item lebih besar dari 0 . 2 0 0 

maka dapat disimpulkan bahwa item - item tersebut berkorelasi signifikan dengan 

skor total (dinyatakan valid) sehingga dapat disimpulkan bahwa semua butir 

instrument tersebut valid. 

3 ) Variabel Keputusan Pembeiian (Y) 

Hasil pengolahan data untuk mengetahui variabel yang diteliti valid atau 
tidak, Benkut pengujian validitas pada variabel Keputusan Pembeiian (Y). Hasil 

selengkapnya dapat dilihat pada tabel dibawah in i : 

Tabel IV. 3 
Hasil Uji Validitas Keputusan Pembeiian 

NO Keterangan Corrected Item -
Total Correlation 

rtabei(a=5%) Hasil 
Validitas 

1 Yi.Pi 0 . 5 5 6 0 . 2 0 0 Valid 
2 Y,.P2 0 . 2 0 4 0 . 2 0 0 Valid 
3 Y1.P3 0 . 4 6 2 0 . 2 0 0 Valid 
4 Y1.P4 0 . 4 8 6 0 . 2 0 0 Valid 
5 Y,.P5 0 . 3 0 2 0 . 2 0 0 Valid 
6 Yi. Pf, 0 . 4 1 3 0 . 2 0 0 Valid 
7 Y,.P7 0 . 5 2 8 0 . 2 0 0 Valid 
8 Yl.Pg 0 . 2 5 6 0 . 2 0 0 Valid 

Sumber : Pengolahan data SPSS Versi 22 
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Dari hasil analisis didapat nilai Corrected Item Total Correlation (rhuung ) 

antara skor item dengan skor total. Nilai ini kemudiann dibandingkan dengan nilai 

Edivi, Tiabci dicari pada signifikansi 0.05 dengan uji 2 sisi dan jumlah data (n) = 9 4 

maka didapat r^bci sebesar 0.200. Berdasarkan hasil analisis ini didapat nilai 

Corrected Item Total Correlation (rhitung) untuk semua item lebih besar dari 0.200 

maka dapat disimpulkan bahwa item - item tersebut berkorelasi signifikan dengan 

skor total (dinyatakan valid) sehingga dapat disimpulkan bahwa semua butir 

instrument tersebut valid. 

b. Uji Reliabiiitas 

Metode pengujian reliabiiitas yang digunakan daiam penelitian ini adalah 

Alpha Cronbach. Standar hitung yang digunakan daiam menentukan reliable 

atau tidaknya suatuinstrumen penelitian adalah perbandingan antara nilai r -
hitung dengan r - tabel pada taraf signifikansi 5 %. Apabila dilakukan pengujian 

reliabiiitas dengan metode Alpha ('ronbach, maka nilai r - hitung diwakili oleh 

nilai Alpha. Kemudian untuk menentukan data relabel atau tidak yakni dengan 

menggunakan analisis SPSS Versi 22. Hasil pengolahan tersebut dapat dilihat 

pada tabel berikut: 

Tabel IV. 4 
Hasil liji Reliabiiitas 

Item Cronbach's Alpha Standar Reliabiiitas Hasil Reliabiiitas 
X, 0.721 0.60 Reliabei 
X: 0.241 0.60 Reliabei 
Y 0.677 0.60 Reliabei 

Sumber : llasil pengolahan data SPSS Versi 2 
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Berdasarkan tabel diatas bahwa seluruh nilai Cronhach's Alpha melebihi 

standar reliabiiitas. Karena nilai seluruh Cronhach's Alpha lebih besar dan pada 

0.60 maka dapat disimpulkan bahwa seluruh instrument tersebut dinyatakan 

reliabei. 

Tabel IV.5 
Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

NO JENIS 

KELAMIN 

JUMLAH 

RESPONDEN 

PERSENTASE 
(%) 

1 Laki - laki 55 5 7 % 

2 Perempuan 42 4 3 % 

TOTAL 97 100 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 

Berdasarkan tabei di atas, dapat dilihat bahwa jumlah responden 

berdasarkan jenis kelamin terdiri dari Laki - laki sebanyak 55 (57 %) sedangkan 

perempuan sebanyak 42 (43 %) . Artinya responden terbesar adalah responden laki 

laki. 



44 

Tabel IV. 6 
Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

No Usia Jumlah Responden Persentase (%) 

1 < 2 0 49 51 % 

2 2 0 - 2 9 48 4 9 % 

TOTAL 97 100 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa jumlah responden berdasarkan 

usia di bawah 20 tahun sebanyak 49 orang (51%) dan usia 20-29 tahun sebanyak 

48 orang (49%). Jadi responden terbanyak adalah usia di bawah 20 tahun dengan 

jumlah responden sebesar 49 orang atau sebesar 51 % 

Tabel IV, 7 
Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan 

NO Pekerjaan Jumlah Responden Persentase (%) 

1 Pelajar / mahasiswa 93 96 % 

2 Pegawai / Satpam 4 4 % 

TOTAL 97 100 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 
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Berdasarkan tabel di atas, dapat dilihat bahwa jumlah responden 

berdasarkan tingkat pekerjaan pelajar / mahasiswa yang berjumlah 93 orang 

(96%) dan satpam atau pegawai berjumlah 4 orang (4%). Jadi responden 

terbanyak adalah pelajar/mahasiswa dengan jumlah responden sebesar 93 orang 

atau sebesar (96%). 

2. Gambaran Umum Jawaban Responden 
a. Variabel Produk ( \ | ) 

1) Analisis jawaban responden dari kuisioner variabel Produk 

Tabel IV. 8 
Hasil Jawaban Responden Tentang Variabel Produk 

NO PERTANYAAN SS S N TS STS 
1 Helm GM memiliki lisensi 15 74 4 0 4 

SNI (15.5%) (76.1%) (4.1%) (0%) (4.1%) 

2 Helm GM memiliki 
berbagai macam type 

13 
(13.4%) 

63 
(64.9%) 

13 
(13.4%) 

4 
(4.1%) 

4 
(4.1%) 3 Helm GM nyaman 

digunakan 
17 

(17.5%) 
60 

(61.9%) 
18 

(18.6%) 
0 

(0%) 
2 

(2.1%) 4 Helm GM Memiliki desain 
dan motif yang menarik 

17 
(17.5%) 

58 
(59.8%) 

18 
(18.6%) 

4 
(4.1%) 

0 
(0%) 5 Helm GM memiliki daya 

tahan terhadap benturan 
11 

(U .3%) 
66 

(68%) 
12 

(12.4%) 
8 

(8.2%) 
0 

(0%) 6 Helm GM tidak berat 
digunakan 

14 
(14.4%) 

63 
(64.9%) 

12 
(12.4%) 

4 
(4.1%) 

4 
(4.1%) 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 

Keterangan hasil jawaban responden tentang variabel Produk 
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1) Helm GM memiliki lisensi SNI 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 74 orang (76.1%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih untuk membeli helm GM 

dikarenakan memiliki lisensi SNI. 

2) Helm GM memiliki berbagai macam type 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 63 orang (64.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya memang responden memilih untuk membeli helm 

GM karena memiliki berbagai macam type. 

3) Helm GM nyaman digunakan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 60 orang (61.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya setiap resonden memilih helm GM karena nyaman 

saat digunakan. 
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4) Helm GM memiliki desain dan motif yang menarik 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisms Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 58 orang (59.8%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

memiliki desain dan motif. 

5) Helm GM memiliki daya tahan terhadap benturan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 66 orang (68%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, dan dapat dijelaskan bahwa responden memilih untuk 

membeli helm GM karena helm GM tahan terhadap benturan. 

6) Helm GM tidak berat digunakan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 63 orang (64.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya sudah jelas bahwa responden memilih membeli 

helm GM karena helm tersebut tidak berat saat digunakan. 
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b. Variabel harga (Xz) 

2) Analisis jawaban responden dari kuisioner variabel harga 
Tabel IV. 9 

Hasil Jawaban Responden Tentang Variabel harga 
NO PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 Saya membeli helm GM 
karena harga nya 
terjangkau 

16 
(16.5%) 

72 
(74.2%) 

5 
(5.2%) 

0 
(0%) 

4 
(4.1%) 

2 Saya membeli helm GM 
karena harga sesuai dengan 
kualitas 

9 
(9.3%) 

42 
(43.3%) 

44 
(45.4%) 

0 
(0%) 

2 
(2.1%) 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 

Keterangan hasil jawaban responden tentang variabel harga sebagai 
berikut: 

1) Saya membeli helm GM karena harganya terjangkau 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 72 orang (74.2%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi dari responden adalah setuju, artinya responden memang memilih 

membeli helm GM karena harganya terjangkau. 



49 

2) Saya membeli helm GM karena harga sesuai dengan kualitas 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban netral yaitu 42 orang (43.3%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

harga dmgan kualitasnya yang baik / sesuai 
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Variabel Keputusan pembeiian 

3) Analisis jawaban responden dari kuisioner variabel Keputusan 
Pembeiian 

Tabel IV. 10 
Hasil Jawaban Responden Tentang Variabel Keputusan Pembeiian 

NO PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 Helm GM memiliki lisensi 
SNI 

15 

(15.5%) 

74 

(76.3%) 

4 

(4.1%) 

0 

(0%) 

4 

(4.1%) 

2 Helm GM memiliki berbagai 
macam type 

13 

(13.4%) 

63 

(64.9%) 

13 

(13.4%) 

4 

(4.1%) 

4 

(4.1%) 

3 Helm GM nyaman digunakan 17 

(17.5%) 

60 

(61.9%) 

18 

(18.6%) 

0 

(0%) 

2 

(2.1%) 

4 Helm GM memiliki desain 
dan motif yang menarik 

17 

(17.5%) 

58 

(59.8%) 

18 

(18.6%) 

4 

(4.1%) 

0 

(0%) 

5 Helm GM memiliki daya 
tafian terhadap benturan 

11 

(11.3%) 

66 

(68%) 

12 

(12.4%) 

8 

(8.2%) 

0 

(0%) 

6 Helm GM tidak berat 
digunakan 

14 

(14.4%) 

63 

(64.9%) 

12 

(12.4%) 

4 

(4.1%) 

4.1 

(10%) 

7 Produk helm GM berkualitas 16 

(16.5%) 

72 

(74.2%) 

5 

(5.2%) 

0 
(0%) 

4 
(4.1%) 

8 Helm GM merupakan merek 
Ternama 

9 

(9.3%) 

42 

(43.3%) 

44 

(45.4%) 

0 

(0%) 

2 

(2.1%) 

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2016 
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Keterangan hasil jawaban responden tentang variabel Keputusan 
pembeiian : 

1) Helm GM memiliki lisensi SNI 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 74 orang (76.3%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

helm GM memliliki lisensi SNI 

2) Helm GM memilik berbagai macam type 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 63 orang (64.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

memiliki berbagai macam type 

3) Helm GM nyaman di gunakan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 60 orang (61.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 
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tertinggi adalah setuju, artinya responden memang memilih membeli helm GM 

karena nyaman digunakan 

4) Helm GM memiliki desain dan motifyang menarik 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 58 orang (59.8%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih untuk membeli helm GM 

karena memiliki motif dan desain yang menarik. 

5) Helm GM memilki daya tahan terhadap benturan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 66 orang (68%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

tahan terhadap benturan. 

6) Ftelm GM tidak berat di gunakan 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 63 orang (64.9%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 
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tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

tidak berat digunakan 

7) Produk Helm GM berkualitas 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 72 orang (74.2%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

Produk Helm GM berkualitas 

8) Helm GM merupakan Merek Ternama 

Berdasarkan hasil olah data kuesioner, mayoritas responden mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

menunjukkan bahwa dari sebanyak 97 responden yang paling banyak menjawab 

adalah jawaban setuju yaitu 42 orang (43.3%) dapat dijelaskan bahwa jawaban 

tertinggi adalah setuju, artinya responden memilih membeli helm GM karena 

helm GM merupakan merek temama 
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3) Analisis Regresi Liniear Berganda 

Analisis Regresi Liniear Berganda ini digunakan untuk mengetahui 

pengaruh antara variabel Produk , Harga, terhadap Keputusan Pembeiian . Hasil 

analisis tersebut dapat dilihat dari tabel berikut in i : 

Tabel I\L 11 
Analisis Regresi Liniear Berganda 

Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

Model B Std. Error Beta 

1 (Constant) .470 .543 

PRODUK (X1) .749 .133 .846 

HARGA (X2) .250 .136 .322 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 
Sumber : Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 

Dari hasil perhitungan tabel IV. 11 melaiui program SPSS, diperoleh 

persamaan regresi berganda dan dapat dituliskan sebagai berikut: 

V=0,470+0J49Xi+0,250X2 

Berdasarkan tabel IV. 1! maka diperoleh nilai konstanta sebesar 0,470. 

a. Koefisien regresi (bi), produk (Xi) sebesar 0,749 bemilai positif 

menyatakan bahwa setiap penambahan satu satuan skor produk akan 

meningkatkan skor keputusan pembeiian sebesar 0,749 dengan asumsi 

skor harga (X2) adalah letap/ konstan. 
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b. Koefisien regresi (b2), harga (X2) sebesar 0,250 bemilai positif 

menyatakan bahwa setiap penambahan satu satuan skor harga akan 

meningkatkan skor keputusan pembeiian sebesar 0,250 dengan menjaga 

skor produk ( X i ) tetap/ konstan karena produk helm GM memiliki kualitas 

yang baik, memliki berbagai macam type, desain dan motif yang menarik 

dan menjadi plihan para anak muda . 

1) Uji F (Simultan) 

Uji F (Simultan) bertujuan untuk mengetahui apakah variabel produk dan 

harga (secara simultan) berpengaruh terhadap variabel keputusan pembeiian. 

Adapun hasilnya dapat dilihat pada tabel IV. 12 berikut ini 

Tabel IV. 12 
Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVA' 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 18.991 2 9.496 15.082 .000^ 

Residual .001 94 .000 

Total 18.992 96 
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
b. Predictors: (Constant), HARGA, PRODUK 

Sumber : Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 

Berdasarkan tabel IV. 12 dapat dilihat bahwa nilai F/mung diperoleh sebesar 

16.082 lebih besar dari Fiahei (3.090), hal ini juga diperkuat dengan nilai taraf 

signifikansi sebesar 0.000 atau signifikansi yang diperoleh lebih kecil dari 
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a = 0.05, yang artinya Ho ditolak dan Ha diterima. Maka dapat disimpulkan bahwa 

produk dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembeiian. 

2) Uji t (Parsial) 

Uji t (Parsial) bertujuan untuk mengetahui apakah variabel produk dan harga 

secara parsial berpengaruh terhadap variabel keputusan pembeiian. Adapun 

hasilnya dapat dilihat pada tabel IV. 13 berikut in i ; 

Tabel IV. 13 
Hasil Uji t (Parsial) 

Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients 

standardized 

Coefficients 

t Sig. Model B Std. Error Beta t Sig. 

1 (Constant) .008 .003 3.224 .002 

PRODUK .749 .001 .846 3.122 .000 

HARGA .250 .001 .322 3.306 .000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
Sumber : Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 

Berdasarkan hasil perhitungan tabel diatas dapat dijelaskan bahwa: 

a. Produk ( X i ) mempunyai hubungan positif atau searah, hal ini berarti biia 

indikator produk meningkat, maka keputusan pembeiian juga meningkat. 

Hal ini dibuktikan dengan nilai thitung untuk variabel X i sebesar 3.122 

sedangkan ttabei sebesar 1,985, maka thitung (3,122) > (1,985). Hal ini 

juga diperkuat dengan nilai signifikan 0,000 (0,000 < 0,05), maka dapat 

disimpulkan Ho ditolak dan Hg diterima artinya bahwa produk secara 

parsia! berpengaruh terhadap keputusan pembeiian. 
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b. Harga (X2) mempunyai hubungan positif atau searah, hal ini berarti 

apabila indikator harga ditingkatkan, maka keputusan pembeiian juga 

meningkat. Hal ini dibuktikan dengan nilai thmmg untuk variabel X2 sebesar 

3 , 3 0 6 sedangkan ttabci sebesar 1 , 9 8 5 maka th.timg ( 3 , 3 0 6 ) > t,i,ix:i ( 1 , 9 8 5 ) . Hal 

ini juga diperkuat dengan nilai signifikan 0 , 0 0 0 ( 0 , 0 0 0 < 0 , 0 5 ) , maka dapat 

disimpulkan H,) ditolak dan Ha diterima, artinya bahwa harga secara 

parsial berpengaruh terhadap keputusan pembeiian. 

3) Uji Koefisien Determinasi ( R 2 ) 
Koefisien determinasi berfungsi untuk melihat sejauh mana keseluruhan 

variabel independen dapat menjelaskan variabel dependen. Nilai koefisien 

determinasi adalah antara 0 dan 1. Apabila angka koefisien determinasi semakin 

kuat, yang berarti variabel - variabel independen memberikan hampir semua 

informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi variasi variabel dependen. 

Sedangkan nilai koefisien determinasi ( R 2 ) yang kecil berarti kemampuan 

variabe! - variabel independen daiam menjelaskan variasi variabel dependen 

adalah terbatas (Ghozali, 2 0 0 5 : 8 1 ) 

Tabel IV. 14 
Hasil Uji R^ 

Model Summary 

Adjusted R Std. Error of the 

Model R R Square Square Estimate 

1 1.000' 0.3160 1,000 00285 

a. Predictors: (Constant), HARGA, PRODUK 

Sumber : Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 
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Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi pada tabel IV. 14 diatas, besamya 

nilai R2 daiam model regresi adalah sebesar 0.316. hal ini menunjukkan bahwa 

besar pengamh inependen yaitu harga dan produk terhadap variabel dependen 

yaitu keputusan pembeiian yang dapat diterangkan oleh persamaan ini sebesar 

3 1 % sedangkan sisanya 69% dipengaruhi faktor lain yang tidak dimasukkan 

kedalam model regresi. 



BAB V 
SIMPULAN DAN SARAN 

A. SIMPULAN 
1. Hasil penelitian menunjukan bahwa ada pengaruh antara produk dan harga 

terhadap keputusan pembeiian helm merek GM di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang, hal ini di tunjukan oleh persamaan 

regresi berganda sebagai berikut: 

Y=0,470+0,749+0,250 
Nilai kostanta sebesar 0,470 variabel produk sebesar 0,749 dan variabel harga 

sebesar 0,250 

2. Dari kedua variabel tersebut yang mempunyai pengaruh paling besar 

adalah variabel produk sebesar 0,749 

59 
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B. Saran 
Berdasarkan kesimpulan yang di uraikan di atas, maka penulis memberikan 

saran agar perusahaan selalu memperhatikan produk dan harga karena produk dan 

harga merupakan salah satu fakor yang menjadi pertimbangan konsumen daiam 

mengambil keputusan pembeiian helm merek GM. 

Sedangkan untuk berkembangnya ilmu dan penelitian kedepannya di 

harapkan peneliti selanjutnya menggunakan faktor-faktor lain yang dapat 

mempengaruhi keputusan pembeiian konsumen. 



KUESIONER 

Judul Penelitian : Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembeiian merek 
Helm GM di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

A. Identitas Responden 

E No Responden 

2 , Jenis Kelamin 
a. Laki-laki b. Perempuan 

3.Usia 
a. Di bawah 2 0 tahun c. 3 0 - 3 9 tahun 
b . 2 0 - 2 9 tahun d. diatas 4 0 tahun 

4 . Pekerjaan 
a. Pelajar / Mahasiswa 
b. pegawai universitas 

c. Dosen 
d. satpam universitas 



'B . Petunjuk Pengisian 

Mohon Kesediaan Bapak/R")u/Sdr/I untuk mengisi kuesioner ini dengan 
memberikan tanda silang (x) pada salah satu alternative jawaban yang menurut 
Bapak/lbu/Sdr/I Paling Tepat. 

PRODUK 
No Pertanyaan SS S N TS STS 
1 S a ^ meipjfeli |*elm GM kaj)^na memiliki 

lisensi SNL ^ y 
2 Sa)?4^Tiembeli Welm GM k a r ^ a memiliki 

berbagai macam type 
3 Saya membeli helm GM karena nyaman 

digunakan 
4 Saya membeli helm GM karena desain dan 

motif yang menarik 
5 Saya membeli helm GM karena tahan 

terhadap benturan 
6 Saya membeli helm GM karena tidak berat 

digunakan 

HARGA 
No Pertanyaan SS S N TS STS 
1 S^*^ meipfuBi [ijeim GM k a r ^ harganya 

relatif terjangkau 
2 Sa>!^jneiT>li:li ffeim GM k a ^ a Harga sesuai 

dengan kualitas 



KEPUTUSAN PEMBELIAN 

S 

No Pertanyaan SS S N k^TS 
1 Saya membeli helm GM karena 

memiliki lisensi SNI ^ 
2 Saya membeli helm GM karena 

memiliki berbagai macam tvpe v 
3 Saya membeli helm GM karena 

nyaman digunakan ^ 
4 Saya membeli helm GM karena 

desain dan motifyang menarik *̂  
5 Saya membeli helm GM karena 

tahan terhadap benturan 
6 Saya membeli helm GM karena 

tidak berat digunakan 
7 Saya membeli helm GM karena 

harganya relatif terjangkau 
8 Saya membeli helm GM karena 

Harga sesuai dengan kualitas 

J J 



REKAPTULASl JAWABAN RESPONDEN 
^'oduk (x l ) Harga X2 Keputusan Pembeiian Y 

RSP 1 2 3 4 5 6 Total 1 2 Total 1 2 3 4 5 6 7 8 Total 
1 5 5 4 4 3 4 25 3 4 7 5 5 4 4 3 4 3 4 32,00 
2 5 5 5 3 4 5 27 5 3 8 5 5 5 3 4 5 5 3 35,00 

.J 4 4 3 3 4 5 23 4 3 7 4 4 3 3 4 5 4 3 30,00 
4 5 5 5 5 5 5 30 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 5 40,00 
5 4 4 4 5 5 5 27 5 5 10 4 4 4 5 5 5 5 5 37_,00 
5 4 3 5 5 4 4 25 5 5 10 4 3 5 5 4 4 5 5 35,00 
7 4 4 5 5 4 4 26 5 5 10 4 4 5 5 4 4 5 5 36,00 
8 5 4 5 5 5 4 28 4 4 8 5 4 5 5 5 4 4 4 36_,00 
9 4 1 4 4 4 4 21 5 5 10 4 1 4 4 4 4 5 5 31,00 

10 4 4 4 5 4 5 26 4 4 8 4 4 4 5 4 5 4 4 34,00 

11 4 3 5 5 5 4 26 4 3 7 4 3 5 5 5 4 4 3 33,00 
4 4 4 4 4 3 23 4 4 8 4 4 4 4 4 3 4 4 31,00 

13 4 4 4 4 4 4 24 5 4 9 4 4 4 4 4 4 5 4 33,00 

14 4 3 4 4 4 4 23 4 1 5 4 3 4 4 4 4 4 1 28,00 
1 S 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 
1 fi 3 4 4 4 A 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

17 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 
1P, 
X C J 

*-r 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 
19 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

20 3 3 5 3 2 4 20 4 3 7 3 3 5 3 2 4 4 3 27,00 
21 4 4 3 4 3 5 23 4 3 7 4 4 3 4 3 5 4 3 30,00 
22 4 4 3 3 2 2 18 4 3 7 4 4 3 3 2 2 4 3 25,00 

23 4 3 4 3 3 3 20 4 4 8 4 3 4 3 3 3 4 4 28,00 
24 4 4 3 3 3 3 20 4 3 7 4 4 3 3 3 3 4 3 27,00 
25 4 4 3 3 3 3 20 3 3 6 4 4 3 3 3 3 3 3 26,00 
26 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 
27 4 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 
28 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

29 4 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 
30 4 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 
31 4 4 4 4 4 4 24 4 3 7 4 4 4 4 4 4 4 3 31,00 

32 4 3 4 4 4 4 23 4 1 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 



33 1 3 1 2 4 3 14 4 3 7 1 3 1 2 4 3 4 [ 3 21.00 

34 1 5 4 3 4 1 IS 4 4 8 1 5 4 3 4 1 4 4 26,00 

35 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31.00 

36 5 4 3 3 2 2 19 4 4 8 5 4 3 3 2 2 4 4 27.00 

37 5 4 3 4 3 3 22 4 3 7 5 4 3 4 3 3 4 3 29,00 

38 3 4 3 2 2 1 15 1 3 4 3 4 3 2 2 1 1 3 19.00 

39 5 4 4 4 5 5 27 1 5 6 5 4 4 4 5 5 1 5 33,00 

40 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

41 4 4 4 4 4 4 24 5 4 9 4 4 4 4 4 4 5 4 33,00 

42 4 3 4 4 4 4 23 5 4 9 4 3 4 4 4 4 5 4 3_2,00 

43 4 3 4 4 4 4 23 3 4 7 4 3 4 4 4 4 3 4 30,00 

44 4 3 4 4 4 4 23 5 4 9 4 3 4 4 4 4 5 4 32,00 

45 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

46 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 

47 4 3 3 4 4 4 22 4 3 7 4 3 3 4 4 4 4 3 29,00 

48 4 3 5 5 4 4 25 4 3 7 4 3 5 5 4 4 4 3 32,00 

49 4 4 5 5 4 4 26 4 3 7 4 4 5 5 4 4 4 3 33,00 
50 5 4 5 5 5 4 28 4 3 7 5 4 5 5 5 4 4 3 35,00 

51 4 1 4 4 4 4 21 4 3 7 4 1 4 4 4 4 4 3 28,00 
52 4 4 4 5 4 5 26 4 3 7 4 4 4 5 4 5 4 3 33,00 
53 4 3 5 5 5 4 26 4 3 7 " 4 3 5 5 5 4 4 3 33,00 

54 4 4 4 4 4 3 23 4 4 8 4 4 4 4 4 3 4 4 31,00 
55 4 4 4 4 4 4 24 5 4 9 4 4 4 4 4 4 5 4 33_,00 

56 4 3 4 4 4 4 23 4 1 5 4 3 4 4 4 4 4 1 28,00 

57 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 
58 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

59 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 

60 4 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 

61 4 3 4 4 4 4 23 4 3 7 4 3 4 4 4 4 4 3 30,00 

62 3 3 5 3 2 4 20 4 3 7 3 3 5 3 2 4 4 3 27.00 
63 4 4 3 4 3 5 23 4 3 7 4 4 3 4 3 5 4 3 30,00 

64 4 4 3 3 2 2 18 4 3 7 4 4 3 3 2 2 4 3 25,00 
65 4 3 4 3 3 3 20 4 4 8 4 3 4 3 3 3 4 4 28,00 

66 4 4 3 3 3 3 20 4 3 7 4 4 3 3 3 3 4 3 27,00 
67 4 4 3 3 3 3 20 3 3 6 4 4 3 3 3 3 3 3 26,00 
68 4 3 4 4 4 4 23 4 4 8 4 3 4 4 4 4 4 4 31,00 
69 4 4 4 4 4 4 24 4 4 8 4 4 4 4 4 4 4 4 32,00 
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95 4 4 5 5 4 4 26 5 5 10 4 4 5 5 4 4 5 5 36,00 

97 5 4 5 5 5 4 28 4 4 8 5 4 5 5 5 4 4 4 36.00 



Variabel Produk (Xl) 

X1.1 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4,1 4.1 4.1 

"NETRAL" 4 4.1 4.1 8.2 

"SETUJU" 74 76.3 76.3 84.5 

"SANGAT SETUJU" 15 15.5 15.5 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

X1.2 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4.1 

"TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 8.2 
"NETRAL" 13 13.4 13.4 21.6 

"SETUJU" 63 64.9 64.9 86.6 

"SANGAT SETUJU" 13 13.4 13.4 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

X1.3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 2 2.1 2,1 2.1 
"NETRAL" 18 18.6 18.6 20.6 

"SETUJU" 60 61.9 61.9 82.5 

"SANGAT SETUJU" 17 17.5 17.5 100.0 

Total 97 100.0 100.0 



X1.4 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4.1 

"NETRAL" 18 18.6 18.6 22.7 

"SETUJU" 58 59.8 59.8 82.5 

"SANGAT SETUJU" 17 17.5 17.5 100 0 

Total 97 100.0 100,0 

X1.5 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "TIDAK SETUU" 8 8 2 8.2 8.2 

"NETRAL" 12 12.4 12.4 20.6 

"SETUJU" 66 68.0 68.0 88.7 

"SANGAT SETUJU" 11 11.3 11.3 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

X1.6 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4.1 

"TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 d.2 

"NETRAL" 12 12.4 12.4 20.6 

"SETUJU" 63 64.9 64.9 85.6 

"SANGAT SETUJU'" 14 14.4 14.4 100.0 

Total 97 100.0 100.0 



Variabel Ilarga (X2) 

X2.1 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4.1 

"NETRAL" 5 5.2 5.2 9.3 
"SETUJU" 72 74.2 74,2 83.5 

"SANGAT SETUJU" 16 16.5 16.5 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

X2.2 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 2 2.1 2.1 2.1 
"NETRAL" 44 45.4 45.4 47 4 

"SETUJU" 42 43.3 43.3 90.7 

"SANGAT SETUJU" 9 9.3 9.3 100 0 

Total 97 100.0 100.0 

Variabe! Keputusan penibe!ian(Y) 

Y.1 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4,1 

"NETRAL" 4 4.1 4,1 B.2 
"SETUJU" 74 76.3 76.3 84,5 

"SANGAT SETUJU" 15 15.5 15.5 100,u 

Total 97 100.0 100.0 



Y.2 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 4.1 

"TIDAK SETUJU" 4 4.1 4.1 8 2 

"NETRAL" 13 13.4 13.4 21.6 

"SETUJU" 63 64.9 64.9 86.6 

"SANGAT SETUJU" 13 13.4 13.4 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

Y.3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 2 2,1 2.1 2.1 

"NETRAL" 18 18.6 18.6 20.6 

"SETUJU" 60 61,9 61.9 82.5 

"SANGAT SETUJU" 17 17.5 17,5 100.0 

Total 97 100,0 100,0 

Y.4 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "TIDAK SETUJU" 4 4.1 4 1 4.1 

"NETRAL" 18 18.6 186 22.7 

"SETUJU" 58 59.8 5 9 8 82.5 

"SANGAT SETUJU'" 17 17.5 17.5 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

Y.5 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "TIDAK SETUJU" 8 8.2 8 2 8 2 

"NETRAL" 12 12.4 12,4 20.6 

"SETUJU" 66 68 0 68 0 88 7 

"SANGAT SETUJU" 11 11.3 11.3 100.0 

Total 97 100.0 100.0 



Y .6 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4 .1 4.1 4 .1 
"TIDAK SETUJU" 4 4 .1 4.1 8.2 
"NETRAL" 12 12.4 12.4 20.6 

"SETUJU" 63 64,9 64 9 85.6 

"SANGAT SETUJU" 14 14.4 14.4 100.0 

Total 97 100.0 100,0 

Y.7 

Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 4 4 .1 4,1 4.1 

"NETRAL" 5 5.2 5.2 9.3 

"SETUJU" 72 74.2 74.2 83.5 

"SANGAT SETUJU" 16 16 5 16.5 100.0 

Total 97 100.0 100.0 

Y .8 
Cumulative 

Frequency Percent Valid Percent Percent 

Valid "SANGAT TIDAK SETUJU" 2 2.1 2.1 2.1 

"NETRAL" 44 45.4 45.4 47,4 

"SETUJU" 42 43.3 43.3 90.7 

"SANGAT SETUJU" 9 9.3 9,3 100.0 

Total 97 100.0 100,0 



Uji Validitas 

item-Total Statistics 

Corrected Item- Cronbacb's 

Scale Mean if Scale Variance lotal Alpha if item 

Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted 

XI .1 57.1031 38.031 .275 .817 

X I .2 57.2990 36.045 .413 .808 

X1 3 57 1649 36 473 465 .805 

XI ,4 57.1856 35.257 .628 .795 

X1.5 57.2680 36.719 .438 .807 

X1.6 57.2784 34.890 .528 .800 
X2.1 57.1031 35.260 .581 .797 

X2.2 57.5155 38.607 .216 .820 

Y.I 57.1031 35.573 .556 .799 

Y.2 57.5258 38.814 .204 .820 

Y.3 57,2062 36.624 .462 .805 

Y.4 57.2577 36.547 .486 .804 

Y.5 57.3093 37.945 .302 .815 

Y.6 57.2990 36.045 .413 .808 

Y.7 57.2784 34.890 .528 .800 

Y,8 57.4948 38.253 .256 .818 

Uji Reliability 

Variabe! Harga (Xi) 

Case Processing Summary 

70 
Cases Valid 97 100.0 

Excluded' 0 .0 

Total 97 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliabilitv Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.721 6 



Variabe! Produk (X:) 

Case Processing Summary 

N % 

Cases Valid 97 100.0 

Excluded' 0 0 

Total 97 100 0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Variabel Keputusan Pembeiian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

241 2 

Case Processing Summary 

N % 

Cases Valid 97 100.0 

Excluded' 0 .0 

Total 97 100 0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

677 8 



ANALISIS REGRESI LINIEAR BERGANDA 
Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

Model B Std. Error Beta 

1 (Constant) .470 .543 

PRODUK .749 ,133 .846 

HARGA .250 ,136 ,322 

a. Dependent Variable: KINERJA 

ANALISIS KORELASI (R) DAN KOEFISIEN DETERMINASI (AJJJSTED 
R SQUARE) 

Model Summary 

Adjusted R Std. Error of the 

Mode! R R Square Square Estimate 

1 1,000' 0.3160 1,000 00285 

a. Predictors: (Constant), HARGA, PRODUK 

UJI f (UJI SIMULTAN) 
ANOVA' 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 18.991 2 9,496 16,082 .000" 

Residual .001 94 .000 

Total 18.992 96 
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
b. Predictors: (Constant), HARGA, PRODUK 



U J I t ( l JI PARSIAL) 
Coefficients' 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Model B Std, Error Beta t Sig. 

1 (Constant) .008 .003 3 224 .002 

PRODUK .749 .001 .846 3.122 .000 

HARGA 250 ,001 .322 3 306 .000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 



Tabe(rurrtukdr«1 -50 

df - (N-2) 
Tingkat signifikansi untuk ujl satu arah 

df - (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 o.ooos df - (N-2) 
Tingkat signifikansi untuk ujl dua arah 

df - (N-2) 
O.I 0.05 0.02 0.01 0.001 , 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000 

2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990 
2 0-8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.99 U 

0 7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741 
0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509 
0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249 
0,5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983 

8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721 
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470 

10 0.4973 0-5760 0.658! 0.7079 0.8233 
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010 
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800 
13 0,4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604 
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419 
IS 0.4124 0,4821 0.5577 0.6055 0.7247 
16 0.4OO0 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084 
17 0,3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932 
18 0,3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788 
19 0,3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652 
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524 
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402 
22 0.3438 0,4044 0.4716 0.5151 0.6287 
23 0,3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178 
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074 
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974 
26 03172 0,3739 0.4372 0.4785 0.5880 
27 03115 0.3673 0,4297 0.4705 0.5790 
28 0.3061 0-3610 0.4226 0.4629 0.5703 
19 0.3009 0.3550 0-4158 0.4556 0.5620 
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541 
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465 
32 0 2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392 
33 0.2826 0.3338 0,3916 0.4296 0.5322 
34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254 
35 02746 0-3246 0.3810 0.4182 0-5189 
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126 
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0,5066 
38 0.2638 03120 03665 0.4026 0.5007 
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950 
40 0 2573 0.3044 03578 0.3932 0,4896 
41 0.2542 0,3008 0.3536 0.3887 0.4843 
42 0.2512 0.2973 0.34% 0.3843 0.4791 
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742 
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694 
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647 
46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.460! 
47 0 2377 0 2816 03314 0.3646 04557 
48 02353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514 
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473 
50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432 



Tdwl r untuk df > 51 - 100 

df = (N-2) 
Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

df = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 df = (N-2) 
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

df = (N-2) 
U.I VMS A m A A l 

V.0] 
A A m 0.001 

CI ft 7 7ftA ft 1 1 aa 
U . J 185 

ft 14ftft 
0.3509 

ft X Iftl 
0.4393 ft TIZT ft 7Aa 1 ft n ca 

U.J 155 
A IX 77 
0.34 / / 

ft X74X 
0.4354 ft TTXI ft 7AaA ft 11 7 Q 

ft IXX 4 U.J 443 ft XI 1 7 

CA ft n n ft 7A17 U . Z O J Z ft i i m 
U.J luZ 

ft IX 1 4 U.J41 3 ft X7aft 
U . 4 Z 8 U cc ft nfti ft lAftO 

u.zouy 
ft in7X U.3U/4 ft iia4 

U . 3 J 8 3 

ft X7XX U.4244 
3D ft 11 ei ft 7aaA 

U .Z30D 

ft iftxa ft 1147 0.333 / ft X7 I ft 0.42 i 0 
ft 1 T XT ft 7aAX ft lft77 \}.S\iZZ ft 1 n o 0.3328 ft X 1 7A 

0.41 /6 Kit ft 1 1 XX U.Zl*t ft 7aX7 ft 70ft7 
0.299 / 

ft 7 7ftl 
0.3301 

ft X 1 X 7 
0.4143 CO 

3? 
ft m z ft 7Z7 T 

ft 7 f t 7 7 

0.2911 
ft 777X 
0.3274 

0.4110 
DU ft ">l IW ft TAftft U .Z3UU 0.2948 0.3248 0.4079 
Di ft ftftftl ft 7X0ft 

U.z450 

ft 7 f t 7 a 0.2925 ft 7771 
0.3223 

0.4048 
oi ft 'i/nx ft 7XZ 1 ft 7ftftT 

0.2902 
0.3198 0,4018 

Al ft ftftZO ft 71 X J ft 7 a a f t 0.2880 0.3173 0.3988 
ft IftXT ft 7X71 ft 7 0 C 0 0.2858 0.3150 0.3959 AC 03 ft iftn ft 7XftX ft 7 a n 0.283 / ft 7 1 7A 

0.3126 
0.3931 AA DO ft ftfti 1 U-Zui z ft 7107 

U.Z3 0 / 

ft 7ai A 
U.Z81D 

ft 11 ftX U.J IU4 ft iftfti U.J903 
A7 ft 1007 U. 1 77 / ft 71A0 U .Z3O7 A 770A U.Z / 7 0 ft ifta 1 

U.JUBI 
ft ia7A 
U.J 8 /O Afi 0 5 ft 1 QB7 V. i 70Z ft 7147 U .Z33Z ft 777A U.Z / ; 0 ft IftAft U.JUoU ft 1 a4ft 0.3550 

AD ft 1 OZB U. 1 700 ft 7114 ft naA 
U.Z /5o 

ft I f t l Q 

U.3U38 
ft 1 0 7 7 0.3823 

7fl ft 1 ORX ft 711 0 U . Z J 17 ft 7717 U.Z 13 I ft IftI 7 U.3UI / ft 17fta 0.3 /98 
/1 ft 1 QXft 

u. 1 you 
ft 71ftl ft 77 l 0 

0.2 / 18 
ft 7ftft7 
0.299/ 

0.3773 
71 
/ A 

ft 1 ftTI 
u. lyz / 

ft 7707 ft 77ftft 
0.2700 

0.2977 0.3748 
71 0.1914 0.2272 0.26S2 0.2957 0.3724 

0,1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 
/3 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 
76 0.1876 0.2227 0.2630 0,2900 0.3655 
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 
7y 0.1841 0.2185 0.2581 0,2847 0.3589 

ft 1 07ft ft 7 1 7 7 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 
01 ft 1 Q 1 O 

U.I a 1 0 

A 7 T Cft 0.2550 0.2813 0.3547 
OA ft 1 am ft 7 1 X A u.Z 140 ft 741 4 

U.Z3 3 3 

ft 7 7 f t Z 

0.2 /96 
ft 7 C 7 7 

0.352/ 111 ft noz u. 1 /yo ft 7 1 11 ft 747ft 
\j.i3zyj 

ft 770ft U.2 / 8 U ft 3 4ft7 
0.350 / 5 4 ft n f i A ft 7 n f t 

ft 74ft4 U.Z3u3 ft 77AX 0.2 /t>4 ft 7xai 0.348/ 
ft 177a 
u. 1 / /3 

ft 7ifta u.Z lua ft 7Xft 1 
u.z4y I 

ft 77X a 
U.Z /48 

ft 7 X Z O 

0.3468 RA ft nza 
U, 1 / 03 

ft 7ftOA 
u.zuyo 

ft 7X77 U.Z4 / / ft 7777 U.Z ISZ 0.3449 
117 U. 1 / 3 J ft 7nsd ft 7XA1 ft 771 7 

U.Z III 

ft IX Ift u. 343 U 
8K ft t7XR 

M. 1 y*T3 

ft 7ft77 U.ZU /Z ft 7XXQ U.Z44V ft 7 7 f t 7 

U.Z /uz 
ft IX 1 7 

ft 17ia ft IftAI U.ZUO J ft 7X14 U.Z433 ft 7Aa7 ft iifti 0.3393 
ft 177/; 
U. 1 V Z u 

ft 7ft4ft ft 7X77 \S.L*.££ ft 7A71 U.ZO/3 ft 1174 
0,33 /5 01 ft 171/; 

U.J / 1 u 

ft 7ftlO ft 7XftO U.Z4U7 ft 7A4ft ft n4a 0.3358 
01 ft 1 707 

U - J IV 1 

ft 7n7S \t.£\I£a ft 710A U.Z J 7 0 ft 7AX4 
u.zr>43 

ft IIX T U.3341 
7 J ft 1 AQa u. 1 oya ft IftI 7 ft 7 l a x U.ZJ84 ft 7A7 1 

0.2631 
0.3323 

0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0 1307 
U.J3U / OR 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

70 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 
98 0-1654 0.1966 0.2324 0-2565 0.3242 
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0,2301 0.2540 0.3211 



Tftik Persentase Distribusi F untuk Prt^abilita » 0.05 

df untuk penyebut (N2) 

df untuk pembilang (NI) df untuk penyebut (N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 
1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 
2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19,40 19.41 19.42 19.42 19.43 
3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 
4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 
5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4-82 4.77 4.74 4.70 4.68 4,66 4.64 4.62 
6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 
7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3,60 3.57 3.55 3.53 3.51 
8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 
9 5.12 4.26 3-86 3.63 3.48 3.37 3.29 3-23 3-18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 
11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 
12 4.75 3.89 3,49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 
13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 
14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2-53 2.51 2.48 2.46 
15 4,54 3.68 3-29 3-06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 
16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 249 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 
17 4.45 3,59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2,41 2.38 2.35 2.33 2.31 
18 4.41 3 55 3-16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2,37 2,34 2-31 2-29 2.27 
19 4 38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2,34 2 31 2,28 2.26 2.23 
20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2,39 2.35 2.31 2 28 2 25 2,22 2.20 
21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2,22 2.20 2.18 
22 4.30 3.44 3.05 2,82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 
23 4.28 3.42 3-03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2-27 2.24 2 20 2.18 2.15 2.13 
24 4.26 3,40 3-01 2.78 2.62 2.51 2.42 2,36 2.30 2.25 2.22 2 18 2.15 2.13 2.11 
25 4.24 3.39 2.99 2-76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 
26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2 15 2-12 2.09 2.07 
27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2,06 
28 4.20 3.34 2,95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2-19 2,15 2,12 2.09 2.06 2.04 
29 4.18 3.33 2.93 2,70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2 10 2.08 2.05 2,03 
30 4 17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2-09 2.06 2.04 2.01 
31 4.16 3,30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 
32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2,04 2.01 1.99 
33 4 14 3.28 2.89 2-66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2-00 1.98 
34 4 13 3 28 2.88 2.65 2-49 2.38 2-29 2.23 2.17 2 12 2.08 2,05 2.02 1.99 1.97 
35 4.12 3 27 2-87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2-07 2 04 2.01 1.99 1.96 
36 4.11 3.26 2-87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 
37 4,11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 
38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2 19 2-14 2.09 2.06 2.02 1.99 1.96 1.94 
39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2-13 2.08 2.04 2.01 1,98 1.95 1.93 
40 4,08 3,23 284 2.61 2.45 2,34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1-95 1.92 
41 4 08 3,23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2-12 2,07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 
42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 
43 4.07 3.21 2-82 2.59 2.43 2.32 2.23 2-16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1-93 1,91 
44 406 3.21 2.82 2-58 2.43 2.31 2.23 2-16 2,10 2-05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 
45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 
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THik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

df untuk 
penyebut 

(N2) 
4 " " f 

df untuk pembilang (N1) df untuk 
penyebut 

(N2) 
4 " " f 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 
46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 2.30 2.22 2.15 2.09 2.04 2.00 1.97 1,94 1.91 1,89 
« 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2.30 2,21 2.14 2-09 2.04 2.00 1.96 1.93 1.91 1.88 
48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 2.29 2.21 2.14 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 
49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2-29 2.20 2.13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 
50 4-03 3,18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1-89 1.87 
51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 
52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1.94 1.91 1.89 1.86 
53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 
54 4.02 3.17 2.78 2,54 2.39 2.27 2.18 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 
55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2,11 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.85 
56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1,93 1.90 1.87 1.85 
57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2.26 2.18 2,11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 
58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1.96 1.92 1.89 1.87 1.84 
59 4,00 3-15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2-04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 
60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2.17 2.10 2.04 1.99 1.95 1.92 1.89 1.86 1.84 
61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1.86 1.83 
62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 
63 3.99 3.14 2.75 2.52 2,36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 
64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 
65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.85 1,82 
66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2,03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.84 1.82 
67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1,84 1.82 
68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 
69 3,98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2,08 2,02 1.97 1.93 1.90 1.86 1.84 1.81 
70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.14 2-07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1.84 1.81 
71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2,07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 
72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 
73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2-07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 
74 3,97 3.12 2.73 2.50 2.34 2-22 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 
75 3.97 3.12 2.73 2 49 2.34 2.22 2-13 2,06 2.01 1.96 1.92 1.88 1,85 1.83 1.80 
76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2-01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 
77 3.97 3.12 2.72 2.49 2,33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 
78 3.% 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2-00 1.95 1,91 1.88 1.85 1.82 1.80 
79 3.96 3.11 2.72 2.49 2 33 2-22 2.13 206 2-00 1,95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 
80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.21 2.13 2.06 2.00 1-95 1.91 1.88 1.S4 1.82 1.79 
81 3.96 3,11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2,05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.82 1.79 
82 3.96 3.11 2.72 2,48 2 33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 
83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 
84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1-99 1.95 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 
85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2,05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 
86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2,12 2.05 1,99 1.94 1,90 1.87 1.84 1.81 1.78 
87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.83 1.81 1,78 
88 3.95 3.10 2.71 2,48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.81 1.78 
89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 
90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

rff lining 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) rff lining 
penyebut 

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 
91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1,94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 
92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 
93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.S6 1.83 1.80 1.78 
94 3.94 3.09 2.70 2,47 2.31 2.20 2.1'1 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 
95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 
96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1,77 
97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1,77 
98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 
99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 
101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 
102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 
103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 
104 3.93 3.08 2.69 2.46 2-30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 
105 3.93 3-08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.75 
106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 
107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 
108 3.93 3-08 2.69 2-46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 
109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1-97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.76 1.76 
110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2-02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 
111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2,09 2-02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 
112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 
113 3.93 3.08 2.68 2-45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 
114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2,09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1,78 1.75 
115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 
116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 
117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2,09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1,75 
118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1,96 1.91 1.87 1.84 1-80 1.78 1.75 
119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1-87 1.83 1.80 1.78 1,75 
120 3.92 3,07 2.68 2.45 2,29 2.18 2.09 2-02 1-96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 
121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 
122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 
123 3.92 3,07 2.68 2.45 2 29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 
124 3,92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2,08 2.01 1,96 1-91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 
125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1-91 1.87 1.33 1.80 1.77 1.75 
126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.30 1.77 1.75 
127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1-91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 
128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 
129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1-83 1.80 1.77 1.74 
130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2,17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 
131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2,08 2.01 1.95 1.90 1.86 1,83 1.80 1 77 1.74 
132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 
133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2-17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 
134 3.91 3.06 2.67 2.44 2-28 2.17 2.08 2.01 1,95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 
135 3.91 3.06 2.67 2,44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.66 1.82 1.79 1.77 1.74 

Diproduksi oleh: Junaidi (http:/ /junaidichaniago.wordprcss.com}. 2010 Page 3 

http://junaidichaniago.wordprcss.com%7d


Tidk Persentase Distribusi t (df = I - 40) 
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 
1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 
2 0.81650 1.88562 2-91999 4.30265 6.96456 9-92464 22-32712 
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 
4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 
6 0.71756 1,43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 
7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 
11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 
13 0.69383 1 35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 
14 0.69242 1 34503 1.76131 2.14479 2,62449 2.97684 3.78739 
15 0,69120 1,34061 1.75305 2,13145 2.60248 2.94671 3.73283 
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 
17 0-68920 1.33338 1-73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 
19 0.68762 1.32773 1.72913 2 09302 2.53948 2.86093 3.57940 
20 0,68695 1.32534 1.72472 2,08596 2,52798 2.84534 3.55181 
21 0,68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2,80734 3.48496 
24 0.68485 1.31784 1.71088 2,06390 2 49216 2.79694 3.46678 
25 0-68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 
29 0.68304 1.31143 1-69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 
39 0.68083 1.30364 1-68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan padajudul tiap kolom adalah luas daerah 
daiam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah daiam 
kedua ujung 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 41 - 80) 
^ \ Pr n X ft A AC 

0.05 
A AAC 
0.025 

A AX 
0.01 

A AAC 
0.005 

A AAX 
0.001 uT \ 0.50 A f̂t 0.10 A ncA 

0.050 
A AA 
0.02 

A AX A 
0.010 

A AAft 
O.DDZ 41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 
44 0.68011 A A A 4 AA 

1.30109 
A A A A A A 
1.68023 

2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 
X c 
45 

0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 
46 0.67986 1.30023 4 A70fA 

1.67866 
2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 x^ 47 0.67975 A AAAAA 

1.29982 
1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

XB 
48 

0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 xo 49 0.67953 A A|-iflA~T 
1.29907 

1.67655 A A A AC O 
2,00958 

A 4 A 4 A A 
2.40489 

2.67995 3.26508 
U.b/943 1.29o/l X c7Cnx 1 .b/591 ft Xftftft"7 

2.4032/ 
ft C7~7~Jf\ 

2.6 / / /9 
ft ftft XXX 
3.26141 CX O C7n77 

0.6/933 
1.29oJ/ X dCIO 

1 .b/52o 
2.40172 2.67572 3.25789 

CO 
52 

0.67924 4 mo AC 
1.29805 

1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 
CO 
53 

O C70X C 
0.6/915 

X 10777 1 .29//3 X C7 XXI 
1.6/412 

2x00575 2.39879 A C*T 4 Q A 
2.67182 

3,25127 
£X 
54 

0.67906 1.29743 1.67356 A A A 4 O A 
2.00488 

2.39741 2.66998 3.24815 cc 55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2-39123 2.66176 3.23421 
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 
61 0.67853 1,29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 
65 0.67828 1.29471 1.66864 1,99714 2.38510 2.65360 3.22041 cc 66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 
Of ft C70X T 

0.6/81 / 
X 1ftXII 
1.29432 

1.66792 4 AAfA4 
1.99601 

A A A A A A 
2.38330 

2.65122 3.21639 
CO 
68 

0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 
CO ft C7DftC 

U.b/oUb 

X miftx 1.29394 1.66724 1.99495 A A D 4 C 4 
2.38161 

A f 4 AAO 
2.64B98 

3.21260 7ft f U ft C70ftX 
U.b/oUl 

1.293/b X CCCftX 
1 .bbb91 

X ftftX X A 
1.99444 

ft ftftftOX 2.64790 A A 4 ATA 
3.21079 

7X /I ft C77ftC 
U.b//9b 

X IftOCft 
1.29359 

1.66660 X ftftftft X 
1.99394 

A AOAAA 
2.38002 

A ^ACOO 

2.64686 
A AAAAA 
3.20903 Id. ft C77ftX 

U.b//91 
X IftlXI 
1.29342 

1 .bbb29 X ftftftx c 
1.9934b 

ft 07ftftC 
2.3/926 

ft cXf:dc 
2.64585 

A A AT A A 
3.20733 70 

73 
ft C77Q7 
U.b//8/ 

X IftOIC 
1.2932b 

1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2-37710 2.64298 3.20249 
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2,37511 2.64034 3.19804 
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2,37448 2.63950 3.19663 
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526 

Catalan: Probabilita yang lebih keci! yang ditunjukkan pada judui tiap kolom adalah luas daerah 
daiam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah daiam 
kedua ujung 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120) 
Pr U-Z3 fi nc n nnc n nA n ntic ti nnA U-U01 

QT ^ n c a U.6U n nn n An 0.1 U 0 .05U n tin n nA n 
n nnn 0 .002 

DX 1 x292U^ 4 ccnQQ 1.98969 2.37327 2,63790 A H nonA 
3.19392 Oft 

82 

0,67749 4 m A ne 
1 29196 

4 eeoee 
1.66365 

4 nonAO 
1.98932 

2.37269 2.63712 3.19262 Oft DO 0.67746 4 on4 QO 
1.29183 

4 eeA 4 n 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 
OX 
84 

ft CT7X ft 
0,6/742 

X ftftXTX 
1.29171 

1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3,18890 
8 6 0.67735 1.29147 1,66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 
88 0-67729 1 29125 1.66235 1,98729 2.36947 2.63286 3.18544 
89 0.67726 1,29114 1.66216 1.98698 2.36898 2,63220 3.18434 
90 0.67723 1,29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 
91 0,67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 
92 0.67717 1,29082 1.66159 1.98609 2-36757 2.63033 3.18119 
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 
95 f\ OT7f\0 

0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 
a c 9 6 ft c y y a c 0.67 705 4 Ann4 A 

1.29043 
4 eenoD 
1.66088 

4 no4no 
1.98498 

A AOCOA 
2.36582 

A eAonA 
2.62802 

3.17731 
97 ft dftftftft 

0.67703 
4 AnnA4 
1,29034 

1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 
a o 98 ft CTTftft 

0.67700 
4 onnAC 
1.29025 

1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1,29007 1.66023 1,98397 2.36422 2.62589 3.17374 
101 0,67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 
102 Q.67690 1.28991 1,65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 
109 0.67675 1-28937 1 -65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2,36073 2.62126 3.16598 
XXX 
111 

0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2,36010 2.62044 3.16460 
113 0,67667 1.28909 1.65645 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 
116 0.67661 1,28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 

Catalan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan padajudul tiap kolom adalah luas daerah 
daiam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah daiam 
kedua ujung 
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