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ABSTRAK 

Boby Anggri/21 2012 294/2016/ Pengamh Produk dan Harga Terhadap Keputusan 
Pembelian Sepatu Nike di kalangan Mahasiswa Fakultas E konomi dan Bisnis 
Universitas Muhanunadiyah Palembang/SumberDayaManusia 

Rumusan-rumusan masalah dalam penelitian ini adalah adakah pengamh produk dan 
harga terhadap keputusan pembelian sepatunike di kalangan mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Penelitian ini termasuk 
penelitian asosiatif. Lokasi penelitian ini beralamatkan diFakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang, Jl. Ahmad Yani 13 Ulu Palembang.Sampel 
dalam penelitian ini sebanyak 50 orang, dengan tehnik analisis random sampling. Data 
yang digunakan adalah data primer dan data sekunder. Metode pengumpulan data 
melalui kuesioner dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan adalah analisis 
kualitatif dan kuantitatif. Tehnik analisis menggunakan regresi linier berganda, uji F 
(simultan) dan uji t (parsial). 

Hasil pengujian yang telali dilakukan dari penelitian ini menunjukkan bahwa hasil 
perhitungan regresi linier berganda yang didapat Y=0,877+0,629Xi+0,797X2 ,untuk uji 
F didapat Fhiumg (35,778) > Ftabci (3 ,20) , artinya ada pengamh produk dan harga terhadap 
keputusan pembelian sepatu nike di kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang. untuk uji t Variabel produk ( X i ) diperoleh 
thiiung (5 ,423) > tiabci (2 ,011) , artinya produksecara parsial berpengamli terhadap 
keputusanpembelian. Uji t variabel harga (X2) diperoleh thuimg (6,872) > fabei (2 ,011) , 
artinya harga secara parsial berpengamli terhadap keputusanpembelian.. 

Kata Kunci : Produk, HargadankeputusanPembelian 

xiv 



A B S T R A C T 

BobyAnggri / 21 2012 294 /, 2016 / The Influence of Product and Price toward Buying 
Decision on Nike Shoes to the Students of Faculty of Economics and Business, 
University of Muhammadiyah Palembang / Human Resources 

This research is fonnuiated whether or not there was significant influence product and price 
toward buying decision on Nike Shoes to the Students o f Faculty o f Economics and Business, 
University o f Muhammadiyah Palembang. The type o f this research was an associative 
research. The research hication v .;r. at Faciiiiv o f Economic and Business, University o f 
Muhammadiyah Palembang. locate..! on .Ahmad Yani street 13 Ulu Palembang. There were 
96 respondents as samples, and got through random sampling technique. The data used were 
primary data and secondary data. I he technique of collecting the data was through through 
questionnaires and documentation. This research was a qualitative-quantitative analysis. The 
technique o f collecting the data was using multiple linear regression analysis, Ftest 
(simultaneously) and Ttest (partially). 

The results o f the testing through multiple linear regression calculation wi th equation results 
Y - 0,877 + 0,629X1 + 0,797X2, for the Ftest, it was obtained Fcount was 35.778> Ftable 
(3.20), which means that there was significant influence o f product and price Nike shoes 
buying decision among students o f the Faculty o f Economics and Business, University o f 
Muhammadiyah Palembang. Ttest on product ( X I ) , it was obtained Tcount was 5.423> T 
table (2.011), which means that product had partial influence toward buying decision. Ttest 
on rates (X2), it was obtained Tcunt was 6.872> Ttable (2.011), which means that price had 
partial influence toward buying decision. 

Keywords: Product, Price and Buying Decisions 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Seiring perkembangan zaman dan semakin meningkatnya pembelian 

sepatu Nike. Balikan pengusaha asing bergerak di bidang fasion sangat 

tertarik untuk mcndistribusikan atau mengimpor merek sepatu Nike untuk 

masuk pasar Indonesia. 

Tapi di era globalisasi saat ini sering yang terjadi banyak kesamaan dari 

merek bahkan bentuk untuk nieniru sepatu Nike pada saat ini, penisahaan 

Sepatu Nike sendiri dengan adanya kesamaan terjadi ini membuat produk 

sepatu Nike pintaniya lebih menarik lagi dan meningkatkan lagi dari segi 

kualitas barang yang ada di sepatu Nike, agar tidak kalah dari merek sepatu 

peniru lainnya. 

Perusahaan sangat penting memahami dan mengetahui perilaku konsumen 

karena konsumen adalah objek yang menikmati produk yang ditawarkan, 

sebagai individu yang berbentuk watak dan karakter tentunya setiap 

konsumen mempunyai pilihan yang berbeda. Memahami perilaku konsumen 

menipakan syarat mutlak syah agar suatu penisahaan dapat diterima oleh 

masyarakat. 

Perusahaan asing yang bergerak di bidang fasion menipakan salah satu 

produsen sepatu yang menjadi jangkauan pemasran diselunili wilayali 

Indonesia dibantu memasarkan produk-produk merek sepatu yang terkenal 
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menipakan pertimbangan bagi konsumen untuk memilih sepatu merek Nike 

sebagai pemakaian sehari-hari. Umumnya konsumen membeli suatu sepatu 

Nike bukanlah sekedar untuk memiliki, tetapi seseorang melakukan 

pembelian sepatu Nike dipergunakan untuk memuaskan keinginan seperi 

sebagai sarana gaya antara manusia, dan juga konsiunen membeli sepatu Nike 

ini dari segi produknya yang tidak mudah nisak, seiring perubahan zaman dan 

kemajuan fasion di dunia, sehingga apabila mereka telah mendapatkan nilai 

kepuasan terhadap barang tersebut besar kemungkinan mereka akan 

melakukan pembelian kembali. Dalam melakukan pembelian, konsumen 

melihat di dalam memilih produk berdasarkan kualitas, merek, kemasan, dan 

promosi yang dilakukan oleh perusahaan sehingga produk tersebut diminati 

oleh konsumen. Untuk menghadapi persaingan, produsen selalu menciptakan 

penemuan-penemuan bam yang disesuaikan dengan perkembangan zaman 

keinginan dari masyarakat agar produknya tetap laku. Seperti dengan 

menggunakan bermacam model atau bentuk sepatu yang menunjang seorang 

untuk lebih eksis di dunia fasion serta menghasilkan kualitas yang baik. 

Produk yang ditawarkan oleh penisahaan dapat menjadi salah satu iipaya 

daya beli masyarakat dan sikap konsumen dalam melakukan pengambilan 

keputusan. 

Sepatu Nike memiliki beberapa keunggualan, yaitu : Lidah sepatu yang 

lebih nyaman, lidah sepatu Nike terbuat dari kanva, banyak pemakai sepatu 

ini terkadang bergeser ketika digunakan, di versi ini sudah tidak akan terjadi 
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seperti itu, karena Nike menggunakan non-slip qussetediongiie. Sockliner 

dengan leknoiogi, dijamin lebih iiyawan. 

Nike memang bukan sepatu yang dirancang untuk berlari. tapi ada 

saiah satu desain barunya dijainin bakal nyaman dan nggak akan luka kalau 

dipakai lari karena memakai sockliner Nike Lunarlon, Dengan teknologi ini, 

dijamin sepatu tersebut bakal lebih lembut, nyaman, dan juga ringan. Sedikit 

suede di pinggir sepatu. Dengan perforated micro suede liner, sepatu ini 

bakal berasa lebih adem. Yang tidak Cuma gaya, tapi juga enak digunakan. 

Berdasarkan sampel sebanyak 30 mahasiswa secara acak, dari 30 

mahasiswa tcrsebut 26 menyukai sepatu Nike dan 4 tidak menyukai sepatu 

Nike.Selain masalah produk yang berkualitas faktor yang tidak kalah penting 

membuat mahasiswa melakukan pembelian sepatu Nike adalah masalali harga 

dimana sepatu Nike menawarkan harga yang cukup terjangkau bagi kalangan 

inahasiswa disamping kualitas yang nyaman dirasakan, sepatu Nike juga 

sering melakukan potongan harga yang membuat konsumen menjadikan 

sepatu Nike menjadi pilihan utama.Sehingga penelitian sementara yang saya 

laknkan di sini temyata lebih banyak mahasiswa yang memakai sepatu Nike 

di bandingkan yang tidak memakai sepatu Nike. Mereka memilih sepatu 

MAcdengan pandangan mereka sendiri baik dari segi merek. kualitas maupun 

gaya hidup. 
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Pentingnya masalah daya tank masyarakat dan sikap dalam 

pembelian, maka dalam penelitian ini penulis tertarik untuk mengadakan 

penelitian mengenai Pengaruh Produk dan Harga Terhadap keputusan 

Pembelian Sepatu Nike di kalangan Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian di atas, maka nimusan masalah dalam penelitian 

ini adakah pengaruli Produk dan Harga terhadap keputusan pembelian sepatu 

Nike di kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang.? 

C . Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, Tujuan penelitian yang hendak 

dicapai adalah untuk mengetahui adanya pengaruli produk dan Harga 

terhadap keputusan pembelian sepatu Nike dikalangan mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini di harapkan dapat memberikan manfaat untuk pihak-pihak 

sebagai berikut: 

U Untuk Penulis 
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Mengetalnii praktek dan teori yang telah di peroleh selama survey 

khususnya dalam konsentrasi pemasaran. 

2. Untuk Perusahaan 

Hasil dari penelitian ini dapat dijadikan sebagai rekomendasi bagi 

perusaliaan imtuk mengetahui pengaruli Produk dan Harga terhadap 

keputusan pembelian sepatu nike. 

3. Untuk Almamater 

Dengan adanya penelitian ini dapat di jadikan sebagai referensi dan bacaan 

bagi mahasiswa-mahasiwa untuk di jadikan bahan acuan dan perbanding 

bagi penelitian selanjutnya yang melakukan penelitian serupa. 
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