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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk : (1) megetahui saluran pemasaran kacang 
tanah di Desa Tapus Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir, (2) 
untuk megetahui berapa besar marjin dari setiap saluran pemasaran di Desa Tapus 
Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir.  Metode yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah metode survei, yang menjadi sampel dalam penelitian 
ini adalah petani yang menanam kacang tanah di Desa Tapus Kecamatan 
Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir.  Metode pengolahan data yang 
digunakan  analisis deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, untuk menjawab 
rumusan masalah yang pertama yaitu analisis deskriptif dengan pendekatan 
kuantitatif, untuk menjawab rumusan masalah kedua digunakan analisis 
kuantitatif dengan menggunakan rumus MP= Hj-Hb.  Kesimpulan dari penelitian 
ini adalah (1) terdapat 4 (empat) saluran pemasaran kacang tanah di Desa Tapus 
Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir.  (2) Marjin saluran 
pemasaran yang efisien terjadi pada saluran pemasaran kesatu yang salurannya di 
mulai dari petani langsung ke konsumen akhir yaitu sebesar Rp.0,- 

Kata kunci : Saluran Pemasaran, Marjin Pemasaran, Kacang Tanah. 

ABSTRAK 

This resesrch aims to : (1) knowing the marketing channels for peanuts in 
Tapus Village, Pampangan District, Ogan Komering Ilir Regency. (2) to fint out 
how much the margin of each marketing channel is in Tapus Village, Pampangan 
District, Ogan Komering Ilir Regency.  The method used in this study is the 
survey method, the sample in this study were farmers who planted peanuts in 
Tapus Village, Pampangan District, Ogan Komering Ilir regency.  Data procrssing 
methods used descriptive analysis with quantitative approaches, to answer the first 
problem statementnamely descriptive analysis with a quantitative approach, to 
answer the second problem formulation, quantitative analysis is used by using 
MP=Hj-Hb.  The conclusion of this study is (1) there are four marketing channels 
for peanuts in the villege of tapus, sub district of Pampangan Ogan Komering Ilir.  
(2) the efficient marketing channel margin occurs in the first marketing channel 
whose channel starts from the farmer directly to the final consumer, which is 
Rp.0,- 

Keywords : Marketing Channel, Marketing Margin, Peanuts. 

 

 

 



 

 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur bagi Allah SWT, yang senantiasa membimbing hamba-hamba-

Nya.  Atas pertolongan dan karunia-Nyapenulis dapat menyelesaikan penyusunan 

skripsi ini dengan judul “Saluran Pemasaran Kacang Tanah (Arachis 

Hypogeae L.) Di Desa Tapus Kecamatan Pampangan Kabupaten  

Ogan Komering Ilir ” sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada 

Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-

besarnya kepada Bapak Dr. Ir. Mustopa Marli BB, Mp selaku pembimbing 

utama dan Ibu Innike Abdillah Fahmi, SP, M.Si selaku pembimbing 

pendamping, yang telah memberikan saran, petunjuk ,motivasi dan membimbing 

dalam menyelesaikan penelitian dan penyusunan skripsi ini.  Penulis juga 

mengucapkan terimakasih kepada teman-teman dan semua pihak yang telah 

membantu memberikan saran dan masukan dalam penyusunan skripsi ini.  

Akhirnya tidak ada yang sempurna kecuali Allah SWT. Oleh Karena itu 

penulis dengan senang hati menerima kritik dan saran yang konstruktif dalam 

rangka penyempurnaan skripsi ini. 

Kiranya skripsi ini dapat bermanfaat bagi kita semua. 

 

 

 

 

 

 

Palembang,   Maret 2019 

 

 

 Penulis  



 

 

DAFTAR ISI  

Halaman 

               KATA PENGANTAR..................................................................... x 

               DAFTAR TABEL............................................................................ xiv 

               DAFTAR GAMBAR....................................................................... xvi 

               DAFTAR LAMPIRAN.................................................................... xvii 

BAB I.  PENDAHULUAN.............................................................................. 1 
    A.   Latar Belakang............................................................................   1 
    B.   Rumusan Masalah ......................................................................  8 
    C.   Tujuan dan Kegunaan .................................................................    8 
 

BAB II.  KERANGKA TEORITIS................................................................ 9 
  A.   Penelitian Terdahulu................................................................. 9 
  B.   Tinjauan Pustaka....................................................................... 16 
  1.   konsepsi Kacang Tanah……….......................................... 16 
  2.   Konsepsi Pemasaran........................................................... 19 
  3.   Konsepsi Saluran Pemasaran.............................................. 20 
  4.  Konsepsi Margin Pemasaran................................................ 21 
  5.   Konsepsi Biaya Pemasaran................................................. 22 
  6.   Konsepsi Harga…………................................................... 23 
  C.   Model Pendekatan .................................................................... 24 
  D.   Hipotesis  .................................................................................. 25 
  E.   Batasan Penelitian dan Overasional Variabel............................ 25 
 
BAB III. METODOLOGI PENELITIAN................................................... 26 
  A.   Tempat dan Waktu.................................................................... 26 
  B.   Metode Penelitian...................................................................... 26   
  C.   Metode Penarikan Contoh......................................................... 26 
  D.   Metode Pengumpulan Data....................................................... 27 
  E.   Metode Pengolahan dan Analisis Data...................................... 28 
 
 

I 



 

 

BAB IV.  HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.................... .... ...... 29 
A. Keadaan Umum Daerah Penelitian ..........................................  35 
B. Identitas Petani Contoh ............................................................  36 
C. Identitas Pedagang Contoh ......................................................  40 
D. Hasil dan Pembahasan Saluran Pemasaran Kacang Tanah ......  43 
E. Hasil dan Pembahasan Margin Pemasaran ...............................  51 

 
BAB V.   KESIMPULAN DAN SARAN ........................................................  54 

A. Kesimpulan……. .....................................................................  54 
B. Saran.......................... ..............................................................   55 

 
DAFTAR PUSTAKA........................................................................................ 56

II 



 

 

DAFTAR TABEL 

  Halaman 

1. Luas Panen dan Produksi Kacang Tanah (Arachis hypogeae L.) 
 Kabupaten Ogan Komering Ilir  2016-2017............ .............................. ... 4 

2.  Perkembangan Harga Produsen dan Konsumen Menurut BPS  
 Kabupaten Ogan Komering Ilir.............................................................. .... 5 
 
3. Luas Panen dan Produksi Kacang Tanah (Arachis Hypogeae L.)  

Kecamatan Pampangan………………………………………………….. 6 

4. Kajian Terhadap Penelitian Terdahulu yang Sejenis .................................  12 
 

5. Pola Penggunaa lahan di Desa Tapus, 2018…………………………… ..       30 
 

6. Komposisi Penduduk Berdasarkan Kelompok Umur di Desa Tapus 
Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir, 2018  ................  31 
 

7. Komposisi Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian di Desa Tapus  
      Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir, 2018   ...............  33 

8.   Keadaan Pendidikan Menurut Jenjang Pendidikan di Desa Tapus 
  Kecamatan Pampangan,2018........................................... .........................  35 
     

9.   Jumlah Petani Responden Berdasarkan Umur di Desa Tapus  
 Kecamatan Pampangan, 2019........................ ...........................................  36 
 

10.  Tingkat Pendidikan Petani Contoh di Desa Tapus 
   Kecamatan Pampangan, 2019 ............................ .....................................  37 

 
11.  Jumlah Anggota Keluarga Petani Contoh di Desa Tupus  

 Kecamatan Pampangan, 2019 ...................................................................  38 
 
12.  Luas Lahan Usahatani di Desa Tapus Kecamatan  

  Pampangan,2019………………… ...........................................................  39 
  
13.  Data Pengalaman Bertani di Desa Tapus  

 Kecamatan Pampangan, 2019 ...................................................................  40 
 
14.  Pedagang Contoh Berdasarkan Umur di Desa Tapus 

   Kecamatan Pampangan, 2019 ..................................................................  41 
15. Jumlah Pedagang Contoh Berdasarkan Tingkat Pendidikan  

di Desa Tapus Kecamatan Pampangan, 2019 .................................... ......  42 

III 



 

 

16.  Rata–rata Harga Jual Dari Setiap Lembaga Pemasaran di  
 Desa Tapus Kecamatan Pampangan..……………. ..................................  50 

 
17. Margin Pemasaran ditiap Lembaga Pemasaran 

  Kacang Tanah di Desa Tapus Kecamatan Pampangan  
  Kabupaten Ogan Komering Ilir, 2019 .......................................................  51 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

IV 



 

 

DAFTAR GAMBAR  

Halaman 

1. Kerangka Operasional Saluran Pemasaran Kacang Tanah   
(Arachis hypogaea L.) di Desa Tapus Kecamatan Pampangan  
Kabupaten Ogan Komering Ilir………………………………………..           45 
 

2. Saluran Pemasaran Kacang Tanah di Desa Tapus 
Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir, 2019  .................  45 
 

3. Rantai Saluran Pemasaran I ………............................................................  45 
 

4. Rantai Saluran Pemasaran II .......................................................................  47 
 

5. Rantai Saluran Pemasaran III ......................................................................  48 
 

6. Rantai Saluran Pemasaran IV ............................................................ .........  49 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V 



 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

Halaman 

1. Peta Lokasi di Desa Tapus Kecamatan Pampangan 
Kabupaten Ogan Komering Ilir,...........................................................  60 
 

2. Identitas Petani Contoh di Desa Tapus Kecamatan Pampangan  
Kabupaten Ogan Komering Ilir ,2019..................................................  61 
 

3. Identitas Responden Pedagang Contoh ......................... ......................  62 
 

4.  Harga Jual, Harga Beli Tiap Pedagang……………………………...      63 
 

5. Saluran pemasaran Kacang Tanah di Kecamatan Pampangan  
Kabupaten Ogan Komering Ilir, 2019..................................................      64  
 

6.  Peta Saluran Pemasaran Responden…………. ..................................  65 
 

7. Dokumentasi Hasil Penelitian,   ...........................................................  65 
 

 

 

 

 

VII 



 

 

BAB 1.  PENDAHULUAN 

A.  Latar Belakang 

Pembangunan pertanian sangat ditentukan oleh sumber daya manusia yang 

berbeda di dalamnya.  Apabila sumber daya manusia memiliki motivasi tinggi, 

kreativitas dan mampu mengembangkan inovasi, maka pembangunan pertanian 

dapat dipastikan semakin baik.  Pembangunan pertanian menunjukan bahwa 

peningkatan produktivitas tanaman pangan melalui varietas unggul, telah mampu 

mengatasi persoalan kelaparan tiga dasawarsa terakhir.  Peningkatan  ekonomi 

pedesaan, sehingga akses daya beli terhadap bahan pangan juga meningkatkan 

kualitas sumber daya manusia yang berguna dalam menunjang pembangunan di 

sektor pertanian (Andrianto dan Taufik, 2014). 

Sektor pertanian adalah sektor yang berbasis sumber daya alam, dimana sektor 

pertanian sangat tergantung pada keberhasilan pengoptimalan pemanfaatan 

sumber daya yang dimiliki, dengan cara memperbaiki kehidupan petani melalui 

penganekaragaman jenis pangan, kehidupan industri dalam negeri meningkatkan 

pendapatan petani dan memperluas kesempatan kerja serta mendorong 

pemerataan kesempatan berusaha.  Sektor pertanian dan industri cukup mendapat 

perhatian khususnya yang berkaitan dengan kebutuhan konsumsi pangan 

masyarakat.  Sektor pertanian lebih berperan lagi bagi perkembangan sektor 

industri kalau sektor pertanian sebagai pemasok (supplier)  bahan baku di sektor 

industri tersebut.  Penggabungan kedua sektor tersebut dalam dunia pertanian 

dengan istilah agribisnis (Prakoso, 2000). 

Sebagian besar wilayah Indonesia adalah wilayah pertanian, yang mayoritas 

usaha pertaniannya masih berupa usaha kecil berbasis keluarga, dengan produksi 

musiman, praktek kultivasi dan manajemen yang masih tradisional.  Kebanyakan 

para petani kecil merupakan produsen mandiri, yang menjual hasil pertanianya 

dengan daya jual rendah dan harus bertahan menghadapi supplier input dan 

produk pasar.  Pemasaran pertanian ini terlihat kurang berkembang dengan 

indikator seperti tumpang tindihnya jalur-jalur pemasaran, infrastruktur, informasi 
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harga yang tidak tepat, minimnya produk pasca panen, dan pengemasan produk 

yang buruk (Suparta, 2010).  

Kacang tanah merupakan komoditas kacang-kacangan terpenting kedua 

setelah kedelai yang produksinya tidak lagi mampu memenuhi kebutuhan dalam 

Negeri.  Ada dua jenis kacang tanah yang dibudidayakan di Indonesia yaitu 

kacang tanah tegak dan kacang tanah menjalar (Ningrum, 2015). 

Kacang tanah dapat digunakan sebagai bahan untuk membuat keju, mentega, 

sabun, dan minyak goreng.  Hasil sampingan dari minyaknya dapat dibuat bungkil 

(ampas kacang yang sudah dipipit/diambil minyaknya) dan dibuat oncom melalui 

fermentasi jamur.  Sedangkan daunnya, selain dibuat sayuran mentah ataupun 

direbus, dapat digunakan juga sebagai bahan pakan ternak yang bergizi tinggi 

serta pupuk hijau.  Selain itu, mengkonsumsi kacang tanah dapat menghilangkan 

radikal bebas, menurunkan tekanan darah dan kolesterol darah, serta dapat 

menghindari tubuh dari serangan jantung (Trisbiantara, 2008). 

Kacang tanah dalam bentuk polong basah merupakan kacang tanah gelondong 

yang belum dipisahkan dari kulitnya, sehingga dalam takaran yang sama harga 

kacang tanah polong basah lebih rendah dari pada harga kacang tanah dalam 

bentuk gelondong polong kering. Biasanya para petani menjual kacang tanah ke 

pedagang pengumpul dalam bentuk gelondong polong basah, yang kemudian oleh 

pedagang tersebut ada yang dijual dalam bentuk gelondong polong kering. 

Sumatera Selatan merupakan salah satu Provinsi di Indonesia yang menjadi 

sentra produksi kacang tanah yang cukup besar.  Hal ini dikarenakan Provinsi 

Sumatera Selatan banyak petani yang mengandalkan tanaman kacang tanah 

sebagai tambahan mata pencarian dalam usaha pemenuhan kebutuhan hidup 

sehingga tidak mengherankan jika Provinsi Sumatera Selatan mempunyai lahan 

yang luas untuk pertanian terutama kacang tanah.  Menurut data statistik pertanian 

bahwa luas panen kacang tanah di Sumatera Selatan  tahun 2016 sebesar 594,461 

ha dengan produksi sebesar 668,192 ton. 

  Pemasaran produk pertanian merupakan akhir dari kegiatan agribisnis. 

Sebelum petani memulai usaha budidaya tanaman pertanian baik sayur maupun 

palawija, maka sebaiknya telah terpikirkan tentang orientasi pasar.  Karena setelah 
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berproduksi, keberhasilan petani ditentukan oleh kemampuannya dalam 

menganalisis dan mengantisipasi perubahan dan perkembangan pasar.  Kondisi 

pemasaran menimbulkan suatu siklus/lingkar pasar suatu komoditas.  Sistem 

pemasaran (marketing) baru bisa dikatakan efisien apabila mampu menyampaikan 

hasil-hasil dari petani produsen kepada konsumen dengan biaya yang serendah-

rendahnya dan mampu mengadakan biaya yang adil dari keseluruhan barang yang 

dibayar konsumen terakhir kepada semua pihak yang ikut serta dalam kegiatan 

produksi dan pemasaran barang tersebut (Daniel, 2002). 

Rantai pemasaran merupakan suatu gambaran tentang jalur distribusi 

penyampaian komoditas dari satu pelaku pemasaran ke pelaku yang lain. 

Berdasarkan rantai pemasaran yang ada dapat diketahui biaya pemasaran yang 

dilakukan masing-masing pelaku.  Rantai pemasaran komoditas pertanian 

tanaman pangan pokok umumnya pendek dan sedikit melibatkan pelaku 

pemasaran karena komoditas pertanian harus segera diolah agar tidak mengalami 

kerusakan (Nuryanti, 2005). 

Proses penyampaian produk pertanian dari produsen agar sampai ke tangan 

konsumen memerlukan jasa pemasaran dari lembaga-lembaga pemasaran yang 

ada. Keuntungan yang diambil oleh setiap lembaga pemasaran serta biaya 

pemasaran merupakan komponen dari margin pemasaran, menyebabkan 

terjadinya perbedaan harga di tingkat produsen dan di tingkat konsumen.  

Menurut Handayani dan Minar (2000) dalam Hastuti (2005), perbedaan harga ini 

juga ditentukan oleh tingkat keterpaduan pasar.  Keterpaduan pasar menunjukkan 

bahwa harga yang terjadi di pasar lokal (tingkat petani) mengikuti harga di pasar 

acuan (tingkat konsumen). 

Keterpaduan pasar merupakan penggabungan antara beberapa lembaga 

pemasaran yang secara fungsional dan ekonomi menjadi satu kesatuan dalam 

sistem pemasaran. Analisis perilaku pasar ini terdapat dua pendekatan 

keterpaduan yaitu keterpaduan secara vertikal dan keterpaduan secara horizontal.  

Keterpaduan vertikal untuk melihat keadaan pasar antara pasar lokal, Kecamatan, 

Kebupaten dan pasar Provinsi bahkan pasar nasional.  Analisis keterpaduan pasar 
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vertikal ini mampu menjelaskan kekuatan tawar menawar antara petani dengan 

lembaga pemasaran (Humairoh, 2008). 

Fakta pemasaran kacang tanah di Desa Tapus Kecamatan Pampangan 

Kabupaten Ogan Komering Ilir di pasarkan dalam bentuk polong basah, 

pemasaran kacang tanah meliputi wilayah Kecamatan Pampangan. 

Adapun untuk mengetahui luas panen dan produksi kacang tanah di 

Kabupaten OKI dapat dilihat pada Tabel 1. 

 
Tabel 1.  Luas Panen dan Produksi Kacang Tanah Dalam Angka di Provinsi 

Sumatera Selatan, 2016. 
 

No Kabupaten/Kota Luas Panen 
(Ha) 

Produksi 
(Ton) 

Produktivitas 
(Ton/Ha) 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 

Ogan komering ulu 
Ogan Komering Ilir  
Muara Enim 
Lahat 
Musi Rawas 
Musi Banyuasin 
Banyuasin 
Ogan Ilir 
Empat Lawang 
Pali 
Musi Rawas Utara 

  14 
         136 
           95 
         170 
         102 
         179 
         112 

  42 
  69 
  66 
  15 

  18 
          187 
          160       
          230 
          131 
          183 

  88 
  52 
  87 

            85 
            19 

 1,28 
 1,72 
 1,68 
 1,35 
 1,28 
 1,02 
 0,78 
 1,23 
 1,26 
 1,28 
 1,26 

Jumlah        1.000        1.240         14,14 

Sumber : BPS Kabupaten, 2017. 

Berdasarkan Tabel 1 di atas menunjukan bahwa Kabupaten Ogan Komering 

Ilir merupakan daerah memiliki pontensi yang cukup baik untuk melakukan 

usahatani kacang tanah di Sumatera Selatan untuk komoditas tanaman kacang 

tanah dengan luas lahan sebesar 136 hektar dengan jumlah produksi  sebesar 187 

ton/tahun dan produktivitas 1,72 ton/tahun.  Sedangkan daerah yang paling 

banyak dalam menghasilkan tanaman kacang tanah ini adalah daerah Lahat yaitu 

sebesar 230 ton/tahun  dengan luas lahan 170 hektar dan produktivitasnya 1,35 

ton/ha dan Musi Banyuasin sebesar 183 ton/tahun dengan luas lahan 179 hektar 

dan produktivitasnya 1,02 ton/ha kemudian daerah yang paling sedikit dalam 
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menghasilkan tanaman kacang tanah adalah Kota Ogan Komering Ulu yaitu 

dengan produksi 18 ton/tahun dengan luas lahan sebesar 14 hektar dan 

produktivitas nya 1,28 ton/ha.  

Kegitan pemasaran kacang tanah  merupakan suatu rangkaian kegiatan yang 

terjadi dalam proses mengalirkan barang dan jasa  dari sentra produksi ke sentra 

konsumen guna memenuhi kebutuhan dan memberikan kepuasan bagi konsumen 

serta memberikan keuntungan bagi produsen. 

 

Tabel 2.  Harga Produsen dan Konsumen Kacang Tanah di Kabupaten Ogan 
Komering Ilir, 2011-2015. 

Tahun Harga Produsen 
(Rp/Kg) 

Pertumbuhan 
(%) 

Harga Konsumen 
(Rp/Kg) 

Pertumbuhan 
(%) 

2011 
2012 
2013 
2014 
2015 

10.721 
11.210 
11.799 
12.203 
13.479 

 9,34 
 4,56 
 5,25 
 3,42 

      10,46 

15.737 
16.577 
17.844 
18.495 
23.272 

16,87 
 5,34 
 7,64 
 3,65 

      25,83 

      Sumber : BPS, 2016. 

Dari Tabel 2 dapat diketahui perkembangan harga produsen dan konsumen 

bahwa harga kacang tanah di Kabupaten OKI terus meningkat dari tahun ke tahun 

perubahan harga tertinggi di tingkat produsen terjadi pada tahun 2013-2015.  Hal 

ini disebabkan karena sebagian besar produsen tidak menjual barang mereka 

kepada pengguna akhir secara langsung, diantara mereka terdapat sekelompok 

perantara yang melaksanakan beragam fungsi.   Hal ini disebabkan oleh beberapa 

faktor, di antaranya (1) faktor alam yang buruk, (2) minimnya pengetahuan akses 

pasar oleh petani dan (3) akses jalan yang rusak sehingga petani menjual hasil 

produksi ke pengumpul.  Berdasarkan penjelasan di atas dan survei awal bahwa 

Desa Tapus merupakan salah satu Desa yang mengembangkan usahatani kacang 

tanah di Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir. 

Permasalahan yang dihadapi petani kacang tanah di Kecamatan Pampangan 

Kabupaten Ogan Komering Ilir yakni sering berfluktuasinya harga sehingga 

petani pada umumnya mengalami kerugian karena kebanyakan dari petani tidak 
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mengetahui harga jual yang menguntungkan serta minimnya harga jual, 

kurangnya pasokan benih yang baik, kesulitan memasarkan hasil 

panennya,kurangnya dukungan riset pertanian yang memadai dan adanya hama 

penyakit serta tidak suburnya tanah di sana.  Sehingga berdampak besar dari 

produksi dan pendapatan petani kacang tanah yang ada di masing-masing wilayah 

di Kecamatan Pampangan.   

Adapun untuk mengetahui luas panen dan produksi kacang tanah di 

Kecamatan Pampangan Kabupaten OKI dapat dilihat pada Tabel 3. 

 

Tabel 3.  Luas Panen dan Produksi Kacang Tanah Menurut Kecamatan Dalam 
Kabupaten Ogan Komering Ilir Tahun 2016. 

No  Kecamatan Luas Panen 
(Ha) 

Produksi 
(Ton) 

Produktivitas 
(Ton/Ha) 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 

Lempuing 
Lempuing Jaya 
Mesuji 
Sungai Menang 
Mesuji Makmur 
Mesuji Raya 
Tulung Selapan 
Cengal 
Pedamaran 
Pedamaran Timur 
Tanjung Lubuk 
Teluk Gelam 
Kayu Agung 
SP Padang 
Jejawi 
Pampangan 
Pangakalan Lampam 
Air Sugihan 

6 
13 
- 
6 
15 
27 
- 
- 

15 
6 
- 
7 
- 
- 
4 

          35 
- 
2 

8 
         18 

- 
8 
21 
37 
- 
- 

21 
8 
- 

10 
- 
- 
6 
47 
- 
3 

1,33 
1,38 

- 
1,33 

         1,4 
1,37 

- 
- 

         1,4 
1,33 

- 
1,42 

- 
- 

0,66 
  1,342 

- 
         1,5 

Jumlah           136 187  14,462 
 
      Sumber : BPS Kecamatan. OKI, tahun 2017. 

Berdasarkan Tabel 3 diatas dapat diketahui bahwa terdapat beberapa daerah di 

Kabupaten OKI yang mengusahakan budidaya kacang tanah.  Adapun daerah 

penghasil kacang tanah terbesar di Kabupaten OKI adalah Kecamatan Pampangan 
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dengan luas panen sebesar 35 ha, produksi 47 ton, dan produktivitas 1,342 ton/ha. 

Kemudian daerah yang paling sedikit dalam menghasilkan  kacang tanah adalah 

Kecamatan Air Sugihan dengan luas panen  2 ha, produksi 3 ton, produktivitas 1,5 

ton/ha.  Hal ini menunjukan Kecamatan Pampangan memiliki potensi yang cukup 

baik untuk melalukan usahatani kacang tanah. 

Bila ditelusuri lebih cermat komoditas kacang tanah dari wilayah Pampangan 

khususnya di Desa Tapus, rantai pemasarannya terdiri dari pedagang pengumpul, 

pedagang besar dan pedagang pengecer.  Pola umum pemasarannya dilakukan 

petani dengan menjual kepada pedagang pengumpul dan kemudian pedagang 

pengumpul tersebut menjual kepada kepedagang besar dan pedagang pengecer.  

Pada beberapa kasus petani menjual langsung komoditas kacang tanah tersebut 

kepada konsumen secara eceran.  Pedagang pengumpul desa sering menjual 

komoditas kacang tanah kepada pedagang besar, selain itu pedagang pengumpul 

desa sering menjual komoditas kacang tanah kepedagang pengecer di kota.  

Penjual komoditas kacang tanah biasanya dilakukan oleh petani di lahan dan di 

rumah petani, sehingga seluruh biaya pengangkutan dari rumah dan lahan 

ditanggung oleh pedagang pengumpul. 

Semakin banyak lembaga pemasaran yang terlibat dalam pemasaran kacang 

tanah ini mengakibatkan biaya yang dikeluarkan dalam pemasaran kacang tanah 

semakin besar sehingga marjin pemasaran pada saluran pemasaran tersebut akan 

semakin besar atau semakin tinggi.  Dengan tingginya marjin pemasaran kacang 

tanah tersebut akan mengakibatkan semakin tidak efisiennya saluran pemasaran 

tersebut. 

Berdasarkan uraian diatas maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

tentang ,“ Saluran Pemasaran Kacang Tanah (Arachis hypogaea L.) di Desa 

Tapus Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir ”.  dengan 

pertimbangan bahwa Desa Tapus merupakan salah satu penghasil produksi 

kacang tanah di Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir yang 

memiliki lebih dari satu macam rantai pemasaran. 
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B. RUMUSAN MASALAH  

1. Bagaimana saluran pemasaran kacang tanah yang terjadi di Desa Tapus 

Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir? 

2. Berapa besar marjin pemasaran dari tiap saluran pemasaran yang ada di Desa 

Tapus Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir? 

 

C. TUJUAN 

1. Untuk mengetahui saluran pemasaran kacang tanah di Desa Tapus Kecamatan 

Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir. 

2. Untuk mengetahui besar marjin pemasaran dari tiap saluran pemasaran di Desa 

Tapus Kecamatan Pampangan Kabupaten Ogan Komering Ilir. 

 

Adapun kegunaan dalam penelitian ini yaitu : 

1. Bagi peneliti sebagai bahan tambahan informasi untuk menambah pengetahuan 

dan wawasan khususnya tentang saluran pemasaran kacang tanah. 

2. Bagi peneliti sendiri, penelitian ini merupakan bagian dari proses belajar yang 

harus ditempuh sabagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana di 

Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah Palembang. 

3. Sebagai informasi tambahan dan bahan pustaka bagi peneliti selanjutnya. 
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