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ABSTRAK 

 

Yasin. NIM 612022012. Poster sebagai Media Dakwah Islam di Desa Teluk 

Kecapi Kecamatan Pemulutan Kabupaten Ogan Ilir. Skripsi. Program Studi 

Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Agama Islam, Universitas 

Muhammadiyah Palembang, 2026. 

 

Pembimbing (1) Titin Yenni, S.Ag., M.Hum, (2) Dr. AHMAD JUMHAN, S.AG. 

M.HUM 

 

 Kemajuan teknologi komunikasi yang telah mendorong penggunaan poster 

sebagai alat dakwah Islam untuk menyebarkan pesan-pesan keagamaan kepada 

masyarakat umum merupakan pendorong utama penelitian ini. Tujuan penelitian 

ini adalah untuk mengetahui jenis dan isi pesan dakwah pada poster di Desa Teluk 

Kecapi, Kecamatan Pemulutan, Kabupaten Ogan Ilir, serta unsur-unsur yang 

memfasilitasi dan menghambat penggunaannya dan kesesuaian pesan tersebut 

dengan konteks lokal. Penelitian ini menggunakan metodologi kualitatif, 

mengumpulkan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Kepala 

desa, ketua masjid, pembuat poster, dan warga Desa Teluk Kecapi termasuk di 

antara informan.. Reduksi data, penyajian data, dan penyusunan kesimpulan 

digunakan dalam analisis data. Teknik triangulasi digunakan untuk menilai 

kebenaran data. 

 Temuan penelitian menunjukkan betapa efektifnya poster dakwah Islam 

dalam memengaruhi keyakinan agama masyarakat. Isi poster umumnya berupa 

ajakan melaksanakan salat, menjaga akhlak, menjaga kebersihan, mempererat 

silaturahmi, serta meningkatkan kepedulian sosial. Faktor pendukung penggunaan 

poster meliputi desain yang menarik, bahasa yang sederhana, lokasi pemasangan 

yang strategis, serta dukungan masyarakat dan pengurus masjid. Adapun faktor 

penghambatnya adalah keterbatasan jumlah poster, kurangnya pembaruan isi, 

serta masih rendahnya perhatian sebagian masyarakat terhadap media visual. 

Dengan mempertimbangkan semua hal, pesan dakwah pada poster tersebut 

dianggap sesuai dengan kebutuhan masyarakat dan mampu mendorong 

pertumbuhan prinsip-prinsip Islam di Desa Teluk Kecapi. 

 

Kata Kunci: Poster Dakwah, Media Dakwah, Komunikasi Islam, Desa Teluk 

Kecapi. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Berbagai aspek kehidupan manusia, termasuk keagamaan, telah berubah 

secara signifikan sebagai akibat dari kemajuan teknologi informasi dan 

komunikasi di era modern. Digitalisasi telah menyebar ke seluruh masyarakat, 

sehingga informasi dapat dibagikan dengan cepat, mudah, dan tidak terbatas oleh 

ruang maupun waktu. Hal ini juga memengaruhi cara umat Islam mendapatkan 

dakwah Islam. Dakwah Islam sebelumnya lebih banyak dilakukan secara tatap 

muka melalui ceramah, pengajian, atau khutbah di masjid. Namun, saat ini, media 

digital seperti media sosial, website, video pendek, dan desain grafis menjadi cara 

baru untuk menyampaikan nilai-nilai Islam. 

Dalam jurnal Literasi Digital: Landasan Dasar Dakwah di Media Sosial, 

Subakti mengklaim bahwa perkembangan teknologi digital telah mengubah pola 

komunikasi dakwah tradisional menjadi pola yang lebih luas dan interaktif 

melalui platform digital, memungkinkan masyarakat untuk mengakses pesan-

pesan dakwah kapan saja dan di mana saja.
1
 Dengan demikian tranformasi dalam 

dunia dakwah Islam akibat perkembangan teknologi digital, yang membuka ruang 

baru bagi dai, lembaga dakwah, maupun masyarakat umum untuk berperan 

sebagai penyampai pesan keagamaan melalui media sosial. 

                                                      
1
 Mohamad Faisal Subakti, “Literasi Digital: Fondasi Dasar Dakwah Dalam Media 

Sosial,” Jurnal Dakwah 23, no. 1 (2022): 1–16. 
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Fenomena global ini disebut sebagai transformasi digital dakwah. Ini 

terjadi ketika pesan keagamaan dikemas dengan cara yang menarik sehingga 

dapat bersaing dengan konten hiburan dan budaya populer di dunia maya. Media 

visual seperti poster dakwah digital sangat efektif dalam komunikasi karena 

menggunakan gambar, warna, dan kata-kata singkat untuk menarik perhatian 

orang dalam waktu singkat.  

Menurut Febriani dan Desrani mendefinisikan: transformasi digital 

dakwah adalah perubahan metode dakwah dengan memanfaatkan teknologi digital 

secara kreatif dan interaktif untuk membuat pesan agama lebih menarik, relevan, 

dan mudah diterima oleh generasi muda di media sosial seperti Instagram, 

YouTube, dan TikTok.
2 Berdasarkan pendapat tersebut, transformasi digital 

dakwah dapat didefinisikan sebagai perubahan cara pesan Islam disampaikan 

dengan menggunakan teknologi digital untuk menjadikannya lebih menarik, 

relevan, dan mudah diterima masyarakat. 

Menurut temuan awal yang dilakukan oleh para peneliti di Desa Teluk 

Kecapi, masyarakat telah menggunakan media sosial untuk mengumpulkan dan 

menyebarluaskan berbagai informasi, termasuk pengetahuan keagamaan. Selain 

itu, peneliti juga menemukan adanya penggunaan poster dakwah yang dipasang di 

beberapa tempat umum seperti masjid dan balai desa. Keberadaan poster tersebut 

menunjukkan bahwa media visual masih digunakan sebagai sarana dalam 

menyampaian pesan Islam kepada masyarakat.  

Supradono, Bakhri, S. dan Hidayatullah, A., menyatakan bahwa media 

                                                      
2
 Mujadiduz Zaman, Mohammad Robith Ilman, and Ilham Maulidi, “Transformasi Gaya 

Dakwah Islam Di Era Digital,” Meyarsa: Jurnal Ilmu Komunikasi Dan Dakwah 4, no. 2 (2023): 

165–77. 
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sosial mendorong partisipasi dari siapa pun yang tertarik melalui komentar, 

kontribusi terbuka dan umpan balik, serta pertukaran informasi yang cepat dan tak 

terbatas. Di era digital, media sosial berfungsi sebagai platform untuk berbagai 

aktivitas, termasuk keterlibatan sosial, pengembangan konten berbasis komunitas, 

dan dakwah.
3
 Media sosial adalah alat komunikasi yang memudahkan berbagi 

informasi dan berinteraksi dengan orang lain. Oleh karena itu, media sosial dapat 

menjadi alat yang bermanfaat untuk meningkatkan kesadaran publik. 

Gambar dan teks dengan tema Islami dikenal sebagai poster Islami. 

Dakwah Islami ditingkatkan dengan penggunaan poster yang menarik secara 

visual. Poster Islami harus mematuhi sejumlah kriteria desain, termasuk memiliki 

tema atau fokus yang memajukan tujuan dakwah Islam, memiliki daya tarik yang 

kuat, mengikuti prinsip-prinsip dakwah Islam, memiliki jenis huruf yang menarik 

perhatian, dan memiliki komposisi elemen desain yang seimbang.
4
 Poster 

misionaris atau dakwah Islam berpotensi menjadi instrumen yang ampuh untuk 

menyebarkan Islam karena orang-orang tertarik oleh gambar-gambar sederhana 

dan menarik perhatian. 

Upaya dakwah Islam untuk menyebarkan agama dimulai dengan 

pertemuan tatap muka atau mimbar masjid. Saat ini, berbagai media digital, 

termasuk media sosial, poster, podcast, dan streaming video, dapat digunakan 

untuk tujuan tersebut. Terlepas dari keterbatasan geografis, penggunaan media 

                                                      
 3

 Cantika Maharani et al., “Quotes Of The Day: Implementasi Model Dakwah Islam 

Melalui Sosial Media Di Era Digital,” JOURNAL SCIENTIFIC OF MANDALIKA (JSM) e-

ISSN2745-5955 p-ISSN 2809-0543 3,no. 5 (2022): 367-74. 
4
 Ahmad Faiz Muntazori, Bambang Sunarto, and Tommy Christomy, “Dominasi Judul 

Dalam Struktur Poster Dakwah Muslim Designer Community,” Prosiding Konferensi Berbahasa 

Indonesia Universitas Indraprasta PGRI, 2025, 378–85. 
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digital dalam pekerjaan misionaris Islam memungkinkan pesan Islam menjangkau 

khalayak yang lebih besar dan lebih beragam..
5 Dakwah telah berkembang dari 

metode langsung menjadi berbasis media digital. Perkembangan ini menunjukkan 

bahwa penyampaian pesan Islam kini lebih fleksibel dan efektif karena dapat 

menjangkau audiens yang lebih luas tanpa batas waktu atau lokasi geografis. 

Selain itu, penggunaan media digital membantu menyebarkan nilai Islam dalam 

kehidupan modern. 

Tujuan utama dari proses produksi di bidang komunikasi visual adalah 

untuk menjual dan menyampaikan pesan melalui gambar yang dapat menarik 

perhatian pemirsa dan memengaruhi perilaku mereka. Desain komunikasi visual 

ini mempertimbangkan sejumlah elemen, seperti kesatuan, keseimbangan, ritme, 

dan perhatian. Poster, spanduk, papan reklame, animasi, videografi, brosur, dan 

banyak lagi hanyalah beberapa dari sekian banyak cara desain komunikasi visual 

memajukan dakwah.
6 Komponen visual digunakan dalam komunikasi visual 

untuk memikat dan mempengaruhi pengunjung. Keefektifannya dipastikan oleh 

konsep desain seperti kesatuan, ritme, keseimbangan, dan fokus. Poster, spanduk, 

papan reklame, kartun, film, dan selebaran hanyalah beberapa cara media ini 

dapat digunakan untuk dakwah (penyebaran Islam). Setiap pendekatan ini 

berupaya memperluas audiens untuk pesan tersebut dan meningkatkan kesadaran 

publik. 

Ada ayat-ayat dalam Al-Quran yang mendorong kebajikan dan melarang 

                                                      
5
 Kasir Ibnu and Awali Syahrol, “Peran Dakwah Digital Dalam Menyebarkan Pesan Islam 

Di Era Modern,” Jurnal An-Nasyr: Jurnal Dakwah Dalam Mata Tinta 11, no. 1 (2024): 59–68. 
6
 Ari Wibowo, “Dakwah Berbasis Media Dan Komunikasi Visual,” Jurnal Bimbingan 

Penyuluhan Islam 2, no. 2 (2021). 
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kemaksiatan. Sebagaimana dalam Qur‟an Surah Ali-Imran ayat 104 sebagai 

berikut. 

نكُمْْ وَلْتكَُه ة ْ  مِّ لْخَيْرِْٱ إلِىَ يدَْعُىنَْ أمَُّ لْمَعْرُوفِْٱبِْ وَيأَمُْرُونَْ  لْمُنكَرِْٱ عَهِْ وَينَْهىَْنَْ   ْ ۚ ٰٓئكَِْ   ـ لْمُفْلحُِىنَْٱ همُُْ وَأوُ۟لَ  

“Dan hendaklah ada di antara kamu ada segolongan umat yang menyeru 

kepada kebajikan, menyeruh berbuat yang ma’ruf dan mencegah dari 

yang mungkar mereka itulah orang-orang beruntung.” 
7
 

 

Selain itu, para pekerja dan aktivis dakwah dapat menggunakan umpan 

balik, menjawab pertanyaan dengan cepat, dan berinteraksi dengan audiens 

mereka secara alami melalui media digital. Kemajuan filsafat Islam dan 

penyediaan pendidikan agama yang lebih efisien bergantung pada semua inisiatif 

ini.
8 Media online memungkinkan komunikasi langsung antara dai dan audiens, 

memungkinkan pertanyaan dan umpan balik diterima dengan cepat, menjadikan 

penyampaian pesan lebih efektif dan kontekstual. 

Penggunaan media visual untuk menyebarkan ajaran Islam di era digital 

telah menjadi subjek beberapa penelitian sebelumnya. Poster digital cukup 

berhasil menarik perhatian pemirsa terhadap pesan-pesannya, menurut penelitian 

Irnanda dan Masnuna (2024). Media sosial dapat dengan cepat, visual, dan 

interaktif menyampaikan prinsip-prinsip Islam kepada masyarakat umum, 

menjadikannya media dakwah yang layak, menurut penelitian Hidayah. 

Meskipun demikian, kajian-kajian tersebut umumnya berfokus pada 

penggunaan media digital dalam konteks masyarakat perkotaan atau platform 

digital secara luas. Saat ini masih minim penelitian tentang penggunaan poster 

untuk mempromosikan Islam di daerah pedesaan. Dengan demikian, tujuan 

                                                      
7
 QS. Ali-Imran: 104 

8
 La Ode et al., “Efektivitas Dan Tantangan Dakwah Islam Pada” 5, no. Juni (2025): 13–

25. 
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penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana poster dakwah Islam 

digunakan dan bagaimana penduduk Desa Teluk Kecapi, Kecamatan Pemulutan, 

Kabupaten Ogan Ilir, memahami, menerima, dan bereaksi terhadap ajaran agama 

yang disampaikan melalui media ini. 

Penelitian ini sangat penting mengingat perluasan penyebaran ajaran Islam 

di era digital yang berkembang pesat. Meskipun dakwah digital banyak digunakan 

di wilayah perkotaan, masyarakat pedesaan seperti Desa Teluk Kecapi juga mulai 

menggunakan dan membagikan konten keagamaan melalui media sosial. Oleh 

karena itu, penelitian tentang poster sebagai media dakwah Islam di lingkungan 

pedesaan sangat penting untuk memahami bagaimana masyarakat lokal menerima 

dan menanggapi pesan visual keagamaan. 

Penelitian ini penting karena sedikit penelitian yang mengkaji seberapa 

efektif poster digital sebagai alat dakwah di wilayah pedesaan. Selama ini, lebih 

banyak perhatian diberikan pada media dakwah audio-visual, seperti video dan 

ceramah daring, meskipun poster digital memiliki kekuatan visual yang dapat 

menarik minat masyarakat serta menyampaikan pesan dengan cepat dan efektif. 

Penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi pada pengembangan strategi 

misionaris yang dapat mengikuti perkembangan teknologi. Ketika membuat 

konten yang menangkap karakteristik daerah pedesaan di era digital, para 

pengkhotbah dan organisasi misionaris akan merujuk pada hasil ini. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti ingin melihat respon 

masyarakat Desa Teluk Kecapi Kecamatan Pemulutan Kabupaten Ogan Ilir 

terhadap poster dakwah Islam yang mereka temui seperti di masjid, di balai desa 
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dan di media sosial. Peneliti ingin mengetahui apakah masyarakat 

memperhatikan, memahami, dan menanggapi pesan dakwah yang disampaikan 

melalui poster digital tersebut. Sehingga peneliti ingin mengangkat judul “Poster 

sebagai Media Dakwah Islam di Desa Teluk Kecapi Kecamatan Pemulutan 

Kabupaten Ogan Ilir.” 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan Latar Belakang diatas maka rumusan masalah dalam penelitian ini 

yaitu: 

1. Bagaimana bentuk dan isi pesan dakwah yang terdapat pada poster-poster 

yang digunakan sebagai media dakwah di desa teluk kecapi ? 

2. Apa saja faktor-faktor pendukung dan penghambat yang mempengaruhi 

efektivitas penggunaan poster sebagai media dakwah di desa teluk kecapi ? 

3. Apakah pesan dakwah yang di sampaikan melalui poster di desa teluk kecapi 

sudah relevan dan kontekstual dengan isu-isu masyarakat setempat ? 

 

C. Tujuan penelitian 

Berdasarkan dari permasalahan yang dikemukakan diatas maka tujuan dari 

penelitian ini adalah:  

1. Memahami dan menganalisis bentuk serta makna pesan dakwah yang 

tersampaikan melalui poster-poster yang dijadikan sebagai media dakwah di 

Desa Teluk Kecapi, Kecamatan Pemulutan, Kabupaten Ogan Ilir 

2. Untuk Memahami dan menganalisis berbagai faktor yang menjadi pendukung 
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maupun penghambat efektivitas penggunaan poster sebagai media penyebaran 

pesan dakwah Islam di masyarakat Desa Teluk Kecapi. 

3. Untuk Memahami dan menganalisis sejauh mana pesan dakwah yang 

disampaikan melalui poster memiliki relevansi serta kesesuaian dengan kondisi 

sosial dan permasalahan yang berkembang di lingkungan masyarakat Desa 

Teluk Kecapi. 

 

D. Manfaat penelitian  

Penelitian ini berfokus pada proses penyebaran dakwah Islam melalui poster 

digital dan bagaimana warga Desa Teluk Kecapi, Kecamatan Pemulutan, 

Kabupaten Ogan Ilir, bereaksi terhadap pesan-pesan dakwah Islam di platform 

media sosial masing-masing untuk membantu para peneliti memahami pekerjaan 

mereka. Akibatnya, penetapan kriteria penelitian menjadi lebih sederhana bagi 

para peneliti. 

1. Secara teoritis 

Tujuan penelitian ini adalah untuk memajukan dakwah Islam, khususnya di 

bidang media digital dan komunikasi dakwah Islam. Selain itu, penelitian ini 

dapat meningkatkan teori mengenai efektivitas penggunaan media visual, 

seperti poster, untuk menyampaikan pesan-pesan keagamaan kepada khalayak 

umum. Para sarjana, mahasiswa, dan akademisi lain yang ingin meneliti 

penggunaan media digital untuk dakwah Islam juga dapat memanfaatkan 

penelitian ini sebagai referensi ilmiah. 
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2. Secara Praktis 

a. Bagi Da‟i dan Lembaga Dakwah 

Hasil penelitian ini dapat diterapkan untuk meningkatkan keterlibatan 

dan relevansidakwah di masyarakat modern. Para da‟i dapat menciptakan 

konten islami yang lebih imajinatif, instruktif, dan menarik dengan 

memahami bagaimana orang merespons poster dakwah. 

b. Bagi Pemerintah dan Aparat Desa 

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai dasar untuk 

merencanakan pelatihan atau kegiatan yang mempromosikan pemuda 

dalam desain grafis dakwah digital. Ini sangat penting agar generasi muda 

di Desa Teluk Kecapi dapat diarahkan ke hal-hal baik dan membantu 

memperkuat nilai-nilai Islam di lingkungan mereka. 

c. Bagi Masyarakat Desa Teluk Kecapi 

Diharapkan studi ini akan meningkatkan pemahaman masyarakat 

tentang pentingnya menggunakan media sosial secara etis, terutama dalam 

hal memajukan persaudaraan Islam dan dakwah. Dikatakan bahwa setelah 

melihat poster-poster dakwah Islam di berbagai platform media sosial 

mereka, masyarakat lebih mampu memahami prinsip-prinsip moral dan 

nilai-nilai agama dalam kehidupan sehari-hari. 
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