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RINGKASAN 
 
Permen MoMaMuT 30+ (Permen Ekonomis dari Chamomile Madu untuk Imun 
Sehat) adalah permen jeli yang aman di konsumsi oleh semua kalangan usia. 
Permen ini memiliki ukuran yang kecil dan praktis, menjadikannya sebagai cemilan 
yang mudah dibawa dan dinikmati kapan saja, dimana saja. Permen jeli ini berfokus 
pada pemanfaatan Madu MGO 30+ dan bunga Chamomile yang mengandung 
senyawa antibakteri dan antioksidan. Kedua bahan tersebut berperan dalam 
memodulasi produksi radikal bebas sehingga kandungan ini bisa meningkatkan 
imunitas tubuh. Selain itu, Madu MGO 30+ yang digunakan merupakan madu asli 
sehingga menghasilkan cita rasa manis yang alami tanpa campuran pemanis buatan. 
Permen jeli sebenarnya telah dikembangkan di pasaran, namun sebagian besar 
menggunakan pemanis buatan ataupun menggunakan bahan yang kurang diminati 
oleh semua kalangan, khususnya anak-anak karena menggunakan bahan dasar dari 
rempah-rempahan. Sedangkan produk PKM-K ini MoMaMuT 30+, belum ada yang 
memproduksi dengan bahan dari bunga chamomile dan madu MGO 30+ sehingga 
memiliki kelebihan tersendiri karena aman, ekonomis, serta sehat dikonsumsi untuk 
semua usia mulai dari kalangan anak-anak, remaja, hingga dewasa sebagai immune 
booster. Berdasarkan perhitungan ekonomi menunjukan bahwa usaha ini cukup 
menguntungkan dan mempunyai prospek pengembangan yang bagus. Promosi dan 
pemasaran produk dilakukan dengan dua cara yakni promosi offline dilakukan 
dengan cara memperkenalkan MoMaMut 30+ ke lingkungan sekitar dan promosi 
online dilakukan dengan memanfaatkan fitur feeds dan stories Instagram yang 
disebarkan secara mudah sehingga dapat menjangkau lebih banyak konsumen. 
Pemesanan dapat dilakukan melalui Instagram dan akun bisnis WhatsApp. 
Mekanisme pembayaran dapat dilakukan dengan cara transfer atau Cash on 
Delivery (COD). 

 
Kata kunci : Permen, Madu MGO 30+, Chamomile, Imun, Sehat 
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BAB 1. PENDAHULUAN 
 

1.1 Survey Pasar 
Dalam strategi pemasaran dilakukan dengan cara pengecekan dan 

penelusuran pasar tradisional secara offline serta pasar online melalui aplikasi 
jual beli seperti Shopee, Tokopedia, dan Lazada. Pelaksana memeriksa 
ketersediaan permen jeli, manfaat permen jeli, dan harga permen jeli yang telah 
beredar di pasaran. Sebagian besar permen jeli yang telah dijual di pasaran 
mengandung pemanis buatan yang dapat menimbulkan efek samping, seperti 
meningkatkan risiko diabetes. Pengadaan permen jeli ini bertujuan untuk 
berkontribusi dalam mendukung peningkatan sistem kekebalan tubuh 
masyarakat. 

Kemudian, saingan dari produk yang mirip dengan MoMaMuT 30+ 
(Chamomile Madu untuk Imun Sehat) juga diperhitungkan. Permen jeli adalah 
produk yang sudah umum di pasaran, dengan berbagai pilihan bentuk dan jenis. 
Namun, belum ada yang memproduksi dan memasarkan permen jeli berbahan 
bunga chamomile dan madu, sehingga menarik minat konsumen untuk 
mencobanya. Madu yang digunakan dalam produksi permen ini mengandung 
MGO (Methylglyoksal) 30+, yang memiliki banyak khasiat, termasuk sebagai 
immune booster alami bagi tubuh. Dengan bahan baku yang unik dan belum 
tersebar luas di pasaran, serta harga yang relatif terjangkau, produk permen jeli 
ini akan semakin menarik bagi konsumen dari segala usia. 

 
1.2 Kompetitor dan Keunggulan Komoditas 

Kompetitor dalam pemasaran produk "MoMaMuT 30+ (Chamomile Madu 
untuk Imun Sehat)" belum ada di daerah Palembang dan sekitarnya, sehingga 
pelaksanaan penjualan relatif mudah. Namun, terdapat beberapa tantangan yang 
harus dihadapi, yaitu persaingan dengan produk permen jeli lainnya yang sudah 
ada di pasaran. Dibutuhkan usaha ekstra untuk meyakinkan calon konsumen 
agar mencoba permen berbahan alami ini. Untuk menjaga daya saing dengan 
kompetitor yang ada, pelaksana selalu memastikan kualitas produk, mulai dari 
ketahanan permen jeli agar tidak mudah berubah tekstur atau rusak, keefektifan 
khasiat permen sebagai booster untuk meningkatkan sistem kekebalan tubuh 
konsumen, hingga kreativitas dan strategi penjualan. 

 
  


