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RINGKASAN

M. YOSA PERMANA. Studi Kemitraan antara CV Hidroponik Center
Palembang dengan Supermarket Superindo di Kota Palembang (dibimbing oleh
HARNIATUN ISWARINI dan SISVABERTI AFRIYATNA).

Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui sistem kemitraan antara
Hiroponik Center Palembang dengan Supermarket Superindo dan untuk
mengetahui manfaat yang diperoleh dari kemitraan antara CV Hidroponik Center
Palembang dengan Supermarket Superindo. Penelitian ini dilaksanakan di CV
Hidroponik Center Palembang dan Supermarket Superindo di Kota Palembang
pada bulan Januari sampai dengan Maret 2025. Metode penelitian yang digunakan
adalah metode kualitatif. Metode penarikan contoh yang digunakan adalah metode
non-probability sampling dengan teknik purposive sampling. Metode pengumpulan
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah wawancara mendalam, observasi
partisipasi dan dokumentasi dengan menggunakan alat bantu berupa daftar
kuesioner yang telah dipersiapkan sebelumnya. Metode pengolahan data dalam
penelitian adalah analisis deskriptif kualitatif. Metode analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini berupa model interaktif yang menerapkan dalam tiga tahapan,
yaitu kondensasi data, penyajian data dan kesimpulan dan verifikasi. Hasil
penelitian menunjukan bahwa: 1) Sistem kemitraan antara CV Hidroponik Center
Palembang dengan Supermarket Superindo Palembang adalah Pola Kemitraan
Dagang Umum, dimana pada kemitraan ini Supermarket Superindo Palembang
bertanggung jawab untuk memasarkan hasil produksi dari CV Hidroponik Center
Palembang. Terdapat jaminan harga atas hasil produksi sesuai dengan kualitas dan
kuantitas yang sudah disepakati, dan 2) Manfaat yang diperoleh dari kemitraan
antara CV Hidroponik Center Palembang dengan Supermarket Superindo
Palembang sebagai berikut: a) CV Hidroponik Center Palembang, yaitu 1)
pemasaran hasil produksi CV Hidroponik Center Palembang terjamin,
meningkatnya pendapatan, dan adanya kemitraan yang berkelanjutan yang dapat
meningkatkan pengembangan dan kemandirian usaha, 2) adanya kerjasama saling
menguatkan, saling gotong royong dan saling membutuhkan antara CV Hidroponik
Center Palembang dengan Supermarket Superindo Palembang, b) Supermarket
Superindo Palembang, yaitu: 1) adanya kemungkinan untuk melanjutkan hubungan
kerjasama dalam pemasaran sayuran hidroponik yang sebelumnya telah dilakukan.
Hal tersebut dilakukan agar tingkat hubungan kemitraan yang dijalin semakin erat,
sehingga keuntungan bersama yang telah disepakati mampu terwujud, 2) adanya
rasa persaudaraan antara pihak-pihak bermitra, serta meningkatkan ketahanan
ekonomi secara nasional yang ditandai dengan adanya peningkatan dalam
pendapatan dan peningkatan kesejahteraan pelaku kemitraan.



SUMMARY

M. YOSA PERMANA. Partnership Study Between CV Hidroponik Center
Palembang and Superindo Supermarket in Palembang City (Supervised by
HARNIATUN ISWARINI and SISVABERTI AFRIYATNA).

This study was conducted to determine the partnership system between the
Palembang Hydroponic Center and the Superindo Supermarket and to determine
the benefits obtained from the partnership between CV Hidroponik Center
Palembang and the Superindo Supermarket. This study was conducted at CV
Hidroponik Center Palembang and the Superindo Supermarket in Palembang City
from January to March 2025. The research method used was a qualitative method.
The sampling method used was the non-probability sampling method with a
purposive sampling technique. The data collection methods used in this study were
in-depth interviews, participant observation and documentation using a
questionnaire list that had been prepared in advance. The data processing method in
the study was qualitative descriptive analysis. The data analysis method used in this
study was an interactive model that was implemented in three stages, namely data
condensation, data presentation and conclusions and verification. The results of the
study showed that: 1) The partnership system between CV Hidroponik Center
Palembang and the Superindo Palembang Supermarket is a General Trade
Partnership Pattern, where in this partnership the Superindo Palembang
Supermarket is responsible for marketing the production results of CV Hidroponik
Center Palembang. There is a price guarantee for production results according to
the agreed quality and quantity, and 2) Benefits obtained from the partnership
between CV Hidroponik Center Palembang and Superindo Supermarket
Palembang as follows: a) CV Hidroponik Center Palembang, namely 1) guaranteed
marketing of CV Hidroponik Center Palembang production results, increased
income, and a sustainable partnership that can improve business development and
independence, 2) there is mutually reinforcing cooperation, mutual cooperation and
mutual need between CV Hidroponik Center Palembang and Superindo
Supermarket Palembang, b) Superindo Supermarket Palembang, namely: 1) the
possibility of continuing the cooperative relationship in marketing hydroponic
vegetables that has been carried out previously. This is done so that the level of
partnership that is established is increasingly close, so that the mutual benefits that
have been agreed upon can be realized, 2) there is a sense of brotherhood between
the partnering parties, and increasing national economic resilience which is marked
by an increase in income and an increase in the welfare of the partnership actors.
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BAB |. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pertanian adalah kegiatan pemanfaatan sumber daya hayati yang dilakukan
manusia untuk menghasilkan bahan pangan, bahan baku industri atau sumber
energi, serta untuk mengelola lingkungan hidupnya. Kegiatan produksi pertanian
yang berlandaskan pada proses pertumbuhan dari tumbuh-tumbuhan dan hewan.
Pertanian dalam arti sempit dinamakan pertanian rakyat. Sedangkan, pertanian
dalam arti luas meliputi tanaman pangan dan holtikultura, kehutanan, peternakan,
perkebunan, dan perikanan. Secara garis besar, pengertian pertanian dapat
diringkas menjadi empat komponen yang tidak terpisahkan. Keempat komponen
tersebut meliputi: (1) proses produksi, (2) petani atau pengusaha pertanian, (3)
tanah tempat usaha, dan (4) usaha pertanian. Daya keanekaragaman hayati yang
melimpah dan tersebar di aneka wilayah Indonesia merupakan potensi usaha
pertanian terhadap perekonomian Indonesia. Dalam meningkatkan ekonomi
masyarakat, Indonesia memiliki potensi tanah garapan yang sangat luas dan dapat
menyerap tenaga kerja yang mempunyai andil dalam peningkatan pendapatan
nasional (Rofiqi et al, 2018)

Kegiatan pertanian saat ini bukan lagi gaya hidup melainkan sebagai peluang
bisnis, tidak bisa disangkal pertanian merupakan bidang yang banyak dimanfaatkan
sebagai mata pencaharian masyarakat Indonesia. Sektor pertanian sangat
memegang peranan penting dalam perekonomian Indonesia. Selain secara
konsisten berkontribusi terhadap pertumbuhan ekonomi dan pendapatan devisa,
sektor pertanian mampu menyediakan lapangan kerja untuk lebih dari 13 juta
penduduk di Indonesia dan hingga sampai sekarang sektor pertanian juga menjadi
salah satu penyumbang pertumbuhan ekonomi terbesar di Indonesia.

Masyarakat Indonesia saat ini baik di pedesaan maupun di kota besar banyak
yang menjalankan bisnis pertanian khususnya dalam bisnis tanaman, perkebunan
dan peternakan. Dengan adanya usaha pertanian yang mendukung baik di sektor

hulu maupun di hilir dengan cara mempelajari strategi memperoleh keuntungan



dengan mengelola aspek budidaya, penyediaan bahan baku, pascapanen, proses
pengolahan, hingga tahap pemasaran sehingga dapat membantu para petani dalam
menjalankan pertaniannya sehingga bisa mendapatkan hasil yang maksimal baik
dalam segi kualitas dan kuantitas hasil pertaniannya.

Sektor pertanian dan hortikultura terdiri dari beberapa sub sektor diantaranya
sub sektor tanaman pangan, tanaman perkebunan, kehutanan, peternakan,
perikanan. Salah satu sub sektor pertanian yang memiliki peluang dan prospek yang
baik untuk dikembangkan adalah tanaman hortikultura.Tanaman hortikultura
banyak dijumpai di Indonesia diantaranya berupa sayuran, buah - buahan, dan juga
tanaman hias. Salah satu tanaman hortikultura yang banyak dikembangkan di
Indonesia yaitu komoditi sayuran. Budidaya tanaman sayuran banyak dilakukan
oleh masyarakat dan dapat memberikan pendapatan secara langsung kepada petani,
baik itu dalam skala kecil, skala menengah, maupun besar. Hal tersebut disebabkan
karena nilai jual tanaman hortikultura cukup tinggi, memiliki jenis yang beragam
dan jika dilihat dari permintaannya selalu meningkat karena jenis komoditi
tanaman hortikultura merupakan kebutuhan pokok masyarakat dan dibutuhkan
dalam jumlah yang cukup dengan harga yang terjangkau oleh masyarakat.

Tanaman sayuran hidroponik merupakan salah satu komoditi sayuran yang saat
ini dibudidayakan dan dikembangkan oleh petani dan masyarakat. Tanaman
sayuran hidroponik sangat mudah untuk dibudidayakan sehingga mulai
berkembang cepat dimasyarakat, terutama masyarakat perkotaan agar tetap dapat
melakukan kegiatan bercocok tanam dengan mudah tanpa harus memiliki lahan
pertanian yang luas serta dapat juga untuk terus menekuni atau mengembangkan
kegiatan bertaninya dengan menanam beberapa jenis tanaman, seperti tanaman hias
dan tanaman hortikultura seperti sayur — sayuran dan buah—buahan hidroponik.

Hidroponik dapat dikembangkan secara komersial maupun dikonsumsi pribadi,
proses pertumbuhan tanaman yang menggunakan teknik budidaya hidroponik
cenderung lebih cepat dibandingkan dengan menggunakan sistem konvensional.
Proses budidaya dengan menggunakan teknik budidaya hidroponik sangat mudah
dan efisien yaitu dengan melakukan beberapa tahapan antara lain yaitu pembibitan,

persiapan lahan nutrisi, penanaman, perawatan dan panen. Kemudahan dalam



budidaya hidroponik juga terbukti dalam hal management waktu, waktu yang
diperlukan dalam budidaya tanaman dengan teknik hidroponik.

Kota Palembang saat ini terdapat beberapa usaha agribisnis, baik itu usaha
rumahan maupun Commanditaire Vennootschap (CV) yang begerak dalam
hidroponik. Salah satu Commanditaire Vennootschap (CV) yang bergerak dalam
usaha agribisnis sayuran hidroponik yaitu CV. Hidroponik Center Palembang, CV.
Hidroponik Center Palembang merupakan salah satu Mitra Kerja Hidroponik
Sumatera Selatan (HSS) dibawah Binaan Kantor Badan Penelitian dan
Pembangunan Daerah Provinsi Sumatera Selatan. CV. Hidroponik Center
Palembang didirikan pada tahun 2015 yang memiliki fungsi sebagai wadah layanan
informasi tentang bercocok tanam teknik hidroponik untuk wilayah Palembang
khususnya masyarakat Sumatera Selatan pada umumnya. Pemilik CV. Hidroponik
Center Palembang yaitu bapak Andi Khamsa juga tergabung dalam kepengurusan
Hidroponik Sumatera Selatan sejak tahun 2013 hingga saat ini. CV. Hidroponik
Center Palembang dan Hidroponik Sumatera Selatan (HSS) bersama-sama
mengembangkan dan memasyarakatkan hidroponik untuk masyarakat Indonesia.

Beberapa jenis tanaman yang dibudidayakan oleh CV. Hidroponik Center
Palembang melalui teknik hidroponik adalah sekitar 12 jenis sayuran yaitu:
kangkung, caisim, selada, bayam brazil, pakcoy, kailan, cabai dan tomat dan juga
sudah merambah ketanaman rempah meliputi basil dan mint. Selain itu juga CV.
Hidroponik Center Palembang sering menjadi tempat para mahasiswa dan siswa
magang, praktek, kunjungan dari kelompok-kelompok dan sekolah- sekolah serta
juga kunjungan dari masyarakat sekitar. Selain itu CV. Hidroponik Center
Palembang ini juga sering membuka kelas edukasi dalam teknis cara penanaman
kepada masyarakat umum.

CV. Hidroponik Center Palembang saat ini juga memasarkan produknya
dengan bermitra pada salah satu supermarket yang berada di Palembang yaitu
Supermarket Superindo Palembang yang berlokasi di JI. Brigjen Kasim. Adapun
jenis sayuran hidrponik yang dipasarkan adalah pakcoy, kalian, caisim dan selada.
Supermarket Superindo sendiri merupakan usaha ritel terbesar yang berbentuk

supermarket di Indonesia menjual berbagai produk kebutuhan sehari-hari mulai



dari makanan, peralatan elektronik, perlengkapan makan dan mandi, serta yang
lainnya. Supermarket Superindo merupakan jaringan dari perusahaan besar
Delhaize Group yang merupakan salah satu ritel Internasional yang berkantor pusat
di Brussel, Belgia.

Supermarket Superindo sendiri mulai berkembang di tahun 1997 dengan
kepemilikan saham Delhaize Group sebesar 51%. Seperti yang telah dijelaskan di
atas, Supermarket Superindo memiliki banyak gerai yang tersebar di Indonesia
salah satunya di Palembang yang beralamat di JI. Brigjen Hasan Kasim.

Bentuk kemitraan yang terjalin antara CV. Hidroponik Center Palembang
dengan Supermarket Superindo adalah bentuk kemitraan dalam hal pemasaran atau
penerimaan pasokan dari usaha menengah oleh usaha yang lebih besar dan
dilakukan secara terbuka. maka secara konseptual kemitraan mengandung makna
adanya kerjasama antara usaha kecil dengan usaha menengah atau dengan usaha
besar disertai pembinaan dan pengembangan yang berkelanjutan oleh usaha
menengah atau usaha besar dengan memperhatikan prinsip saling memerlukan,
saling memperkuat, dan saling menguntungkan.

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis merasa perlu melakukan penelian
dengan judul ’Studi Kemitraan Antara CV. Hidroponik Center Palembang

Dengan Supermarket Superindo di Kota Palembang”.

1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan diatas, maka didapat
rumusan masalah sebagai berikut :
1. Bagaimana sistem kemitraan antara Hiroponik Center Palembang dengan
Supermarket Superindo?
2. Apa manfaat yang diperoleh dari kemitraan antara CV Hidroponik Center

Palembang dengan Supermarket Superindo?



1.3 Tujuan dan Manfaat
Sehubung dengan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini
adalah sebagai berikut:
1. Untuk mengetahui sistem kemitraan antara Hiroponik Center Palembang
dengan Supermarket Superindo.
2. Untuk mengetahui manfaat yang diperoleh dari kemitraan antara CV
Hidroponik Center Palembang dengan Supermarket Superindo.
Manfaat penelitian ini sebagai berikut:
1. Sebagai sumber informasi bagi penulis dan pembaca
2. Sebagai bahan masukan bagi pemerintah atau pengambil keputusan untuk
pengembangan kemitraan hidroponik.

3. Sebagai bahan acuan bagi peneliti selanjutnya.
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