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PENGARUH KUALITAS PRODUK, PROMOSI, DAN DISTRIBUSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINUM DALAM
KEMASAN (AMDK) CLUB DI KELURAHAN KEBUN BUNGA

Nadya Putri Azzahra®, Yudha Mahrom?, Gumar Herudiansyah?
ABSTRAK

Nadya Putri Azzahra/212021155/2025/ Pengaruh Kualitas Produk, Promosi,
Dan Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan
(Amdk) Club Di Kelurahan Kebun Bunga

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, promosi dan
distribusi terhadap keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Club di
Kelurahan Kebun Bunga secara Simultan dan Parsial. Tempat penelitian dilakukan
di Kelurahan Kebun Bunga. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 responden
menggunakan teknik pengambilan sampel Purposive Sampling. Metode
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Regresi Linier
Berganda, Uji F, Uji T serta Koefisien Determinasi dengan menggunakan aplikasi
Statistic Program For Special Sience (SPSS) 16 Version. Hasil analisis ini
membuktikan bahwa ada pengaruh signifikan kualitas produk, promosi, dan
distribusi terhadap keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Club di
Kelurahan Kebun Bunga, ada pengaruh signifikan kualitas produk terhadap
keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Club di Kelurahan Kebun
Bunga, ada pengruh signifikan promosi terhadap keputusan pembelian Air Minum
Dalam Kemasan Club di Kelurahan Kebun Bunga, ada pengruh signifikan distribusi
terhadap keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Club di Kelurahan
Kebun Bunga.

Kata kunci: Kualitas Produk, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian.
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THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PROMOTION, AND
DISTRIBUTION ON THE PURCHASING DECISION OF PACKAGED
DRINKING WATER (AMDK) CLUB IN KEBUN BUNGA VILLAGE

Nadya Putri Azzahra®, Yudha Mahrom?, Gumar Herudiansyah?
ABSTRACT

Nadya Putri Azzahra/212021155/2025/ The Influence of Product Quality,
Promotion, and Distribution on Purchase Decisions of Packaged Drinking Water
(AMDK) Club in Kebun Bunga Village

This study aims to determine the effect of product quality, promotion, and
distribution on the purchasing decision of Club Bottled Water in Kebun Bunga
Village both simultaneously and partially. The research is conducted in Kebun
Bunga Village. The sample in this study consists of 100 respondents using
Purposive Sampling technique. The data collection methods used in this study are
Multiple Linear Regression, F Test, T Test, and Coefficient of Determination using
the Statistic Program For Special Science (SPSS) Version 16 application. The
results of this analysis prove that there is a significant influence of product quality,
promotion, and distribution on the purchasing decisions of Club Bottled Drinking
Water in Kebun Bunga Village, there is a significant influence of product quality
on the purchasing decision of Club Packaged Drinking Water in Kebun Bunga
Village, there is a significant influence of promotion on the purchasing decision of
Club Packaged Drinking Water in Kebun Bunga Village, there is a significant
influence of distribution on the purchasing decision of Club Packaged Drinking
Water in Kebun Bunga Village.

Keywords: Product Quality, Promotion, Distribution, Purchase Decision.
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BAB |
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Pemasaran merupakan suatu faktor yang tidak dapat dipisahkan dalam
proses penjualan. Menurut Indrasari (2019:2) Pemasaran adalah suatu
kegiatan menyeluruh, terpadu, dan terencana yang dilakukan oleh sebuah
organisasi atau institusi dalam melakukan usaha agar mampu
mengakomodir permintaan pasar dengan cara menciptakan produk bernilai
jual, menentukan harga, mengkomunikasikan, menyampaikan, dan saling
bertukar tawaran yang bernilai bagi konsumen, klien, mitra, dan masyarakat
umum.

Kegiatan pemasaran harus memahami perilaku konsumen dalam
memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen. Menurut Hery (2024:32)
Perilaku Konsumen adalah sebuah studi mengenai proses keputusan yang
mendorong konsumen dalam membeli dan menggunakan suatu produk.
Untuk memahami perilaku konsumen pemasar sangat bergantung pada
faktor psikologi (pribadi konsumen) dan sosiologi (lingkungan). Perilaku
konsumen berhubungan dengan alasan dan tekanan yang memengaruhi
pemilihan, pembelian, penggunaan, dan pembuangan barang dan jasa yang
bertujuan untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan pribadi.

Perilaku konsumen juga mempengaruhi konsumen dalam melakukan
keputusan pembelian sebuah produk/jasa. Menurut Gunawan, et al.,

(2022:8) Keputusan Pembelian adalah kegiatan individu yang secara



langsung terlibat dalam pengambilan keputusan untuk melakukan
pembelian terhadap produk yang ditawarkan oleh penjual. keputusan
seorang pembeli juga dipengaruhi oleh ciri-ciri kepribadiannya, termasuk
usia, pekerjaan, keadaan ekonomi.

Menurut Safitri (2023:19) Bauran Pemasaran adalah mencakup
sejumlah variabel pemasaran yang dapat dikendalikan oleh perusahaan yang
digunakan untuk mencapai market share yang telah ditetapkan dan
digunakan untuk memuaskan konsumen. Bauran pemasaran terdiri dari 4P
yaitu: Product (produk), Price (harga), Place (distribusi), dan Promotion
(promosi). Namun seiring dengan perkembangan strategi pemasaran,
Konsep bauran pemasaran ini deperluas sehingga menjadi 7P yaitu dengan
tambahan People (manusia), Process (proses), Physical Evidence (bukti
fisik). 7P tersebut merupakan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
pembelian.

Menurut Chandra, et al., (2020:45) Kualitas Produk adalah hal yang
perlu mendapat perhatian utama dari perusahaan atau produsen, mengingat
kualitas suatu produk berkaitan erat dengan kepuasan konsumen, yang
merupakan tujuan dari kegiatan pemasaran yang dilakukan perusahaan.

Menurut Pratama, et al., (2023:151) Promosi adalah bagian dari bauran
pemasaran yang dicoba industri dengan tujuan guna memberitahukan
kepada konsumen keberadaan suatu produk dengan harapan jika konsumen

bakal tertarik.



Distribusi memiliki peran dalam pemasaran untuk menyediakan atau
menyalurkan produk untuk konsumen. Distirbusi juga penting dalam
memastikan produk tersedia di pasar atau tempat yang sering di kunjungi
konsumen. Menurut Hery (2024:175) Saluran Distribusi (distribution
channel) adalah jalur yang dilalui produk dari produsen ke pengguna akhir.
Ada empat saluran distribusi dalam menghadirkan produk ke pembeli, yaitu
distribusi langsung. distribusi eceran, distribusi grosir, dan distribusi oleh
agen penjualan.

Indonesia memiliki beragam sumber air yang digunakan dalam rumah
tangga untuk kebutuhan minum sehari-hari. Namun, beberapa sumber air di
Indonesia tidak dapat di konsumsi karena kualitas airnya terdapat bakteri E-
coli yang dapat mengganggu sistem pencernaan. Kesadaran masyarakat
dalam kesehatan terhadap kebutuhan air yang semakin meningkat menjadi

alasan banyaknya perusahan Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)

bermuculan.
Tabel 1.1
Sumber Air Minum Rumah Tangga di Indonesia
(2023)
No Sumber Air Minum %

1. Ai Mi Dal

ir inum alam 4064 %

Kemasan

2. Sumur Bor / Pompa 17,07 %
3. Sumur Terlindungi 15,26 %
4. Mata Air yang Terlindungi / 1217 %

Tidak Terlindungi
5. PAM 8,92%
Sumber : https://www.bps.go.id//

Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik di atas banyak masyarakat

memilih Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) sebagai air yang dikonsumsi


https://www.bps.go.id/

untuk sehari-hari karena airnya sudah di olah menggunakan teknologi yang
baik serta terjamin kualitasnya dengan adanya sertifikasi kesehatan dan
BPOM, mudah di dapatkan seperti di toko klontong ataupun di supermarket
besar. Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) mudah ditemukan dan praktis
untuk dibawa kemana-kemana. Beberapa wilayah memilih tidak
menggunakan air dari sumur bor, sumur terlindungi, mata air terlindungi /
tindak terlindungi, dan leding karena kualitas airnya yang kurang baik dan
memilih menggunakan air tersebut untuk mandi, menyiraman tanaman, dan
mencuci piring.

Menurut Ketua Umum Asosiasi Industri Makanan Ringan (ASRIM),
Triyono Prihosoesilo mengatakan Air Mineral Dalam Kemasan (AMDK)
produk yang paling banyak di minati masyarakat dan sebagai penopang
pertumbuhan. Air minum dalam kemasan umumnya mempunyai beberapa
ukuran mulai dari cup/gelas 240 ml, botol 330 ml, botol 600 ml, botol 750
ml, botol 1.500 ml, dan galon 19 liter.

Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club salah satu air mium yang
berkembang di Indonesia dan di produksi oleh PT Tirta Sukses Perkasa
bagian dari Grup Indofood. Club diperkenalkan pertama kali di Indonesia
tahun 1986 , Club di kenal karena harganya yang terjangkau. Air mineral
Club tersedia dalam beberapa kemasan gelas dan botol (gelas 220 ml, botol

300 ml, botol 600 ml, dan botol 1.500 ml).



Tabel 1.2
Top Brand Index AMDK Tahun 2021-2024 (%)

Merek

(AMDK) 2021 2022 2023 2024

Aqua 62,5% 57,2% 55,1% 46,9%

Le Mineral 4,6% 12,5% 14,5% 18,8%

Cleo 3, 7% 4,2% 4,2% 5,1%

Ades 7,5% 6,4% 5,3% 5,5%

Club 5,8% 3,8% 3,5% 3,3%

Sumber : www.topbrand-award.com

Dapat dilihat dari Tabel 1.2 Top Brand Award Persentase Air Minum
Dalam Kemasan (AMDK) merek Aqua menjadi top brand dengan
persentase 46,9 %, Le Mineral 18,8%, Cleo 5,1%, Ades 5,5%, dan Club
3,3%. Dari kelima air mineral di atas Club menjadi mineral yang paling
sedikit peminatnya di antara air mineral lainnya. Dengan adanya penurunan
persentase peminat air mineral Club di empat tahun belakangan maka
penulis tertarik untuk melakukan penelitian tentang faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Club. Hal ini mendorong penulis untuk melakukan
survey awal dengan mewawancarai masyarakat yang ada di Kelurahan
Kebun Bunga untuk mengetahui permasalahan tentang Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Club.

Hasil observasi penulis di Kelurahan Kebun Bunga terdapat beberapa
alasan masyarakat kurang berminat untuk membeli air mineral Club seperti
konsumen lebih tertarik dengan mineral lain karena dari segi rasa air mineral
Club rasanya kurang menyegarkan, kemasan dari air mineral Club lebih
tipis dan mudah remuk di bandingkan dengan mineral lainnya. Selanjutnya,

jarang mendapatkan promo yang menarik saat melakukan pembelian air


http://www.topbrand-award.com/

mineral Club, jarang melihat iklan air mineral Club di internet dan
televisi,promosi air mineral Club jarang terlihat di event / acara seperti
olahraga dan konser. Serta, masyarakat jarang menemukan air mineral club
di warung atau minimarket terdekat.

Setalah melakukan survey awal dengan mewawancarai beberapa
Masyarakat Kelurahan Kebun Bunga penulis mendapatkan titik
permasalahan pada variabel kualitas produk, promosi, dan distribusi.
Selanjutnya, penulis akan melakukan pra riset yang pernyataannya yang di
dapat dari pengembangan survey awal yang di lakukan pada Masyarakat
Kelurahan Kebun Bunga tentang Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
Club sebanyak 30 masyarakat.

Berdasarkan hasil pra riset awal dengan membagikan kuesioner kepada
30 masyarkat Kelurahan Kebun Bunga yang pernah mengkonsumsi air

mineral Club dapat di lihat dalam tabel berikut :



Tabel 1.3
Hasil Pra-riset Mengenai Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan Club
di Kelurahan Kebun Bunga
No Pertanyaan Setuju Tidak Setuju
1. Rasa air mineral Club vyang 12 18
menyegarkan cepat menghilangkan rasa
dahaga / haus dan cocok untuk di
minum setelah melakukan berbagai
aktivitas
2. Kemasan air mineral Club lebih tebal 10 20
dan tidak mudah remuk di bandingkan
air mineral lainnya.

3. Sering mendapatkan promo  yang 7 23
menarik saat membeli air mineral Club

4. Iklan air mineral Club sering terlihat di 5 25
internet dan televisi

5. Promosi air mineral Club sering terlihat 8 22
event / acara seperti olahraga dan
konser

6. Air mineral Club selalu tersedia di 10 20
minimarket

7. Mudah menemukan air mineral Club di 8 22
warung

Jumlah 30 Responden

Sumber : Hasil Pra-riset, 2024
Berdasarkan fenomena tabel di atas dapat di jelaskan sebagai berikut :
Variabel Kualitas Produk dapat di lihat dari jawaban responden yang
terdapat pada fenomena nomor 1 “Rasa air mineral Club yang
menyegarkan cepat menhilangkan rasa dahaga /haus dan cocok untuk
di minum setelah melakukan berbagai aktivitas” sebanyak 12 responden
yang setuju dan 18 orang tidak setuju yang mana hal ini membuktikan
bahwa dari segi rasa dan kesegeran Le Mineral lebih baik di bandingkan
air mineral Club, serta fenomena nomor 2 “Kemasan air mineral Club
lebih tebal dan tidak mudah remuk di bandingkan air mineral lainnya

”sebanyak 10 responden yang setuju dan 20 orang tidak setuju yang



mana hal ini membuktikan bahwa dari kemasan air mineral Club lebih
tipis dan mudah remuk di bandingkan kemasan air mineral lainnya.
Variabel Promosi dapat di lihat dari jawaban responden yang
terdapat pada fenomena nomor 3 “ Sering mendapatkan promo yang
menarik saat membeli air mineral Club ” sebanyak 7 responden yang
setuju dan 23 orang tidak setuju yang mana hal ini membuktikan bahwa
konsumen jarang mendapatkan promo yang menarik saat membeli air
mineral Club, fenomena nomor 4 “ Iklan air mineral Club sering terlihat
di internet dan televisi ” sebanyak 5 responden yang setuju dan 25 orang
tidak setuju yang mana hal ini membuktikan bahwa iklan air mineral
Club jarang terlihat di internet dan televisi, serta fenomena 5 “ Promosi
air mineral Club sering terlihat di event / acara seperti pekan olahraga
dan konser” sebanyak 8 responden yang setuju dan 22 responden tidak
setuju yang mana hal ini membuktikan bahwa promosi air mineral Club
jarang terlihat di event / acara seperti pekan olaharga dan konser.
Variabel Distribusi dapat di lihat dari jawaban responden yang
terdapat pada fenomena nomor 6 “ Air mineral Club selalu tersedia di
minimarket” sebanyak 10 responden yang setuju dan 20 orang tidak
setuju yang mana hal ini membuktikan air mineral Club jarang tersedia
di minimarket, serta fenomena nomor 7 “ Mudah menemukan air
mineral Club di warung” sebanyak 8 responden setuju dan 22 orang
tidak setuju yang mana hal ini membuktikan bahwa distribusi air

mineral Club sulit di temukan di warung.



Berdasarkan penjelasan latar belakang di atas , maka penulis tertarik
dengan melakukan penelitian yang berjudul Pengaruh Kualitas Produk,
Promosi, dan Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum

Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun Bunga.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dirumuskan masalah

sebagai berikut :

1. Adakah Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi Terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di
Kelurahan Kebun Bunga ?

2. Adakah Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun Bunga ?

3. Adakah Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum
Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun Bunga ?

4. Adakah Pengaruh Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun Bunga ?

C. Tujuan Penelitian

1. Untuk Mengetahui Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi
Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
Club Di Kelurahan Kebun Bunga.

2. Untuk Mengetahui Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan

Kebun Bunga.
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3. Untuk Mengetahui Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun
Bunga.

4. Untuk Mengetahui Pengaruh Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian
Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun
Bunga.

D. Manfaat Penelitian

1. Bagi Penulis
Untuk menambah dan memperluas wawasan dalam hal mempelajari dan
menganalisis hubungan antara Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, dan
Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian serta sebagai salah satu
referensi bagi penelitian selanjutnya.

2. Bagi Almamater
Dapat menjadi salah satu bahan referensi dan sebagai bahan
pertimbangan jika melakukan penelitian yang serupa untuk para

penelitian-penelitan selanjutnya.



Lampiran 1

Jadwal Penelitian

No Kegiatan Oktober November | Desember Januari Februari April
112(3]4]1]2[3]4]1]2]3]4]1]234/1[2|3[4]1]2|3]|4
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Lampiran 3

KUESIONER PENELITIAN

Assalamualaikum Wr. Wb.

Yth. Responden yang terpilih

Perkenalkan saya Nadya Putri Azzahra, mahasiswi program studi Manajemen
Universitas Muhammadiyah Palembang. Saat ini saya meminta ketersediaan
bapak/ibu/saudara/i untuk mengisi keusioner skripsi saya yang berjudul “Pengaruh
Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club Di Kelurahan Kebun Bunga”. Mohon
ketersediaan bapak/ibu/saudara/i untuk menjawab pertanyaan ini dengan
sejujurnya.

Terimakasih.

Identitas Responden

1. Nomor Responden :
2. Jenis Kelamin

a. Laki-Laki b. Perempuan
3. Usia :

c. <18 Tahun b. 18-25 Tahun c. >25 Tahun
4. Pekerjaan

a. Pelajar/Mahasiswa  c. PNS e. Lainya

b. Karyawan d. lbu Rumah Tangga
5. Frekuensi Membeli Air Minum Dalam Kemasan Club :

a. Sering b. Jarang c. Tidak Pernah

Petunjuk Pengisian
Berdasarkan atas pengalaman masyarakat, pilihlah bobot nilai alternative jawaban

yang paling sesuai menurut persepsi pada pernyataan.

Penelitian ini menggunakan Skala Likert.

= Sangat Setuju
= Setuju
Netral
= Tidak Setuju
= Sangat Tidak Setuju

= N W bk Ol



Pertanyaan Tentang Variabel

No Pernyataan Pilihan Jawaban
SS S N TS STS
Keputusan Pembelian

A. | Pilihan Produk

1. | Saya memutuskan lebih sering membeli air
mineral Club

2. | Saya memutuskan membeli air mineral Club
karena rasa airnya yang menyegarkan

B. | Pilihan Merek
Saya memutuskan membeli air mineral Club
karena merek nya terkenal

2. | Saya memutuskan membeli merek air
mineral Club untuk di konsumsi sehari hari

C. | Saluran Pembelian

1. | Saya memutuskan membeli air mineral Club
karena banyak yang menjual

2. | Saya memutuskan membeli air mineral Club
mudah di temukan di warung-warung kecil
atau minimarket terdekat

Kualitas Produk

A. | Kualitas Kinerja

1. Kualitas air mineral Club yang menyegarkan
sehingga saya selalu minum air mineral Club

2. Mengkonsumsi air mineral Club cepat
menghilangkan dahaga / rasa haus

B. | Keawetan
Air mineral Club selalu menggunakan
kemasan plastik yang tebal

2. Kemasan air mineral Club tidak mudah
mudah remuk / penyok saat di buka

C. | Persepsi Produk

1. | Air mineral Club memiliki kualitas air yang
menyegarkan




Air mineral Club cocok untuk di minum

ketika sudah melakukan aktivitas

Promosi

Periklanan

Sering melihat iklan air mineral Club di

televisi

Iklan air mineral Club sering terlihat di

internet

Promosi Penjualan

Promosi penjualan yang menarik Kketika
membeli air mineral Club di minimarket (beli
1 gratis 1)

Air mineral club sering memberikan promosi
beli 2 jauh lebih hemat

Hubungan Masyarakat

Promosi air mineral Club sering terlihat di
event konser

Air mineral Club sering menjadi sponsor di

acara olahraga

Distribusi

Saluran

Banyak yang menjual air mineral Club

Terdapat banyak warung yang menjual air
mineral Club

Persediann

Tidak sulit menemukan air mineral Club

Air mineral Club selalu tersedia di

minimarket

Cakupan Pasar

Air mineral Club mudah di temukan

Air mineral Club tidak hanya di jual di
minimarket tetapi juga di warung sekitar

pemukiman
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13
16
14
12
18
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14
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27

16
12
18

12
19
12
12
12
12
12
20
12
12
19
12
14
12
16
16
15
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15
21

12
12
17
17
13
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19

41.

42,

43.

44.

45.

46.

47.

48.

49.

50.
Sl

52.

53.

54.
55.

56.
57.

58.

59.
60.
61.

62.

63.

64.
65.

66.

67.

68.

69.

70.
71.

72.

73.

74.
75.
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83.
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Lampiran 5

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Validitas Keputusan Pembelian

Correlations

A wl 2 wl 3 wl 4 vl 5 vl B TOTAL
¥1_1 Fearson Carrelation 1 7407 B4 834" B3T Aa0” a1
Sig. (2-tailed) .00o oo Rilifi] .0oo .o .00o
i 30 30 30 30 30 30 30
y1_2 Fearson Correlation 407 1 Xl B27" 606" N X
3ig. (2-tailed) oo oo Rilifi] .0oo .00an .00o
I a0 30 30 30 a0 a0 30
¥1_3 Fearson Caorrelation 6747 831 1 Gag” 7h4" G507 893"
5ig. (2-tailed) 000 .o0on 000 000 .0on .0og
I ] 30 30 30 30 a0 30
¥l_4 Fearson Carrelation 834" B27 6" 1 629" AB2” BB
3ig. (2-tailed) oo .00o oo .0oo .o .00o
N 30 30 30 30 30 30 30
y1_4 Fearson Correlation 63T A0E" T7a4" 629" 1 A89” 826"
3ig. (2-tailed) oo .00o oo Rilifi] .00an .00o
I a0 30 30 30 a0 a0 30
¥1_6 Fearson Carrelation Aa0” g8z G50 H82° A997 1 793"
Sig. (2-tailed) o1 .0no .aon o1 .oon .0no
M 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 881" 87" .8a3" 861" B2e" FEED 1

3ig. (2-tailed) oo .00o oo Rilifi] .0oo .00an
i 30 30 30 30 30 30 30

==, Correlation is significant at the 0.07 level (2-tailed).

Reliabelitas Keputusan Pembelian

Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha M oof tems
H24 ]




Validitas Kualitas Produk

Correlations

¥ 1 ¥l 2 ¥l 3 ¥l 4 ¥l 8 ¥l 6 TOTAL
¥1_1 Pearsaon Correlation 1 803" F127 Jon” J29 BETT ang”
Sig. (Z-tailed) .oao Rulili] Rulili] .ono .oao Rulili]
N 30 30 30 30 30 30 30
wl_2 Pearson Correlation 803" 1 Aa6" 646" 803" T4 862
Sig. (2-tailed) Rulili] A Rulili] .ono .ooo Rulili]
i 30 30 30 30 30 30 30
¥_3 Fearson Correlation 7127 5&E” 1 Rl 5a5" B78" .Ba4”
Siy. (-tailed) oo om oo .00 .0oo .0oo
N 30 30 30 30 30 30 30
x4 Fearson Caorrelation Foo B4E" 31" 1 Bao” 40" 895"
Sig. (Z-tailed) Rulili] .oao Rulili] .ono .oao Rulili]
N 30 30 30 30 30 30 30
¥l_& Pearson Correlation 729 803" A55" B30 1 iy 838"
Sig. (2-tailed) Rulili] .ono A Rulili] .ooo Rulili]
N 30 30 30 30 30 30 30
¥l_G Pearson Correlation BETT 747" TN 740" q7ar 1 4ot
Sig. (Z-tailed) Rulili] .oao Rulili] Rulili] .ono Rulili]
i 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 808" BR2” ELTS 895" Bag” am” 1

Sig. (Z-tailed) Rulili] .oao Rulili] Rulili] .ono .oao
M 30 30 30 30 30 30 30

== Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliabilitas Kualitas Produk

Reliahility Statistics
| Cronhach's
Alpha I of tems
Har 1]




Validitas Promosi

Correlations

w2 1 w2 2 ¥ 3 w2 4 ¥2 5 w2 B TOTAL
¥2_1 Pearson Correlation 1 .8a9g” = Bag” JTI 827 889"
Sig. (2-tailed) .oon .ono .ooo .ooo .ooo .ooo
M a0 a0 a0 30 30 eli] a0
¥2_2 Pearson Correlation 8as” 1 T 752" aag" q46" 244"
Sig. (2-tailed) .ooo .ono .ooo .ooo .ooo .ooo
M a0 a0 a0 30 30 eli] a0
W23 Fearson Carrelation &ag” el 1 Rt g22" 545" a7
Sig. (2-tailed) .00n .noo 000 .00o 000 .0on
M a0 a0 a0 30 30 eli] a0
. ¥2_4 Fearson Correlation Gag” Fez” R:Fach 1 Faz” F2e" 409"
Sig. (2-tailed) .0oo .0oon .a0o .ooo .ooo .aoo
i a0 a0 30 30 30 a0 a0
¥2_5 Fearson Correlation rch .8a8" Fzv F0z” 1 813" 8eg”
Sig. (2-tailed) .0oo .0oon .a0o .ooo .ooo .aoo
il an an a0 30 30 an an
¥2_6 Pearson Correlation a7 945" 645" TIE" 813" 1 q05”
Sig. (2-tailed) .0oo .0oon .a0o .ooo .ooo .aoo
il an an a0 30 30 an an
TOTAL  Pearson Correlation anpg” 944" agr” ang” aag” ans” 1

Sig. (2-tailed) .ooo .oon .ono .ooo .ooo .ooo
i 30 30 30 30 30 30 a0

== Correlation is significant at the 0.01 level {2-tailed).

Reliabilitas Promosi

Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha I of lterms
853 G




Validitas Distribusi

Correlations

%2 1 X3 2 %3 3 ¥3 4 ¥3 5 %3 6 TOTAL
¥2_1 Fearson Correlation 1 Fan” 836" AR4" A3 ATT Fas”
Sig. (Z-tailed) .0oo Rujila] 010 003 .ong ono
M 30 30 30 30 30 30 30
w3 2 Fearson Correlation Fan” 1 R4l 449 ARA" T 833"
Sig. (Z-tailed) .oaao Rujila] 013 001 .oaao ono
M 30 30 30 30 30 30 30
¥3_3 Pearson Correlation B3I B4 1 207 74T BOs” Ben”
Sig. (2-tailed) Rilili} ulali} oo oo onn 0oo
M 30 30 30 30 30 30 30
¥3_4 Pearson Correlation AR4" 449 Bz20” 1 [43" AER" Tas”
Sig. (2-tailed) .010 013 .ono Rulili] .om ono
M 30 30 30 30 30 li] 30
¥3_5 Pearson Carrelation A1 AES" TT4" 843" 1 T40" aaa”
Sig. (2-tailed) .on3 .om .ono Rulili] .ono ono
M 30 30 30 30 30 30 30
¥3_6 Fearson Correlation 477" i 05" 566" 7407 1 838"
Sig. (2-tailed) .ong .ooo .ono A Rulili] ono
M 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 705" a3 aa0” Fa5” RN 835" 1

Sig. (Z-tailed) .oaao .0oo Rujila] Rulili] Rulili] .oaao
M 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliabilitas Distribusi

Reliahility Statistics
Cronhach's
Alpha I of lterms
H12 ]




Lampiran 6

Analisis Regresi Linier Berganda

ANOVA®
Sum of
! Soguares df hMean Sguare F Sig.
1 Regression 1066180 3 3553493 67.4498 .oop=
Residual a05.460 ] 5.265
Total 1571.640 L]
a. Predictors: (Constant), Distribusi, Fromaosi, K.Produl
b, DependentVariable: k. Pembelian
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Model B Std. Error Eeta 1 Sin.
1 (Constant) 2663 g4 2.681 .00s
K.Produk 408 051 431 5603 .00o
Fromosi A74 81 80 2.228 028
Distribusi 180 173 192 2470 015

a. Dependent Wariable: K.Pembelian

Model Summary
Mode Adjusted R Std. Error of
| R R Snuare Suare the Estimate
1 g24= G7H GRS 2.294E0

a. Predictors: (Constant), Distribusi, Promosi, K.Produlk




Lampiran 7

r Tabel
Tabel r untuk df=1-50
Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
df = (N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983
8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084
17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932
18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402
22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465




32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322
34 0.2785 0.3201 0.3862 0.4238 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950
40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896
4 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843
4 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647
46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601
47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557
48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473
50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432




Lampiran 8

F Tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10

— df untuk pembilang (N1)

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1" 12 13 14 15
13986 | 4950 | 53.59 | 55.83 | 57.24 | 58.20 | 58.91 | 59.44 | 59.86 | 60.19 | 60.47 | 60.71 | 60.90 | 61.07 | 61.22
2| 853 | 900 | 916 | 924 | 929 | 933 | 935 937 | 938 | 939 | 940 | 941 | 941 | 942 942
3| 554 | 546 539 | 534 | 531 | 528 | 527 | 525| 524 | 523 | 522 | 522 | 521 520 | 520
4| 454 | 432 | 419 411 | 405| 401 | 398 395| 394 | 392 | 391 | 390 | 389 | 388 387
6| 406 | 378 | 362 | 352 | 345| 340 | 337 | 334 | 332 330 | 328 | 327 326 325| 324
6| 378 | 346 | 320| 318 | 311 | 305| 301 | 298| 296| 294 | 292 | 290 | 289 | 288 | 287
7| 359 | 326| 307 | 296 | 288 | 283 | 278 | 275| 272| 270 | 268 | 267 | 265| 264 | 263
8| 346 | 311 | 292 | 281 273 | 267 | 262 | 259 | 256 | 254 | 252 | 250 | 249 | 248 | 246
9| 336| 301 | 281 | 269 | 261 | 255| 251 | 247 | 244 | 242 | 240 | 238 | 236 | 235 234

10| 329 | 292 | 273 | 261 | 252 | 246 | 241 | 238 | 235| 232 | 230 | 228 | 227 | 226 | 224
11| 323 | 28 | 266 | 254 | 245| 239 | 234 | 230 227 | 225| 223 | 221 | 219 | 218 | 217
12| 318 | 281 | 261 | 248 | 239 | 233 | 228 | 224 | 221 | 219 | 217 | 215| 213 | 212 | 210
13| 314 | 276 | 256 | 243 | 235| 228 | 223 | 220 | 216 | 214 | 212 | 210 | 208 | 207 | 205
14| 310 273 | 252 | 239 | 231 | 224 | 219 | 215 212 | 210 | 207 | 205 204 | 202 | 201
16| 307 | 270 | 249 | 236 | 227 | 221 | 216 | 212 | 209 | 206 | 204 | 202 | 200 | 199 | 197
16 | 305| 267 | 246 | 233 | 224 | 218 | 213 | 209 | 206 | 203 | 201 | 199 | 197 | 195| 194
17| 303 | 264 | 244 | 231 | 222| 215| 210 | 206 | 203 | 200 | 198 | 196 | 194 | 193 | 191
18 | 301 | 262 | 242 | 229 | 220| 213 | 208 | 204 | 200| 198 | 195| 193 | 192 | 190 | 189
19| 299 | 261 | 240 | 227 | 218 | 211 | 206 | 202 | 198 | 196 | 193 | 191 | 189 | 188 | 186
20| 297 | 259 | 238 | 225| 216 | 209 | 204 | 200 | 196 | 194 | 191 | 189 | 187 | 186 | 184
21| 296 | 257 | 236| 223 | 214 | 208 | 202 | 198 | 195| 192 | 190 | 187 | 186 | 184 | 183
22| 295| 25 | 235 222 | 213 | 206 | 201 197 | 193 | 190 | 18 | 186 | 184 183 | 181
23| 294 | 255| 234 | 221 | 211 | 205| 199 | 195| 192 | 189 | 1.87 | 184 | 183 | 181 | 180
24| 293 | 254 | 233 | 219 | 210 | 204 | 198 | 194 | 191 | 188 | 185 | 183 | 181 | 180 | 178
25| 292 | 253 | 232 218 | 209 | 202 | 197 193 | 189 | 187 | 184 | 182 | 180 | 179 | 177
26| 291 | 252| 231 | 217 | 208 | 201 | 196 | 192 | 188 | 18| 183 | 181 | 179 | 177 | 176
27| 290 | 251 | 230| 217 | 207 | 200 | 195| 191 | 187 | 185 | 182 | 180 | 178 | 176 | 1.75
28| 289 | 250 | 229| 216 | 206 | 200 | 194 | 190 | 187 | 184 | 181 | 179 177 | 175 | 174
29| 289 | 250 | 228 215| 206 | 199 | 193 | 189 | 186 | 18| 180 | 178 | 176 | 175 | 173
30| 288 | 249 | 228 | 214 | 205| 198 | 193 | 188 | 185 | 18 | 179 | 177 | 175 | 174 | 172
31| 287 | 248 | 227 | 214 | 204 | 197 | 192 188 | 184 | 181 179 | 177 | 175 | 173 | 171
32| 287 | 248 | 226 213 | 204 | 197 | 191 187 | 183 | 181 178 | 176 | 174 | 172 | 171
33| 286 | 247 | 226 | 212 | 203 | 19 | 191 186 | 183 | 180 | 177 | 175| 173 | 172 | 170
34| 286 | 247 | 225| 212| 202 | 196 | 190 | 186 | 182 | 179 | 177 | 175| 173 | 171 | 169
36| 285| 246 | 225| 211 | 202| 195| 190 | 185| 18| 179 | 176 | 174 | 172| 170 | 1.69
36| 285| 246 | 224 | 211 | 201 | 194 | 189 | 185| 181 | 178 | 176 | 173 | 171 | 170 | 168
37| 285| 245| 224 | 210 | 201 | 194 | 189 | 184 | 181 | 178 | 175 | 173 | 171 | 169 | 168
38| 284 | 245| 223 | 210 | 201 194 | 188 | 184 | 180 | 177 | 175 | 172 | 170 | 169 | 167
39| 284 | 244 | 223 209 | 200| 193 | 188 | 183 | 180 | 177 | 174 | 172 | 170 | 168 | 167
40 | 284 | 244 | 223 209 | 200| 193 | 187 | 183 | 179 | 176 | 174 | 171 170 | 168 | 166
41| 283 | 244 | 222 209 | 199 | 192 | 187 | 182| 179 | 176 | 173 | 171 169 | 167 | 166
42| 283 | 243 | 222| 208 | 199 | 192| 18 | 182 | 178 | 175| 173 | 171 169 | 167 | 165
43| 283 243 | 222 208 | 199 | 192 | 186 | 182 | 178 | 175 | 172 | 170 | 168 | 167 | 165
44| 282 | 243 | 221 | 208 | 198 | 191 | 186 | 181 | 178 | 175 | 172 | 170 | 168 | 166 | 1.65
45| 282 | 242 | 221| 207 | 198 191 | 185 | 181 | 177 | 174| 172 | 170| 168 | 166 | 164
Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010 Page 1



Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10

df untuk

df untuk pembilang (N1)

)

10

1

13

14

15

46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
7
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90

282
282
281
281
281
281
2380
280
280
2380
2380
280
279
279
279
279
279
279
279
278
278
278
278
278
278
278
278
278
277
277
277
277
277
277
277
277
277
277
277
277
276
276
276
276
276

242
242
242
241
241
241
241
241
240
240
240
240
240
239
239
239
239
239
239
239
238
238
238
238
238
238
238
238
238
237
237
237
237
237
237
237
237
237
237
237
237
236
236
236
236

221
220
220
220
220
219
219
219
219
219
218
218
218
218
218
218
217
217
217
217
217
217
217
216
216
216
216
216
216
216
216
216
216
215
215
215
215
215
215
215
215
215
215
215
215

207
207
207
206
206
2.06
206
205
205
205
205
205
204
204
204
204
204
204
203
203
203
203
203
203
203
203
202
202
202
202
202
202
202
202
202
202
201
201
201
201
201
201
201
201
201

198
197
197
197
197
196
196
196
1.96
195
195
195
195
195
195
194
194
194
194
194
194
194
193
193
193
193
193
193
193
193
192
192
192
192
192
192
192
192
192
192
192
191
191
191
191

191
190
1.90
1.90
1.90
189
189
189
1.89
188
188
188
188
188
187
187
187
187
187
187
187
186
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
186
1.86
185
185
185
185
185
185
185
185
185
185
184
184
184
184
184
1.84

185
185
185
184
184
184
184
183
183
183
183
182
182
182
182
182
182
181
181
181
181
181
181
181
1.80
180
180
180
1.80
1.80
180
180
180
179
179
179
179
179
1.79
179
179
179
179
179
178

181
1.80
1.80
1.80
1.80
179
179
179
179
178
178
178
178
178
177
177
177
177
177
177
177
176
176
176
176
176
176
176
175
175
175
175
175
175
175
175
175
175
174
174
174
174
174
174
174

177
177
1.77
176
176
176
175
175
175
175
175
174
174
174
174
174
173
173
173
173
173
173
173
172
172
172
172
172
172
172
172
171
171
1.7
171
171
171
171
171
171
171
1.70
170
1.70
170

174
174
173
173
173
173
172
172
172
172
171
171
17
171
171
171
170
170
170
170
170
170
169
169
169
169
169
169
169
169
168
168
168
168
168
168
168
168
168
167
167
167
167
167
167

171
171
171
171
170
170
170
170
169
169
169
169
168
168
168
168
168
168
167
167
167
167
167
167
166
166
166
166
166
166
166
166
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
164
164

1.69
169
169
168
168
168
167
167
167
167
167
166
1.66
166
1.66
1.66
165
165
1.65
1.65
165
165
164
1.64
164
164
164
164
164
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
162
162
162
162
1.62
1.62

167
167
167
166
166
166
165
165
165
165
165
164
164
164
164
164
163
163
163
163
163
163
162
162
162
162
162
162
162
161
161
161
161
161
161
161
161
161
160
1.60
160
160
160
1.60
1.60

165
165
165
165
164
164
164
163
163
163
163
163
162
162
162
162
162
161
161
161
161
161
161
160
1.60
160
160
160
1.60
160
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
158
158
158
158
1.58

164
164
163
163
163
162
162
162
162
161
161
161
161
161
1.60
1.60
1.60
1.60
1.60
159
159
1.59
1.59
1.59
159
1.59
158
158
158
158
158
158
158
158
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
1.56

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10

df untuk

df untuk pembilang (N1)

T (N2)

10

1

13

14

15

91

92

93

94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
1
112
13
114
115
116
17
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135

276
276
276
276
276
276
276
276
276
276
276
276
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
275
274
274
274
274
274
274
274

236
236
236
236
236
236
236
236
236
236
236
236
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
235
234
234
234
234
234
234
234
234
234

214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
214
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
213
212

201
201
201
201
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
199
199
1.99
199
199
199
199
1.99
199
199
199
199
199
199
199
199
199
199
199
199
199
199

191
191
191
191
191
191
191
191
191
191
191
190
1.90
190
190
1.90
1.90
190
190
190
190
1.90
1.90
190
1.90
1.90
1.90
1.90
190
190
1.90
1.90
1.89
189
189
189
1.89
189
189
189
189
189
189
189
1.89

184
184
184
184
184
184
184
184
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
183
1.82
182
182
182
182
1.82
182
182
182
182
1.82
182
182
182
182
182
182
182

178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
177
=
177
177
177
177
176
176
176
176
176
176
176
176
176

174
174
174
174
174
174
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
173
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172
172

170
170
1.70
170
1.70
1.70
1.70
170
170
1.69
1.69
1.69
169
169
169
169
169
1.69
169
169
169
169
169
1.69
1.69
1.69
169
1.69
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
168
1.68

167
167
167
167
167
167
167
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
166
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165
165

164
164
164
164
164
164
164
164
164
164
164
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
163
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162
162

1.62
162
162
162
162
162
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
161
1.60
1.60
1.60
1.60
1.60
1.60
1.60
160
1.60
1.60
1.60
160
1.60
1.60
1.60
1.60
1.60
160
160
1.60
1.60
1.60
1.60

160
160
160
160
160
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
159
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
158
157
157
157

158
158
158
158
158
158
158
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
157
156
156
1.56
156
156
156
1.56
1.56
156
1.56
156
156
1.56
156
156
156
156
156
156
156
156
1.56

1.56
1.56
156
156
156
1.56
156
1.56
1.56
1.56
1.56
1.56
155
155
155
155
155
155
155
155
1.55
155
155
1.55
1.55
155
155
1.55
155
155
154
154
154
154
154
154
154
154
154
154
154
154
154
154
1.54

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010
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Lampiran 9

t Tabel

Titik Persentase Distribusi t (df =1 —40)

Pr 025 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 020 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 | 1270620 | 31.82052 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 291999 430265 6.96456 9.92484 2232712
3 0.76489 163774 235336 3.18245 454070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 213185 277645 374695 4.60409 717318
5 0.72669 1.47588 201505 257058 3.36493 4.03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 244691 3.14267 3.70743 5.20763
b4 071114 1.41492 1.89458 2.36462 299795 349948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 226216 282144 3.24984 4.29681

10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 276377 3.16927 4.14370
1 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 271808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 217881 268100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 265031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 214479 262449 297684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 213145 260248 294671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 211991 258349 292078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 256693 289823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 255238 287844 361048
19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 253948 286093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 252798 284534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 251765 283136 3.52715
22 0.68581 1.32124 171714 207387 250832 281876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 249987 280734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 206390 249216 279694 346678
25 0.68443 1.31635 1.70814 205954 248511 278744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 205553 247863 277871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 205183 247266 277068 342103
28 0.68335 1.31253 170113 204841 246714 276326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 204523 246202 275639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 245726 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 203951 245282 274404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 203693 244868 273848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 203452 244479 273328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 203224 244115 272839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 203011 243772 272381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 243449 271948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 202619 243145 271541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 202439 242857 271156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 242584 270791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 202108 242326 270446 3.30688

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung




Titik Persentase Distribusi t (df = 41 — 80)

Pr 025 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
4 0.68052 1.30254 1.68288 201954 242080 270118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 241847 269807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 201669 241625 269510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 201537 241413 269228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 201410 241212 268959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 241019 268701 3.27710
47 0.67975 1.20982 1.67793 201174 240835 268456 3.27291
48 0.67964 1.29944 167722 201063 240658 268220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 200958 240489 267995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 200856 240327 267779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 240172 267572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 240022 267373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 239879 267182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 239741 266998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 266822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 200324 239480 266651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 200247 239357 266487 3.23948
58 067874 1.29632 1.67155 200172 239238 266329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 200100 239123 266176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 239012 266028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 265886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 238801 265748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 238701 265615 3.22471
64 067834 1.29492 1.66901 199773 238604 265485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 238510 265360 3.22041
66 067823 1.29451 1.66827 1.99656 238419 265239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 238330 265122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 238245 265008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 238161 264898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 264790 3.21079

Il 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 264686 3.20903
72 067791 1.29342 1.66629 199346 237926 264585 320733
73 067787 1.29326 1.66600 1.99300 237852 264487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 237780 264391 3.20406
75 067778 1.29294 1.66543 1.99210 237710 264298 3.20249
76 067773 1.29279 1.66515 1.99167 237642 264208 3.20096
0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 237576 264120 3.19948
0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 237511 264034 3.19804
0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 237448 263950 3.19663
0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 237387 263869 3.19526

833

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung




Titik Persentase Distribusi t (df = 81 —-120)

025 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
0.50 020 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2373271 263790 3.19392
0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 237269 263712 3.19262
067746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
067742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 263563 3.19011
0.67739 1.29159 1.66298 1.08827 237102 263491 3.18890
0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 237049 263421 3.18772
0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 3.18657
067729 1.29125 1.66235 198729 236947 263286 3.18544
067726 129114 1.66216 1.98698 236898 263220 3.18434
0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 236803 263094 3.18222

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 236757 263033 3.18119

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 236712 262973 3.18019

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 262915 3.17921

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 236624 262858 3.17825

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 236582 262802 317731

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 236541 262747 3.17639

98 0.67700 1.29025 1.66055 198447 236500 262693 3.17549

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 236461 262641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 236422 262589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 236384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 236346 262489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 236310 262441 317125
104 0.67686 1.28974 1.65964 198304 236274 262393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 236239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 236204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 236170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 236137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 236105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 236073 262126 3.16598
11 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 236041 262085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 198137 236010 262044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 198118 235980 262004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 235950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 235921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 235864 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 235782 261742 3.15954

*/
28883388882 E

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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Abstract

This study aims to determine the effect of product quality, promotion, and
distribution on the purchasing decision of Club Bottled Water in Kebun Bunga
Village both simultaneously and partially. The research is conducted in Kebun
Bunga Village. The sample in this study consists of 100 respondents using
Purposive Sampling technique. The data collection methods used in this study are
Multiple Linear Regression, F Test, T Test, and Coefficient of Determination using
the Statistic Program For Special Science (SPSS) Version 16 application. The
results of this analysis prove that there is a significant influence of product quality,
promotion, and distribution on the purchasing decisions of Club Bottled Drinking
Water in Kebun Bunga Village, there is a significant influence of product quality
on the purchasing decision of Club Packaged Drinking Water in Kebun Bunga
Village, there is a significant influence of promotion on the purchasing decision of
Club Packaged Drinking Water in Kebun Bunga Village, there is a significant
influence of distribution on the purchasing decision of Club Packaged Drinking
Water in Kebun Bunga Village.

Keywords: Product Quality, Promotion, Distribution, Purchase Decision.
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A. Latar Belakang Teoritis

Indonesia memiliki beragam sumber air yang digunakan dalam rumah tangga
untuk kebutuhan minum sehari-hari. Namun, beberapa sumber air di Indonesia
tidak dapat di konsumsi karena kualitas airnya terdapat bakteri E-coli yang dapat
mengganggu sistem pencernaan. Kesadaran masyarakat dalam kesehatan terhadap
kebutuhan air yang semakin meningkat menjadi alasan banyaknya perusahan Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) bermuculan.

Tabel 1.2
Top Brand Index AMDK Tahun 2021-2024 (%)

Merek

(AMDK) 2021 2022 2023 2024
Agua 62,5% 57,2% 55,1% 46,9%
Le Mineral 4,6% 12,5% 14,5% 18,8%
Cleo 3,7% 4,2% 4,2% 5,1%
Ades 7,5% 6,4% 5,3% 5,5%
Club 5,8% 3,8% 3,5% 3,3%

Dapat dilihat dari Tabel 1.2 Top Brand Award Persentase Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) merek Aqua menjadi top brand dengan persentase 46,9 %, Le
Mineral 18,8%, Cleo 5,1%, Ades 5,5%, dan Club 3,3%. Dari kelima air mineral di
atas Club menjadi mineral yang paling sedikit peminatnya di antara air mineral
lainnya. Dengan adanya penurunan persentase peminat air mineral Club di empat
tahun belakangan maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian tentang faktor
yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Club. Hal ini mendorong penulis untuk melakukan survey awal
dengan mewawancarai masyarakat yang ada di Kelurahan Kebun Bunga untuk
mengetahui permasalahan tentang Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club.

Hasil observasi penulis di Kelurahan Kebun Bunga terdapat beberapa alasan
masyarakat kurang berminat untuk membeli air mineral Club seperti konsumen
lebih tertarik dengan mineral lain karena dari segi rasa air mineral Club rasanya
kurang menyegarkan, kemasan dari air mineral Club lebih tipis dan mudah remuk
di bandingkan dengan mineral lainnya. Selanjutnya, jarang mendapatkan promo
yang menarik saat melakukan pembelian air mineral Club, jarang melihat iklan air
mineral Club di internet dan televisi,promosi air mineral Club jarang terlihat di
event / acara seperti olahraga dan konser. Serta, masyarakat jarang menemukan air
mineral club di warung atau minimarket terdekat.
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Setalah melakukan survey awal dengan mewawancarai beberapa Masyarakat
Kelurahan Kebun Bunga penulis mendapatkan titik permasalahan pada variabel
kualitas produk, promosi, dan distribusi.

Pemasaran merupakan suatu faktor yang tidak dapat dipisahkan dalam proses
penjualan. Menurut Indrasari (2019:2) Pemasaran adalah suatu kegiatan
menyeluruh, terpadu, dan terencana yang dilakukan oleh sebuah organisasi atau
institusi dalam melakukan usaha agar mampu mengakomodir permintaan pasar
dengan cara menciptakan produk bernilai jual, menentukan harga,
mengkomunikasikan, menyampaikan, dan saling bertukar tawaran yang bernilai
bagi konsumen, klien, mitra, dan masyarakat umum.

Kegiatan pemasaran harus memahami perilaku konsumen dalam memenuhi
kebutuhan dan keinginan konsumen. Menurut Hery (2024:32) Perilaku Konsumen
adalah sebuah studi mengenai proses keputusan yang mendorong konsumen dalam
membeli dan menggunakan suatu produk. Perilaku konsumen juga mempengaruhi
konsumen dalam melakukan keputusan pembelian sebuah produk/jasa. Menurut
Irwansyah, et al., (2021:13) Keputusan Pembelian adalah pemikiran dimana
individu mengevaluasi berbagai pilihan dan memutuskan pilihan pada suatu produk
dari sekian banyak pilihan. Faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian
seperti kualitas produk, harga, promosi, dan distribusi.

Menurut Harjadi & Arraniri (2021:35) Kualitas Produk adalah kemampuan,
totalitas fitur dan Kkarakteristik produk atau jasa yang bergantung pada
kemampuannya untuk memuaskan kebutuhan konsumen yang dinyatakan atau
tersirat oleh perusahaan. Menurut Uluwiyah (2022:11) Promosi adalah rangkaian
kegiatan pemasaran yang memiliki tujuan memperkenalkan produk yang dihasilkan
oleh produsen kepada konsumen melalui komunikasi yang maksudnya untuk
mempengaruhi dan mendorong konsumen untuk membeli produk tersebut.
Menurut Hasan (2020:61) Distribusi adalah suatu proses menyediakan barang atau
jasa dari produsen ke konsumen dan para pemakai, sewaktu dan dimana barang atau
jasa tersebut diperlukan.

B. Metode Penelitian

Jenis penelitian ini termasuk penelitian asosiatif, dengan pendekatan kualitatif
yang dikuantitatifkan. Tempat penelitian dilakukan di Kelurahan Kebun Bunga.
Sampel dalam penelitian ini adalah 100 responden menggunakan teknik
pengambilan sampel Purposive Sampling. Data yang digunakan adalah data primer
dan data sekunder. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah kuesioner. Teknik analisis yang digunakan yaitu Regresi Linier Berganda,
Uji F, Uji T serta Koefisien Determinasi dengan menggunakan aplikasi Statistic
Program For Special Sience (SPSS) 16 Version.



C. Hasil Dan Pembahasan

Hasil
Tabel V.11
Analisis Regresi Linier Berganda
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Model =] Std. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant 2.663 G094 2.681 .0og
K.Produk 508 041 a3 5.603 .0oo
Fromosi 79 081 180 2.228 .0z
Distribusi 180 073 192 2470 015

a. Dependent Variable: K.Pembelian

Berdasarkan tabel 1V.11 dapat diperoleh hasil perhitungan melalui program

SPSS
Y=2,
1)

2)

3)

4)

16.0 yaitu persamaan analisis regresi linier berganda, sebagai berikut :
663 + 0,508 X1 + 0,179 X2 + 0,180 X3

Nilai konstanta sebesar 2,663 (positif), menunjukkan bahwa seandainya
Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi tidak ada atau bernilai 0 (nol),
maka Keputusan Pembelian akan tetap sebesar 2,663.

Nilai koefisien Kualitas Produk sebesar 0,508 (positif), menunjukkan
bahwa setiap kenaikan satuan pada Kualitas Produk akan diikuti dengan
peningkatan Keputusan Pembelian sebesar 0,508. Artinya terdapat
pengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian. Jika Kualitas Produk
meningkat maka Keputusan Pembelian akan meningkat, dan sebaliknya jika
Kualitas Produk menurun maka Keputusan Pembelian akan ikut menurun.
Nilai koefisien Promosi 0,179 (positif), menunjukkan bahwa setiap
kenaikan satuan pada Promosi akan diikuti dengan peningkatan Keputusan
Pembelian sebesar 0,179. Artinya terdapat pengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian. Jika Promosi meningkat maka Keputusan Pembelian
akan meningkat, dan sebaliknya jika Promosi menurun maka Keputusan
Pembelian akan ikut menurun.

Nilai koefisien Distribusi 0,180 (positif), menunjukkan bahwa setiap
kenaikan satuan pada Distribusi akan diikuti dengan peningkatan Keputusan
Pembelian sebesar 0,180. Artinya terdapat pengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian. Jika Distribusi meningkat maka Keputusan
Pembelian akan meningkat, dan sebaliknya jika Distribusi menurun maka
Keputusan Pembelian akan ikut menurun.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda diatas, menunjukkan bahwa
variabel Kualitas Produk lebih kuat pengaruhnya dalam mempengaruhi Keputusan

Pemb

elian dibandingkan Promosi dan Distribusi.



Uji Hipotesis

Uji F
ANOVA®
Sum of
Wnde] Sguares f hWean Square F 3ig.
1 Regression 1066.180 3 355,383 B7.458 .oon=
Residual a05.460 S6 A.265
Total 1571.640 49

a. Predictors: (Constant), Distribusi, Pramaosi, K.Produk
h. Dependent Yariahle: K.FPemhbelian

Berdasarkan Uji F, dapat dilihat bahwa nilai Fniung 67,498 > Ftabel 2,14 dengan

tingkat sig. F 0,000 < 0,1 (signifikan) maka Ho1 ditolak dan Ha: diterima, artinya
ada pengaruh signifikan Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan
Kebun Bunga.

Uji t
Coefficients”
Standardized
Lnstandardized Coeflicients Coeflicients
hodal =] Sid. Error EBeta 1 Sig.

(Constant) 2 EE3 894 2681 ang
K. Produk .a0ns 091 a3 5.603 a0no
Fromosi 79 081 180 2228 0ze
Distribusi 180 073 192 2470 015

a. Dependent Variable: K.Pembelian

Berdasarkan Uji t, dapat dilihat bahwa :

a)

b)

Nilai thitung Untuk Kualitas Produk (X1) sebesar 5,603 > twner 1,660 dengan
tingkat signifikan 0,000 < 0,1 yang artinya signifikan, maka Ho. ditolak dan
Ha diterima. Artinya, ada pengaruh signifikan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) di Kelurahan
Kebun Bunga.

Nilai thitung Untuk Promosi (X2) sebesar 2,228 > twaner 1,660 dengan tingkat
signifikan 0,000 < 0,1 yang artinya signifikan, maka Hos ditolak dan Has
diterima. Artinya, ada pengaruh signifikan Promosi terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) di Kelurahan Kebun Bunga.
Nilai thiung untuk Distribusi (X3) sebesar 2,470 > twpel 1,660 dengan tingkat
signifikan 0,000 < 0,1 yang artinya signifikan, maka Hos ditolak dan Has
diterima. Artinya, ada pengaruh signifikan Distribusi terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) di Kelurahan Kebun Bunga.
Koefisien Determinasi (R?)



Model Summanry

Mode Adjusted R atd. Error of
| F F Sguare auare the Estimate
1 8247 B7a ilats 229460

a. Predictors: (Constant), Distribusi, Promosi, K.Produk

Koefisien Determinasi (Adjusted R Square) sebesar 0,668 yang artinya
66,8% Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi berkontribusi terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di
Kelurahan Kebun Bunga dan sisanya sebesar 33,2% dipengaruhi oleh variabel
lain di luar penelitian ini.

Pembahasan

1. Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, dan Distribus Terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan
Kebun Bunga

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda yang telah dilakukan,
variabel Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
Club di Kelurahan Kebun Bunga. Apabila Kualitas Produk, Promosi, dan
Distribusi AMDK Club di tingkatkan dan di perbaiki maka konsumen akan
memilih AMDK Club sebagai pilihan, sebaliknya jika AMDK Club tidak
melakukan perubahan maka konsumen tidak akan memilih AMDK Club sebagai
pilihan.

Hasil penelitian ini juga sejalan dengan teori menurut Andrian dkk
(2022:112-116) faktor-faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen diantaranya adalah akses yang mudah, tampilan toko dan produk,
informasi, ketersediaan, kualitas produk, harga yang terjangkau dan promosi
yang menarik.

Hasil penelitian ini juga di dukung oleh penelitian sebelumnya yang telah
dilakukan Dwi Taufik Rohman, Gusti Saputra (2022) melakukan penelitian
dengan judul Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi, dan Tempat Terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan. Hasil penelitian
membuktikan Kualitas Produk, Harga, Promosi, dan Tempat berpengaruh positif
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Pembelian Air Minum dalam
Kemasan (AMDK) Merek DC di Kota Balikpapan.

2. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa
Kualitas Produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian
Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.



Hasil penelitian ini juga sejalan dengan teori menurut Harjadi & Arraniri
(2021:35) Kualitas Produk adalah kemampuan, totalitas fitur dan karakteristik
produk atau jasa yang bergantung pada kemampuannya untuk memuaskan
kebutuhan konsumen yang dinyatakan atau tersirat oleh perusahaan.

Hasil penelitian ini juga di dukung oleh penelitian sebelumnya yang telah
dilakukan Dhiah Permatasari, Hery Pudjoprastyono (2024) melakukan
penelitian dengan judul Pengaruh Kualitas Produk dan Brand Trust terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan Merek Club. Hasil penelitian
ini membuktikan Kualitas Produk berpengaruh positif signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Pembelian Air Minum dalam Kemasan (AMDK) Merek
Club.

. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa
Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.

Hasil penelitian ini juga sejalan dengan teori menurut Menurut Uluwiyah
(2022:11) Promosi adalah rangkaian kegiatan pemasaran yang memiliki tujuan
memperkenalkan produk yang dihasilkan oleh produsen kepada konsumen
melalui komunikasi yang maksudnya untuk mempengaruhi dan mendorong
konsumen untuk membeli produk tersebut.

Hasil penelitian ini juga di dukung oleh penelitian sebelumnya yang telah
dilakukan Paskalis Baylon Cawa, Antonius Philipus Kurniawan, Nunsio H.
Meylano (2024) melakukan penelitian dengan judul Pengaruh Kualitas Produk
dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Air Minum dalam Kemasan
(AMDK) Merek Rotat Mineral Pada PT. Pintar Sumber Mineral (Studi Kasus
Pada Konsumen Kecamatan Nita Kabupaten Sikka). Hasil penelitian ini
membuktikan Promosi berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Pembelian Air Minum dalam Kemasan (AMDK) Merek Rotat Mineral Pada PT.
Pintar Sumber Mineral (Studi Kasus Pada Konsumen Kecamatan Nita
Kabupaten Sikka).

. Pengaruh Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa
Distribusi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.

Hasil penelitian ini juga sejalan dengan teori menurut Hasan (2020:61)
Distribusi adalah suatu proses menyediakan barang atau jasa dari produsen ke
konsumen dan para pemakai, sewaktu dan dimana barang atau jasa tersebut
diperlukan.



Hasil penelitian ini juga di dukung oleh penelitian sebelumnya yang telah
dilakukan M. Ajis Susilo, Syariefful Ikhwan, Slamet Bambang Riono (2022)
melakukan penelitian dengan judul Pengaruh Saluran Distribusi Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Air Cleo. Hasil penelitian ini
membuktikan Saluran Distribusi berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Pembelian Air Minum dalam Kemasan (AMDK) Cleo.

D. Kesimpulan
Berdasarkan hasil pembahasan sebelumnya, maka dapat disimpulkan
sebagai berikut :

1. Ada pengaruh signifikan Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi terhadap
Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di
Kelurahan Kebun Bunga.

2. Ada pengaruh signifikan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian
Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.

3. Ada pengaruh signifikan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.

4. Ada pengaruh signifikan Distribusi terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga.

E. Rekomendasi

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan Kebun Bunga. Maka dapat
direkomendasikan Perusahaan Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club
sebaiknya lebih meningkatkan Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi
memalui indikator-indikator Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi. Dengan
cara memperbaiki Kualitas Produk dari air mineral Club, memperbaiki Promosi
yang lebih kreatif dan menarik, memperbaiki Distribusi agar banyak yang
menjual Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club, maka keputusan pembelian
konsumen terhadap Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Club di Kelurahan
Kebun Bunga akan meningkat.
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