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MOTTO DAN PERSEMBAHAN  

       
                                             

                                                                                 

                                                  

Artinya :   ― Dan jangan kamu berputus asa dari rahmat Allah. Sesungguhnya 

yang berputus asa dari rahmat Allah, hanyalah orang-orang yang 

kafir ‖.  ( Qs.Yusuf : 87 ) 

 

Direndahkan di mata manusia, ditinggikan di mata Tuhan.  

Gonna fight and don’t stop, until you are proud.  

Karena selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu, dan 

lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan 

dirimu seperti yang kau impikan mungkin tak selalu berjalan lancar. tapi justru 

gelombang-gelombang itu yang nanti akan kau banggakan dan ceritakan.  

Prove them wrong. 
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2. Ayahanda Syarip Husin dan Ibunda Rulliana, atas doa, dukungan moril 

dan materiil yang tak pernah putus. Doa kalian adalah kekuatan terbesar 

dalam hidupku. 

3. Adikku tercinta, Dandi Prayoga, yang selalu hadir memberi semangat saat 

aku hampir menyerah. Terima kasih atas motivasi dan dukunganmu. 

4. Dosen pembimbing dan seluruh dosen Program Studi Ekonomi Syariah, 

atas bimbingan dan ilmu yang telah diberikan hingga skripsi ini 

terselesaikan. 

5. Teman-teman seperjuangan dan sahabat semua, terima kasih atas 

semangat, doa, dan kebersamaan yang berharga selama masa perkuliahan. 
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ABSTRAK 

REZA PUTRIANI, 642021024 Skripsi dengan judul Strategi Pemasaran 

Secara Islam Dalam Meningkatkan Pendapatan Masyarakat ( Studi Kasus 

Pada Kopi Bubuk Pelita Empat Lawang  Didesa Talang Baru Kecamatan 

Muara Pinang  ). Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran 

kopi bubuk Pelita Empat Lawang dalam meningkatkan pendapatan  masyarakat di 

desa Talang Baru, Kecamatan Muara Pinang. Penelitian ini juga mengkaji 

pandangan ekonomi syariah terhadap strategi pemasaran yang diterapkan, serta 

mengidentifikasi berbagai problematika yang dihadapi dalam penerapan strategi 

berbasis islam. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

studi kasus. Data dikumpulkan melalui observasi lapangan, wawancara mendalam 

dengan pemilik usaha dan masyarakat terlibat, serta dokumentasi. Analisis data 

dilakukan dengan tahapan reduksi data, penyajian data secara naratif, dan 

penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran 

yang diterapkan meliputi komunikasi yang jujur dalam promosi, transparansi 

harga, menjaga kualitas produk, serta menjalin kemitraan yang saling 

menguntungkan. Strategi ini terbukti meningkatkan kepercayaan konsumen, 

memperluas jaringan pemasaran, dan berdampak pada peningkatan pendapatan 

masyarakat. Penerapan prinsip-prinsip syariah dalam pemasaran juga menciptakan 

iklim usaha yang etis dan berkeadilan. Dengan demikian, strategi pemasaran 

Islami tidak hanya menjadi solusi dalam pengembangan UMKM lokal, tetapi juga 

menjadi sarana pemberdayaan ekonomi masyarakat secara berkelanjutan sesuai 

dengan ajaran Islam. 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Ekonomi Islam, Bauran Pemasaran, 

Pendapatan, UMKM. 



 
 

x 
 

ABSTRACT 

REZA PUTRIANI, 642021024 Thesis Title: Islamic Marketing Strategy in 

Increasing Community Income (Case Study on Pelita Coffee Powder in 

Talang Baru Village, Muara Pinang District). This study aims to analyze the 

marketing strategy of Pelita Empat Lawang powdered coffee in increasing 

community income in Talang Baru Village, Muara Pinang District. It also 

explores the perspective of Islamic economics on the applied marketing strategy 

and identifies the challenges faced in implementing an Islamic-based marketing 

approach. This research uses a qualitative approach with a case study method. 

Data were collected through field observations, in-depth interviews with business 

owners and involved community members, and documentation. The data were 

analyzed through data reduction, narrative presentation, and conclusion drawing. 

The findings reveal that the marketing strategy includes honest promotional 

communication, price transparency, product quality assurance, and mutually 

beneficial partnerships. These efforts have successfully increased consumer trust, 

expanded marketing reach, and positively impacted local income. The application 

of Islamic principles in marketing has also fostered an ethical and fair business 

environment. Therefore, Islamic marketing strategies not only serve as a solution 

for developing local SMEs but also function as a means of sustainable economic 

empowerment aligned with Islamic values. 

Keywords: Marketing Strategy, Islamic Economics, Marketing Mix,  

Community Income, Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs). 
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BAB.I 

.PENDAHULUAN. 

A. Latar.Belakang. 

Agribisnis melrulpakan.salah.satul.selktor ultama dalam.pelrelkonomian.Indonelsia 

yang melmbelrikan kontribulsi signifikan telrhadap cadangan delvisa nelgara selrta 

pelnciptaaan lapangan pelkelrjaan. Indonelsia melmiliki potelnsi belsar ulntulk 

melngelmbangkan indulstri belrbasis sulmbelr daya alam, khulsulsnya di bidang 

pelrkelbulnan, selbagai salah satul nelgara tropis yang kaya akan alam. Salah satu l 

komoditas ulnggullan yang melmbelrikan dampak belsar  pada pelrelkonomian 

nasional adalah kopi. Kopi tellah melnjadi sulmbelr pelndapatan ultama bagi lelbih 

dari 1,5 julta peltani di sellulrulh Indonelsia dan  melnciptakan lapangan pelkelrjaan 

bagi selkitar 5 julta orang, baik.selcara.langsulng.maulpuln.tidak.langsulng.
1
  

Salah satul wilayah yang belrkontribulsi dalam produlksi kopi nasional adalah 

Delsa Talang Barul Kelcamatan Mulara Pinang, Sulmatelra Sellatan. Di delsa ini, kopi 

bulbulk lokal delngan melrelk ― Pellita Elmpat Lawang‖ melnjadi andalan masyarakat 

dalam melnggelrakan  roda pelrelkonomian seltelmpat. Produ lk ini bulkan hanya 

melmbelrikan kontribulsi elkonomi yang signifikan, teltapi julga melnjadi bagian dari 

idelntitas buldaya masyarakat seltelmpat. Namuln, seliring delngan belrkelmbangnya 

pasar kopi global, produlk lokal ini melnghadapi tantangan Delngan pelrsaingan 

yang selmakin keltat. Stratelgi pelmasaran yang telpat dan invelntif dipelrlulkan ulntulk 

melnanganinya, Salah satul stratelgi yang rellelvan dalam kontelks pelningkatan 

kelsadaran telrhadap produlk halal adalah stratelgi pelmasaran belrbasis syariah. 

                                                           
1
 Hary Sastrya, et.al.“Preferensi Konsumen Olahan Tradisional Kopi Robusta Wilayah Gresik,” 

Jurnal.Ilmiah.Sosio.Agribis.23, no. 2 (2024): 1.  
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Stratelgi ini pe lnting karelna produlk yang dipasarkan selsu lai delngan prinsip-

prinsip.syariah  tidak hanya dapat.melnarik.konsulmeln.Mulslim yang peldulli akan 

aspelk halal dan thayyib (baik dan belrkulalitas), teltapi julga konsulmeln non-Mulslim 

yang melnghargai nilai eltika dalam produlk pangan. Seliring delngan melningkatnya 

pelrmintaan produlk halal, pelnelrapan nilai-nilai Islami dalam pelmasaran tidak 

hanya melnjadi.kelwajiban, teltapi julga melnjadi faktor pelnelntul dalam melnjaga 

kellangsulngan u lsaha.dan melningkatkan kelseljahtelraan masyarakat seltelmpat.
2
 

Selcara ulmulm, Stratelgi pelmasaran adalah ulpaya telrelncana ulntulk melmasarkan 

sulatul produlk, baik produlk maulpuln jasa, mellaluli pelnelrapan pola, relncana, dan 

taktik telrtelntul yang belrtuljulan ulntulk melningkatkan pelnjulalan selcara signifikan. 

Stratelgi pelmasaran julga melngacul pada selrangkaian langkah yang diambil 

pelrulsahaan u lntulk melncapai tuljulan bisnis telrtelntul. Kelbelrhasilan pelmasaran sangat 

belrgantulng pada seljaulh mana produ lk dikelnal olelh targelt konsulmeln yang telpat. 

Delngan kata lain, stratelgi pelmasaran yang elfelktif belrfoku ls pada melmpelrlulas 

jangkaulan produlk dan melningkatkan kelsadaran konsulmeln, selhingga pellulang 

pelnjulalan dapat dimaksimalkan.
3
 

Dari pelrspelktif elkonomi Islam, pelmasaran tidak hanya belrtuljulan melncapai 

profitabilitas, teltapi julga melnelkankan keladilan dan kelseljahtelraan sosial, yang  

belrlandaskan pada Al-Qulr'an.dan.Su lnnah Nabi Mulhammad SAW.
4
 Pelmasaran 

Syariah adalah disiplin.bisnis. stratelgis yang me lngellola prose ls.melnciptakan, 

                                                           
2
 Wulan Fitriya, et.al. “Penerapan Etika Pemasaran Islam Dalam Penggunaan Digital Marketing 

Pada Usaha Kecil Menengah (Ukm),” Jurnal Schemata Pascasarjana UIN Mataram 8, no. 2 

(2024): 155–66). 
3
 Marissa.Grace, et.al, "Strategi Pemasaran Konsep, Teori dan Implementas", ed. oleh Della 

Anastiya Putri (Tanggerang Selatan: Pascal Books, 2021).  
4
 Slamet.Riady, et.al. ―Konsep Manajemen Pemasaran Dalam Perspektif Islam,‖ Communnity 

Development Journal 4, no. Juni (2023): 3795.  
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melnyampaikan, dan melntransformasikan nilai dari indikator hingga pelmangku l 

kelpelntingan, delngan melmatulhi konvelnsi dan prinsip Islam selrta Mul'amallah 

Islam di sellulrulh proselsnya.
5
  

Menurut Antonio, Stratelgi pelmasaran syariah adalah alat fulndamelntal yang 

direlncanakan ulntulk melncapai tuljulan pelrulsahaan delngan melngelmbangkan 

kelulnggullan belrsaing yang belrkellanjultan. Stratelgi ini mellibatkan pelmilihan  pasar 

yang. telpat.dan pelnelrapan program pelmasaran yang selsulai ulntulk melnjangkaul 

pasar sasaran. Choudhury, melnambahkan bahwa stratelgi pelmasaran syariah 

didasarkan pada tiga prinsip ultama: taulhid dan ulkhulwah, kelrja dan produlktivitas, 

selrta keladilan distribultif.
6
 

Pada awalnya, pelmasaran kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang dilakulkan selcara 

seldelrhana mellaluli pasar tradisional. Masyarakat seltelmpat melmprodulksi kopi 

selcara manu lal dan melnjulalnya dalam skala kelcil. Namuln, seliring delngan 

melningkatnya kelsadaran masyarakat akan potelnsi produlk lokal ini, stratelgi 

pelmasaran mullai dikelmbangkan, telrmasulk pelmanfaatan meldia sosial ulntulk 

melmpelrlulas jaringan pasar. Transformasi ini tidak hanya melmbulka pellulang baru l 

bagi pelningkatan skala bisnis, teltapi julga belrkontribulsi pada pelningkatan 

pelndapatan masyarakat.  

Dalam kontelks pelmasaran Islami, produlk kopi yang diprosels dan dipasarkan 

selsulai prinsip-prinsip syariah tidak hanya dapat melnarik konsulmeln Mulslim teltapi 

julga non-Mu lslim yang melnghargai eltika dan kulalitas dalam produlksi pangan. 

                                                           
5
 Nur.Fadilah,.“Pengertian, Konsep, dan Strategi Pemasaran Syari‟ah‖ 1, no. 2 (2020). 

6
  Haryanto dan Rudy, Manajemen. Pemasaran .Bank Syariah. (Teori dan Praktik), ed. oleh Abdul 

Wafi (Duta Media Publishing Jl. Masjid Nurul Falah Lekoh Barat Bangkes Kadur Pamekasan, 

Call/WA: 082 333 061 120, E-mail: redaksi.dutamedia@gmail.com, 2021).  
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Dalam Islam, transaksi bisnis, telrmasulk pelmasaran, haruls melmatu lhi prinsip-

prinsip keladilan,. keljuljulran,..transparansi,..eltika, dan..moralitas dalam seltiap 

transaksi.  Firman Allah QS..An-Nahl (16:90) 

                                                                                                                    

                                                                 
 

Artinya: "Selsulnggulhnya Allah melnyulrulh (kamul) Belrlaku l adil dan belrbulat 

kelbajikan, melmbelri kelpada kaulm kelrabat, dan Allah mellarang dari 

pelrbulatan kelji, kelmulngkaran dan pelrmulsulhan”. 
7
 

 

       Belrbulnyi, "Selsulnggulhnya Allah melnyulrulh belrlakul adil dan belrbulat 

kelbajikan," ayat ini melnjadi peldoman dalam melnjalankan bisnis yang eltis dan 

belrmoral. Pelmasaran Islami melnelkankan pada pelntingnya keljuljulran dalam 

melmpelrkelnalkan produlk, melnghindari pelnipulan, dan melmbelrikan informasi yang 

belnar kelpada konsulmeln.
8
 Firman Allah QS Al-Baqarah (2:188) :  

 

                                                                                                                      
            

                                                              
 

Artinya : “Dan janganlah selbagian kamul melmakan harta selbagian yang lain di 

antara kamul delngan jalan yang batil dan (janganlah) kamul melmbawa 

(ulrulsan) harta itul kelpada hakim, sulpaya kamul dapat melmakan 

selbagian dari harta belnda orang lain itul delngan (jalan belrbulat) dosa, 

padahal kamul melngeltahuli”. 
9
 

Ayat ini melngingatkan pelntingnya melnghindari pelnipulan, manipullasi, ataul 

keltidakadilan dalam transaksi bisnis, telrmasulk dalam pelmasaran. Dalam kontelks  

                                                           
7
 Al-Quran Surat An-Nahl (16:90), Kementerian Agama Republik Indonesia, (Jakarta: 2023), hlm. 

123. 
8
 Firdaus, "Insan Kamil dalam Keteladanan Rasulullah Saw".: Sebuah.Kajian.Hadis.Tematik. 

9
 Al-Quran Surat Al-Baqarah (2:188), Kementerian Agama Republik Indonesia, (Jakarta: 2023), 

hlm. 123.   
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pelmasaran kopi bu lbulk Pellita Elmpat Lawang, ini be lrarti bahwa produ lseln haruls 

melmastikan bahwa produ lk melrelka dipe lrkelnalkan selcara ju ljulr dan adil, tanpa 

melmanipullasi informasi atau l melrulgikan konsulmeln. 

Sellain itul, Nabi Mulhammad SAW melnasihati ulmatnya ulntulk melnjalankan 

bisnis delngan intelgritas keltika dia belrsabda, "Siapa.yang.melnipu l, maka.dia.bulkan 

golongankul" (HR. Mulslim). Dalam pelmasaran kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang, 

pelnelrapan nilai-nilai Islami melmbelrikan jaminan kelpada pellanggan bahwa barang 

yang melrelka belli adalah halal dan belrkulalitas tinggi. Sellain itul, ini melmbanguln 

hulbulngan yang kulat dan telrpelrcaya antara produlseln dan pelmbelli. Ulntulk 

melnjalankan bisnis yang belreltika dan selsulai delngan hulkulm nelgara, sangat 

pelnting ulntu lk melmatulhi pelratu lran.
10

  

Dalam kontelks pelmasaran kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang, telrdapat 

belbelrapa ulndang-ulndang yang rellelvan: Undang-Undang No. 33 Tahun 2014 

telntang Jaminan Produ lk Halal, yang me lwajibkan seltiap produ lk makanan dan 

minulman ulntu lk melmiliki. selrtifikat halal. Selrtifikasi ini me lnjadi jaminan bagi 

konsulmeln bahwa produ lk yang melrelka konsu lmsi selsulai delngan standar halal, 

yang pada akhirnya dapat me lningkatkan kelpelrcayaan dan loyalitas konsu lmeln.
11

 

Undang-Undang No. 20 Tahun 2008 te lntang Ulsaha.Mikro,.Kelcil,.dan Melnelngah 

(UlMKM), yang me lmbelrikan du lkulngan bagi pelngulsaha kelcil dalam belntulk. aksels 

modal, pellatihan, dan pelmbelrdayaan. Relgullasi ini belrtuljulan Ulntulk melningkatkan 

                                                           
10
―Kumpulan Hadits tentang Penipuan sebagai Peringatan bagi Umat Muslim,‖ n.d., 

https://kumparan.com/berita-hari-ini/kumpulan-hadits-tentang-penipuan-sebagai-peringatan-bagi-

umat-muslim-1x73uZYuXZQ/2. 
11

 Lia Amalia dan Janus Manurung, ―Urgensi.Sertifikasi.Halal.Pada Produk Pangan Umkm 

Dihubungkan Dengan Undang- Jaminan Produk Halal,‖ Prosiding Konferensi Nasional 2023, 

505–17. 
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daya saing produlk-produlk lokal di pasar domelstik dan intelrnasional..Melmbelrikan 

pellulang bagi produlk selpelrti kopi Pellita Elmpat Lawang ulntulk telruls belrkelmbang.
12

 

Pellakul u lsaha kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang melnyatakan bahwa stratelgi 

pelmasaran yang melrelka telrapkan melnitikbelratkan pada pelndelkatan komulnitas 

dan prinsip-prinsip Islami. Produlk melrelka diprosels selcara halal mullai dari 

pelmilihan bahan bakul hingga pelngelmasan. Melskipuln kopi bulbulk Pellita Elmpat 

Lawang melmiliki potelnsi belsar ulntu lk belrkelmbang, masyarakat di Delsa Talang 

Barul melnghadapi belbelrapa kelndala. Salah satul hambatan ultama adalah 

keltelrbatasan aksels modal yang melnghalangi pelningkatan kapasitas produlksi. 

Sellain itul, relndahnya pelngeltahulan telntang pelmasaran digital melnjadi tantangan 

bagi produlseln dalam melmpelrlulas jangkaulan pasar melrelka kel tingkat yang lelbih 

lulas. Infrastru lktulr pelmasaran yang telrbatas, selpelrti kulrangnya jaringan distribulsi, 

julga melnjadi salah satul masalah yang dihadapi. 
13

 

Stratelgi pelmasaran yang ditelrapkan olelh kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang 

melngacul pada bau lran.pelmasaran,.(Markelting mix), yang melncaku lp elmpat ellelmeln 

ultama: Produk (Produlct) : Kopi belrkulalitas tinggi yang diprodu lksi selcara alami 

dan halal, Harga (Pricel) : Pelneltapan harga kompeltitif yang te ltap melngulntulngkan 

bagi masyarakat se ltelmpat, Promosi (Promotion) : Melnggulnakan me ldia sosial, 

felstival kopi, dan promosi komu lnitas u lntulk melmpelrlulas jangkaulan pasar, Dan 

Distribulsi (Placel) : Produlk didistribulsikan telrultama di pasar lokal delngan  potelnsi 

ulntulk elkspansi kel pasar relgional dan nasional. Sellain kelelmpat ellelmeln telrselbult, 

                                                           
12

 Amnawaty.dan Mevitama, ―Perlindungan.Hukum. Terhadap Usaha Mikro Kecil Dan Menengah 

Pada Masa Pandemi Covid-19" Di.Kota.Bandar.Lampung,‖ Crepido 4, no. 1 (2022): 12–22. 
13

 Hasil Observasi Lapangan di Desa Talang Baru, Kecamatan Muara Pinang, 2023. 
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ada tiga ellelmeln tambahan yang mellelngkapi baulran pelmasaran: People (orang 

yang telrlibat dalam prose ls), Process (cara produ lk dibu lat dan disampaikan), se lrta 

Physical Evidence (bulkti fisik yang me lndulkulng produ lk, selpelrti kelmasan dan labell 

halal). Produ lseln julga melnggulnakan selgmelntasi pasar, melnargeltkan konsulmeln 

Mulslim dan melrelka yang peldulli telrhadap produlk halal. Pelnelntulan posisi pasar 

dilakulkan delngan melnonjolkan kulalitas dan kelhalalan produ lk selbagai nilai ju lal 

ultama.
14

  

Kelulnikan produ lk .ini. telrleltak pada..prosels produ lksinya yang..masih 

tradisional,.selhingga melnciptakan cita..rasa kopi yang aultelntik dan belrkulalitas. 

Pelnggulnaan prinsip-prinsip syariah dalam seltiap tahap produlksi melnjadi daya 

tarik tambahan, tidak hanya bagi konsulmeln Mulslim, teltapi julga bagi melrelka yang 

peldulli delngan produlk belrkellanjultan dan eltis. Dalam belbelrapa tahuln telrakhir, 

pelningkatan pelrmintaan akan produlk halal di Indonelsia melmpelrkulat posisi kopi 

bulbulk Pellita Elmpat Lawang di pasar lokal. 

Dari suldult pandang elkonomi syariah, pelngelmbangan pelmasaran kopi ini 

dapat ditingkatkan delngan teltap melmpelrhatikan prinsip kelhalalan dan keladilan. 

Produlk haruls tidak hanya halal dari sisi bahan dan prosels, teltapi julga dipasarkan 

selcara adil dan transparan yang  selsulai delngan ajaran Islam, di mana seltiap 

transaksi bisnis haruls dilakulkan delngan intelgritas dan melmpelrhatikan 

kelseljahtelraan selmula pihak yang telrlibat, mullai dari peltani hingga konsulmeln 

akhir. 

                                                           
14

 Made Darsana, Strategi Pemasaran (CV. Intelektual Manifes Media., 2023),  
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Namuln, pelnelrapan stratelgi pelmasaran belrbasis syariah ini julga melnghadapi 

seljulmlah problelmatika. Aksels modal yang te lrbatas, yang melnghambat 

kelmampulan produlseln ulntulk melmpelrlulas kapasitas produ lksi dan distribu lsi, 

Kulrangnya pelngeltahulan dan pelnelrapan stratelgi pelmasaran digital, yang 

melmbatasi u lpaya promosi yang le lbih lu las, dan aksels telrhadap telknologi 

pelmasaran melnjadi hambatan ultama dalam melnelrapkan strate lgi yang..selsulai 

delngan..nilai-nilai.Islam. 

Sellain itul, melskipu ln.ada,.kelsadaran akan pelntingnya labell halal, bellulm ada 

ulpaya yang signifikan dalam melmbanguln citra produlk yang selcara telgas 

melmpromosikan prinsip-prinsip syariah. Olelh karelna itul, dipelrlulkan eldulkasi lelbih 

lanjult bagi para produlseln dan pelmasar ulntulk melmahami potelnsi pasar syariah dan 

bagaimana melmanfaatkannya selcara optimal.  Delngan delmikian, stratelgi 

pelmasaran kopi bu lbulk  Pellita Elmpat Lawang melmelrlulkan pelndelkatan yang lelbih 

inovatif dan belrlandaskan syariah, baik ulntulk melningkatkan dayai.saing.produlk di 

pasar.yang lelbih lulas maulpuln ulntulk melncapai tuljulan kelseljahtelraan masyarakat 

seltelmpat selcara belrkellanju ltan. 

Dalam kontelks ini, pelnggulnaan stratelgi pelmasaran yang melngeldelpankan 

nilai-nilai islam Dapat melnjadi modal pelnting dalam melningkatkan pelndapatan 

masyarakat  Delsa Talang Barul. Namuln, melskipuln pellulangnya belsar, masih 

seldikit pelnellitian yang melmbahas stratelgi pelmasaran kopi bulbulk dari pelrspelktif 

Islam, khulsulsnya di Delsa Talang Baru l. Olelh.karelna.. itul, pelnellitian ini belrtuljulan 

Ulntulk..melnganalisis.Stratelgi.Pelmasaran.Kopi Bulbulk Pellita E lmpat Lawang selcara 

Islam dan dampaknya te lrhadap..pelningkatan..pelndapatan..masyarakat..di delsa 
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telrselbult. Pelnellitian..ini..diharapkan..dapat..melmbelrikan..kontribulsi nyata bagi 

pelngelmbangan..modell bisnis yang inklulsif dan belrkellanjultan, selrta melndulkulng 

kelbijakan elkonomi lokal belrbasis nilai-nilai Islam.  

Belrdasarkan.Felnomelna.yang.ditelmulkan.di.lapangan melnulnjulkkan bahwa 

stratelgi pelmasaran yang ditelrapkan olelh produlseln Kopi Bulbulk Pellita Elmpat 

Lawang dalam melmasarkan produlknya masih bellulm dijalankan selcara optimal. 

Sellain itul, Pandangan elkonomi syariah telrhadap pelmasaran kopi bulbulk di delsa 

talang barul julga tampak minim, selhingga dampaknya telrhadap kelbelrlanjultan 

ulsaha bellulm telrlihat. Dan julga para pelnjulal melnghadapi belrbagai problelmatika 

komplelks dalam melnelrapkan stratelgi pelmasaran belrbasis Islam, yang selharulsnya 

dapat melningkatkan pelndapatan masyarakat. Delngan delmikian, pelnting ulntulk 

melngidelntifikasi dan melngatasi tantangan ini agar potelnsi produlk kopi bulbulk 

dapat dimaksimalkan dan melmbelrikan manfaat yang lelbih belsar bagi komulnitas 

lokal. 

Pelnellitian ini tidak..hanya..belrfu lngsi..selbagai..ulpaya akade lmis, teltapi..julga 

selbagai komitmeln ulntulk melmpelrkulat elkonomi lokal, mellelstarikan warisan 

buldaya, dan melnciptakan kelseljahtelraan yang adil dan belrkellanjultan belrdasarkan 

prinsip-prinsip Islam. Olelh karelna itul, pelnullis telrtarik melndalami Strategi 

Pemasaran Secara Islam Dalam Meningkatkan Pendapatan Masyarakat (  

Studi kasus Pada Kopi Bubuk Pelita Empat Lawang di Desa Talang Baru, 

Kecamatan Muara Pinang ).
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B. Fokus.Penelitian 

 Ulntulk..melmuldahkan pelmbaca..dalam..melmahami isi pelnellitian ini dan 

melnghindari..adanya..kelsalahpahaman..selrta selbagai..tindakan..elfelsielnsi..waktul 

dan biaya maka..pelnullis melmbatasi..pelrmasalahan yang ditelliti adalah..ulntulk 

Melnganalisis..StratelgiiPelmasaran yangidigulnakanidalam..Melmasarkan Produlk 

Kopi Bulbulk ―Pellita Elmpat Lawang‖ di Delsa Talang Baru l Kelcamatan Mulara 

Pinang. Delngan fokuls pada bagaimana stratelgi telrselbult dapat melningkatkan 

pelndapatan masyarakat seltelmpat selcara elfelktif dan belrkelsinambulngan. 

C. Rumusan.Masalah 

  Belrdasarkan..latar..bellakang..masalah..di..atas..maka yang melnjadi pokok 

masalah..dalam..pelnellitian..ini..ada..belbelrapa..rulmulsan..masalah selbagai belrikult : 

1. Bagaimanaiistratelgi pelmasaran kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang Dapat 

melningkatkan pelndapatan masyarakat didelsa Talang Baru l Kelcamatan Mulara 

Pinang ?  

2. Bagaimana pandangan e lkonomi syar‘iah te lrhadap strate lgi pelmasaran kopi 

bulbulk Pellita Elmpat Lawang dalam Me lningkatkan pelndapatan masyarakat ? 

3. Apa saja problelmatika yang dihadapi olelh kopi bulbulk Pellita Elmpat Lawang 

dalam melnelrapkan stratelgi pelmasaran belrbasis islam ulntulk melningkatkan 

pelndapatan masyarakat di delsa Talang Baru l Kelcamatan Mu lara Pinang  ? 
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D. Tujuan.Dan.Kegunaan.Penelitian 

1. Tujuan.Penelitian 

a. Melnganalisis bagaimana.stratelgi.pelmasaran.kopi bulbulk Pellita Elmpat 

Lawang dapat melningkatkan pelndapatan masyarakat dide lsa Talang 

Barul Kelcamatan Mulara Pinang. 

b. Melnganalisis bagaimana pandangan e lkonomi syariah te lrhadap stratelgi 

pelmasaran kopi bu lbulk Pellita Elmpat Lawang dalam me lningkatkan 

pelndapatan masyarakat dide lsa Talang Barul Kelcamatan  Mulara Pinang. 

c. Melnganalisis apa saja problelmatika yang dihadapi olelh kopi bulbulk 

Pellita Elmpat Lawang dalam melnelrapkan stratelgi pelmasaran belrbasis 

islam ulntulk melningkatkan pelndapatan masyarakat di de lsa Talang Barul 

Kelcamatan Mulara Pinang. 

2. Kegunaan.Penelitian 

a. Bagi.Pelnullis  

Agar..pelnullis..dapat melnambahkan pelngeltahulan telntang istratelgi 

pelmasaran kopi bu lbulk Pellita Elmpat Lawang u lntulk melningkatkan 

pelndapatan masyarakat didelsa Talang Barul kelc. Mulara Pinang. 

b. Bagi.Fakulltas  

Hasil..Pelnellitian ini..diharapkan dapat..melnambahkan..informasi dan 

su lmbelr..ilmul..pelngeltahulan bagi Mahasiswa/i melngelnai stratelgi 

pelmasaran kopi bu lbulk Pellita Elmpat Lawang u lntulk melningkatkan 

pelndapatan masyarakat didelsa Talang Barul Kelcamatan Mu lara  Pinang  
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dan dapat menjadi salah satu sumber referensi untuk penelitian 

selanjutnya yang memiliki topik relatif yang sama.  

c. Bagi pe lmilik u lsaha 

Pelnellitian ini diharapkan dapat me lningkatkan dan me lnambah 

wawasan dalam mellihat strate lgi promosi yang akan me lningkatkan 

pelnju lalan selhingga dapat me lnambah kelseljahtelraan pelngulsaha kopi 

bu lbulk. 

d. Bagi Masyarakat Didelsa Talang Baru l Kelcamatan Mu lara Pinang  

Diharapkan masyarakat u lmulmnya dapat melngelmbangkan stratelgi 

pelmasaran yang tidak hanya me lngulntu lngkan selcara elkonomi, teltapi 

ju lga selsulai delngan nilai-nilai islam yang dianu lt selcara lu las di 

masyarakat De lsa Talang Baru l.



 
 

71 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Al-Quran Surat An-Nahl: 93, PT. Lentera Hati, Jakarta. 

 
Al-Quran Surat Asy-Syu‘ara‘: (181-183), PT. Lentera Hati, Jakarta. 

  

Agus Setiawan, et.al. " Pemasaran Syariah", Bandung:Widina Media Utama, 

2024.    

 

Alwi Jamalulel Ubab, "Tafsir QS An-Nahl (16:90): Perintah Keadilan dan 

Kebajikan," NU Online, 2023.  

Amalia, et.al. ―Urgensi Sertifikasi Halal Pada Produk Pangan Umkm 

Dihubungkan Dengan Undang- Jaminan Produk Halal.‖ Prosiding 

Konferensi Nasional …, 2023. 

Amnawaty, et.al. ―Perlindungan Hukum Terhadap Usaha Mikro Kecil Dan 

Menengah Pada Masa Pandemi Covid-19 Di Kota Bandar Lampung.” 

Crepido 4, no. 1 (2022).  

Anggi ramadhan, et.al. ―Teori Pendapatan (Studi Kasus: Pendapatan Petani 

Desa Medan Krio).” Tahta Media 02, no. 2 (2023).  

Anwar, et.al.“Konsep Kepemilikan Harta Dengan Maksimalisasi Laba Dalam 

Persfektif Islam.‖ Madani : Jurnal Ilmiah Multidisipline 2, no. 5 (2024). 

Ardiansyah, et.al. ―Teknik Pengumpulan Data Dan Instrumen Penelitian Ilmiah 

Pendidikan Pada Pendekatan Kualitatif dan Kuantitatif.‖ Jurnal ihsan : 

Jurnal Pendidikan Islam 1, no. 2 (2023).  

Atma Wira Yudha ( 2023 ), ―Strategi Pemasaran Home Industry Dalam 

Meningkatkan Penjualan Produk Kopi Menurut Ekonomi Syariah (Studi 

Kasus Pada Produk Kopi Pilah di Desa Pematang Kabupaten Lampung 

Selatan).   

Bosrawi dan suwandi, (Memahami Penelitian Kualitatif).   

Desy Rahmawati, et.al.―Konsep Kepemilikan Harta Dengan Maksimalisasi Laba 

Dalam Persfektif Islam,” Madani : Jurnal Ilmiah Multidisipline 2, no. 5 

(2024).  

Dhika Amalia Kurniawan,et.al. "Pengantar Pemasaran Islam (Konsep, Etika, 

Strategi dan Implementasi)", 2018. 

Dotulong, et.al. "Jurusan Akuntansi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 

Sam Ratulangi, dan Jl Kampus Bahu. “Perhitungan Harga Pokok Produksi 

Kopi Bubuk Kemasan Dalam Penetapan Harga Jual Dengan Menggunakan 



72 
 

 

Metode Variable Costing.‖ Jurnal LPPM Bidang EkoSosBudKum 7, no. 1 (2023). 

Dwi Rinawati. ―Pengakuan Dan Pengukuran Pendapatan Menurut Psak No.23 

Pada Perusahaan Biro Jasa Perjalanan.‖ Jurnal Ilmu dan Riset Akuntansi 6, 

no. 23 (2017).  

Eka Nuraini Rachmawati dan Ab Mumin Bn Ab Ghani, ―Hubungan Keuntungan 

Dengan Resiko Dalam Perspektif Fiqih Aplikasinya Pada Institusi Keuangan 

Islam,‖ Jurnal Tabarru‘: Islamic Banking and Finance 3, no. 2 (2020): 95–

107. 

Eva Trisnawati, et.al. ―Implementasi Etika Berdagang Dengan Sifat Siddiq, 

Tabligh, Amanah, Fathanah Pada Waroeng Steak and Shake Cabang 

Boulevard Makassar.” Economos : Jurnal Ekonomi dan Bisnis 4, no. 3 

(2021).  

Farinda Nugrahani, "Metode Penelitian Kualitatif", edisi 1 (Surakarta: Farida 15 

Nugrahani, 2014).  

Febbyani, I, Arifin, dan Fitmawati. ―Peran Sertifikasi Halal Dalam Meningkatkan 

Penjualan Pada Usaha Mikro Kecil Menengah (Umkm)(Studi Kasus Umk 

Kabupaten Rejang Lebong),‖ 2024.  

Handayani, Ririn. Metode Penelitian Sosial. Bandung, 2020. 

Hary Sastrya et.al,. ―Preferensi Konsumen Olahan Tradisional Kopi Robusta 

Wilayah Gresik.” Jurnal Ilmiah Sosio Agribis 23, no. 2 (2024).  

Haryanto dan Rudy. Manajemen Pemasaran Bank Syariah (Teori dan Praktik). 

Diedit oleh Abdul Wafi. Duta Media Publishing Jl. Masjid Nurul Falah 

Lekoh Barat Bangkes Kadur Pamekasan, Call/WA: 082 333 061 120, E-

mail: redaksi.dutamedia@gmail.com, 2021.  

Helmina Putri, ―Strategi Pemasaran Perumahan Pada Bukit Anugrah Karajae 

Terhadap Volume Penjualan (Analisis Pemasaran Syariah),‖ 2024. 

Hermawan Kertajaya dan Muhammad Syakir Sula. 2006. Syariah Marketing, 

Bandung: Mizan. 

Iqbal Hasan, "Pokok-Pokok Materi Metodelogi dan Aplikasinya". (Bogor. Ghalia 

Indonesia), 2013. 

Jupi Eranandi, et.al. "Pemasaran Syariah. Bandung:Widina Media Utama", 2024.  

Karim, Adiwarman A. "Ekonomi Mikro Islam, edisi ketiga." Rajawali Pers, 

Jakarta (2007). 

Kumpulan Hadits tentang Penipuan sebagai Peringatan bagi Umat Muslim,‖ n.d. 

https://kumparan.com/berita-hari-ini/kumpulan-hadits-tentang-penipuan-

sebagai-peringatan-bagi-umat-muslim-1x73uZYuXZQ/2.  



73 
 

 

Lia Amalia, et.al “Urgensi Sertifikasi Halal Pada Produk Pangan Umkm 

Dihubungkan Dengan Undang- Jaminan Produk Halal,‖ Prosiding 

Konferensi Nasional,  2023.  

Lili Putika ( 2024 ) ― Strategi Pemasaran UMKM Pada Kopi Bubuk Kawan di 

Kabupaten Sarolangun. 

Lubis Ali Topan. ―Distribusi Pendapatan Dalam Perspektif Islam.‖ Journal 

Islamic Banking and Finance 9802, no. I (2020). 

Made Darsana. Strategi Pemasaran. Cv. Intelektual Manifes Media., 2023.  

Marissa Grace Haque-Fawzi, dan et.al. Strategi pemasaran konsep, teori dan 

implementasi. Pascal Books, 2022.  

Mayasari. ―Laporan dan Evaluasi Penelitian.‖ Alacrity : Journal of Education 1, 

no. 2 (2021).  

Mokhtar sayyid.  Strategi Pemasaran Bisnis Farmasi. sidoarjo: Zifatama Jawara, 

2020.  

Moleong. Lexy J. "Metode penelitian kualitatif" ( edisi revisi). Bandung: PT. 

Remaja Rodakarya,2011.  

Muhammad Firdaus, Dasar dan strategi pemasaran syariah (Jakarta: Renaisan, 

2005).  

Muhammad Zaenal Abidin Dhika Amalia Kurniawan, Pengantar Pemasaran 

Islam (Konsep, Etika, Strategi dan Implementasi), 2018.  

Muri Yusuf. "Metode Penelitian: Kuantitatif, Kualitatif & Penelitian Gabungan" 

(Jakarta: Kencana, 2019, Cet V).  

Murniati ( 2013 ).― Usaha Kopi Luwak Dalam Meningkatkan Perekonomian 

Masyarakat Menurut Ekonomi Islam‖  (Studi Kasus UD. Nur Halimah Jaya 

Di Desa Kedabu Rapat Kecamatan Rangsang Barat Kabupaten Kepulauan 

Meranti).  

Musfikom, 2016. "Panduan Lengkap Metodologi Penelitian Pendidikan" Jakarta: 

Prestasi Pustakarya.  

Neong Muhadjir, 2015. Metode Penelitian Kualitatif Pendekatan Possitivistic, 

Rasionalistik, Phenomenologik, dan Realism Metaphisik Teklaah Studi teks  

Dan Penelitian Agama. ( Yogyakarta: Rake Serasin). 

Nuraini Rachmawati, et.al. “Hubungan Keuntungan Dengan Resiko Dalam 

Perspektif Fiqih Aplikasinya Pada Institusi Keuangan Islam.‖ Jurnal 

Tabarru‘: Islamic Banking and Finance 3, no. 2 (2020).  

Penerbitdeepublish. ―Pendekatan Penelitian Pengertian, Jenis , Dan Contoh,” 



74 
 

 

2023. https://penerbitdeepublish.com/pendekatan-penelitian/. 

Penerbitdeepublish. ―Metodologi Penelitian: Pengertian, Manfaat, Jenis, 

Contoh,” 2023. https://penerbitdeepublish.com/metodologi-penelitian/. 

Pranasista F. mokoginta. ―Pengakuan Dan Pengukuran Pendapatan Menurut 

Psak No. 23 Pada Cv. Nyiur Trans Kawanua.‖ Jurnal EMBA 7,  (2019). 

Putra Purnama, et.al. Pemasaran Syariah. Raja Grafindo Persada, 2021. 

Putri Helmina. “Strategi pemasaran perumahan pada bukit anugrah karajae 

terhadap volume penjualan (analisis pemasaran syariah).‖ 2024. 

Riady, et.al.―Konsep Manajemen Pemasaran Dalam Perspektif Islam.” 

Communnity Development Journal 4, no. Juni (2023).  

Ririn Handayani, Metode Penelitian Sosial, Bandung, 2020.  

Riskun Iqbal. ―Digital Marketing Perspektif Etika Bisnis Islam Riskun.” Jurnal 

Mubtadiin 8, no. 1 (2022).  

Rivai Veithzal. 2012. Islamic Marketing: Membangun dan Mengembangkan 

Bisnis dengan Praktik Marketing Rasulullah SAW, Jakarta: Gramedia. 

Rizki Utami, dan Unun Roudlotul Janah. ―Analisis Marketing Syariah Terhadap 

Strategi Pemasaran Keripik Tempe De Yati Madiun.” Niqosiya: Journal of 

Economics and Business Research 2, no. 2 (2022).  

Rusma Rizal et.al. ―analisis bauran pemasaran terhadap omzet penjualan pada 

pt. Gaudi dwi laras cabang palembang‖ Jurnal Adminika 3, no. 2 (2017).  

Slamet Riady, et.al. "Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, “Konsep 

Manajemen Pemasaran Dalam Perspektif Islam,” Communnity 

Development Journal 4, no. Juni (2023).  

Suharsimi dan Arikunto. 2014. "Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik" ( 

Jakarta :Perpustakaan Baru Press ). 

Sugiono, Metode Penelitian Kuantitaf, Kualitatif dan R dan D. Bandung: 

Alfabeta. (2007). 

Sugiyono, 2013. "Metode Penelitian Kualitatif" (Bandung: Alfabeta,).  

Sugiyono, 2013 "Metode penelitian pendidikan" (Bandung: Alfabeta,). 

Sukirno, Ekonomi Islam Kajian Makro dan Mikro, (Yogyakarta : PT. Dwi 

Chandra Wacana, 2010). 

Syahrizal, Hasan, dan Syahran Jailani. ―Jenis-Jenis Penelitian Dalam Penelitian 

Kuantitatif dan Kualitatif.” Jurnal QOSIM Jurnal Pendidikan Sosial & 

Humaniora 1, no. 1 (2023).  



75 
 

 

Syarifuddin et.al. "Sejarah Pemasaran dan Strategi Bauran Pemasaran" Istana 

Agency, 2022.  

Thobby Wakarmamu ―Metode Penelitian Kualitatif ". Penerbit Cv.Eureka Media 

Aksara.‖ Metode Penelitian Kualitatif Penerbit Cv.Eureka Media Aksara, 

2021. 

Wiratna Sujarweni, "Metodelogi Penelitian" ( Yogyakarta: Pustaka Bru 

Press,2014). 

Wulan Fitriya et.al.,―Penerapan Etika Pemasaran Islam Dalam Penggunaan 

Digital Marketing Pada Usaha Kecil Menengah (Ukm).‖ Jurnal Schemata 

Pascasarjana Uin Mataram 8, no. 2 (2024). 

Zaenudin Ashari. ―Konsep Berwirausaha dengan Metode Dimensi 

Hablumminallah dan Dimensi Hablumminannas.‖ Muslimpreneur : Jurnal 

Ekonomi dan Kajian Keislaman 1, no. 2 (2021). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


