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 ABSTRAK  

 

Alfinah Damayanti/212020133/ Pengaruh  Resiko Bisnis dan Pertumbuhan 

penjualan Terhadap Nilai Perusahaan pada subsektor Textile dan Garmen 

di Indonesia dengan Ukuran perusahaan sebagai Variabel moderasi 

Teknik dalam penelitian ini adalah deskritif asosiatif dengan tujuan penelitian 

untuk mengetahui adakah ukuran perusahaan mampu memoderasi resiko bisnis 

dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan pada subsektor industri 

textile dan garmen di indonesia. Sampel dalam penelitian dipilih menggunakan 

purposive sampling. Hasil penelitian ini adalah da pengaruh resiko bisnis terhadap 

nilai perusahan pada subsektor textile dan Garmen Di Indonesia, tidak ada 

pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahan pada subsektor textile dan 

Garmen Di Indonesia, ukuran perusahaan tidak mampu memoderasi resiko bisnis 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan subsektor textile dan garmen di 

Indonesia dan ukuran perusahaan tidak mampu memoderasi pertumbuhan 

penjualan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan pada subsektor textile dan 

garmen di Indonesia . 

Kata Kunci : Risiko Bisnis, Pertumbuhan Penjualan Ukuran Perusahaan,  

Nilai Perusahaan  
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ABSTRACT 

 

Alfinah Damayanti/212020133/ The Influence of Business Risk and Sales 

Growth on Company Value in the Textile and Garment subsector in Indonesia 

with company size as a moderating variable 

The technique in this research is associative descriptive with the research 

objective being to determine whether company size is able to moderate business 

risk on and sales growth company value in the textile and garment industry 

subsector in Indonesia. The sample in the study was selected using purposive 

sampling. 

The results of this research are that there is an influence of business risk on 

company value in the textile and garment subsector. In Indonesia, there is no 

sales growth on company value in the textile and garment subsector. In Indonesia, 

company size is unable to moderate business risk on company value in textile and 

garment subsector companies. in Indonesia and company size is not able to 

moderate sales growth on company value in companies in the textile and garment 

subsector in Indonesia. 

Keywords: Business Risk, Sales Growth Company Size, Company Value  
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BAB 1 

 PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah  

Saat ini perkembangan industri di Indonesia mengalami pertumbuhan 

yang pesat. Perkembangan ini ditandai dengan Pembangunan industri dengan 

keunggulan kompetetif melalui penguatan struktur industri dan penguasaan 

teknologi. Selain itu, pemerintah berambisi menjadikan Indonesia masuk 

dalam 10 besar negara yang memiliki perekonomian terkuat dunia pada tahun 

2030. Salah satu sektor industri yang menjadi target implementasi revolusi 

industri Making Indonesia 4.0 yaitu industri tekstil. (Pratiwi, 2020:46). 

Kondisi ekonomi yang selalu mengalami perubahan telah mempengaruhi 

kegitan dan kineja perusahaan, baik perusahaan kecil maupun perusahaan 

besar. Sehingga perusahaan harus mengembangkan keunggulan dalam 

persaingan agar dapat bertahan dan memajukan perusahaannya. 

Sebuah perusahaan yang didirikan sebaiknya harus memiliki tujuan 

yang sangat jelas, yang mana tujuan tersebut ialah tujuan jangka pendek dan 

tujuan jangka panjang. Dalam praktiknya tujuan semua perusahaan menurut 

ahli keuangan tidak jauh berbeda satu sama lainnya. Artinya, semua tujuan 

perusahaan didirikan adalah sama, hanya saja cara untuk mencapai tujuanya 

saja yang berbeda. Berikut beberapa tujuan perusahaan yang dirangkum dari 

pendapat para ahli salah satunya memaksimalkan nilai perusahaan (Kasmir, 

2014 : 8). 
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Nilai perusahaan adalah persepsi investor terhadap tingkat keberhasilan 

manager dalam mengelola sumber daya perusahaan yang dicapai sebagai 

gambaran dari kepercayaan masyarakat terhadap prospek perusahaan dimasa 

yang aka datang (Indrarini,2019: 2). Nilai perusahaan sangat berperan penting 

dalam menunjukkan kesejahteraan pemegang saham dalam sebuah 

perusahaan. Kesejahteraan pemegang saham secara otomatis akan meningkat 

dengan meningkatnya nilai perusahaan. Artinya, sama dengan meningkatnya 

nilai perusahaan yang di milikinya baik dari segi harga, maupun perolehan 

dividen (Kasmir, 2014:9). Nilai perusahaan juga sebanding dengan tujuan 

perusahaan yaitu memaksimalkan nilai perusahaan. Tercapai tidaknya tujuan 

ini dapat dilihat dan diukur dari harga saham perusahaan yang bersangkutan 

dari waktu ke waktu (Kasmir, 2014:8). Karena itu, informasi tentang 

perusahaan sangat diperlukan para investor sebagai tolak ukur nilai perusahaan 

dalam mengambil keputusan sebelum melakukan investasi. 

Mengukur tingginya nilai perusahaan dapat dilakukan dengan berbagai 

cara, salah satu alat ukurnya yaitu price book value. Price Book Value (PBV) 

merupakan perbandingan harga pasar dari suatu saham dengan nilai bukunya. 

Berdasarkan rasio PBV, dapat dilihat bahwa nilai perusahaan yang baik ketika 

nilai PBV di atas satu (overvalued) yaitu nilai pasar lebih besar dari pada nilai 

buku perusahaan. Semakin tinggi PBV berarti perusahaan semakin berhasil 

menciptakan nilai atau kemakmuran bagi pemegang saham. Sebaliknya 

apabila PBV di bawah satu (undervalued) mencerminkan nilai perusahaan 

tidak baik (Nurminda, et, all., 2017). Artinya perusahaan yang memiliki rasio 
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PBV lebih dari satu mencerminkan bahwa nilai pasar saham lebih besar dari 

nilai bukunya, PBV yang tinggi mencerminkan tingkat kemakmuran para 

pemegang saham, dimana kemakmuran bagi pemegang saham merupakan 

tujuan utama perusahaan. Banyak faktor yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan diantaranya yaitu Resiko Bisnis, Pertumbuhan penjualan dan 

ukuran perusahaan. 

Resiko bisnis adalah ketidakpastian dalam proyeksi perusahaan atas 

tingkat pengembalian atau laba dimasa yang akan mendatang (Dewi dan 

sunjana 2019). Resiko bisnis merupakan salah satu resiko yang dihadapi oleh 

perusahaan Ketika menjalankan kegiatan operasinya yaitu kemungkinan 

ketidakmampuan perusahaan Ketika menjalankan kegiatan operasinya, 

perusahaan yang memiliki resiko bisnis yang tingi menyebabkan nilai 

perusahaan turun dimata investor (Ginting et al. 2020).  

Pertumbuhan penjualan menggambarkan kesuksesan perusahaan yang 

terlihat dari total penjualan. Menurut Iskandar, (2021) pertumbuhan penjualan 

adalah peningkatan total penjualan setiap tahunnya ataupun dari masa kemasa. 

Perusahaan yang mempunyai penjualan yang relatif seimbang dapat lebih 

terjaga dalam mendapatkan lebih besar pinjaman dan tanggungan beban tetap 

lebih besar dari pada yang tidak stabil. Pertumbuhan yang naik berpotensi 

menjadikan perusahaan akan lebih bisa menaikkan kemahiran operasi 

perusahaan (Mulyati & Mulyana, 2021). 

Ukuran perusahaan merupakan skala ukuran yang dilihat dari total aset 

suatu perusahaan atau organisasi yang menggabungkan dan 
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mengorganisasikan berbagai sumber daya. Menurut Hartono (2015:254) 

ukuran perusahaan (firm size) adalah besar kecilnya perusahaan dapat diukur      

dengan total aset atau besar harta perusahaan dengan menggunakan 

perhitungan nilai logaritma total aset. Sedangkan menurut Brigham dan 

Houston (2018:4) ukuran perusahaan merupakan ukuran besar kecilnya 

sebuah perusahaan yang dapat dilihat dari total aset, total penjualan, jumlah 

laba, beban pajak dan lain-lain. Industri tekstil dan produk tekstil (TPT) 

menjadi salah satu sektor usaha tertua diindonesia. Industri ini awalnya 

dibangun dengan tujuan untuk memenuhi kebutuhan dalam negri sekaligus 

sebagi substitusi impor. Dalam perkembangannya, industri TPT menjadi salah 

satu primadona ekspor nonmigas andalan Indonesia ke berbagai Negara 

didunia serta menjadi tumpuan pertumbuhan sektor industri pengolahan. 

Industri ini telah menjadi salah satu penyumbang utama pada sektor industri 

pengolahan. Produk tekstil memberikan kontribusi nomor tiga dari seluruh 

komoditas ekspor Indonesia. Selain sebagai sumber pengahasil devisa, industri 

tekstil juga tergolong industri padat karya karena mampu menyerap banyak 

tenaga kerja, termasuk tenaga kerja berpendidikan rendah. (Kompas.id 2022). 

Industri tekstil dan garmen di Indonesia merupakan salah satu tulang 

punggung industri manufaktur dan industri prioritas nasional yang masih 

proespektif untuk dikembangkan industri tekstil dan garmen menaruh donasi 

relative besar terhadap pertumbuhan ekonomi, selain membamgun lapangan 

kerja cukup besar, industri ini mendrong peningkatan investasi dalam dan luar 

negri. Industri tekstil dan garmen adalah industri padat karya, yang sedikitnya 
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menyerap 1,8 juta perkeja. Dari sisi tenaga kerja, pengembangan atau 

penambahan kapasitas industri bisa dengan mudah terakomodasi oleh 

melimpahmnya tenga kerja dan upah yang kompetitif, khususnya 

dibandingkan dengan situasi pada industri negara maju. Industri tekstil 

merupakan industri yang berorientasi ekspor.  

Industri tekstil memberikan kontribusi besar terhadap pertumbuhan 

ekonomi dan mampu menciptakan lapangan kerja cukup besar, industry tekstil 

ialah industri padat karya, pengembangan atau penambahan kapasitas industri 

bisa dengan mudah terakumulasi oleh melimpahnya tenaga kerja dan upah 

yang kompetitif, khususnya dibandingkan dengan situasi pada industri negara 

maju. Hal ini mampu membuat ekspor tekstil bertumbuh. Berikut jumlah 

volume ekspor tekstil pada tahun 2018-2022 dapat dilihat tabel dibawah ini.  

Tabel 1.1 

Jumlah Volume Ekspor Tekstil 2018-2022 

 

Tahun 2018 2019 2020 2021 2022 

Ekspor/ ton 1.743.592 1.965.302 1.697.457 1.853.705 1.529.660 

NilaiEkspor 4.649.879 4.597.895 3.580.530 4.566.461 4.265.963 

       Sumber: Badan Pusat Statistik 2023 

Berdasarkan Tabel 1.1 sepanjang tahun 2022 industri tekstil Indonesia 

hanya melakukan ekspor sebanyak 1.5 juta ton, turun 17% dibanding tahun 

sebelumnya. Angka tersebut lebih rendah ketimbang volume ekspor tahun 

2020 ketika awal pandemi. Data Bada Pusat Statistik (BPS), ekspor tekstil dan 

produk tekstil diindonesia tahun 2022 hanya menacapai 1,5 juta ton, atau 

turun 17 persen dibandingkan pada 2021. Angka ini jauh lebih rendah 

dibandingkan dengan pada awal pandemi covid-19. 



6 
 

 
 

Pada level global terjadi penurunan permintaan terhadap prduk tekstil, 

namun terjadi kenaikan nilai ekspor, hal ini ditunjukan dari nilai ekspor tekstil 

pada 2020 yang hanya turun 6,5 persen menjadi US$ 4,3 miliar. Hal ini juga 

mempengaruhi minat investor investasi untuk berinventasi di sektor industri 

tekstil. Akan tetapi ironisnya, Sektor industri tekstil di indonesia mengalami 

kelesuan salah satunya dikarenakan banyaknya produk tekstil impor, pasar 

tekstil lokal kini dibanjiri produk tekstil impor yang harganya lebih murah 

ketimbang harga produk dalam negeri. Terlebih lagi, mereka menjual dengan 

cara online sehingga ekosistem pertekstilan sangat terganggu, baik dari sisi 

produksi hingga penjualan ke konsumen. Kondisi industri tekstil saat ini 

mengalami kelesuan yang lebih parah dibandingkan saat Pandemi Covid-19 

sehingga mempengaruhi harga saham pada pasar modal tekstil di indonesia 

(m.kbr.id 2023). . 

 

 

 

 

 

 

     Sumber: Data diolah oleh penulis 2023 

Gambar 1.1. 

Rata-Rata Price Book Value dan BEPR 

Indutri Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

 tahun 2018-2022 
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Grafik 1.1 menunjukkan data bahwa rata-rata Price Book Value Indutri 

Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2022 

mengalami fluktuasi. Pada tahun 2018 rata-rata rata-rata Price Book Value 

Indutri Textile dan Garmen adalah 8.27 kali. Dan nilai tersebut menurun 

menjadi 7,38 kali pada tahun 2019, kemudian meningkat kembali sebesar 9.01 

kali pada tahun 2020, dan terjadi penurunan signifikan pada tahun 2021 

menjadi 1,20 kali, dan kemudian terjadi peningkatan menjadi 4.01 kali pada 

tahun 2022. Nilai BEPR mengalami kenaikan dan penurunan yang berdampak 

pada PBV Industri Tekstil dan Garmen yang terdaftar Di Bursa Efek 

Indonesia (BEI). Menurut Fuandi, dkk (2022) semakin tinggi risiko bisnis 

yang dihadapi perusahaan dapat menggambarkan tingginya keuntungan yang 

diperoleh. High risk high return adalah prinsip pengambilan keputusan dalam 

memilih investasi yang menawarkan risiko tinggi namun hasil pengembalian 

juga tinggi. Hal ini mendorong investor untuk berinvestasi pada perusahaan 

yang memiliki nilai return yang tinggi, tingginya return akan meningkatkan 

nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat risiko 

bisnis akan meningkatkan nilai perusahaan perolehan pendapatan sehingga 

perusahaan menghindari untuk menggunakan sumber pendanaan dari 

pinjaman.  
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Sumber: Data diolah penulis 2023 

 

Gambar 1.2. 

Rata-Rata Price book Value dan Growth Sales 

Indutri Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

tahun 2018-2022 

 

Grafik I.2. Menunjukan nilai Growth Sales berfluktuatfi setiap tahun, 

pada tahun 2018 nilai Growth Sales sebesar -0.07 %, pada tahun 2019 

meningkat menjadi 0.28 %, pada tahun 2020 menurun kembali menjadi -0.22 

%, pada tahun 2021 meningkat menjadi 0.14 % dan pada tahun 2022 kembali 

mengalami penurunan menjadi -0.02 %. Pada pertumbuhan penjualan 

mencerminkan kinerja penjualan suatu perusahaan dan kemampuan daya saing 

perusahaan dalam pasar. Nilai Growth Sales yang berfluktuatif pada PBV 

Industri Tekstil dan Garmen yang terdaftar Di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

Menurut Wijaya (2019) nilai pertumbuhan penjualan yang semakin meningkat 

akan mendorong peningkatan nilai perusahaan dan membuat investor semakin 

percaya dan yakin untuk menanamkan dananya pada perusahaan. 
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     Sumber: Data diolah penulis 2023 

Gambar 1.3. 

Rata-Rata Total Aset Size 

Indutri Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

tahun 2018-2022 
 

Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 

2018-2022 mengalami fluktuasi. Pada tahun 2018 rata-rata rata-rata total aset 

size Indutri Textile dan Garmen adalah 21.47 %. Dan nilai tersebut meningkat 

menjadi 21.51 % pada tahun 2019, kemudian menurun signifikan kembali 

sebesar 21.46 % pada tahun 2020, dan terjadi penurunan pada tahun 2021 

menjadi 21.39 %, dan kemudian terjadi penurunan menjadi 21.36 % pada 

tahun 2022. Maka dapat disimpulkan ukuran perusahaan dari tahun ke tahun 

Indutri Textile dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 

2018-2022 cenderung menurun dan pertumbuhan yang terjadi tidak signifikan.  

Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan Irawati et al., (2019) 

dan Putri & Asyik, (2019) yang menunjukkan bahwa resiko bisnis 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun, hal ini berbanding 
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terbalik dengan penelitian yang dilakukan oleh Robin & Bertuah (2021) dan 

Rahmi & Swandari, (2021) menunjukkan bahwa resiko bisnis memberi 

pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan.  

Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan Dewi & Sujana 

(2019) menyatakan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan. Sedangkan menurut Romadhina & Andhitiyara 

(2021) pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya, maka 

dalam penelitian ini, penulis tertarik melakukan penelitian yang berjudul 

”Pengaruh  Resiko Bisnis dan Pertumbuhan penjualan Terhadap Nilai 

Perusahaan pada subsektor Textile dan Garmen di Indonesia dengan 

Ukuran perusahaan sebagai Variabel moderasi” . 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas maka permasalahan yang  

dapat dikemukakan dalam penelitian ini adalah: 

1. Adakah pengaruh resiko bisnis terhadap nilai Perusahaan pada subsektor 

industri textile dan garmen di Indonesia ? 

2. Adakah pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap nilai Perusahaan 

padasubsektor industri textile dan garmen di Indonesia ? 

3. Adakah ukuran perusahaan mampu memoderasi resiko bisnis terhadap 

nilai perusahaan pada subsektor industri textile dan garmen di indonesia? 
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4. Adakah ukuran perusahaan mampu memoderasi pertumbuhan penjualan 

terhadap nilai perusahan pada subsektor industri textile dan garmen di 

Indonesia? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini 

adalah sabagai berikut: 

1. Untuk mengetahui adakah pengaruh resiko bisnis terhadap nilai 

Perusahaan pada subsektor  industri textile dan garmen  di Indonesia ? 

2. Untuk mengetahui adakah pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

Perusahaan pada subektor industri textile dan garmen di Indonesia ? 

3. Untuk mengetahui adakah ukuran perusahaan mampu memoderasi resiko 

bisnis terhadap nilai perusahaan pada subsektor industri textile dan garmen 

di indonesia? 

4. Untuk mengetahui adakah ukuran perusahaan mampu memoderasi 

pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan pada subsektor industri 

textile dan garmen di Indonesia? 

D. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Penulis 

Dapat menambah wawasan pengetahuan secara empiris dalam bidang 

penelitian, sekaligus sebagai penerapan pengetahuan yang telah diterima 

dan dipelajari selama menempuh perkuliahan . 
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2. Bagi Perusahaan  

Penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai informasi, bahan 

pertimbangan dan bahan evaluasi terkait dengan kondisi Kesehatan 

keuangan Perusahaan. 

3. Bagi Almamater  

Hasil penelitian ini diharapkakn dipergunakan sebaik- baiknya oleh pihak 

yang berkepentingan, baik sebagai referensi maupun sebagai bahan 

penelitian selanjutnya. 
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