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RINGKASAN 

 

 AYU SYAKINAH Efisiensi Saluran Pemasaran Buah Duku (Lansium 

domesticum) di Desa Gunung Megang  Kecamatan Gunung Megang Kabupaten 

Muara Enim (dibimbing oleh SUTARMO ISKANDAR dan YULLIAH 

PEROZA).   

 Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui bagaimana efisiensi 

pemasaran yang di terima petani buah duku dan untuk memgetahui bagaimana 

saluran pemasaran yang terjadi pada buah duku. . Penelitian ini dilaksanakan di 

Desa Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang Kabupaten Muara Enim pada 

bulan Mei 2022 sampai dengan Juli 2022. Metode Penelitian yang digunakan 

adalah survei dengan. . Metode penarikan contoh yang digunakan adalah sensus. 

Dimana dalam penelitian  ini terdapat 12 responden yang menjadi sampelnya, 

metode pengumpulan yang digunakan dalam penelitian ini adalah wawancara 

dengan mengajak narasumber berdiskusi, observasi dengan melihat, mengamati 

mencermati, dan merekam prilaku secara sistematis narasumber, dan dokumentasi 

. Metode pengolahan data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis data 

yang digunakan editing,coding, dan tabulating dengan menggunakan analisis 

deskriptif kualitatif. Hasil penelitian menunjukan bahwa saluran pemasaran yang 

memasarkan buah duku dengan saluran pemasaran yang lebih singkat yaitu 

saluran pemasaran I. Dengan margin pemasaran Rp. 1.000. margin saluran 

pemasaran II sebesar Rp. 3.000. sedangkan margin saluran pemasaran III sebesar 

Rp. 6.000. Nilai efisiensi Saluran I memiliki nilai efisiensi pemasaran 12,5 % 

pada saluran pemasaran II efisiensi pemsaran sebesar 11,1 % dan saluran 

pemasaran III sebesar 8,65%. Dengan demikian saluran pemasaran menunjukkan 

bahwa samua saluran pemasaran duu pada daerah penelitian telah efisien. Namun 

pada saluran pemasaran I merupakan saluran yang efisien. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

SUMMARY 

 

 AYU SYAKINAH The Efficiency of Duku (Lansium domesticum) 

marketing channel in Gunung Megang Village, Gunung Megang District, Muara 

Enim Regency (supervised by SUTARMO ISKANDAR and YULLIAH 

PEROZA). 

 This research was conducted to find out how the marketing efficiency 

received by duku fruit farmers and to find out how the marketing channels that 

occur in duku fruit. This research was conducted in Gunung Megang Village, 

Gunung Megang District, Muara Enim Regency from May 2022 to July 2022. The 

research method used was a survey with. . The sampling method used is the 

census. Where in this study there were 12 respondents who became the sample, 

the collection method used in this study was interviews by inviting resource 

persons to discuss, observing by observing, observing, and systematically 

recording the behavior of resource persons, and documentation. The data 

processing method used in this study is data analysis using editing, coding, and 

tabulating using qualitative descriptive analysis. The results showed that the 

marketing channel that markets duku fruit with a shorter marketing channel was 

marketing channel I. With a marketing margin of Rp. 1,000. marketing channel II 

margin of Rp. 3,000. while the margin of marketing channel III is Rp. 6,000. The 

efficiency value of Channel I has a marketing efficiency value of 12.5%, in 

marketing channel II, marketing efficiency is 11.1% and marketing channel III is 

8.65%. Thus the marketing channels show that all marketing channels in the 

research area have been efficient. However, the marketing channel I is an efficient 

channel. 
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BAB I. PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

        Indonesia dikenal sebagai negara agraris yang berarti negara yang 

mengandalkan sektor pertanian baik sebagai sumber mata pencaharian  maupun 

sebagai penopang pembangunan. Pembangunan ekonomi Indonesia dapat 

dilakukan sesuai dengan kondisi masyarakat dan sumber daya yang ada, dengan 

arah kebijaksanaan ekonomi nasional indonesia yang ditunjukan kepada sektor- 

sektor yang syarat dengan kepentingan rakyat banyak. Selanjutnya pemikiran 

seperti ini perlu dikaitkan dengan potensi dan kapasitas rakyat yang ada serta 

disesuaikan dengan sumber daya alam yang ada di Indonesia (Andrianto, 2014). 

Sektor pertanian merupakan sektor yang mampu bertahan dan dimanfaatkan 

oleh pemerintah untuk mengatasi krisis ekonomi global, karena sektor pertanian 

masih dan terus menjadi sektor penting dalam pertumbuhan ekonomi nasional. 

Sebagian besar penduduk Indonesia (>60%) tinggal di pedesaan dan lebih dari 

setengahnya menggantungkan hidup disektor pertanian. Sektor pertanian 

merupakan sektor penting yang dapat dijadikan andalan untuk pengadaan bahan 

baku swasembada pangan, namun produktivitas pertanian masih jauh dari 

harapan. Salah satu faktor penyebab kurangnya produktivitas pertanian adalah 

sumber daya manusia yang masih rendah dalam mengolah lahan pertanian yang 

mayoritas petani di Indonesia masih menggunakan sistem manual dalam 

pengolahan lahan pertanian (Sutanto, 2011). 

Duku (Lansium domesticum corr) merupakan salah satu buah yang tumbuh di 

daerah tropis dan sudah lama dikenal oleh para petani indonesia sekitar halaman 

rumah dan perkarangan atau dapat juga diperoleh di hutan. Salah satu jenis duku 

unggulan di Indonesia adalah duku palembang. Selain itu, ada juga duku rasuan, 

duku kumpeh, duku metesih, duku condet, dan duku sumber. 

Tingginya minat masyarakat untuk membeli buah duku merupakan indikasi 

bahwa dimasa depan buah duku mempunyai peluang pasar yang prosektif. Oleh 

karena itu, pemasaran buah duku bisa menjadi salah satu andalan sebagai sumber 

lapangan kerja bagi mereka yang berjiwa beisnis tetapi tidak memiliki jenis usaha 



2 
 

x 

yang tetap, yaitu menjadi edagang musiman. Saluran pemasaran yang efektif akan 

sangat dibutuhkan dalam pemasaran buah duku, karena pencapaian tujuan yang 

tepat dalam pemasaran merupakan bagian dari efisiensi pemasaran buah duku. 

Berikut ini merupakan tabel data produksi buah duku. 

 

Tabel 1. Data produksi buah duku provinsi pada tahun 2020 

No Provinsi Duku (Ton) 

1 Aceh 5. 492.000 

2 Sumatera Utara 16. 739.000 

3 Sumatera Barat 4.732.000 

4 Riau 10.303.000 

5 Jambi 20.186.000 

6 Sumatera Selatan 53.399.000 

7 Bengkulu 908.000 

8 Lampung 10.374.000 

9 Kep. Bangka Belitung 779.000 

10 Kep. Riau 445.000 

11 Dki Jakarta 8.000 

12 Jawa Barat 6.946.000 

13 Jawa Tengah 15.520.000 

14 Di Yogyakarta 2.374.000 

15 Jawa Timur 16.010.000 

16 Banten 3.259.000 

17 Bali 1.184.000 

 Sumber : Badan Pusat Statistika (BPS) 2022 

 

 Dari Tabel 1 diatas menunjukkan produksi buah duku di provinsi 

indonesia. Berdasarkan laporan Badan Pusat Statistika (BPS) produksi buah duku 

di indonesia pada tahun 2020 mengalami peningkatan dibandingkan tahun 
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sebelumnya. Dilihat dari Daerah penghasilnya sumatera selatan menjadi provinsi 

sentra duku mencapai 53,3 ribu ton. Sumatera selatan memang terkenal dengan 

produksi duku terutama karena rasanya yang lebih manis dan bijinya sedikit. 

Daerah kabupaten ogan komering ulu (OKU), kabupaten ogan komering ilir 

(OKI) dan muara enim serta beberpa wilayah lain yang berdekatan di sumatera 

selatan merupakan produsen duku terbesar di sumattera selatan. Duku dari 

wilayah ini dipasarkan ke berbagai daerah di sumatera dan jawa, bahkan di 

ekspor. 

Sumber dan penerapan teknologi mulai dari pembibitan dan pascapanen 

masih terbatas. Kondisi seperti ini tentu saja akan mempengaruhi kualitas, 

kuantitas, dan kontinuitas produksi. Prospek agribisnis tanaman duku cukup 

cerah. Para pedagang musiman buah duku bermunculan di berbagai kota besar 

jika musim telah tiba. Ini menunjukan bahwa duku sangat digemari oleh 

masyarakat dan mengundang keinginan banyak orang untuk manjadi penjualnya. 

Tingginya keinginan masyarakat untuk membeli buah duku merupakan indikasi 

bahwa buah duku mempunyai peluang pasar dan prospektif. Pengembangan 

tanaman duku yang dibudidayakan sesuai prosedur standar operasional 

merupakan harapan untuk pengembangan tanaman duku di masa depan maka dari 

itu kualitas dan kuantitas produksi dapat ditingkatkan (Ni Luh, et, al 2021).  

       Banyaknya produsen bekerja sama dengan perantara pemasaran untuk 

mengirimkan produk-produk kepasar. Perantara pemasaran merupakan suatu 

saluran pemasaran (juga disebut sebagai saluran perdagangan atau saluran 

distribusi). Saluran pemasaran dapat dikarakteristikan dengan jumlah tingkat 

saluran. Setiap perantara yang menjalanan pekerjaan tertentu untuk mengalihkan 

produk dan kepemilikannya agar lebih mendekati pembeli akhir bisa disebut 

sebagai tingkat saluran. Karena produsen dan pelanggan akhir melakukan kerja 

yang sama, maka keduanya merupakan dari setiap saluran pemasaran. 

       Sebuah saluran tingkat satu terdiri dati satu perantara penjualan seperti 

pengecer (retailer). Sebuah saluran tingkat dua terdiri dua perantara dalam pasar 

konsumen, perantara ini umumnya adalah pedagang besar (wholesaler) dan 

pengecer (retailer). Sebuah saluran tingkat tiga terdiri dari perantara. Misalnya 
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dalam industri kemasan daging, pedagang besar (wholesaler) menjual pada grosir 

yang kemudian menjualnya ke pengecer (retailer) kecil. Saluran pemasaran 

dengan tingkat yang lebih tinggi juga ada, tetapi tidak sering terjadi. Dari 

pandangan produsen masalah mendapatkan inormasi mengenai pemakaian akhir 

dan menjalankan kontrol meningkat dengan jumlah saluran, walaupun produsen 

itu hanya khusus menangani tingkat saluran pemsaran yang berdekatan (Abdullah, 

T & Tantri, F 2012). 

       Dari pemahaman diatas, permasalahan yang perlu diketahui adalah 

bagaimana efisiensi pemasaran yang diterima petani buah duku untuk mengetahui 

hal tersebut penulis akan meneliti tentang proses efisiensi dan saluran pemasaran 

buah duku yang terjadi di perkebuanan masyarakat setempat. 

       Berdasarkan uraian latar belakang diatas, peneliti tertarik untuk penelitian 

yang berjudul “ Efisiensi Saluran Pemasaran Buah Duku (Lansium 

domesticum) di Desa Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang 

Kabupaten Muara Enim” 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian di atas permaslahan yang menarik untuk diteliti adaalah 

sebagai berikut : 

1. Bagaimana efisiensi pemasaran  yang diterima petani  buah duku di desa 

Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang Kabupaten Muara Enim ? 

2. Bagaimana saluran pemasaran yang terjadi pada buah duku di desa 

Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang Kabupaten Muara Enim ? 

1.3 Tujuan dan Manfaat 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui bagaimana efisiensi pemasaran  yang diterima petani  

buah duku di desa Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang 

Kabupaten Muara Enim. 

2. Untuk mengetahui bagaimana saluran pemasaran yang terjadi pada buah 

duku di desa Gunung Megang Kecamatan Gunung Megang Kabupaten 

Muara Enim. 
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Sedangkan Manfaat dari penelitian adalah : 

1. bagi petani, khususnya di Desa Gunung Megang penelitian ini sebagai 

bahan pertimbangan petani dalam memasarkan buah duku. 

2. Bagi pemerintah, penelitian ini sebagai landasan untuk kebijakan yang 

dapat mendukung petani dalam memasarkan buah duku 

3. Bagi peneliti, penelitian ini sebagai proses belajar yang harus di tempuh 

sebagai syarat memperoleh gelar sarjana di Fakultas Pertanian Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 
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