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ABSTRAK 

Shinta Bela Oktaviyani /212018251/ Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Minyak Goreng Sunco Di Kecamatan Sirah Pulau 

Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir. 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi 

terhadap keputusan pembelian minyak goreng Sunco di Kecamatan Sirah Pulau 

Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir, baik secara Simultan maupun Parsial. 

Jenis penelitian ini termasuk penelitian asosiatif. Jumlah Populasi infinite dan 

Sampel 100 Responden. Data yang digunakan data Primer dan Sekunder, dengan 

menggunakan metode pengumpulan data Kusioner dan Dokumnetasi. Teknik 

analisis yang digunakan Regresi Linier Berganda, Uji Hipotesis F dan t, serta 

Koefisien Determinasi. Hasil Penelitian, Hasil regresi menunjukkan bahwa ada 

pengaruh positif antara Harga, Promosi terhadap Keputusan Pembelian. Hasil uji 

F menunjukkan bahwa ada pengaruh signifikan Harga, Promosi secara simultan 

terhadap Keputusan Pembelian. Hasil uji t menunjukan bahwa ada pengaruh 

Harga atau Promosi secara parsial terhadap Keputusan Pembelian. Hasil koefisien 

Determinasi menunjukkan bahwa Harga, Promosi berkontribusi sebesar 62,4%  

terhadap perubahan Keputusan Pembelian. 

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Harga Dan promosi 
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ABSTRACK 

Shinta Bela Oktaviyani /212018251/ The Influence of Price and Promotion on 

the Purchase Decision of Sunco Cooking Oil in Sirah Pulau Padang District, 

Ogan Komering Ilir Regency.3eee 

The purpose of this study was to determine the effect of price and promotion on 

purchasing decisions for Sunco cooking oil in Sirah Pulau Padang District, Ogan 

Komering Ilir Regency, both Simultaneously and Partially. This type of research 

includes associative research. The number of the population is infinite and the 

sample is 100 respondents. The data used are primary and secondary data, using 

questionnaire and documentation data collection methods. The analytical 

technique used is Multiple Linear Regression, Hypothesis Testing F and t, and the 

Coefficient of Determination. Research results, regression results show that there 

is a positive influence between price, promotion on purchasing decisions. F test 

results show that there is a significant effect of price, promotion simultaneously 

on purchasing decisions. The results of the t test show that there is a partial effect 

of price or promotion on purchasing decisions. The results of the coefficient of 

determination show that Price, Promotion contributes 62.4% to changes in 

Purchase Decisions. 

Kata kunci : Buying decision, Price and promotion 
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BAB I 

 PENDAHULUAN 

 Perekonomian global saat ini mengalami intensifikasi persaing yang cepat 

dan intens .Ketika membuat keputusan berdasarkan ruang lingkup potensi risiko , 

jumlah keuntungan yang akan direalisasikan secara teratur akan menjadi 

berbahaya. Karena orang - orang bersikap ambivalen tentang pengajaran 

informasi dalam jumlah besar dan memiliki keinginan untuk memutilasi diri 

mereka sendiri segera setelah mengetahui tentang kesulitan keuangan .Produsen 

harus lebih kritis , akuntabel , dan tanggap terhadap barang yang diproduksinya 

guna mendorong konsumen untuk membeli dan menggunakan produknya Karena 

pertumbuhan ekonomi , persaingan telah berpindah ke pasar utama adalah 

mungkin untuk melihat seberapa murah produk tertentu , dan kampanye 

pemasaran telah diluncurkan untuk menarik perhatian pelanggan. 

Perekonomian global saat ini mengalami eskalasi yang cepat dan intens 

dalam aktivitas penganiayaan. Begitu seseorang memiliki kesadaran akan ruang 

lingkup risiko potensial , jumlah keuntungan yang akan direalisasikan sering 

menjadi berbahaya. Karena ambivalensi individu dalam mendiskusikan sejumlah 

besar informasi dan keinginan mereka untuk membunuh diri mereka sendiri 

segera setelah mengetahui kesulitan keuangan mereka . Produsen harus lebih 

kritis akuntabel , dan tanggap terhadap barang yang diproduksinya guna 

mendorong konsumen untuk membeli dan mengkonsumsi produknya Akibat 

ekspansi industri persaingan telah berpindah ke pasar utama  adalah mungkin 
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untuk melihat seberapa murah suatu produk tertentu , dan kampanye pemasaran 

telah diluncurkan untuk menarik perhatian orang . Keputusan pembelian adalah 

suatu keputusan (desicion) melibatkan pilihan diantara dua atau lebih alternatif 

tindakan (atau perilaku). Keputusan selalu mensyaratkan pilihan diantara beberapa 

perilaku yang berbeda. Pada intinya, walaupun sebenarnya memilih di antara 

perilaku alternatif yang berkaitan dengan objek tersebut. 

Menurut Nugroho J. Setiadi (2019:323)  Keputusan pembelian adalah 

suatu keputusan (desicion) melibatkan pilihan diantara dua atau lebih alternatif 

tindakan (atau perilaku). Keputusan selalu mensyaratkan pilihan diantara beberapa 

perilaku yang berbeda. Pada intinya, walaupun sebenarnya memilih di antara 

perilaku alternatif yang berkaitan dengan objek tersebut. 

Keputusan pembelian konsumen merupakan masalah yang sangat 

kompleks, namun harus tetap menjadi perhatian konsumen. Keputusan pembelian 

merupakan suatu rangakaian tindakan fisik maupun mental yang dialami 

konsumen ketika akan melakukan pembelian produk tertentu. Keputusan 

pembelian sebagai suatu keputusan konsumen yang dipengaruhi  oleh ekonomi 

keuangan, teknologi, politik, budaya, produk, harga, lokasi, promosi, Physical 

evidence (bukti fisik), people (orang) dan process (proses), sehingga membentuk 

sikap pada konsumen untuk mengelolah segala yang muncul informasi dan 

mengambil kesimpulan berupa response (tanggapan) yang muncul pada 

konsumen untuk mengelolah segala informasi dan mengambil kesimpulan berupa 

response (tanggapan) yang muncul pada produk apa yang akan dibeli. 



4 
 

 

Harga ialah jumlah semua nilai yang berikan oleh dikonsumen untuk 

memperoleh keuntungan (Benefit) atas kepemilikan atau penggunaan suatu 

produk atau jasa. Seringkali terjadi keluhan terhadap pelanggan dimana seorang 

pelanggan sering membeli produk dengan harga yang cukup mahal namun tidak 

memiliki nilai konsumen dengan harga yang telah ditetapkan. Ketika membeli 

sebuah produk, pelanggan pada dasarnya menukar sesuatu yang bernilai (harga) 

dengan sesuatu yang bernilai keuntungan dari perolehan atau penggunaan produk 

tersebut. Banyak hal yang berkaitan dengan harga yang melatarbelakangi 

mengapa pembeli memilih membeli suatu produk tersebut. harga mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen, Menurut B Swasta (2021:21)  harga 

didefinisikan sebagai sejumlah uang (ditambah beberapa barang kalau mungkin) 

yang dibutuhkan untuk mendapatkan sebuah kombinasi dari barang  beserta 

pelayanannya. 

Menurut Iwan Kesuma Sihombing (2019:115) promosi merupakan salah 

satu variabel marketing mix yang sangat penting yang dilakukan untuk membuka 

pangsa pasar yang baru atau memperluas jaringan pemasaran.  

Minyak goreng yang paling banyak digunakan adalah minyak goreng yang 

bahan bakunya dari kelapa sawit, minyak goreng kelapa sawit saat ini terbagi ke 

dalam dua segmen, yaitu minyak goreng bermerek minyak goreng yang tidak 

bermerek keduanya adalah sama-sama hasil dari proses industri. Namun, berbeda 

dari kualitas dan prosesnya. Untuk minyak goreng bermerek penyaringnya 

dilakukan 2-4 kali proses penyaringan, minyak yang jernih dan dikemas dengan 

merek tertentu. Sedangkan minyak goreng tidak bermerek hanya dilakukan satu 
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kali penyaringan. Minyak goreng kemasan bermerek adalah minyak goreng yang 

ditawarkan kepasar dengan menggunakan kemasan, merek, dan label produk.  

Di Indonesia terdapat beberapa perusahaan yang mengelola kelapa sawit 

menjadi minyak goreng, salah satunya adalah Musin mas Group perusahaan yang 

menghasilkan produk sabun,  minyak goreng.  Perusahaan ini berakar dari pabrik 

sabun Nam Cheong. Pabrik ini didirikan pada tahun 1972 oleh Anwar Karim. 

Musim Mas bertumbuh menjadi perusahaan olahan  minyak kelapa sawit ternama 

dan produsen produk kelapa sawit terbesar diindonesia, menawarkan beragam 

produk yang dibutuhkan masyarakat serta menjadi pemimpin pasar. Musim Mas 

merupakan salah satu eksportir terbesar minyak kelapa sawit. Mereka menerima 

penghargaan 'Indonesian Best Exporter' dari pemerintah Indonesia sebagai bukti 

peran besar mereka dalam dunia industri Indonesia. 

Banyak orang yang berhati-hati dalam pemakaian minyak goreng 

disebabkan karena konsumsi minyak goreng yang tidak sehat dapat meningkatkan 

kadar  kolestrol jahat. Untuk pilihan minyak goreng yang sehat, anda bisa 

mencoba minyak goreng SunCo dari Musim Mas. Minyak goreng SunCo tidak 

mengandung kolestrol apapun, sehingga baik untuk kesehatan jantung, kaya 

dengan kandungan antioksidan, dan bebas dari penyebab masalah penyumbatan 

lemak arteri. SunCo terbuat dari bahan-bahan segar dari perkebunan tanpa bahan 

pengawet. SunCo mengandung pro vitamin A (beta-karoten) dan vitamin E 

(tocopherol dan tocotrienol) yang bersifat sebagai antioksidan. Kandungan 

antioksidan ini telah terbukti dapat menghambat pembentukan kanker. Sunco 

mengandung mono-unsaturated fatty acid (asam oleat dan poli-asam lemak tak 
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jenuh (asam linoleat) yang dapat membantu untuk mempertahankan tingkat 

kolesterol darah yang normal. 

Sampai saat ini Telah banyak minyak goreng sawit yang muncul dengan 

skala distribusi lokal maupun nasional. Hingga saat ini tercatat lebih dari 30 

merek yang beredar dipasaran, adapun lima pemain besar dalam industri minyak 

goreng sawit kemasan bermerek yaitu, Bimoli, Filma, Sania, Tropical, Sunco  

Tabel 1.1 : Top Brand Award Minyak Goreng Kemasan Produk 

No Merek TBI 

(Top Brand Index) 

1 Bimoli 37.7% 

2 Filma 12.8% 

3 Sania 10.4% 

4 Tropical 9.7% 

5 Sunco 9.0% 

Sumber : Top Brand Award 2021 

Penulis memfokuskan penelitian ini kepada minyak goreng Sunco 

karena merupakan produk PT Musim Mas adalah perusahaan yang berbasis 

di medan, Indonesia. Selain itu minyak goreng sunco bening dan tidak cepat 

hitam kemudian, tidak mudah beku dan kandungan asam lemak jenuh 

rendah serta, memiliki karakternya seperti air sehingga menarik minat 

konsumen untuk melakukan keputusan pembelian terhadap minyak goreng 

Sunco. Meskipun memiliki kandungan yang bagus dan banyak diminati 

tetapi minyak goreng sunco menempati posisi terakhir yaitu 9,0%. 
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Berdasarkan pengamatan dan pra survey yang dilakukan peneliti, 

menunjukan bahwa Minyak goreng Sunco mempunyai harga yang jauh 

lebih mahal dibandingkan dengan 5 Top Brand minyak goreng di Tabel 1.1  

harga minyak goreng Bimoli 1 liter Rp. 16.000 dan 2 liter  Rp. 29.499, 

harga minyak goreng Filma 1 liter Rp. 16.500 dan 2 liter 26.900, harga 

minyak goreng Sania 1 liter Rp. 13.000 dan 2 liter Rp. 27.000, harga 

minyak goreng Tropical Rp. 14.700 dan 2 liter Rp. 30.000, harga minyak 

goreng Sunco 1 liter Rp. 25.000 dan 2 liter  Rp. 46. 900, harga yang 

ditawarkan minyak goreng Sunco tinggi dan promosi yang dilakukan 

perusahaan sedikit kurang menarik sehingga membuat konsumen kurang 

tertarik untuk melakukan keputusan pembelian. 

Oleh karena itu, untuk mengetahui lebih jelas lagi tanggapan 

konsumen dilakukan riset mengenai produk minyak goreng sunco. Peneliti 

melakukan survey dengan membuat kusioner kepada 30 responden yang 

merupakan masyarakat  Kecamatan Sirah Pulau Padang Kabupaten Ogan 

Komering Ilir . Jawaban Responden di tampilkan dalam tabel berikut: 
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Tabel 1.2 

Hasil Riset keputusan Pembelian Minyak Goreng Sunco di Kecamatan 

Sirah Pulau Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir  

No  Keputusan pembelian  Tanggapan 

    Setuju   Tidak Setuju 

1 Anda sering melakukan pembelian 

ulang minyak goreng Sunco  

21 9 

2 Anda membeli minyak Sunco 

karena rekomendasi teman atau 

orang lain 

14 16 

3 Harga minyak goreng Sunco 

terjangkau  

12 18 

4 Harga minyak goreng Sunco sesuai 

dengan manfaat 

19 11 

5 Promosi minyak goreng Sunco 

menarik  

13 17 

6 Promosi minyak goreng Sunco 

ditemukan dibebagai media  

14 16 

7 Minyak goreng Sunco mudah 

didapatkan  

17 13 

8 Minyak goreng Sunco terpercaya 15 15 

 

Sumber : hasil kusioner penelitian dengan 30 responden 

Berdasarkan hasil pra survey di atas, perusahaan minyak goreng 

Sunco harus mempertimbangkan harga agar menjadi lebih terjangkau 

dipasar kemudian meningkatkan promosi melakukan berbagai inovasi dan 

media, sehingga konsumen dapat mengambil keputusan pembelian terhadap 

produk minyak goreng Sunco dengan promosi yang membuat tertarik dan 

harga yang terjangkau. 

Berdasarkan latar belakang diatas peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Minyak Goreng Sunco Di Kecamatan Sirah 

Pulau Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir 
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A. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam 

penelitian sebagai berikut: 

1. Adakah pengaruh Harga dan Promosi terhadap keputusan 

pembelian minyak goreng Sunco di Kecamatan Sirah Pulau Padang  

Kabupaten Ogan Komering Ilir ? 

2. Adakah pengaruh Harga terhadap keputusan pembelian minyak 

goreng Sunco di Kecamatan Sirah Pulau Padang Kabupaten Ogan 

Komering Ilir ? 

3. Adakah pengaruh Promosi terhdap keputusan pembelian minyak 

goreng Sunco di Kecamatan Sirah Pulau Padang Kabupaten Ogan 

Komering Ilir ? 

B. Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini adalah : 

1. Untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi terhadap 

keputusan pembelian minyak goreng Sunco di Kecamatan Sirah 

Pulau Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir  

2. Untuk mengetahui pengaruh Harga terhadap keputusan pembelian 

minyak goreng Sunco di Kecamatan Sirah Pulau Padang 

Kabupaten Ogan Komering Ilir. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan 

pembelian minyak goreng Sunco  di Kecamatan Sirah Pulau 

Padang Kabupaten Ogan Komering Ilir. 

C. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Penulis 

Penelitian dapat bermanfaat serta menambah wawasan dan 

kemampuan berfikir mengenai penerapan teori yang didapat dari 

perkuliahan yang telah diterima dan dipraktekan ke dalam 

penelitian yang sebernanya. 

2. Bagi Perusahaan 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi pertimbangan dalam 

mengambil keputusan mengenai strategi pemasaran yang akan 

diambil dan mengetahui kekuatan daya saing produk sejenis 

dengan perusahaan. 

3. Bagi Almamater 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu refrensi bagi 

peneliti selanjutnya yang akan melakukan penelitian dengan topik 

yang sejenis. Serta agar dapat menjadikan peneliti selanjutnya 

menjadi lebih dan efisien dalam melakukan penelitian.
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