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ABSTRAK

Anis Lestari/21 2012 256/2017/ Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Kartu Perdana As Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.

Rumusan-rumusan masalah dalam penelitian ini adalah adakah pengaruh promosi
dan harga terhadap keputusan pembelian kartu perdana as pada mahasiswa
fakultas ekonomi dan bisnis universitas muhammadiyah Palembang. Penelitian ini
termasuk penelitian asosiatif. Lokasi penelitian ini beralamatkan di fakultas
ckonomi dan bisnis universitas muhammadiyah Palembang yang beralamat di
jalan Jendral Ahmad Yani kelurahan 13 Ulu, Palembang. Sampel dalam penelitian
ini sebanyak 100 orang, dengan tehnik analisis accidental sampling. Data yang
digunakan adalah data primer dan data sekunder. Metode pengumpulan data
melalui kuesioner dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan adalah analisis
kualitatif dan kuantitatif. Tehnik analisis menggunakan regresi linier berganda, uji
F (simultan) dan wji t (parsial).

Hasil pengujian yang telah dilakukan dari penelitian ini menunjukkan bahwa hasil
perhitungan regresi linier berganda yang didapat Y=8,442+0,363X,+0,203X,,
untuk uji F didapat Friung (8,396) > Fiupe (3,94), artinya ada pengaruh promosi dan
harag terhadap keputusan pembelian kartu perdana as pada mahasiswa fakultas
ckonomi dan bisnis universitas muhammadiyah Palembang.. untuk uji t Variabel
promosi (X) diperoleh thiwung (3,754) > tupe (1,684) dan sig (0,000) < 0,05, artinya
promosi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Uji t variabel
harga (X;) diperoleh thinng (2,106) > tapg (1,684) dan sig (0,021) < 0,05, artinya
harga secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian..

Kata Kunci : Promosi, Harga dan keputusan Pembelian

Xi



ABSTRACT

Anis Lestari / 212012256/2017 / Influence Campaign Against Dan Price Purchase Decision On

Student Starter Pack As the Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah
Palembang,

Formulations of the problem in this research is there any influence of promotions and
price on purchase decisions SIM cards as the economics and business faculty students of
Muhammadiyah University Palembang. This research was associative. The location of this
research addresses the economics and business faculty of University of Muhammadiyah
Palembang which is located on the street Gen. Ahmad Yani village 13 Ulu, Palembang. The
sample in this study as many as 100 people, with analisisaccidental sampling technique. The data
used are primary data and secondary data. Data were collected through questionnaires and
documentation. Analysis of the data used is the qualitative and quantitative analysis. Techniques
using multiple linear regression analysis, F test (simultaneous) and t test (partial).

Results of the testing that has been done from this study indicate that the multiple linear
regression calculation results obtained Y = 8.442 + 0,363X1 + 0,203X2, for the F test obtained
Fhitung (8.396)> F table (3.94), meaning that there is the influence of promotions and price of
the SIM card purchase decisions as to the economics and business faculty students of
Muhammadiyah university Palembang. for sale t test variable (X1) obtained t (3.754)> t table
(1.684) and sig (0,000) <0.05, meaning that sale partially influence on purchasing decisions. T
test variable rates (X2) obtained t (2.106)> t table (1.684) and sig (0,021) <0.05, meaning the
price partially influence on purchasing decisions.

Keywords: Promotion, Price and Purchase Decision

XV1



BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Keberadaan perusahaan di kota Palembang yang memproduksi Perdana
selular menunjukkan bentuk persaingan yang cukup kompetitif, hadirnya
beberapa perusahaan kartu perdana selular yang menawarkan berbagai fitur-fitur
yang menarik konsumen. Sehingga memungkinkan perusahaan untuk dapat
merebut pangsa pasar baru. Dalam menghadapi persaingan penjualan kartu
perusahaan harus mempertimbangkan bentuk strategi penjualan melalui konsep

berusaha memenangi persaingan kartu perdana selular.

Pemasaran merupakan salah satu aktivitas penting dalam upaya
meningkatkan penjualan sebuah produk. Elemen produk (product), tempat (place),
harga (price), dan promosi (promotion), membentuk suatu program pemasaran

perusahan yang disebut sebagai konsep bauran pemasaran. |

Menurut Tjiptono (2006 : 219) Promosi merupakan salah satu faktor
penentu keberhasilan suatu program pemasaran. Berapapun berkualitasnya suatu
produk bila konsumen belum pernah mendengarmnya dan tidak yakin bahwa
produk itu akan berguna bagi mereka maka tidak akan pernah membelinya. Yang
menjadi promosi perusahaan saat ini yaitu dengan cara melalui perang tarif

menggunakan media Periklanan.



Perang tarif yang merupakan cara perusahaan dalam melakukan promosi
nya adalah hal lumrah pada realita dunia komunikasi. Bukan berita baru lagi
sekarang semua provider penyedia jasa komunikasi “banting harga” biaya
komunisi untuk melalukan persaingan dengan perusahaan lain. Tiap provider
bersaing menjaring pangsa pasar, ada yang memposisikan pelanggan segmen
kawula muda. Ada pula menyebut dirinya sebagai penyedia fasilitas murah. Sudah
menjadi pemadangan biasa dan wajar ketika iklan tv menjatuhkan brand lain dan

tidak segan-segan memasukan unsur khas dari brand yang diserang.

Harga yang diberikan perusahaan pun sesuai dengan kualitas dari kartu
perdana tersebut, mulai dari harga yang tinggi dengan fasilitas kuota internet
tanpa batas serta dengan bonus lainnya sampai dengan harga yang sangat murah
namun dengan fasilitas kuota terbatas namun tidak berpengaruh terhadap
kekuatan signal dari kartu perdana tersebut. Namun tak heran juga banyak
masyarakat yang menginginkan suatu produk yang kualitas dan fasilitas yang
bagus dan meminta harga yang relative murah hal ini menjadi tantangan bagi
perusahaan untuk memberikan harga yang tepat dan dapat diterima oleh semua

kalangan.

Produk kartu perdana As sudah dikenal oleh para mahasiswa di Universitas
Muhammadiyah Palembang, walau banyaknya promosi yang dilakukan dengan

menggunakan media iklan misalnya dengan menyebar brosur-brosur tentang kartu



perdana As dan banyaknya spanduk dan papan reklame yang dipasang

disekitar lingkungan Universitas Muhammadiyah Palembang.

Memiliki pengaruh yang cukup besar dikalangan mahasiswa Universitas
Muhammadiyah Palembang, tetapi tidak semua mahasiswa yang ada di
lingkunagan Universitas Muhammadiyah palembang untuk melakukan pembelian
produk kartu perdana As tersebut. Adapun penyebab mahasiswa tidak
menggunkan kartu perdana As, karena banyaknya pilihan yang ditawarkan salah
satu dari faktor harga dimana dalam mengembangkan usahanya produk kartu As
mempunyai target jangka panjang sehingga pengorbanan yang dikeluarkan tentu
akan banyak, maka hal inilah yang menjadi pertimbangan harga yang cukup

besar disbanding produk kartu lainnya.

Berdasarkan  latar belakang masalah tersebut peneliti  tertarik
melakukan penelitian dengan judul Pengaruh Promosi dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Kartu Perdana As Pada Mahasiswa

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang.
B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini adalah Adakah Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Kartu Perdana As Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang?



C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian yang

hendak dicapai adalah untuk mengetahui Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap

Keputusan Pembelian Kartu Perdana As Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang,

D. Manfaat Penelitian

Manfaat yang dapat diperoleh bagi beberapa pihak dari penelitian

mengenai pengaruh Promosi dan Harga Terhadap Keputuan Pembelian Kartu

Perdana As pada Mahasiswa Ekonomi dan Bisnis Universitas
Muhammadiyah Palembang.

1.

Bagi Peneliti
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran praktik dan teori
yang sclama ini diperoleh selama perkuliahan, khusunya dalam

konsentrasi pemasaran,

Bagi Tempat Penilitian
Hasil peneliotian ini dapat menjadi masukkan untuk mengetahui pengaruh

media iklan terhadap keputusan pembelian konsumen.

. Bagi Almamater

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi refrensi kajian dan
perbandingan dalam mendapatkan hasil yang baik dalam bidang
pemasaran bagi mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas

Muhammadiyah Palembang,
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