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ABSTRAK

Emi Puspita Sari/21201842/Pengaruh Persepsi dan Pembelajaran Terhadap
Motivasi dan Dampaknya Pada Keputusan Berwirausaha Siswa Sekolah
Menengah Kejuruan Muhammadiyah Di Kota Palembang

Penelitian ini bertujuan 1) Untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap motivasi
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang 2) Untuk mengetahui pengaruh pembelajaran terhadap motivasi
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang 3) Untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap keputusan
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang 4) Untuk mengetahui pengaruh pembelajaran terhadap keputusan
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang 5) Untuk mengetahui pengaruh motivasi terhadap keputusan
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang. Jenis penelitian ini adalah penelitian asosiatif. Penelitian ini
menggunakan 4 variabel yaitu keputusan berwirausaha, motivasi, persepsi, dan
pembelajaran. Populasi dalam penelitian berjumlah 576 siswa dan sampel
sebanyak 235 siswa dengan Teknik pengambiolan sampel menggunakan teknik
sampel area (cluster sampling). Data yang diperlukan adalah data primer dengan
metode pengumpulan data yaitu menggunakan kuisioner. Teknik analisis dalam
penelitian ini menggunakan Teknik analisis jalur (path analysis). Hasil penelitian
menunjukkan 1) adanya pengaruh positif dan signifikan Persepsi terhadap
Motivasi Siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang
2) adanya pengaruh positif dan signifikan Pembelajaran terhadap Motivasi Siswa
Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang 3) tidak ada
pengaruh signifikan persepsi terhadap Keputusan Berwirausaha dengan 4) adanya
pengaruh positif dan signifikan Pembelajaran terhadap Keputusan Berwirusaha 5)
adanya pengaruh positif dan signifikan Motivasi terhadap Keputusan
Berwirausaha dengan.

Kata Kunci: Persepsi, Pembelajaran, Motivasi, Keputusan Berwirausaha
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ABSTRACT

Emi Puspita Sari/21201842/The Influence of Perception and Learning on
Motivation and Its Impact on Entrepreneurial Decisions for Muhammadiyah
Vocational High School Students in Palembang City

This study aims 1) To determine the effect of perceptions on
entrepreneurship motivation of Muhammadiyah Vocational High School students
in Palembang City 2) To determine the effect of learning on entrepreneurial
motivation of Muhammadiyah Vocational High School students in Palembang
City 3) To determine the effect of perceptions on entrepreneurship decisions of
Vocational High School students Muhammadiyah in Palembang City 4) To
determine the effect of learning on entrepreneurship decisions of Muhammadiyah
Vocational High School students in Palembang City 5) To determine the effect of
motivation on entrepreneurship decisions of Muhammadiyah Vocational High
School students in Palembang City. The research method used is a quantitative
method. The research method used is a quantitative method. This study uses 4
variables, namely entrepreneurial decisions, motivation, perception, and learning.
The population in this study amounted to 576 students and a sample of 235
students with sampling technique using area sampling technique (cluster
sampling). The data required is primary data with the data collection method using
a questionnaire. The analysis technique in this study uses path analysis
techniques. The results of the study show 1) there is a positive and significant
influence on Perception on the Motivation of Muhammadiyah Vocational High
School Students in Palembang City 2) there is a positive and significant influence
on Learning on the Motivation of Muhammadiyah Vocational High School
Students in Palembang 3) there is no significant influence on perceptions of
Entrepreneurial Decisions with 4) there is a positive and significant effect of
learning on entrepreneurship decisions. 5) there is a positive and significant
influence on motivation on entrepreneurship decisions.

Keyword: Perception, Learning, Motivation, Entrepreneurial Decision
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Manajemen Pemasaran merupakan salah satu bagian dari manjemen
keorganisasian yang memfokuskan diri pada unsur-unsur pemasaran kegiatan
perekonomian. Unsur manajemen pemasaran meliputi proses penetapan
tujuan dalam memasarkan produk atau jasa dalam suatu organisasi dengan
mempertimbangkan berbagai peluang pasar dan sumber daya internal,
perencanaan kegiatan pemasaran, serta pelaksanaan aktivitas pemasaran
untuk memenuhi tujuan dan mengukur kemajuan pencapaiannya. Pemasaran
diperlukan oleh semua organisasi baik organisai yg besar, sedang, maupun
kecil. Pemasaran menjadi penetu dan arah kegiatan organisasi secara
keseluruhan.hal-hal pokok yang harus dibahas dalam manajemen produksi

dan konsumsi meliputi masalah penentuan dan penggunaanya.

Perusahaan memiliki target yang harus dicapai dengan tujuan
memajukan perusahaan tentunya memerlukan manajemen pemasaran yang
baik. Manajemen pemasaran sangatlah berperan penting bagi perusahaan
untuk memasarkan produk atau jasa mereka. Perusahaan yang menginginkan
perkembangan dalam usaha mereka haruslah memiliki manajemen pemasaran
yang juga berkualitas dan berkembang sesuai dengan kebutuhan dan keadaan
konsumen. Kualitas manajemen pemasaran inilah yang akan mendorong

performa perusahaan sehingga perusahaan mampu mencapai target yang lebih



tinggi. Dalam persaingan dunia bisnis yang intensif perusahaan haruslah
cermat dalam memanajemen pemasaran perusahaan. Perkembangan
organisasi yang juga semakin meluas akan mendorong pemasaran untuk
mampu menggerakkan visi, misi, dan perencanaan strategi dalam suatu

perusahaan untuk mencapai tujuan perusahan.

Banyak pembahasan dalam konsep pemasaran diantaranya adalah
perilaku konsumen. Pemasar yang hendak mengawali usahanya patutnya
memperhatikan perilaku konsumen dengan menyesuaikan produk apa saja
yang diingkan konsumen sehingga pemasar dapat menawarkan produk
mereka. Kesesuaian tersebut yang nantinya akan mendorong konsumen

melakukan pembelian sehingga pemasar dapat memperoleh keuntungan.

Perilaku konsumen juga dapat membantu pengembangan dalam
berwirausaha di Indonesia. Kewirausahaan mengalami perkembangan yang
cukup pesat di berbagai negara. Kurnia Dewi, dkk (2020:1) mengemukakan
kewirausahaan adalah sikap atau kemampuan dalam menciptakan atau
membuat hal-hal baru yang mempunyai nilai dan bermanfaat untuk diri
sendiri atau orang lain. Sedangkan wirausaha adalah sosok yang mengambil
kemungkinkan untuk mengelola serta mengatur semua resiko dan menerima

beberapa keuntungan financial atau nonfinancial.

Perilaku Konsumen menghasilkan keputusan pembelian. Banyak
faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian. Motivasi merupakan salah

satu faktor yang juga mempengaruhi Keputusan pembelian. Menurut Wibowo



(2016:322) Motivasi adalah serangkaian proses yang dapat membangkitkan,
mengarahkan dan menjaga perilaku manusia untuk mencapai tujuan. Motivasi
juga berkaitan penting dengan pilihan yang akan dilakukan orang dan arah
perilaku mereka. Secara sederhananya apabila konsumen tidak mempunyai
motivasi untuk melakukan pembelian maka konsumen tersebut tidak akan

melakukan pembelian.

Banyak hal juga yang menjadi faktor untuk memotivasi konsumen
dalam mengambil pembelian. Diantaranya adalah persepsi. Sebagian orang
akan berpikir untuk mengambil keputusan berdasarkan persepsi mereka.
Menurut Ahmad Sudiro (2018:16) Persepsi merupakan pemberian arti dari
seorang individu terhadap lingkungannya. Persepsi dapat juga dijadikan
sebagai dasar dalam mengambil keputusan bagi seseorang. Pride dan Ferrel
(2013:45) mengemukakan bahwa persepsi merupakan berbagai proses
pemilihan, penginterprestasian informasi, serta pengorganisasian dari sensasi
yang diterima melalui indera pengelihatan, pendengaran, penciuman,
sentuhan serta perasaan untuk menghasilkan sebuah makna tertentu. Setiap
individu mungkin memiliki persepsi yang berbeda-beda terhadap satu objek
yang sama. Hal ini dapat disebabkan oleh sumber informasi dan pengalaman

yang mungkin berbeda sehingga menyebabkab persepsi mereka berbeda pula.

Faktor lain yang memberikan motivasi konsumen untuk melakukan
pembelian adalah pengetahuan atau pembelajaran. Ridwan Abdullah Sani
(2016:40) Pembelajaran adalah aktivitas penyediaan kondisi yang dapat

mengakibatkan perubahan dan proses belajar dalam diri peserta didik. Dr.



Muhammad Hasan, dkk (2021:27) mengemukakan bahwa terjadi komunikasi
antara tenaga pendidik dan peserta didik dalam proses pembelajaran. Proses
pembelajaran ini akan berhasil apabila proses diantara keduanya berjalan
dengan lancar, yakni dimana tenaga pendidik mampu menyampaikan
informasi dengan baik dan peserta didik mampu menerima informasi dengan

baik pula.

Di berbagai negara yang sedang berkembang, banyak usaha-usaha
yang tumbuh di kalangan masyarakat umumnya yang tergolong sebagai usaha
kecil. Fakta tersebut membuktikan bahwa usaha kecil memberikan kontribusi
yang signifikan terhadap pendapatan penduduk. Beberapa fakta lain adalah
40% dari bisnis di banyak negara dilakukan oleh usaha kecil, 75% dari
pekerjaan dihasilkan oleh sektor usaha kecil, usaha kecil juga menjadi
penyumbang terbesar dari penjulan di sektor manufaktur.

Dinamika perekonomian daerah menentukan pertumbuhan
ekonomi di Indonesia. Sedangkan pada perekonomian daerah sendiri pada
umumnya dihasilkan dari kegiatan ekonomi berskala kecil dan menengah.
Ada banyak kendala yang dihadapi oleh wirusaha. Untuk menghadapi
kendala tersebut pondasi yang kuat sangatlah dibutuhkan oleh pengusaha

sebelum mendirikan dan menjalankan bisnis mereka.

Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) adalah bentuk pendidikan
formal yang menyelenggarakan pendidikan tingkat atas sebagai lanjutan dari
Sekolah menengah tingkat pertama dimana dalam metode pembelajarannya

lebih banyak praktek/pelatihan dibandingkan dengan Sekolah Menengah Atas



(SMA). Tujuan Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) menyatakan bahwa
tujuan dari SMK memanglah menyiapkan kelulusan untuk bisa segera masuk
ke dunia kerja baik untuk mengembangkan karir atau membangun wirausaha.
Kebijakan dan strategi Dengan demikian sangatlah relevan jika
pengembangan minat dan bakat kewirausahaan dapat dikembangan secara

intensif di SMK.

Namun, ditemukan banyak kendala dan tantangan yang berbeda pada
setiap sekolah, dengan demikian diperlukan pengkajian tentang faktor
pengaruh pengembangan kewirausahaan pada SMK Muhammadiyah di Kota
Palembang. Dengan objek penelitian dilakukan di dua SMK yaitu SMK
Muhammadiyah 1 dan SMK Muhamamdiyah 2 Kota Palembang. Dengan
tujuan pengembangan program Kewirausahaan yang tepat untuk

meningkatkan citra yang baik.

Untuk mengetahui seberapa besar fenomena yang terdapat pada SMK
Muhammadiyah 1 Palembang dan SMK Muhammadiyah 2 Palembang
Peneliti melakukan Pra Survei dengan beberapa pertanyaan yang mengacu

pada variabel penelitian.



Tabel 1.1

Jawaban Responden Berdasarkan Pedoman Wawancara

No Pertanyaan

SMK Muhammadiyah 1
Palembang

SMK Muhammadiyah
2 Palembang

1 Adakah syarat untuk
masuk SMK ?

2 Berdasarkan kurikulum
SMK berapa lama
penyampaian mata
pelajaran
kewirausahaan per
minggu ?

3 Bagaimana
pengembangan
keterampilan yang
dilakukan

4 Berapa besar
presentase praktek vs
teori ?

5 Adakah kerja sama
dengan mitra, dinas,
atau pengusaha ?

6 Bagaimana pemantauan
hasil belajar ?

7 Kesulitan yang
dihadapi ?

Tidak ada

8 jam per minggu

Siswa diminta membuat
rencana bisnis secara
kelompok menggunakan
SWOT, presentasi, dan
praktek secara continue

30% vs 70%

- Dengan bakso juragan
- Dengan carefour

Bekerja 20%, melanjutkan
studi 50%, dan
berwirausaha 30%

Masih banyak siswa yang
kurang berani melakukan
kegiatan berwirausaha

Tidak ada

8 jam per minggu

- Kelas Industri,
bekerja sama dengan
pihak eksternal

- Teaching Factory,
membuat minibus

- Program Business
Cntre, memberikan
pelayanan jasa
instalasi.

30% vs 70%

- Dengan Percetakan
- Recruitmen in the
school

Bekerja 40%,
melanjutkan studi 30%,
dan berwirausaha 30%

Kurangnya alat/standar
laboratorium dan
peralatan praktek.

Sumber: Wawancara Pra Survei 2021

Dari tabel 1.1 hasil pra survei ditemukan beberapa fenomena yang

terjadi di SMK Muhammadiyah Kota Palembang. Dimana yang pertama yaitu

siswa masih banyak yang kurang berani

untuk melakukan kegiatan

berwirausaha karena berbagai faktor diantaranya faktor kegagalan, kedua

praktek kerja sama dengan mitra atau pengusaha berpengaruh dalam



pengembangan kreatifitas siswa, dan ketiga hasil pelajaran mempengaruhi
motivasi siswa antara bekerja, melanjutkan studi, atau melakukan kegiatan

berwirausaha.

Apabila ragam jawaban tersebut dirangkum, maka terdapat beberapa

menggambarkan beberapa varibel berikut :

1. Keputusan Berwirausaha
Keputusan yang diambil oleh konsumen merupakan keputusan yang
terorganisir. Dalam mengambil keputusan siswa terlibat langsung dalam
menempatkan dan menjalankan proses berwirausaha yang telah ditentukan
melalui dorongan-dorongan yang didapatkan.

2. Motivasi
Alasan-alasan responden seperti bekerja dalam tekanan, menjadi keinginan
sejak lahir, bisa membuka lapangan kerja, ingin mandiri, tidak suka diatur
orang lain, dan suka mencoba hal yang baru merupakan unsur-unsur yang
menggambarkan motivasi seseorang. Makin kuat dorongan ini maka
makin besar kemungkinan seseorang tersebut mewujudkan keinginannya
menjadi wirausaha. Berbagai dorongan ini dapat semakin kuat/lemah
karena pengaruh lingkungan yang berasal dari eksternal individu.
Dorongan internal yang baik seharusnya bertemu dengan faktor-faktor
eksternal yang mendukung sehingga semakin kuat dapat dapat

mewujudkan keinginan menjadi wirausaha.



2. Persepsi
Persepsi sering menjadi dasar bagi konsumen untuk memutuskan sesuatu.
Ketika belum diketahui bagaimana menjadi wirausaha, maka
indikatorindikator seperti tidak punya modal,masa depan terjamin,
tanggung jawab besar, bisa memperoleh pendapatan besar, takut rugi, dan
bingung menentukan usaha menjadi sebuah ketakutan tersendiri yang
menyebabkan orang takut menjadi wirausaha. Dalam persepsi mereka
menjadi wirausaha adalah sesuatu yang sulit karena harus berhadapan
dengan hal-hal tersebut. Padahal indicator-indikator tersebut tidaklah
menjadi masalah bagi orang lain untuk menekuni kewirausahaan.

3. Pembelajaran
Pembelajaran menggambarkan adanya perubahan perilaku karena
pengalaman dan pengetahuan. Ada pengalaman, melanjutkan usaha orang
tua dan Sering belajar adalah alasan yang menggambarkan variabel
pembelajaran. Dan pengetahuan dari proses belajar mengajar yang efektif
dan tersalurkan dengan baik. Lewat proses tersebut, seseorang tidak lagi

memiliki ketakutan untuk mengambil keputusan menjadi wirausaha.

Berdasarkan fenomena diatas peneliti tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul: Pengaruh Persepsi dan Pembelajaran Terhadap
Motivasi Dan Dampaknya Pada Keputusan Berwirausaha Siswa Sekolah

Menengah Kejuruan Muhammadiyah Di Kota Palembang.



B. Rumusan Masalah

1. Adakah pengaruh persepsi terhadap motivasi berwirausaha siswa Sekolah
Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang?

2. Adakah pengaruh pembelajaran terhadap motivasi berwirausaha siswa
Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang?

3. Adakah pengaruh persepsi terhadap keputusan berwirausaha siswa Sekolah
Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang?

4. Adakah pengaruh pembelajaran terhadap keputusan berwirausaha siswa
Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang?

5. Adakah pengaruh motivasi terhadap keputusan berwirausaha siswa Sekolah

Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang?

C. Tujuan Penelitian

1. Untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap motivasi berwirausaha
siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang.
2. Untuk mengetahui pengaruh pembelajaran terhadap motivasi berwirausaha
siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang.
3. Untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap keputusan berwirausaha

siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang.
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4. Untuk mengetahui pengaruh pembelajaran terhadap keputusan
berwirausaha siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota
Palembang.

5. Untuk mengetahui pengaruh motivasi terhadap keputusan berwirausaha
siswa Sekolah Menengah Kejuruan Muhammadiyah di Kota Palembang.

Manfaat Penelitian

1. Bagi Penulis

Penelitian dapat memberikan gambaran praktek dari teori yang
selama ini diperoleh selama perkuliahan, khususnya dalam konsentrasi

pemasaran.

2. Bagi Perusahaan
Hasil penelitian dapat menjadi salah satu masukan atau informasi
guna menambah bahan perpustakaan atau diklat yang dapat digunakan
bagi pihak-pihak yang berkepentingan.
3. Bagi Almamater
Hasil penelitian dapat menjadi sumber referensi bagi penelitian

selanjutnya, khususnya penelitian yang memiliki topik yang relatif sama.
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