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MOTTO 

 

Hidup hanyalah sebuah adegan yang besar dimana manusia 

berjalan di atasnya dengan air mata dan keringat 

(Hrithik Roshan) 

Bila ingin jadi orang dalam hidup, bila ingin menghasilkan 

sesuatu, bila ingin menang dengarkan kata hatimu dan bila 

tidak ada jawaban. 

Tutup matamu sebut nama ayah dan ibu dan lihatlah kau akan 

mencapai tujuan semua kesulitan akan jadi mudah, kau akan 

menang. 
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ABSTRAK 
 

Tedy/212018408/2022/Pengaruh Struktur Modal, Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan 

Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Ritel Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia 

(BEI). 

 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah 1) Adakah pengaruh struktur modal, profitabilitas 

dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) 2) Adakah pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 3) Adakah pengaruh profitabilitas 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 4) 

Adakah pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Adapun tujuan penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui 

pengaruh struktur modal, profitabilitas dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 2) Untuk mengetahui pengaruh 

struktur modal terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 3) Untuk mengetahui pengaruh profitabilitas perusahaan terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 4) Untuk 

mengetahui pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Penelitin ini termasuk penelitian Asosiatif. Terdapat 

empat variabel yang digunakan, yaitu struktur modal, profitabilitas, ukuran perusahaan dan nilai 

perusahaan. Populasi penelitian adalah seluruh perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI). Sampel digunakan sebanyak 29 perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) yang dipilih secara purvosive sampling. Data skunder diperlukan sebagai dasar 

analisis, sedangkan teknik pengumpulan datanya adalah dokumentasi. Teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis keuangan, analisis statistic, analisis linier berganda dan uji hipotesis. 

Hasil analisi menunjukkan 1) Ada pengaruh antara struktur modal, profitabilitas dan ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel erdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

2) Tidak ada pengaruh antara struktur modal terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel 

erdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 3) Tidak ada pengaruh antara profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan ritel erdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 4) ada pengaruh ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan ritel erdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI). 

 

Kata kunci : struktur modal, profitabilitas, ukuran perusahaan, nilai perusahaan 
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ABSTRACT 

Tedy/212018408/2022/The Influence of Capital Structure, Profitability and Company Size on 

Firm Value in Retail Companies Listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). 

The formulation of the problem in this study is 1) Is there an effect of capital structure, 

profitability and firm size on firm value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

(IDX) 2) Is there an effect of capital structure on firm value in retail companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange? (IDX) 3) Is there an effect of profitability on firm value in retail 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) 4) Is there an effect of firm size on firm 

value for retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). The objectives of this 

study are 1) To determine the effect of capital structure, profitability and company size on firm 

value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) 2) To determine the effect 

of capital structure on firm value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

(IDX) 3) To determine the effect of company profitability on the value of companies in retail 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) 4) To determine the effect of company 

size on firm value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). This research 

includes associative research. There are four variables used, namely capital structure, 

profitability, firm size and firm value. The research population is all retail companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange (IDX). The sample used was 29 retail companies listed on the Indonesia 

Stock Exchange (IDX) which were selected by purvosive sampling. Secondary data is needed as 

the basis of analysis, while the data collection technique is documentation. The analytical 

techniques used are financial analysis, statistical analysis, multiple linear analysis and hypothesis 

testing. The results of the analysis show 1) There is an influence between capital structure, 

profitability and firm size on firm value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

(IDX) 2) There is no effect between capital structure on firm value in retail companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange (IDX) 3) ) There is no effect between profitability on firm value in retail 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) 4) ) There is an effect of firm size on firm 

value in retail companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). 

 

Keywords: capital structure, profitability, firm size, firm value 



 

 

 

 

BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 

Kehadiran pandemi Covid-19 di indonesia pada akhir desember 

2019 yang lalu membuat banyak sektor bisnis kewalahan dalam 

memaksimalkan keuntungan yang mereka peroleh. Ditambah lagi dengan 

banyaknya kebijakan yang diberlakukan oleh pemerintah untuk menekan 

jumlah kasus covid-19 yang ada di Indonesia seperti PSBB (Pembatasan 

Sosial Berskala Besar) dan PPKM (Pemberlakuan Pembatasan Kegiatan 

Masyarakat) semakin menyulitkan para pelaku bisnis untuk 

memaksimalkan keuntungan mereka. Salah satu sector usaha yang paling 

terpukul sejak adanya pandemi covid-19 adalah pelaku usaha ritel. 

Menurut Asosiasi Pengusaha Ritel Indonesia (Aprindo) sebanyak 2.000 

ritel terpaksa gulung tikar akibat adanya pandemi covid-19 (Nurhaliza, 

2021). 

Bisnis ritel merupakan kegiatan usaha menjual aneka barang dan jasa 

untuk konsumsi langsung atau tidak langsung. Bisnis ritel dalam mata 

rantai perdagangan, merupakan suatu bagian terakhir dari proses distribusi 

suatu barang atau jasa yang berhubungan langsung dengan konsumen. 

Secara umum, peritel tidak membuat barang dan tidak menjual kepengecer 

lain (Miranda, Saroh & Zunaidah, 2020). Pertumbuhan ekonomi di 

Indonesia didukung oleh sejumlah sektor industri. Salah satunya sektor 

industri ritel yang memiliki peran penting dalam pertumbuhan ekonomi 
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nasional yang dapat dilihat dari sisi perdagangan dan konsumsi. Selain 

berperan terhadap perekonomian nasional, industri ritel juga memiliki 

peran terhadap memasarkan produk dalam negeri, terutama pada usaha 

mikro kecil menengah (UMKM). Perusahaan ritel merupakan peluang 

usaha yang sangat bagus, baik itu di negara maju atau negera berkembang 

(Nurjayanti & Sulistiyowati, 2021). 

Berikut data pertumbuhan penjualan ritel Indonesia tetap berstatus 

aktif di CEIC dan dilaporkan oleh CEIC Data. Data dikategorikan dalam 

Global Economic Monitor World Trend Plus-Table: Retail sales: Y-o-Y 

Growth: Monthly: Asia. 

Gambar I.1. Pertumbuhan Penjualan Ritel Indonesia 
 
 

 

Sumber: CEIC Data 

 

Pertumbuhan penjualan ritel di Indonesia dilaporkan sebesar -2,23 

 

% pada september 2021. Hasil ini kembali turun dibanding bulan 

sebelumnya yaitu     -2,13 % untuk agustus 2021. Data pertumbuhan 
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penjualan ritel Indonesia ini diperbarui setiap bulannya dengan rata-rata 

8,1 % dari januari 2011 sampai september 2021, dengan 129 observasi. 

Data ini mencapai angka tertinggi sebesar 28,2 % pada desember 2013 dan 

rekor terendah sebesar -20,6 % pada mei 2020. Dalam 3 tahun terakhir 

tepatnya pada desember tahun 2020 terjadi penuruan yang sangat besar. 

Fenomena yang terjadi 3 tahun belakangan ini , diakibatkan oleh 

tutupnya beberapa gerai perusahaan ritel seperti PT Matahri Dapertement 

Store yang memutuskan untuk menutup 25 gerai pada 2020. Beberapa 

gerai yang ditutup, antara lain Lippo PLZ Mal Yogja, Lippo Mal kuta, 

Lippo PLZ Mal Gresik dan GTC TC Makassar. Penutupan gerai tersebut 

sejalan dengan kinerja perusahaan yang memburuk ditengah pandemi 

Covid-19. Tercatat, penjualan kotor Matahari Dapertement Store anjlok 

52,3 % yang mana pada tahun 2019 sebesar Rp.18,03 triliun menjadi 

sebesar Rp. 8,59 triliun pada tahun 2020. Perusahaan merugi hingga Rp. 

823 milyar pada tahun 2020. Angka tersebut berbanding terbalik dari 

posisi keuangan pada 2019 yang masih mencatat laba bersih sebesar Rp. 

1,36 triliun (Rika, 2021). 

Ketua umum Asosiasi Pengusaha Ritel Indonesia Roy Nicholas 

Mandey menjelaskan bahwa, sector usaha ritel di Indonesia hingga saat ini 

belum kembali pulih ke posisi normal. Keadaan tersebut terjadi 

dikarenakan turunnya daya beli masyarakat yang diakibatkan 

berkuranhnya pendapatan kelompok masyarakat menengah kebawah. 

Lebih lanjut Roy menambahkan, pada saat pemberlakuan PSSB yang 
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dilakukan oleh pemerintah, kunjungan pada ritel modern menurun drastis 

hanya seperlima dari kondisi normal. Sementara ketika status berubah 

menjadi PSBB transisi kunjungan sedikit naik menjadi 25% hingga 30% 

dari biasanya (Waseso, 2021). 

Perkembangan bisnis di zaman modern seperti sekarang ini, 

membuat setiap perusahaan dituntut untuk dapat mengikuti persaingan dan 

kondisi pasar agar dapat meningkatkan kinerjanya. Suatu perusahaan 

didirikan dengan tujuan untuk menghasilkan keuntungan semaksimal 

mungkin. Keuntungan yang dihasilkan oleh suatu perusahaan nantinya 

akan dibagikan kepada para pemegang saham. Dengan demikian semakin 

besar keuntungan yang dibagikan kepada para pemegang saham maka 

akan semakin baik pula nilai perusahaan tersebut. 

Nilai perusahaan merupakan ukuran keberhasilan manajemen 

perusahaan dalam prospek operasi dimasa mendatang sehingga dapat 

mewujudkan kepercayaan bagi para pemegang saham perusahaan. Nilai 

perusahaan dicerminkan dari nilai sekarang atas semua keuntungan 

perusahaan yang diharapkan dimasa depan. Nilai perusahaan dapat dilihat 

melalui nilai pasar atau nilai buku perusahaan dari ekuitasnya. Nilai pasar 

adalah harga saham yang terjadi dipasar bursa dan ditentukan oleh pelaku 

pasar pada saat tertentu (Witardjo & Viriany, 2021). Dalam penelitian ini 

nilai perusahaan diukur menggukan Price to Book Value (PBV). Price to 

Book Value adalah rasio yang membandingkan antara nilai saham menurut 

pasar dengan harga saham berdasarkan nilai buku / book value digunakan 
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oleh investor maupun analis untuk mengetahui nilai wajar saham (Amro & 

Asyik, 2021). Ada beberapa faktor yang membuat nilai perusahaan naik 

atau turun sebagaimana yang disebutkan oleh (Glory, Yetty & 

Trywahyuningtyas, 2020) yaitu struktur modal (DER), Profitabilitas 

(ROE) dan ukuran perusahaan. 

Sutruktur modal merupakan perbandingan antara hutang jangka 

panjang dengan modal sendiri. Bagi perusahaan struktur modal sangatlah 

penting karena berhubungan langsung dan berpengaruh terhadap besarnya 

resiko yang ditanggung oleh pemegang saham dan besarnya tingkat 

pengembalian atau keuntungan yang diinginkan (Amro & Asyik, 2021). 

Pada penelitian ini struktut modal diukur menggunakan Debt to Equity 

Ratio (DER). Debt to Equity Ratio merupakan indikator struktur modal 

dan resiko finansial, yang merupakan perbandingan antara hutang dan 

modal sendiri (Manaida, Mangantra & Rate, 2021). 

Profitabilitas adalah salah satu faktor yang menciptakan nilai masa 

depan untuk menarik inverstor baru. Tingginya profitabilitas menunjukkan 

efektifitas pengelolaan manajemen perusahaan. Apabila profitabilitas 

perusahaan baik, maka para stakholders akan melihat sejauh mana 

perusahaan dapat menghasilkan laba dari penjualan dan investasi 

perusahaan (Sari, Endiana & Kumalasari, 2021). Menurut Amro & Asyik 

(2021) hubungan antara profitabilitas dengan nilai perusahaan yaitu jika 

semakin tinggi profitabilitas perusahaan tersebut, dengan demikian akan 

semakin tinggi efisiensi dari perusahaan tersebut untuk menghasilkan laba 
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dan menciptakan nilai perusahaan semakin tinggi serta dapat 

memaksimumkan kekayaan pemegang saham. Profitabilitas dalam 

penelitian ini diukur menggunakan Return On Equity (ROE). Return On 

Equity merupakan rasio profitabilitas untuk menilai kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan laba dari investasi pemegang saham 

perusahaan tersebut yang dinyatakan dalam presentase. ROE dihitung dari 

penghasilan (income) perusahaan terhadap modal yang diinvestasikan oleh 

para pemilik perusahaan (pemegang saham biasa dan pemegang saham 

preferen) (Ryangga, Chomsatu & Suhendro, 2020). 

Ukuran perusahaan merupakan suatu kriteria yang dipertimbangkan 

investor dalam strategi investasi. Semakin besarnya ukuran suatu 

perusahaan diharapkan dapat meningkatkan nilai perusahaan karena suatu 

perusahaan tersebut memiliki pangsa pasar yang lebih besar dan investor 

yang banyak pula. Namun bila besarnya ukuran suatu perusahaan tidak 

diimbangi dengan kinerja yang baik akan menurunkan nilai perusahaan 

(Wilfridus & Susanto, 2021). Menurut Amro & Asyik (2021) ukuran 

perusahaan mendeskripsikan besar kecilnya suatu perusahaan yang dapat 

dilihat dari total aset, jumlah penjualan, tingkat rata-rata penjualan dan 

rata-rata total aset perusahaan tersebut. Untuk menentukan ukuran dari 

suatu perusahaan digunakan keseluruhan aset. Ukuran perusahaan akan 

dihitung menggunakan Ln dari total aktiva (Maqhfirah & Fadhlia, 2020). 

Berdasarkan permasalahan diatas dan dengan adanya fenomena 

kemunduran usaha ritel di Indonesia saat ini yang diakibatkan oleh 
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pandemi covid-19, maka penulis tertarik untuk melakukan sebuah 

penelitian yang berjudul “Pengaruh Struktur Modal, Profitabiltas dan 

Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Ritel 

Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

 

B. Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas maka penulis dapat 

merumuskan pokok masalahanya adalah sebagai berikut: 

1. Adakah pengaruh struktur modal, profitabilitas dan ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan? 

2. Adakah pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan? 

 

3. Adakah pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan? 

 

4. Adakah pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan? 

 

C. Tujuan Penelitian 

 

Berdasarkan rumusan masalah diatas maka tujuan penelitian adalah 

untuk mengetahui: 

1. Pengaruh struktur modal, nilai perusahaan dan ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan 

2. Pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan 

 

3. Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan 

 

4. Pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan 

 

D. Manfaat Penelitian 

 

Berdasarkan tujuan diatas, maka penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan manfaat bagi semua pihak diantaranya sebagai berikut: 
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1. Bagi Penulis 

 

Hasil penelitian ini untuk mengetahui pengaruh struktur modal, 

profitabilitas dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

2. Bagi Perusahaan 

 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada 

seluruh perusahaan ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

3. Bagi Almamater 

 

Hasil penelitian ini diharapakan dapat menjadi referensi tambahan, 

menambah ilmu pengetahuan, serta dapat menjadi acuan atau kajian 

bagi penulisan di masa yang akan datang
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