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ABSTRAK 

Muhammad Ridwan/212018256/Pengaruh Produk dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Beras Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I Kota 

Palembang. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah produk dan harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian merek Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I 

Kota Palembang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh 

produk dan harga terhadap keputusan pembelian merek Topi Koki di Kelurahan 2 

Ulu Seberang Ulu I Kota Palembang. Dalam penelitian ini populasinya terbatas dan 

sampelnya 68 orang. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer 

dengan teknik pengumpulan data melalui kuesioner. Kemudian teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa produk dan harga secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian merek Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu 

Seberang Ulu I Kota Palembang. Sedangkan pada uji parsial variabel produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian merek Topi Koki di 

Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I Kota Palembang. Selain itu harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian merek Topi Koki di Kelurahan 2 

Ulu Seberang Ulu I Kota Palembang. 

 

Kata Kunci : Produk dan Harga 
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ABSTRACT 

Muhammad Ridwan/212018256/The Influence of Products and Prices on the 

Purchase Decision of Koki Hat Rice in Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I, 

Palembang City. 

The formulation of the problem in this research is that product and price influence 

purchasing decisions for the Topi Koki brand in Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I, 

Palembang City. This study aims to determine whether there is an effect of product 

and price on purchasing decisions for the Topi Koki brand in Kelurahan 2 Ulu 

Seberang Ulu I, Palembang City. In this study, the population was finite and the 

sample was 68 people. The data used in this study is primary data with data collection 

techniques through questionnaires. Then the data analysis technique used multiple 

linear regression analysis. 

The results of this study indicate that the product and price simultaneously have an 

influence on purchasing decisions for the Topi Koki brand in Kelurahan 2 Ulu 

Seberang Ulu I, Palembang City. Meanwhile, in the partial test, the product variable 

has a positive and significant effect on purchasing decisions for the Topi Koki brand 

in Kelurahan 2 Ulu Seberang Ulu I, Palembang City. Also the price has a positive and 

significant effect on purchasing decisions for the Topi Koki brand in Kelurahan 2 Ulu 

Seberang Ulu I, Palembang City. 

 

Keywords: Product and Price 
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 BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Perkembangan pemasaran yang dipengaruhi oleh perkembangan IT 

sekarang ini telah meletakkan iklan sebagai alat pemasaran yang sangat penting. 

Sekarang ini dimana zaman semakin berkembang dengan pesat dan tidak 

terbendung, membuat strategi pemasaran juga berubah drastis. Ketika tahun 2007 

internet sudah semakin dikenal secara luas, pemasaran menjadi sangat bergantung 

dengan internet karena dikenal sebuah sistem marketing atau penjualan produk 

berbasis online. 

Menurut Gunawan dalam Awaliyah (2017 :14) perilaku konsumen adalah 

suatu studi bagaimana individu, kelompok, dan organisasi atau lembaga memilih, 

membeli, menggunakan, dan membuang barang, jasa, ide, atau pengalaman untuk 

memuaskan kebutuhan dan keinginan konsumen. 

Menurut Sumarwan (2011:357) keputusan pembelian adalah pemilihan 

suatu tindakan dari dua atau lebih pilihan alternatif. Adapun faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian yaitu produk, harga, promosi, dan saluran 

distribusi. 

Menurut Kotler dan Amstrong (2015:248) produk adalah sebagai segala 

sesuatu yang dapat ditawarkan ke pasar untuk diperhatikan, perolehan, 

penggunaan atau konsumsi yang dapat memuaskan keinginan atau kebutuhan. 

Adapun indikator dalam produk yaitu higenis, rasa, dan kemasan. 

1 
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Menurut Sumarwan (2015:63) harga adalah biaya yang harus di keluarkan 

atau di belanjakan untuk mendapatkan nilai atau manfaat bagi barang atau jasa 

yang di beli. Adapun indikator dalam harga yaitu keterjangkauan harga, 

kesesuaian harga dengan kualitas produk, dan daya saing harga. 

Indonesia adalah negara yang kaya budaya, suku bangsa, dan agama. 

Makanan pokok masyarakat Indonesia pada umumnya adalah nasi. Nasi 

dikonsumsi masyarakat Indonesia sebagai sumber karbohidrat utama dalam 

menu sehari-hari. 

Beras merupakan bulir gabah yang sudah dikupas kulitnya dan bagian ini 

sudah dapat dimasak serta di konsumsi yang melalui proses penggilingan dan 

penyosohan. Gabah sendiri terdiri dari sekam (kulit luar), aleuron (kulit ari), 

bekatul, endosperm (bagian utama butir beras tempat sebagian besar pati dan 

proein terkandung), dan embrio (yang tidak bisa tumbuh lagi setelah diolah) 

(Ide, 2010). Tingkat konsumsi beras bangsa Indonesia mencapai 139.15 kg per 

kapita tahun, jauh lebih tinggi dibandingkan dengan negara-negara maju yang 

tingkat konsumsinya hanya mencapai 80-90 kg per tahun (Utama, 2015). 

Beras memiliki kandungan gizi yang terdiri dari karbohidrat,protein, 

lemak, air, besi, magnesium, phosphor, potassium, seng, vitamin B1, B2, B3, 

B6, B9, dan serat. Kandungan gizi pada setiap jenis beras bervariasi. Perbedaan 

kandungannya terdapat padakadar protein, besi, seng, dan serat. Kadar gizi 

sangat bervariasi dari keempat unsur yang terdapat dalam kandungan gizi 

beras, yaitu seperti kandungan protein berkisar antara 6.8-8.5, kandungan besi 

1.2-5.5, kandungan seng 0.5-3.5, dan kandungan serat 0-2.2. Keunggulan beras 
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dibanding dengan sumber pangan lainnya yaitu dari kandungan karbohidrat 

dan energi yang dihasilkannya lebih tinggi. Misalnya beras memiliki 

kandungan karbohidrat 79 gram dengan kandungan energi 360 kalori, 

sedangkan bahan pangan lainnya mempunyai kandungan karbohidrat dan 

kalori yang di hasilkannya lebih rendah (Utama, 2015). 

Topi Koki adalah salah satu produsen beras terlaris di Indonesia. Di akhir 

Agustus 2018, harga saham mereka (Kode: HOKI) juga cukup stabil. 

Akibatnya tidak sedikit analis yang merekomendasikan investor memborong 

saham yang satu ini (Akbar, 2018). PT. Buyung Poetra Sembada, selaku 

pendiri Beras Cap Topi Koki gencar melakukan penetrasi ke pasar-pasar 

modern. Segala modernisasi produk pun dilakukan oleh PT. Buyung Poetra 

Sembada (Akbar, 2018). 

Dalam rangka meningkatkan produksi dan pasokan beras ke perusahaan, 

Grup Topi Koki di Palembang melakukan terobosan dengan membuat Inovasi 

sistem (Tata Air) Irigasi Mikro Unik yang sesuai kondisi persawahan di 

Sumatera Selatan (Sumsel). 

Selama ini petani di Sumsel sebagai salah satu daerah lumbung Padi di 

Indonesia tidak bisa tanam dua kali setahun karena kondisi iklim, seperti belum 

musim hujan, air sungai Musi belum surut atau kondisi kering karena kemarau, 

baik untuk sawah rawa lebak maupun sawah pasang surut. 

Hal ini mendorong Grup Topi Koki sebagai salah satu brand beras 

ternama di Indonesia melakukan penelitian dan pengembangan dibidang Tata 

Air Mikro sawah untuk mengatasi kendala tersebut. 
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Hasilnya adalah terobosan dengan sistem Kanalisasi dan Pompanisasi 

yang telah dilakukan percontohan dipersawahan Sumsel. Upaya ini mulai 

membuahkan hasil sehingga pada hari Sabtu, 13 Februari 2016 lalu dilakukan 

perkenalan percontohan penanaman padi perdana menggunakan Tata Air 

Mikro Kanalisasi dan Pompanisasi yang dihadiri Perpadi, bahkan perwakilan 

Bulog Sumsel di areal persawahan yang menjadi area percontohan di 

kecamatan pemulutan Sumsel. 

Sukarta menambahkan sistem ini menggunakan Pompa yang bisa dirakit 

sendiri dengan biaya yang terjangkau dan kami siap menyebarkan dan 

mengajarkan inovasi ini ke rekan‐rekan petani padi yang lain, dengan tujuan 

agar kita bisa bersama‐sama membuat panen dari sekali setahun, menjadi 

minimal dua kali setahun. 

Dengan potensi luas lahan pasang surut dan rawa lebak diwilayah 

Sumsel yang begitu luas, maka jika memanfaatkan sistem irigasi baru ini 

diperkirakan akan mampu menghasilkan panen minimal dua kali dalam 

meningkatkan produksi beras Sumsel secara signifikan. 

Berikut tabel hasil survey awal peneliti terhadap beras yang dikonsumsi 

Masyarakat di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I pada tabel I.1 sebagai 

berikut: 
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Tabel I.1 

Hasil survey awal konsumen beras berbagai merek pada Masyarakat  

Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang 

No. Nama Produk Jumlah Presentase 

   Responden 

1 Topi Koki                                5                                 16,7% 

2 Patin                                        6           20% 

3 Selancar                                  6           20% 

4         Arjuna                                     6                                 20% 

5         Raja                                         7                                23,3% 

Jumlah                                               30                             100% 

Sumber : Riset Pendahuluan,2021 

Berdasarkan tabel I.1 diatas menunjukkan bahwa data responden 

masyarakat di Kelurahan 2 Ulu dengan 7 (23,3%) respondennya memilih beras 

merek Raja, kemudian disusul dengan beras merek Patin dengan 6 (20%) 

responden, lalu beras dengan merek Selancar dengan 6 (20%) responden, setelah 

itu beras dengan merek Arjuna dengan 6 (20%) responden dan beras merek Topi 

Koki dengan 5 (16.7%) responden. 

Berdasarkan hasil tersebut peneliti menyimpulkan bahwa beras merek 

Topi Koki mendapat responden paling sedikit dengan 5 responden yang 

memilihnya, sehingga penulis beranggapan bahwa beras merek Topi Koki adalah 

produk beras yang layak untuk dijadikan objek penelitian. 
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Berikut hasil survei awal penulis dapat dilihat pada tabel  I.2 berikut ini : 

Tabel I.2 

Hasil Riset Keputusan Pembelian Konsumen Terhadap Beras Merek Topi 

Koki Di Masyarakat Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota 

Palembang 

No Indikator Setuju          Tidak  

         Setuju 

 

1. Beras merek Topi Koki memiliki. 

berbagai pilihan kualitas produk                                                                             12                          18 

2. Beras Topi Koki memiliki merek yang mudah  

            Untuk diingat                                                                                           13                          17 

3.         Beras merek Topi Koki juga tersedia di 

            Warung-warung kecil                                                                                               16                          14 

4.         Beras merek Topi Koki lebih bersih dibanding 

             beras merek lain.                                                                                              15           15 

5.          Rasa dari beras merek Topi Koki lebih pulen                                                        14                            16 

6.          Beras Topi Koki memiliki berbagai macam 

             Pilihan kemasan                                                                                                      13                           17 

7.          Harga yang didapatkan dari beras merek Topi 

              Koki lebih terjangkau dari beras merek lain.                                                       14                            16 

8.          Harga beras merek Topi Koki sesuai dengan 

  kualitas yang dihasilkan.                                                                      17                            13         

9.          Harga beras merek Topi Koki bersaing dengan 

 harga beras merek lain                                                                                   13                            17                                                                                                                                                                                                                                        

            Jumlah                                                                                                                       30 

 Sumber : Hasil Kuesioner Pendahuluan,2021 
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Berdasarkan hasil kuesioner pada tabel 1.2 dapat dijelaskan responden 

yang setuju bahwa Beras merek Topi Koki memiliki berbagai pilihan kualitas 

produk 13 (43,3%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 Ulu tidak mengetahui 

bahwa beras merek Topi Koki memiliki berbagai pilihan kualitas produk. 

Responden yang setuju bahwa beras Topi Koki juga tersedia di warung-

warung kecil 16 (53,3%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 Ulu berpendapat 

beras merek Topi Koki mudah didapati di warung-warung kecil. 

Responden yang setuju bahwa beras merek Topi Koki lebih bersih 

dibanding beras merek lain 15 (50%). Ini berarti bahwa masyarakat di Kelurahan 

2 Ulu berpendapat beras merek Topi Koki bersih. 

Responden yang setuju bahwa rasa dari beras merek Topi Koki lebih pulen 

14 (46,7%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 Ulu berpendapat bahwa rasa 

dari beras merek Topi Koki kurang pulen. 

Responden yang setuju bahwa beras Topi Koki memliki berbagai macam 

pilihan kemasan 16 (53,3%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 Ulu 

berpendapat setuju beras merek Topi Koki memiliki banyak pilihan kemasan. 

Responden yang setuju bahwa harga yang didapatkan dari beras merek 

Topi Koki lebih terjangkau dari beras merek lain 14 (46,7%). Ini berarti 

masyarakat di Kelurahan 2 Ulu berpendapat bahwa harga beras merek Topi Koki 

masih tergolong mahal. 
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Responden yang setuju bahwa harga beras merek Topi Koki sesuai dengan 

kualitas yang dihasilkan 17 (56,7%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 Ulu 

berpendapat bahwa harga dari beras merek Topi Koki sesuai dengan kualitasnya. 

Responden yang setuju bahwa harga beras merek Topi Koki bersaing 

dengan harga beras merek lain 13 (43,3%). Ini berarti masyarakat di Kelurahan 2 

Ulu berpendapat bahwa harga dari beras merek Topi Koki bersaing dengan beras 

merek lain. 

Berdasarkan latar belakang yang penulis uraikan di atas maka penulis 

tertarik melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh  Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Beras Merek Topi Koki Di Kelurahan 2 Ulu 

Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang” 

B. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah yang akan diteliti pada penelitian ini antara lain adalah: 

1.Adakah pengaruh produk dan harga terhadap keputusan pembelian beras merek 

Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang?  

2. Adakah pengaruh produk terhadap keputusan pembelian beras merek Topi 

Koki di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang?  

3. Adakah pengaruh harga terhadap keputusan pembelian beras merek Topi Koki 

di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang? 
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C. Tujuan Peneliti 

Berdasarkan rumusan masalah, penulis menetapkan tujuan penelitian adalah 

sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh produk dan harga terhadap keputusan pembelian 

beras merek Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota 

Palembang 

2. Untuk mengetahui pengaruh produk terhadap keputusan pembelian beras merek 

Topi Koki di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang 

3. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian beras merek 

Topi Koki  di Kelurahan 2 Ulu Kecamatan Seberang Ulu I Kota Palembang 

D. Manfaat Peneliti 

1. Manfaat bagi penulis 

Penelitian ini merupakan sarana untuk memperluas wawasan dan ilmu 

pengetahuan serta bermanfaat sebagai perbandingan ilmu dan teori yang diperoleh 

serta untuk memenuhi salah satu persyaratan akademis untuk memenuhi dalam 

menyelesaikan studi dan meraih gelar sarjana (S1) di Universitas Muhammadiyah 

Palembang.  

2. Manfaat bagi almamater 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat menambah bahan refrensi 

untuk menambah wawasan, pengetahuan maupun sebagai bahan penelitian 

selanjutnya 
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