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ABSTRAK 

 

Bisnis dalam dunia perdagangan merupakan salah satu hal yang sangat 

penting dalam kehidupan manusia. Setiap manusia memerlukan harta dan kekayaan 

untuk memenuhi kebutuhan hidupnya. Pasar sebagai pusat kegiatan ekonomi yang 

mendorong dan memperlancar kegiatan yang bersifat ekonomi bagi masyarakat. 

Keragaman para pedagang dan beberapa faktor yang mendasari baik dari intern 

maupun ekstren menjadikan perilaku dan strategi berdagang para pedagang yang 

berbeda-beda. Mulai dari mempromosikan barang, bonus, harga diskon, potongan 

harga atau menjual barang dengan harga yang lebih murah. Pasar tradisional desa 

sumber rezeki merupakan salah satu pasar yang ada di kecamatan sungai lilin. 

Merupakan suatu tempat kegiatan sektor perdagangan dan jasa. Hal ini terbukti 

dengan eksistensi pasar yang memang masih digemari oleh para konsumen dan para 

tengkulak dari beberapa daerah. strategi yang dilakukan oleh para pedagang pada 

beberapa jenis barang dagangannya. 

  Seperti pemberian potongan harga, dan bonus. Sehingga dikhawatirkan 

dapat menimbulkan penyimpangan strategi dalam berdagang. Seperti unsur 

penipuan, tidak jujur, merupakan hal yang dilarang dalam syariat Islam. Adapun 

metode penelitian yang penulis gunakan adalah penelitian kualitatif dengan 

penelitian lapangan. Dalam penelitian ini yang memiliki sumber data asli 

sedangkan tehnik pengumpulan datanya menggunakan  wawancara, dokumentasi 

dan observasi. Langkah terakhir dalam metode penelitian adalah analisa data. 

Dngan hasil peneitian: menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

pedagang pasar tradisional adalah adanya bauran pemasaran yang terdiri dari 

produk, harga, dan promosi. Serta strategi yang belum sesuai adalah adanya 

pencampuran barang yang berkualitas baik dengan yang berkualitas biasa tanpa 

bersikap jujur mnerangkan perihal atau kondisi barang dagangannya. 

 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pedagang Pasar Tradisional Dan Ekonomi Islam 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Bisnis dalam dunia perdagangan merupakan salah satu hal yang sangat 

penting dalam kehidupan manusia. Setiap manusia memerlukan harta dan 

kekayaan untuk memenuhi kebutuhannya. Pasar dalam kaitannya dengan 

pembangunan ekonomi memang sangat berpengaruh khususnya dalam rangka 

meningkatkan pendapatan asli daerah yang sangat penting demi kelangsungan 

pembangunan baik asli daerah yang sangat penting demi kelangsungan 

pembangunan baik dipusat maupun daerah. Pasar sebagai pusat kegiatan ekonomi 

yang mendorong dan memperlancar kegiatan bagi masyarakat. Pasar adalah area 

tempat jual beli barang dengan jumlah penjualan lebih dari satu baik yang disebut 

pusat perbelanjaan, pasar tradisional, pertokoan, mall, plaza, pusat perdagangan 

maupun sebutan lainnya. 

Pasar tradisional adalah pasar yang dibangun dan dikelola oleh pemerintah, 

pemerintah daerah, swasta, badan usaha milik negara dan badan usaha milik daerah 

termasuk kerjasama dengan swasta dengan tempat usaha kecil, menengah, 

swadaya masyarakat atau koperasi dengan usaha skala kecil modal kecil dan 

dengan proses jual beli barang dengan melalui tawar-menawar.1  

                                                 
1  Peraturan Presiden RI.112, Penataaan dan Pembinaan Pasar Tradisional, (pusat 

perbelanjaan dan toko modern, 2007)www.bpkp.go.id. 
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Dan bangunan biasanya terdiri dari kios-kios atau gerai. dasaran terbuka 

yang dibuka oleh penjual maupun suatu pengelola pasar. Kebanyakan menjual 

kebutuhan sehari-hari seperti bahan-bahan makanan berupa ikan, buah-buahan, 

sayur, telur, daging, pakaian, barang elektronik, jasa dan lain-lain. Monzer Kahf di 

tahun 1968 menggambarkan sebuah pasar itu terbentuk dari produsen-produsen 

kecil dan konsumen-konsumen kecil dalam jumlah tidak tertentu.  

Keragaman para pedagang dan beberapa faktor yang mendasari baik dari 

intern maupun ektstern menjadikan perilaku dan strategi berdagang para pedagang 

yang berbeda-beda mulai dari mempromosikan barang, harga diskon, bonus, 

potongan harga atau menjual barang dengan harga yang lebih murah. Berkaitan 

dengan strategi tersebut, dalam bisnis bukan hanya mencari keuntungan saja, tetapi 

juga mencari keberkahan. Berbisnis tidak diperkenankan melanggar syariat, baik 

dalam strategi, proses maupun praktek dan seterusnya. Islam memiliki perangkat, 

yaitu norma agama dalam segala aspek kehidupan termasuk dalam usaha dan 

bisnis. Pemasaran dalam perspektif Islam adalah sebuah disiplin bisnis strategis 

yang mengarahkan proses penciptaan, penawaran, dan berubah value dan suatu 

inisiator kepada stakeholdernya, yang dalam keseluruhan prosesnya sesuai dengan 

akad dan prinsip-prinsip muamalah (bisnis) dalam Islam.2 Tata cara syariat yang 

harus di terapkan dalam bisnis islam yaitu: 

1. Tauhid Semua bisnis pada dasarnya bertujuan untuk memberikan manfaat atau 

solusi terhadap suatu masalah tertentu. Yang perlu di perhatiakan agar solusi 

                                                 
2  Hermawan Kertajaya dan Muhammad Syakir Sula, Syariah Marketting, (Bandung: 

PTMizan Pustaka, 2006) hal. 29.  
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yang diterapkan memiliki nilai yang berkah maka semua kegiatan bisnis harus 

di dasari dengan tauhid, sehingga dalam menerapkan tauhid dalam bisnis tidak 

hanya mengharapkan keuntungan saja melainkan untuk mecari keridhoan 

Allah. 

2. Prinsip Keadilan yang disebut dengan adil adalah mengutamakan kebenaran 

sesuai dengan Syariat Islam begitu pula dengan bisnis. Jika setiap pelaku bisnis 

menerapkan keadilan maka tidak ada pihak yang di rugikan dan bisnis akan 

semakin berkembang karena mendapat kepercayaan dari masyarakat. 

3. Bebas dari unsur Riba Meskipun riba sangat dilarang dalam Islam. namun 

kenyataannya banyak transaksi riba yang terjadi di tengah-tengah masyarakat 

indonesis yang notabene penduduknya mayoritas beragama Islam. Fenomena 

tersebut sangat bertolak berlakang dengan prinsip bisnis Syariah yang 

menerapkan sistem Islam dalam menjalankan kegiatan usaha sehingga segala 

bentuk praktik Riba dilarang dalam bisnis. 

4. Tidak berbisnis yang haram Pantangan dalam bisnis Syariah adalah tidak 

diperbolehkan terlibat dalam segala bentuk kegiatan yang terdapat unsur haram 

didalamnya. Bisnis yang haram dapat menimbulkan dampak buruk dan 

kebohongan. contoh bisnis narkoba dan minuman keras. Seperti dalam hadis 

di katakan: 

دٌ هُواللهُ عَنْهُ  قَا لَ  الزُّ هْرِيُّ عَنْ أَ نسَ بْنِ مَا لِكٍ رَ ضِيَ  نيُّ حَدَّ ثنَا حَسَّا نُ حَدَّ ثناَيوُ نسُ قَا لَ مُحَمَّ

هُ أَ نْ يبُْسَطَ لَهُ  فيِ رِ زْ قِهِ أَ وْ ينُْسَأَ لَهُ فيِ أَ  سَمِعْتُ رَ سُو ل اللهِ صَليَّ ا للهُ عَلَيْهِ وَ سَلمَّ يَقوُ لُ  مَنْ سَرَّ

 ثرَهِ فلَْيَصِلْ رَ حِمَهُ 
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Nabi bersabda: “barang siapa yang ingin dilapangkan rezekinya atau di 

panjang kan umurnya, maka bersilaturahmilah.” (Matan lain; 

Muslim 4638, Abi Daud 1443, Ahmad 12128) 

 

 

Dari hadist tersebut dapat kita pahami bahwa seorang muslim harus 

mencari rezeki yang halal dan di tunjang dengan melakukan silaturahmi. 

Didalam transaksi jual beli Islam menyarankan agar kedua belah pihak yang 

melakukan jual beli agar bertemu langsung karena akan timbul ikatan 

persaudaraan antara penjual dan pembeli. Di dalam keterikatan itu kedua belah 

pihak akan senantiasa saling membantu dan bekerja sama untuk saling 

meringankan baik secara sukarela atau dengan adanya imbalan. Dari hadist 

diatas menggambarkan bahwa Allah SWT akan memberi rezeki bagi orang 

yang selalu menyambung silaturrahmi antar sesama. Dalam hal ini, yang akan 

penyusun teliti adalah terkait dengan strategi pemasaran pedagang pasar 

tradisional dalam perspektif ekonomi Islam yang terletak di pasar tradisional 

desa Sumber Rezeki. Merupakan salah satu pasar yang ada di kecamatan 

Sungai Lilin. 

Pasar Tradisional Sumber Rezeki Kecamatan Sungai Lilin MUBA 

merupakan suatu tempat kegiatan sektor perdagangan dan jasa. Hal ini terbukti 

dengan eksistensi pasar yang memang masih digemari oleh para konsumen dan 

para tengkulak dari beberapa daerah. Dalam observasi awal, penyusun telah 

memperoleh informasi tentang strategi yang dilakukan oleh para pedagang 

pada beberapa jenis barang dagangannya. Seperti pemberian potongan harga, 

dan bonus. Sehingga dikhawatirkan dapat menimbulkan penyimpangan strategi 
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dalam kualitas berdagang. Seperti unsur penipuan (gharar), tidak jujur, 

merupakan hal yang dilarang dalam syariat Islam. Dalam hadist dikatakan:  

حَدَّ ثناَ ابْنُ أَ بيِ عَدِ يًّ عَنْ شُعْبَةَ عَنِ الْعَلَ ءِ وَابْنُ جَعْفرٍَ حَدَّ ثنَّا شُعْبَةُ   

قلَ سَمِعْتُ الْعَلَءَ عَنْ أَ بيِْهِ عَنْ أبيَِ هرَُ يْرَ ةَ قاَ لَ رَسُو لُ اللهِصَليَّ اللهُ 

 رلِلْكَسْبِ وَقَا لَ ابْنجَُعْفَ لْعَةِ مَمْحَقَةٌ عَلَيْهِ وَ سَلمَّ الْيمَِيْنُ الْكَا ذِ بةَُ مَنْفقةٌَ لِسَّ 

 الْبرََ كَة

Nabi bersabda: “sumpah palsu (bombastis sehingga menjadikan laku barang yang 

dijual) mendatangkan keluasan tetapi menghilangkan pekerjaan.” 

Ibnu fajar berkata: “menghapus keberkahan”. (Matan lain: 

Bukhori 1945, Nasa’I 4385, Abu Daud 2897).   

 

Dari hadist tersebut dapat dipahami bahwa dalam mempromosikan 

produk, seorang muslim tidak boleh berlebihan dengan sumpah palsu, 

bombastis, tetapi harus realitas. Karena, jika dilakukan dengan penuh 

bombastis, dapat menyesatkan dan mengecoh konsumen. Jika suatu saat 

konsumen itu menyadari akan kebohongan suatu produk, maka secara pasti 

mereka akan meninggalkannya. Akibatnya, produksi akan mengalami 

penurunan, tentu saja keuntungan semakin kecil. Meningkatkan kinerja dan 

memilih pemasaran yang baik dalam menjalankan suatu usaha merupakan cara 

yang tepat agar tetap eksis dalam persaingan dan produknya bisa di kenal dan 

di minati konsumen. Pemasaran sangat penting dalam menjalankan kemajuan 

dan kelangsungan hidup suatu usaha, baik usaha di bidang jasa maupun di 

bidang penjualan produk. Pemasaran memegang fungsi yang sangat komplek 

dan menyangkut secara keseluruhan kepentingan pada suatu unit bisnis.  
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Pemasaran harus secara intensif menjalin kerja sama dengan bagian lain 

sehinga membentuk suatu sinergi dalam meningkatkan nilai pelanggan. 

Kesuksesan kinerja pemasaran bukan sesuatu yang berdiri sendiri tetapi lebih 

pada kerjasama antar fungsi dan bagian yang membentuk suatu rangkaian 

rantai nilai dalam pencapaian tujuan perusahaan. Dari pemaparan 

permasalahan diatas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul 

STRATEGI PEMASARAN PEDAGANG PASAR TRADISIONAL 

DALAM PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM (Studi kasus pasar  Sumber 

Rezeki kecamatan Sungai Lilin MUBA)3 

 

B. Batasan Masalah 

Batasan masalah dalam penelitian ini di perlukan supaya pembahasan 

dan tujuan tidak menjalar menjadi luas, dengan ini penulis membatasi masalah 

yang akan di bahas dalam penelitian hanya dalam ruang lingkup strategi 

pemasaran pedagang pasar tradisional Desa Sumber Rezeki Kecamatan Sungai 

Lilin Kabupaten Musi Banyuasin. 

 

C. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang diatas, permasalahan yang dikemukakan dapat 

dirumuskan sebagai berikut: 

                                                 
3  Usman Rianse, abdi, Metodologi Penelitian Sosial Ekonomi Teori Dan Aplikasi, 

(Bandung: Alfabeta, 2012) hal.12.  
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1. Bagaimana Strategi Pemasaran yang Dilakukan oleh Pedagang Pasar 

Tradisional di Pasar desa Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin kabupaten 

Musi Banyuasin? 

2. Bagaimana Tinjauan dari Teori Marketing Syariah Terhadap Strategi yang 

dilakukan oleh Pedagang Pasar Tradisional desa Sumber Rezeki kecamatan 

Sungai Lilin kabupaten Musi Banyuasin? 

3. Strategi Pemasaran Syari’ah Apa yang digunakan Pedagang Pasar  

Tradisional di desa Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin kabupaten Musi 

Banyuasin? 

 

D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang masalah serta rumusan masalah yang tertera    

diatas, maka tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

Untuk mengetahui strategi pemasaran apa saja yang dilakukan oleh pedagang pasar 

di pasar tradisional desa Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin kabupaten Musi 

Banyuasin. 

1. Untuk mengetahui tinjauan teori marketing syariah terhadap strategi yang 

dilakukan pedagang pasar Tradisional desa Sumber Rezeki kecamatan Sungai 

Lilin kabupaten Musi Banyuasin.  

2. Untuk mengetahui Strategi Pemasaran Syari’ah apa saja yang di gunakan di 

pasar Tradisional desa Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin kabupaten 

Musi Banyuasin. 
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E. Manfaat Penelitian 

Sedangkan manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat dan memberikan masukan bagi 

masyarakat luas pada umumnya. 

2. Bagi universitas diharapkan dapat dijadikan bahan penelitian lebih lanjut dalam 

bidang yang berkaitan dengan strategi pemasaran. 

3. Bagi umum, menambah pengetahuan dan wawasan mengenai strategi     

pemasaran.  

4. Bagi peneliti, sebagai sarana untuk mengaplikasikan berbagai teori yang 

diperoleh dibangku kuliah. Menambah pengalaman dan sarana latihan dalam 

memecahkan masalah-masalah yang ada di masyarakat sebelum terjun ke dalam 

dunia kerja yang sebenarnya.  

 

F. Metode Penelitian 

Adapun metode yang di gunakan dalam penelitian ini antara lain sebagai berikut: 

1. Jenis penelitian lapangan 

Penelitian ini akan di laksanaan di Desa Sumber Rezeki Kecamatan Sungai 

Lilin Kabupaten Musi Banyuasin dan data yg di peroleh dari penelitian ini 

adalah strategi pemasaran pedagang pasar tradisional di tinjau dari perspektif 

ekonomi islam. 
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2. Jenis dan Sumber Data 

Jenis data dalam penelitian ini adalah Kualitatif.Sumber data dalam penelitian 

ini melalui narasumber wawancara dan pengamatan terhada salah satu 

pedagang pasar tradisional di desa tersebut oleh penulis selain itu juga sumber 

data juga di peroleh dari internet, buku, majalah, dll.4 

3. Teknik pengumpulan data 

Dalam penelitian ini metode pengumpulan data yang akan peneliti gunakan 

adalah dengan cara: 

a. Observasi 

Yaitu dengan pengamatan secara langsung para pembuat keputusan, berikut 

lingkungan fisiknya dan atau pengamatan langsung suatu kegiatan yang 

sedang berjalan. 

b. Wawancara / Interview 

Metode pengumpulan data dengan cara melakukan tanya jawab secara lisan 

kepada pihak yang akan diteliti, yaitu pengelola pasar dan salah satu 

pedagang pasar tradisional dipasar desa sumber rezeki kecamatan sungai 

lilin kabupaten musi banyuasin. 

c. Metode kepustakaan 

Didalam pengumpulan data studi pustaka penulis memperoleh data-data 

dari buku. Serta bacaan-bacaan lain yang berhubungan dengan judul 

penelitian ini. 

                                                 
4  Muhammad, Metodologi Pennelitian Ekonomi Islam, (Jakarta: PT. Raja Grafindo 

Persada, 2008) hal.103.  



10 

 

 

4. Teknis Analisa Data 

Menurut Mudjiaraharjo Analisis data kualitatif adalah sebuah kegiatan untuk 

mengatur, mengurutkan, mengelompokkan, memberi kode atau tanda, dan 

mengkategorikannya sehingga di peroleh suatu temuan berdasarkan fokus atau 

masalah yang ingin di jawab. Melalui serangkaian aktivitas tersebut data 

kualitatif yang biasanya berserakan dan bertumpuk-tumpuk bisa di 

sederhanakan untuk akhirnya bisa di fahami dengan mudah. Setelah data 

terkumpul selanjutnya dianalisis. Analisis data merupakan bagian sangat 

penting dalam penelitian.5 

G. Sistematika penulisan  

Untuk memperoleh gambaran dan memudahkan pembahasan dalam skripsi ini, 

maka akan disajikan sistematika penulisan yang merupakan garis besar dari 

skripsi ini, sistematika penulisan skripsi ini adalah sebagai berikut: 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
5  . V.Wiratna Sujarweni. Penelitian Kualitatif, (Yogyakarta: PT. Pustaka Baru,2020) 

46hal.34  
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BAB I: PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi tentang latar belakang masalah, batasan masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode 

penelitian, Sistematika Penulisan. 

 

BAB II: TINJAUAN PUSTAKA/ TEORI  

Pada bab ini berisi tentang penelitian sebelumnya, pengertian strategi 

pemasaran, pengertian pedagang pasar tradisional, kosep dan 

mekanisme pemasaran islami. 

 

BAB III: DESKRIPSI WILAYAH PENELITIAN 

Pada bab ini berisi tentang sejarah pasar tradisonal sumber rezeki 

kecamatan sungai lilin muba, kodisi geografis, kondisi social 

ekonomi, kodisi social keagamaan, struktur organisasi. 

 

BAB IV: ANALISIS DATA 

Pada bab ini menjelaskan tentang Strategi pemasaran pedagang pasar 

tradisional Sumber Rezeki kecamatan Sungai MUBA, Tinjauan Teori 

Marketing Syari’ah Terhadap Strategi yang dilakukan pedagang 

pasar tradisional Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin MUBA, 

Strategi Pemasaran Syari’ah yang digunakan Pedagang Pasar 

Tradisional Sumber Rezeki kecamatan Sungai Lilin MUBA. 
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BAB V: KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini berisi tentang Simpulan yang didapat dari penelitian 

tersebut, dan saran yang ditunjukkan kepada pihak terkait bagi 

pedagang pasar tradisional, peneliti selanjutnya dan prodi ekonomi 

syari’ah fakultas agama islam UM Palembang. 
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