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ABSTRAK

Anjas Bagaskara/222016197/2020/ Pengaruh Pajak, Mekanisme Bonus, Leverage Dan
Profitabilitas Terhadap Transfer Pricing (Studi pada Perusahaan Manufaktur yang
Terdaftar di Bursa Efek Indonesia)/Perpajakan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Pajak, Mekanisme Bonus,
Leverage dan Profitabilitas Terhadap Transfer Pricing. Teknik pengumpulan data yaitu dengan
menggunakan Dokumentasi. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian asosiatif. Data
yang digunakan yaitu data sekunder. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 171 Perusahaan, dan
Sampel sebanyak 20 Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama
periode tahun 2015-2019. Metode analisis data yang digunakan analisis kuantitatif dan kualitatif.
Metode analisis data dengan uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji
autokorelasi, uji regresi linier berganda, uji F, dan uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa,
pajak, mekanisme bonus, leverage dan profitabilitas. secara bersama signifikan berpengaruhi
terhadap transfer princing. Secara parsial hanya leverage dan profitabilitas yang secara signifikan
berpengaruhi terhadap transfer princing, sedangkan variabel pajak dan mekanisme bonus secara
signifikan tidak berpengaruh terhadap transfer princing.

Kata Kunci: Pajak, Mekanisme Bonus, Leverage, Profitabilitas dan Transfer Princing.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Bekalang Masalah

Adanya globalisasi membawa pengaruh terhadap berbagai bidang, salah

satunya pada bidang perekonomian, pergerakan barang, jasa dan modal antar

negara semakin luas dan mudah, tanpa menganl batas negara. Perusahaan-

perusahaan nasional kini mulai merambah menjadi perusahaan multinasional.

Perkembangan perusahaan ini berkembang semakin luas karena tidak hanya

berpusat di negara nya sendiri. Hal ini merupakan dampak dari adanya

globalisasi di bidang ekonomi yang semakin mempermudah pengembangan

usaha bagi perusahaan di berbagai negara. Perusahaan multinasional dalam

memperkuat basis globalnya mendirikan anak-anak perusahaan cabang dan

perwakilan usahanya diberbagai negara yang tujuannya untuk memperkuat

aliansi strategi dan untuk menumbuh kembangkan pangsa pasar (market share)

ekspor dan impor produk-produk mereka di berbagai negara (Sumarsan, 2013).

Sumber pendapatan utama suatu negara salah satunya adalah

daripenerimaan pajak. Indonesia merupakan negara berkembang yang

membutuhkan dana untuk pembangunan di segala bidang. Dana tersebut

digunakan untuk meningkatkan kesejahteraan penduduknya serta membangun

infrastruktur yang dapat digunakan oleh penduduk dari negara itu sendiri. pajak

Menurut (Mardiasmo: 3) UU Nomor 16 tahun 2009 tentang Ketentuan Umum

dan Tata Cara Perpajakan pada pasal 1 ayat 1 adalah “pajak merupakan
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kontribusi wajib kepada negara yang terutang oleh orang pribadi atau

badan yang bersifat memaksa berdasarkan undang-undang, dengan tidak

mendapatkan imbalan secara langsung dan digunakan untuk keperluan negara

bagi sebesar-besarnya kemakmuran rakyat”. Pendapatan negara yang

bersumber dari pajak adalah 1.618,1 triliun rupiah dari total pendapatan

negara 1.894,7 triliun rupiah dalam APBN 2018.

Wajib pajak melaksanakan kewajiban perpajakan yang digunakan

untuk pembangunan dan pembiayaan negara, para wajib pajak melakukan

pembayaran pajak sebagai perwujudan dari kewajiban kenegaraan dan peran

sertanya sebagai bentuk kontribusi dalam pembangunan nasional. Rachmat

(2019) menyatakan bahwa untuk meminimalisir beban pajak, perusahaan

cenderung menggeser kewajiban pajak dari negara dengan tarif pajak yang

tinggi ke negara dengan tarif pajak yang lebih rendah.Salah satu mekanisme

yang dapat digunakan perusahaan untuk meminimalkan beban pajak adalah

dengan menerapkan transfer pricing Rachmat (2019). Penentuan harga

transfer adalah penentuan harga transaksi produk, jasa, transaksi finansial,

ataupun intangible assets antar perusahaan yang berelasiSaraswati& Sujana

(2017).Transfer pricing dapat dilakukan oleh perusahaan dengan

memaksimalkan harga beli dan meminimalisir harga jual antar perusahaan

dalam satu grup yang terdapat di negara yang berbeda dan memiliki tarif

pajak yang lebih rendah (Refgia, 2017).

Fenomena praktik transfer pricing yang terjadi di Indonesia pada tahun

2016, menurut Direktorat Jenderal Pajak Kementerian Keuangan (DJP
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Kemenkeu), sebanyak 2.000 perusahaan multinasional yang terdapat di

Indonesia tidak taat membayar Pajak Penghasilan (PPh) Badan Pasal 25 dan

Pasal 29 yang didasari karena perusahaan terus mengalami kerugian. Direktur

Jenderal Pajak, Ken Dwijugiasteadi saat Konferensi Pers Pelantikan

Pemeriksa Pajak mengungkapkan adanya 2.000 perusahaan tersebut

merupakan perusahaan Penanaman Modal Asing (PMA) yang ditangan

Kantor Wilayah (Kanwil) Pajak Khusus. DJP harus melakukan penelusuran

lebih dalam terkait kebenaran hal tersebut (liputan6.com/bisnis, 2020).

Permasalahan ini menjadi isu fenomena yang mampu mencuri

perhatian dari seluruh kalangan, terutama bagi otoritas perpajakan. Bahkan

penelitian akhir – akhir ini telah menemukan bahwa lebih dari 80%

perusahaan – perusahaan multinasional melihat transfer pricing sebagai suatu

isu utama (Suandy 2011: 74). Transfer pricing ini bisa menjadi suatu masalah

bagi perusahaan, namun ini juga bisa menjadi peluang penyalahgunaan untuk

perusahaan yang mengejar laba tinggi. Bagi perusahaan yang memiliki anak

perusahan di negara yang tarif pajaknya tinggi maka akan menjadi suatu

masalah karena akan membayar pajak lebih banyak, sehingga keuntungan

yang didapat lebih sedikit. Tidak sedikit juga perusahaan yang melihat ini

sebagai suatu peluang dan membuat strategi untuk mendapatkan keuntungan

lebih dari penjualan dan penghindaran pajak. Salah satu caranya adalah

dengan membuat anak perusahaan di negara yang memberikan tarif pajak

rendah ataupun negara yang berstatus tax heaven country (Pramana, 2014:1).
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Hal lainnya yang mempengaruhi melakukan transfer pricingadalah

mekanisme bonus. Tantiem/bonus adalah apresiasi yang diberikan oleh

pemilik perusahaan kepada manajer apabila target laba perusahaan terpenuhi.

Mekanisme bonus berdasarkan laba merupakan cara yang digunakan

perusahaan untuk memberikan penghargaan kepada direksi atau manajer.

Pemberian bonus berdasarkan tingkat laba memicu direksi ataumanajer untuk

memanipulasi laba sehingga dapat memaksimalkan penerimaan bonus. Salah

satu cara untuk memperoleh laba yang tinggi adalah melakukan transfer

pricingPurwanti dalam (Saraswati dan Sujana 2017).

Hal lainnya yang mempengaruhi melakukan transfer pricing adalah

leverage. Leverage adalah kemampuan perusahaan dalam memenuhi

kewajiban jangka panjangnya. Leverage dapat dihitung dengan rasio total

hutang terhadap total aset. Penggunaan sumber-sumber pembiayaan

perusahaan, baik yang merupakan sumber pembiayaan jangka pendek

maupun sumber pembiayaan jangka panjang akan menimbulkan suatu efek

yang biasa disebut dengan leverage (Hanafi dan Halim, 2012). Perusahaan

multinasional biasanya membiayai anggota kelompok dengan transfer utang

dan/atau modal. Ada kemungkinan bahwa leverage dapat bertindak sebagai

pengganti untuk transfer pricing dalam mencapai pengurangan kewajiban

pajak perusahaan multinasional. Semakin tinggi tingkat leverage perusahaan,

maka semakin tinggi potensi perusahaan melakukan transfer pricing

(Richardson dkk, 2013).
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Hal lainnya yang mempengaruhi melakukan transfer pricing adalah

profitabilitas. Profitabilitas merupakan kemampuan perusahaan untuk

memperoleh keuntungan dari kegiatan yang dilakukan perusahaan.Tingkat

pendapatan cenderung berbanding lurus dengan pajak yang dibayarkan,

sehingga perusahaan yang mempunyai tingkat keuntungan yang tinggi

cenderung memiliki rekayasa pajak yang tinggi (Susilowati dkk, 2018).

Semakin besar laba yang diperoleh perusahaan maka akan mempengaruhi

pajak yang harus dibayarkan sehingga memicu perusahaan melakukan

transfer pricing. Adapun fenomena yang terjadi dalam perusahaan

manufaktur dari tahun 2015-2019 diantara yaitu:

Tabel I.1
Proporsi nilai dari RTP, ETR, TNC, DER, ROA
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Lanjutan
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Lanjutan

Sumber: Penulis, 2020

Penelitian tentang pajak telah dilakukan dapat hasilnya menurut Tania

dan Kurniawan (2019), Rahmawati (2018), Refgia(2017), Wafiroh dan Hapsari

(2016)berpendapat bahwa pajak berpengaruh positif terhadap keputusan

perusahaan melakukan transfer pricing. Sebalikanya penelitian yang di
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lakukan (Mispiyanti2015) berpendapat bahwa pajak tidak berpengaruh

signifikan terhadap keputusan perusahaan melakukan transfer pricing.

Penelitian tentang mekanisme bonus telah dilakukan dan hasilnya

menurut Tania dan Kurniawan (2019), Winda Hartati dkk. (2015) berpendapat

bahwa mekanisme bonus berpengaruh positif pada keputusan transfer pricing.

Sebalikan penelitian yang di lakukan oleh Rahmawati (2018), Refgia (2017),

Wafiroh dan Hapsari (2016) berpendapat bahwa mekanisme bonus tidak

berpengaruh signifikan terhadap keputusan perusahaan melakukan transfer

pricing.

Hasil penelitian Putri (2016), Nisa (2018) menunjukkan bahwa

leveragetidak berpengaruh terhadap keputusan perusahaan untuk melakukan

transfer pricing. Disisi lain penelitian yang dilakukan oleh Cahyadi dan

Noviari (2018), Pratiwi (2018) menunjukkan bahwa leverage berpengaruh

positif signifikan terhadap transfer pricing.

Penelitian Anisyah (2018), Sari dan Mubarok (2017), Cahyadi dan

Noviari (2018), menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh positif dan

signifikan terhadap transfer pricing. Disisi lain penelitian yang dilakukan oleh

Hapsoro (2015) menunjukkan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap

transfer pricing.

Indah Dewi Nurhayati (2013:32) mengatakan peraturan mengenai

transfer pricingtelah dibuat oleh pemerintah dengan mengeluarkan Surat

Edaran Direktur Jenderal Pajak No.04/PJ.7/1993 tanggal 9 Maret 1993

mengenai metode yang dapat digunakan untuk menguji kewajaran transfer
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pricing, serta Peraturan Direktur Jenderal Pajak Nomor PER-43/PJ/2010

tanggal 6 September 2010 sebagaimana telah dirubah dengan Peraturan

Direktur Jenderal Pajak Nomor PER-32/PJ/2011 tanggal 11 Nopember 2011

tentang Penerapan Prinsip Kewajaran dan Kelaziman Usaha Dalam Transaksi

Antara Wajib Pajak Dengan Pihak Yang Mempunyai Hubungan Istimewa.

Namunbagaiduasisimatauangyangberbeda,keberadaanskematransfer

pricingjuga menimbulkan permasalahan serta kerugian bagi sejumlah pihak.

Berbagai kasus mengenai transfer pricingtelah banyak terjadi baik didalam

maupun diluar negeri, diantaranya:

Tabel I.4
3 Kasus Besar Mengenai Transfer pricing di Luar Negeri

No. Nama
perusahaan

Kasus tuduhan

1. Starbucks
Inggris

Pada tahun 2011 sama sekali tidak membayar pajak korporasi
padahal berhasil mencetak penjualan sebesar £398 juta namun pada
tahun2008 merekamengakuirugi£112jutaatausekitarRp1,7 triliun.
Pada kenyataannya dalam laporan kepada
investornyadiAmerikaSerikat,Starbucks mengatakan bahwa
mereka memperoleh keuntungan yang besar di Inggris, bahkan
penjualannya selama 3 tahun(2008-2010) mencapai £1,2 miliar atau
sekitar Rp18 triliun. Dengan kerugian ini, Starbucks Inggris tidak
pernah membayar pajak korporasi. Bahkan selama
14tahunberoperasi di Inggris, Starbucks hanya membayar pajak
sebesar £8,6 juta.

2. Google Inggris Pada tahun 2011 juga berhasil mencatat pendapatan sebesar
£398juta tetapi hanya membayar pajak sebesar £6 juta.

3. Amazon Inggris Amazon Inggris, di mana mereka berhasil melakukan penjualan di
Inggris sebesar
£3,35 miliar selama tahun 2011 tetapi hanya membayar pajak
sebesar £1,5 juta.

Sumber :http://www.kemenkeu.go.id

Kasus transfer pricingselain diluar negeri juga terjadi di

Indonesia,praktik transfer pricing sendiri sudah cukup banyak terjadi. Salah

satunya adalah PT Adaro sejak 2009-2017 melalui salah satu anak

perusahaannya di Singapura yaitu Coaltrade Services International telah
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mengatur sedemikian rupa sehingga mereka bisa membayar pajak US$ 125

juta dolar lebih rendah daripada yang seharusnya di bayarkan di Indonesia.

Menurut Stuart McWilliam, Kepala Global Witness mengatakan bahwa

dengan memindahkan sejumlah besar uang melalui suaka pajak, PT Adaro

berhasil mengurangi tagihan pajaknya di Indonesia yang berarti mengurangi

pemasukan bagi pemerintah Indonesia sebesar hampir US$ 14 juta setiap

tahunnya yang sekiranya bisa digunakan untuk kepentingan

umum.Berdasarkan uraian kasus diatas memperlihatkan bahwa transfer

pricingmerupakan salah satu skema yang sangat rawan untuk dijadikan jalan

pintas dalam memperoleh laba.

Berdasarkan uraian diatas, peneliti termotivasi untuk melakukan

penelitian ini karena dalam perkembangan penggunaan transfer pricing

terdapa tmotivasi lain selain tarif pajak yang mempengaruhi pihak manajemen

untuk melakukan skema transfer pricing dalam rangka menaikkan laba pada

periode berjalan dan hal tersebut disinggung dalam teori positif akuntansi

dimana terdapat tiga hipotesis yang menjadi perilaku oportunistis dari para

manajer dalam meningkatkan laba pada periode berjalan yakni rencana bonus,

kontrak utang (debt covenant), dan biaya proses politik.

Berdasarkan hal tersebut, maka peneliti melakukan penelitian yang

berjudul “Pengaruh Pajak ,Mekanisme Bonus, Leverage, dan Profitabilitas

Terhadap Transfer pricing” (Studi Empiris pada Perusahaan Manufaktur

Sektor Industri dasar dan Kimia yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia

Tahun 2015-2019).

B. Rumusan Masalah
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Berdasarkan latar belakang diatas maka rumusan masalah dalam

penelitian ini adalah:

1. Bagaimanakah pengaruh Pajak, Mekanisme Bonus, Leverage, dan

Profitabilitas terhadap Transfer pricing secara simultan?

2. Bagaimanakah pengaruh Pajak, Mekanisme Bonus, Leverage, dan

Profitabilitas terhadap Transfer pricing secara parsial?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas tujuan penelitian ini adalah untuk

mengetahui pengaruh Pajak, Mekanisme Bonus, Leverage, dan Profitabilitas

terhadap Transfer pricing.

D. Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan wawasan

untuk pihak sebagai berikut :

1. Bagi Peneliti

Penulis berharap bahwa hasil dari penelitian ini dapat memberikan

pandangan dan wawasan terhadap pelaksanaan transfer pricing,untuk

memperoleh gambaran pokok tentang masalah yang ada diobjek penelitian

dan membandingkan dengan teori yang diperoleh.

2. Bagi Perusahaan
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Memberikan informasi analisis laporan keuangan, investor/kreditor, dan

manajemen pajak tentang bagaimana pajak, mekanisme bonus,

profitabilitas, dan leverage terhadap transfer pricing.

3. Bagi Pihak Lain

Menambah pengetahuan dengan memberikan garis besar dari faktor-

faktor yang mempengaruhi suatu perusahaan menentukan kebijakan untuk

melakukan transfer pricing.

4. Bagi Almamater

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan referensi bagi

penelitan yang mengambil topik yang sama dan menambah hazanah

perbendaharaan penelitian di Universitas Muhammadiyah Palembang.
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