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A B S T R A K 

Jaja AmiIim /21 2 0 1 1 2 4 9 / Pcrsepsi dan Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan 
Merck Casio pada Mahasiswa Takultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 
Palembang 

Rumusan Masalah adalah Adakah Pengaruh Persepsi dan Pembelajaran Tcrhadap Keputusan 
Pembeiian Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Muhammadiyah Palembang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Persepsi dan 
Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembclian Jam Tangan Merck Casio pada Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Jenis Penelitian ini adalah jenis 
penelitian asosiatif.Data >ang digunakan dalam penelitian ini adalah data Primer dan Sekunder 
.Mct(xle pengumpulan data menggunakan Kuisioncr. teknik analisis yang digunakan adalah Uji 
Validitas, Uji Reliabilitas, Regresi linier bergandadan Uji hipotesis denga menggunakan program 
SPSS. Berdasarkan hasil penelitian prengaruh pcrsepsi dan pembelajaran Icrhjadap keputusan 
pembeiian menghasilkan fungsi persamaan regresi Y = ( ) . 7 l 5 - K ) , 5 2 7 X i + 0 , l 6 3 X 2 . 

Hasil Uji F yaitu / ' jun»«<98 ,2 [9 ) bearti.Hodirerima, H,ditolak yang artinya bahwa ada 
pengaruh Persepsi dan Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio 
pada Mahasiswa Fakultas F^konomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Hasil Uji 
t yaitu Uutung untuk persepsi ( 8 , 9 2 4 ) Dan untuk pembelajaran ( 2 , 2 5 7 ) sedangkan t^At/l 1 . ^ 6 ) Uumng 5 

Labd • Ha diterima dan Ho ditolak. Artinya add pengaruh Pcrsepsi dan Pembelajaran Terhadap 
Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas likonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Palembang 

Kata Kunci ;Persepsi, Pembelajaran, Keputusan Pembeiian 

xiv 



A B S T R A C T 

Jaja Amil im /21 2011 249/ Perception and Learning Against Buying Decision Casio Watches 
brands at Faculty o f Economics and Bussines, University o f Muhammadiyah Palembang 

The formulation o f the problem is there Effect o f Perception and Learning Against Buying 
Decision Watches Casio Brand at Faculty o f Economics and Bussines, University o f 
Muhammadiyah Palembang. This study aims to determine the elTecl of Perception and Learning 
Against Buying Decision Watches Casio Brand at Faculty o f Economics and Bussines, University 
of Muhammadiyah Palembang. This type o f research is a kind o f research asosiatif. Data used in 
this research is data Primary and Seamdary .This method of data collection using the 
questionnaire. The analysis technique used is Test Validity, Reliability TesL linear regression 
hypothesis test bergandadan premises using SPSS. Based on the results of research and learning 
perceptions influence purchasing decisions on generating function regression equation Y = 0.715 + 
0,527X1 +0,163X2. 
Test results are Fhitung F (98.219) >Ftabel (3.04) bearti, HO accepted. Ha rejected which means 
that there is influence perception and (-earning Against Buying Decision Watches Casio Brand at 
Faculty o f Economics and Bussines, University o f Muhammadiyah Palembang. The t-test results 
are thitung for perception (8.924) and for learning (2,257) while ttable (1.646) t count > ttable. Ha 
Ho accepted and rejected. This means that there is an influence Perception and Learning Against 
Buying Decision Casio Watches brands at Faculty of Economics and Bussines, University of 
Muhammadiyah Palembang 

Keywords: Perception. Learning, Decision Purchase 
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B A B l 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Belakangan ini perkembangan dunia fashion di Indonesia 

mengalami kemajuan yang pesat.Hal ini di dukung oleh berbagai sisi, baik 

dari sisi tingkat perekonomian yang membaik sampai sektor ritel yang ikut 

serta mengalami perkembangan pesat.Majunya teknologi dan arus 

informasi membuat masyarakat Indonesia lebih terbuka pada pengetahuan 

global. Sehingga tak dapat dipungkin bahwa trend mode di Indonesia saat 

ini dalam perkembangan dunia fashion banyak dipengaruhi oleh budaya 

barat termasuk gaya hidup masyarakat dalam menggunakan Jam tangan 

sebagai alat pengingat waktu ketika beraktifitas dan untuk menunjang 

penampilan sehari-hari.Peranan jam tangan sangat diperlukan, praktis dan 

mudah dalam penggunaannya menjadikan benda yang berada di lingkar 

tangan kita itu sering dicari untuk digunakan orang. 

Pada zaman sekarang sudah banyakmerek jam tangan terkenal 

seperti Alexandre Christie, Alba, Expedition dan merek lainnya 

mengeluarkan desain - desain jam tangan yang bagus dan indah dilihat 

juga nyaman dipakai. Mereka bersaing memperebutkan pasar dengan 

memasang spesifikasi yang tinggidi setiap prtxluk yang mereka hasilkan 

dengan harga yang beragam. Dengan banyaknya merek jam tangan yang 

dijual dipasar masyarakat pastinya akan memilih jam tangan yang tidak 

hanya terkenal tapi juga telah lama beredar di Indonesia.Salah satunya 

1 
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adalah jam tangan dengan merek Casio. Casio merupakan merek dagang 

jam tangan yang sudah berkecimpung lebih dari 40 tahun. Jam tangan 

Casio sudah banyak di kenal di seluruh dunia , sebuah perusahaan 

pencetus awal dalam konsep teknologi pribadi. Casio berdiri sejak tahun 

1946 oleh Tadao Khasio, telah membuat banyak produk yang terkenal 

seperti halnya teknologi digital, pencetus pertama dalam pembuatan 

kalkulator portable, menciptakan arloji dalam bentuk analog dan digital. 

Melalui jam langan Casio telah menjadi perusahaan jam inovator untuk 

perusahaan lainnya dalam mengembangkan bisnis jam tangan. Casio telah 

membuktikan kesuksesannya melalui bisnis produk ini, dengan kineija 

tinggi dalam memenuhi kebutuhan konsumennya diseluruh dunia. Casio 

memberikan berbagai gaya, trend dan kelebihannya terscndiri, melalui 

desainnya yang sangat elegan, tahan terhadap air dan bisa di pakai semua 

ka langan. 

Seiring berjalannya waktu, Casio bcrusaha memantapkan 

perkembangannya yaitu dengan memperhatikan keakuratan baik dari 

detik, menil, jam, hari dan juga bulan dengan keakuratan yang luar biasa 

yang menjadikan jam Casio sebagai pengusung jam tangan digital sampai 

sekarang. Casio juga telah meiuncurkan beberapa macam jenis jam yaitu 

Casio G-Shock, Edifice, Baby G, Protrek, Waveceptor, Fathllnder dan 

berbagai jenis jam Casio lainnya.Melalui jam - jam tangan ini Casio 

memberikan nuansa feminim untuk wanita, maskulin untuk pria dan lebih 

universal untuk jenis jam yang bisa dipakai oleh pria dan wanita. Dari 
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banyak merek jam tangan Casio telah di kenal oleh seluruh kalangan, 

dengan desain yang bermacam - macam bisa saja digunakan oleh 

businessman, pelajar, ibu rumah tangga, wanita karir, itu tergantung dari 

jenis yang mereka sukai. Untuk hal ini Casio tak perlu di ragukan lagi 

dalam perancangan, desain dan kualitas telah dimasukkan dalam 

pembuatan setiap produknya. Karena didasarkan dari usia, pekerjaaan dan 

juga bisa sesuai dengan kantong. Di jaman yang semakin modem jam 

tangan Casio juga semakin berkembang dalam produksinya, hal ini semata 

- mata untuk memuaskan keinginan konsumennya agar tidak ketinggalan 

jaman. 

Pemakaian jam tangan merek Casio telah merambah di lingkungan 

Universitas Muhammadiyah Palembang. karena pada umumnya 

mahasiswa bergantung pada jam untuk mengatur aktifitas mereka selama 

berkuliah. Berdasarkan riset pendahuluan yang dilakukan sebanyak 40 

mahasiswa, beberapa mahasiswa mengatakan kurang bcrminat 

menggunakan jam tangan merek Casio dikarenakan adanya pengalaman 

yang tidak menyenangkan dan persepsi yang kurang baik terhadap jam 

tangan merek Casio.Berikut atribut yang sering kali mahasiswa jumpai 

ketika menggunakan merek Casio. 
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Tabel 1.1 
Jawaban mahasiswa tcrhadap jam tangan merek Casio 

No Pertanyaan Setuju Tidak setuju Jumlah 
1 Jam tangan merek Casio memiliki 

kualitas yang sesuai dengan harapan 
saya 

19 21 40 mahasiswa 

2 Bentuk dan desain Jam tangan 
Casio elegan dan mewah 

17 23 40 mahasiswa 

3 Informasi yang saya terima dari 
teman mengenai jam tangan Casio 
mcmotivasi saya untuk mcmbclinya 

14 26 40 mahasiswa 

4 Iklan yang ditawarkan mengarahkan 
saya unluk membeii jam langan 
Casio 

18 22 40 mahasiswa 

Sumber: Riset Pendahuluan (kuesioner sementara), 2015 

Berdasarkan Tabel I. Idialas dapal diketahui bahwa pada indikator 

persepsi di butir pertanyaan yang pertama,21 mahasiswa menyatakan tidak 

setuju dan 19 mahasiswa menyatakan setuju dan pada butir pertanyaan 

kedua, 23 mahasiswa menyatakan tidak seluju dan 17 

mahasiswamenyatakan setuju. Selanjutnya indikator pembelajaran di butir 

pertanyaan ketiga 26mahasiswa menyatakan tidak setuju dan 14 

mahasiswa menyatakan setuju dan pada butir pertanyaan keempat 22 

mahasiswa menyatakan tidak setuju dan 18 mahasiswa menyatakan setuju. 

Maka peneliti tertarik untuk mengadakan penelitian dengan judul Persepsi 

dan Pembelajaran terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek 

Casio pada MahasiswaFakullas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari uraian latar belakang masalah, maka 

permasalahan yang dapat dikemukakan dalam penelitian ini adalah adakah 

pengaruh Persepsi dan Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembeiian Jam 
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Tangan Merek Casio pada MahasiswaFakullas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang? 

C . Tujuan Penelitian 

Berdasarkan dari rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian 

ini adalah untuk mengetahui pengaruh Persepsi dan Pembelajaran 

Terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio pada 

MahasiswaFakullas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang. 

D. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan di alas, maka penelitian ini diharapkan akan 

memberikan manfaat bagi semua pihak diantaranya: 

1. Bagi Penulis 

Penelitian dapat memberikan gambaran praktek dari teori yang selama 

ini diperoleh selama perkuliahan, khususnya dalam konsentrasi 

pemasaran. 

2. Bagi Almamater 

Dengan adanya penelitian ini dapat dijadikan referensi dan bacaan 

bagi mahasiswa dan mahasiswi agar dapat menambah pengetahuan 

dan wawasan serta sebagai bahan informasi atau masukan untuk 

penelitian lebih lanjut. 
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K A J I A N PUSTAKA 

A. Penelitian Sebelumnya 

Tabel I I . 1 
Penelitian Sebelumnya 

Ket Dicky Fednansyah 
(2013) 

Lena Mayasari 
(2014) 

Nessy Anistasia 
(2015) 

Judul Pengaruh Gaya Hidup dan 
Produk terhadap Keputusan 
Pembeiian Blackberry (Studi 
Kasus Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi Universitas 
Muhammadiyah Palembang 

Pengaruh Psikologi Konsumen 
Terhadap Keputusan 
Pembeiian Smartphone 
Samsung Pada Mahasiswa 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah 
Palembang 

Stimul i Pemasaran dan 
Karakteristik Psikologi 
Terhadap Keputusan Pembeiian 
Secara Online di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah 
Palembang 

Rumusan 

ma.salah 

Adakah Pengaruh Gaya 
Hidup dan Produk tertiadap 
Keputusan Pembeiian 
Blackberry (Studi Kasus 
Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi Universitas 
M i i h a m m a d i v a h Pa lpmhant r 

Adakah Pengaruh Psikologi 
Konsumen Terhadap 
Keputusan Pembeiian 
Smartphone Samsung Pada 
Mahasiswa Fakultas F^konomi 
dan Bisnis Universitas 
iviLuuxumiatM J tut i cudiiL'cuitg 

Adakah Stimuli Pemasaran dan 
Karakteristik Psikologi 
1 erhadap Keputusan Pembeiian 
Secara Online di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah 
PillfMTir^flO '? 
r aiCiULXailU , 

Alat analisis Uji regresi linear berganda , 
Uji koefisien determinan, Uji 
hipotesis 

Uji regresi sederhana, Uji t Uji validitas, uji reliabilitas, uji 
re^esi linear berganda, uji 
hipotesis, koefisien determinan 

Variabel / 
Indikator 

Gaya hidup , Produk , 
Keputusan pembeiian 

Faktor Psikologi dan 
Keputusan pembclian 

Stimuli pemasaran, 
karakteristik psikologi dan 
keputusan pembeiian 

Populasi / 
Sampel 

Mahasiswa Fli UMP yang 
memakai HP Blackberry. 
Sampel : 1 0 0 Responden. 

Seluruh Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
U ni versitas M uham madi yah 
Palembang angkatan 2 0 1 0 s/d 
2 0 1 3 . Sampel 96 responden 

Seluruh Mahasiswa Fakultas 
Fikonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah 
Palembang angkatan 2 0 1 1 s/d 
2 0 1 4 . Sampel 97 responden 

Hasil 
Penelitian 

Hasil analisis ini menyatakan 
ada pengaruh yang signifikan 
antara Variabel Gaya Hidup 
dan Produk terhadap 
Keputusan Pembeiian 
Blackberry (studi kasusu 
Mahasiswa FE UMP). 

Ada pengaruh yang signifikan 
dari Faktor Psikologi 
Konsumen ferhadap 
Keputusan Pembeiian 
Smartphone Samsung Pada 
Mahasiswa Fakultas Ekonomi 
dan Bisnis Universitas 
Muhammadiyah Palembang. 

Ada pengaruh yang signifikan 
dari Stimuli Pemasaran dan 
Karakteristik Psikologi 
ferhadap Keputusan Pembeiian 
Secara Online di Fakultas 
F2konomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah 
Palembang. 

Sumber : Dicky Fednansyah (2013), Lena Mayasari (2014), Nessy Anistasya 
(2015) 

6 
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B. Landasan teori 

1. Perilaku Konsumen 

Perilaku konsumen adalah semua kegiatan, tindakan. serta proses 

psikoiogis yang mendorong tindakan tersebut pada saat sebelum 

membeii, ketika membeii, menggunakan, membuang produk dan jasa 

setelah melakukan kegiatan mengevaluasi (Ujang Sumarwan, 2011:6). 

Perilaku konsumen adalah tindakan perorangan dalam memperoleh, 

menggunakan serta membuang barang dan jasa ekonomi, termasuk 

proses pengambilan keputusan sebelum menetapkan tindakan (Nembah 

F. Hartimbul Ginting, 2011:33 ) 

Model perilaku konsumen dapat diartikan sebagai kerangka kerja 

atau sesuatu yang mewakili apa yang diyakinkan konsumen dalam 

mengambii keputusan membeii (Anwar Prabu Mangkunegara,2009:21). 

Konsumen banyak mengambii keputusan pembclian setiap hari. 

Perusahaan besar meneliti keputusan pembeiian konsumen secara rinci 

untuk dapat menjawab pertanyaan-pertanyaan: apa, dimana, bagaimana, 

berapa banyak, kapan, dan mengapa mereka membeii. Pemasar dapat 

mempelajari pembeiian konsumen untuk menjawab pertanyaan: apa, 

dimana, dan berapa banyak mereka membeii, tetapi mempelajari tentang 

mengapa perilaku pembeiian konsumen tidak terlaiu mudab, 

sebabjawabannya sering terkunci jauh dalam kepala konsumen. Bila 

digambarkan model perilaku konsumen akan terlihat pada Gambar II.1 



8 

Rangsangan Rangsangan 
Pemasaran Lain 

PnxJuk likonomi 

Harga Teknologi 

Distribusi Polilik 

Komunikasi Budaya 

Sumber: Kotler & keller. 2009 : 178 

Perilaku 
Konsumen 

"n Motivasi 
Persepsi 
Pembelanjaan 
memori 

Karakteristik 
konsumen 

Budaya 

Sosial 

Pribadi 

Proses Keputusan 
Pembeiian 

Pcngenalan masalah 

Pencarian infonnasi 

l:va]uasi keputusan 

Perilaku pasca 
pembeiian 

Keputusan 
Pembeiian 

Pilihan produk 

Pilihan merek 

Pilihan penyalur 

Jumlah Pembeiian 

Waktu pembclian 

Metode Pembeiian 

Gambar 11. 1 Model Perilaku Konsumen 

Gambar I I . 1 memperlihatkan stimuli (rangsangan) pemasaran 

lainnya masuk ke kotak hitam pembeli maksudnya adalah perilaku 

konsumen seperti motivasi, persepsi, pembelanjaan, dan memori dan 

karakteristik konsumen seperti budaya, sosial, dan personal yang 

menghasilkan keputusan pembeiian. Pemasar harus mempcrtimbangkan 

apa yang ada di dalam kotak hitam pembeli ini. 

Stimuli pemasaran terdiri dari 4-P yakni: Product. Price, Place, 

and Promotion (produk, harga, distribusi, dan promosi). Adapun stimuli 

lain yang tergolong kekuatan dan kejadian penling adalah lingkungan 

konsumen: ekonomi, teknologi, politik, dan budaya. Semua masukan ini 

masuk kotak pembeli, dimana semua berubah menjadi keputusan 
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pembeiian yang terlihat: pilihan produk, pilihan merek, pilihan penyalur, 

waktu pembeiian. dan jumlah pembeiian. 

a. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen 

Kebudayaan 
Sosial 

Pribadi 
Budaya 

Subbudaya 

Kelas Sosia! 

Sosial 
Pribadi 

Psikoiogis 

Motivasi 
Persepsi 
Pnrses belajar 
Kepercayaan & 
sikap 

Budaya 

Subbudaya 

Kelas Sosia! 

Kelompok 

Referensi 

Keluarga 

Peran & status 

Umur & tahap 
daur hidup 
Pekerjaan 
Keadaan 
ekonomi 
Gaya hidup 
Kepribadian & 
koscp diri 

Psikoiogis 

Motivasi 
Persepsi 
Pnrses belajar 
Kepercayaan & 
sikap 

Pembe l i 

Sumber: Philip Kotler& Ainstroiig, 2008:160 

Gambar II.2Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen 

Perilaku pembeiian konsumen dipengaruhi oleh faktor 

kebudayaan, sosial, pribadi, dan psikologi dari pembeli (Nugroho J. 

Setiadi, 2010:10) seperti terlihat pada Gambar II. 2. 

1) Faktor kebudayaan 

Kebudayaan memiliki pengaruh paling luas dan dalam kepada 

perilaku konsumen seperti dalam Gambar II. 2.Yaitu: 

a) Budaya 

Kebudayaan merupakan faktor pcnentu yang paling dasar 

dari keinginan dan perilaku seseorang. Bila makhluk-

makhluk lainnya bertindak berdasarkan naluri, maka 

perilaku manusia umumnya dipelajari. Misalnya, seorang 

anak yang dibesarkan di Amerika akan terbuka pada nilai-
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nilai: prestasi dan keberhasilan, kegiatan efisiensi dan 

kepraktisan, kemajuan,kenyamanan dari segi materi, 

individualisme, kcbebasan, kenyamanan di luar, 

kemanusiaan, dan jiwa muda. 

b) Subbudaya 

Setiap budaya memiliki subbudaya yang lebih kecil atau 

kelompok orang yang merasa menjadi bagian suatu sistem 

nilai atas dasar kesamaan pengalaman dan keadaan hidup 

bersama. Subbudaya mencakup kelompok nasionalisme, 

kelompok keagamaan, kelompok ras, dan area geografis. 

Banyak subbudaya merupakan segmen pemasaran penting 

dan pemasar sering membuat rancangan produk khusus 

disesuaikan keinginan segmen. 

c) Kelas sosial 

Kelas-kelas sosial adalah kelompok yang relatif homogen 

dan bertahan lama dalam suatu masyarakat yang tersusun 

secara hierarki dan yang keanggotaannya mempunyai nila, 

minaL dan perilaku yang serupa. 

2) Faktor sosial 

Perilaku konsumen juga akan dipengaruhi oleh faktor sosial 

seperti: kelompok referensi, keluarga, peran dan status sosial 

dari konsumen. 
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a) Kelompok referensi 

Para pemasar berusaha mengidenlifikasi kelompok 

referensi dari konsumen sasaran mereka. Orang umumnya 

sangat dipengaruhi oleh kelompok referensi mereka pada 

tiga cara, pertama. kelompok referensi memperlihatkan 

pada seseorang perilaku dan gaya hidup baru. Kedua, 

mereka juga mempengaruhi sikap dan konsep jati diri 

seseorang karena orang tersebut umumnya ingin 

menyesuaikan diri. Ketiga, mereka menciptakan tekanan 

untuk menyesuaikan diri yang dapat mempengaruhi pilihan 

produk dan merek seseorang. 

b) Keluarga 

Kita dapat membedakan dua keluarga dalam kehidupan 

pembeli, yang pertama ialah:keluarga orientasi, yang 

merupakan orang tua seseorang. Dari orang tualah 

seseorang mendapatkan pandangan tentang agama, politik, 

ekonomi, dan merasakan ambisi pribadi nilai atau harga diri 

dan cinta. Keluarga prokreasi. yaitu pasangan hidup anak-

anak seseorang keluarga merupakan organisasi pembeli 

yang konsumen yang paling penting dalam suatu 

masyarakat dan telah diteliti secara intensif. 

c) Peran dan status 
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Seseorang umumnya berpartisipasi dalam kelompok selama 

hidupnya-keluarga, klub. organisasi. Posisi seseorang 

dalam setiap kelompok dapat diidentifikasikan dalam peran 

dan status. 

3) Faktor pribadi 

Keputusan seorang pembeli juga dipengaruhi oleh karakteristik 

pribadi seperti umur dan tahap daur hidup pembeli, pekerjaan, 

siluasi ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri 

pembeli yang bersangkutan. 

a) Umur dan tahap daur hidup 

Konsumsi seseorang juga dibentuk oleh tahapan siklus 

hidupkeluarga. Orang-orang dewasa biasanya mengalami 

perubahan atau transformasi tertentu pada saat mereka 

menjalani hidupnya. 

b) Pekeijaan 

Para pemasar berusaha mengidenlifikasi kelompok pekerja 

yang memiliki minat di atas rata-rata terhadap produk dan 

jasa tertentu. 

c) Situasi ekonomi 

Situasi ekonomi yang dimaksud dengan keadaan ekonomi 

seseorang adalah terdiri dari pcndapatanyang dapat 

dibeianjakan ,tabungandanhartanya , kemampuan untuk 
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meminjam dan sikap terhadap mengeluarkan lawan 

menabung 

d) Gaya hidup 

Orang-orang yang berasal dari kelompok subbudaya, kelas 

sosial dan kedudukan yang sama bisa memiliki gaya hidup 

yang jauh berbeda. Gaya hidup seseorang adalah pola 

hidup yang dinyatakan sebagai psikografiknya. Ini 

menyangkut pengukuran gatra AIO {activities, interest, 

and opinion) konsumen yang meliputi kegiatan (kerja, 

bobi, belanja, olabraga, peristiwa sosial dll), 

minat(makanan, fashion, keluarga, rekreasi dll), dan opini 

(mengenai dirinya sendiri, isu sosial, bisnis, produk dll). 

e) Kepribadian dan konsep diri 

Yang dimaksud dengan kepribadian adalah karakteristik 

psikoiogis yang berbeda dari setiap orang konsisten. 

Kepribadian merupakan suatu variabel yang sangat 

berguna dalam menganalisis perilaku konsumen. 

4) Faktor psikologi 

Pilihan pembeiian seseorang juga dipengaruhi oleh faktor 

psikoiogis yangutama, yaitu motivasi, persepsi, proses belajar, 

serta kepercayaan. dan sikap. 
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a) Motivasi 

Beberapa kebutuhan bersifat biogenik, kebutuhan ini 

timbul dari suatu fisiologis tertentu, seperti rasa tapar, 

haus, resah tidak nyaman. Adapun kebutuhan lain bereifat 

psikogenik, yaitu kebutuhan yang timbul dari keadaan 

fisiologis tertentu, seperti kebutuhan untuk diakui, 

kebutuhan harga diri atau kebutuhan diterima. 

b) Persepsi 

Persepsi didefinisikan sebagai proses dimana seseorang 

memilih, mengorganisasikan, mengartikan masukan 

informasi untuk menciptakan suatu gambaran yang berarti 

dari dunia ini. Orang yang memiiiki persepsi yang berbeda 

dari objek yang sama karena adanya tiga proses persepsi, 

yaitu : Perhatian yang selektif, Gangguan yang selektif, 

Meningkatkan kembali yang selektif. 

c) Proses belajar 

proses belajar menjelaskan perubahan dalam perilaku 

seseorang yang timbul dari pengalaman. 

d) Kepercayaan dan sikap 

kepercayaan adalah suatu gagasan deskriptif yang 

memiliki seseorang terhadap sesuatu. 
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2. Keputusan Pembeiian 

Dalam tahap evaluasi konsumen membentuk preferensi 

antar merek dalam kumpulan pilihan.Konsumen juga mungkin 

membentuk maksud untuk membeii merek yang disukai. Dalam 

melaksanakan maksud pembeiian. konsumen dapat membentuk 

lima subkeputusan : merek, penyalur. kuantitas, waktu. metode 

pembayaran ( Kotler, 2009 : 183) 

a. Proses Pengambilan Keputusan Pembeiian 

Proses pembeiian yang spesifik terdiri dari urutan 

kejadian berikut: pengenalan masalah. pencarian informasi, 

evaluasi alternatif, keputusan pembeiian. dan perilaku pasca-

pembeiian. 

Mengenai i Pencarian Evaluasi Keputusan 
-> 

Kebutuhan Informasi Alternatif Membeii 

Perilaku 
I'asca-
Pcmbclian 

Sumber: Nugroho J . Setiadi. 2010 hal. 14 

Gambar 11.3 Proses Keputusan Pembeiian 

Tugas pemasaran adalah memahami perilaku pembeli pada 

tiap-tiaptahap dan pengaruh apa yang bekerja dalam tahap-tahap 

tersebul. Pendinan, orang lain, faktor situasi tidak diantisiasi, dan 

resiko yang dirasakan dapat memengaruhi keputusan pembeiian, 

demikian pula tingkat kepuasan pasca-pembelian konsmen dan 

tindakan pasca pembeiian di pihak perusahaan. 
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Pelanggan yang puas akan melakukan pembeiian; 

pelangganyang tidak puas akan menghentikan pembeiian produk 

yang bersangkutan dan kemungkinan akan menyebarkan berita 

tersebut pada teman-teman mereka. Karena itu. perusahaan harus 

memastikan kepuasan konsumen pada semua tingkat dalam proses 

pembeiian. 

Gambar 11.3 menyiratkan bahwa konsumen melewati 

kelima tahap seluruhnya pada setiap pembeiian. Namun dalam 

pembeiian yang lebih rutin, konsumen sering kali melompati atau 

membalik beberapa tahap ini. Seorang wanita yang membeii pasta 

gigi merek yang sudah biasa akan mengenali kebutuhan dan 

langsung ke keputusan pembeiian. melompati tahap pencarian 

informasi dan evaluasi. 

Model tersebut menunjukkan semua pertimbangan untuk 

muncul ketika konsumen menghadapi situasi membeii yang 

kompleks dan baru. 

Secara pcrinci tahap-tahap tersebut dapat diuraikan sebagai 

berikut: 

1) Pengenalan masalah. 

Proses membeii diawali saat pembeli menyadari adanya 

masalah kebutuhan. Pembeli menyadari terdapat perbedaan 

antara kondisi sesungguhnya dan kondisi yang diinginkannya. 

Kebutuhan ini dapat disebabkan oleh rangsangan internal 
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maupun ekstemal dalam kasus pertama dari kebutuhan normal 

seseorang, yaitu rasa lapar, dahaga, atau seks meningkat hingga 

suatu tingkat tertentu dan bembah menjadi dorongan. Atau 

suatu kebutuhan dapat timbul karena disebabkan rangsangan 

ekstemal seseorang yang melewati sebuah toko roti dan melihat 

roti yang baru selesai dibakar dapat merangsang rasa lapamya. 

2) Pencarian informasi. 

Seorang konsumen yang mulai timbul minatnya akan terdorong 

untuk mencari informasi lebih banyak. Kita dapat membedakan 

dua tingkat, yaitu keadaan tingkat pencarian informasi yang 

sedang-sedang saja yang disebut perhatian yang meningkat. 

Proses mencari informasi secara aktif di mana ia mencari 

bahan-bahan bacaan, menelpon teman-temannya, dan 

melakukan kegiatan untuk mempelajari yang lain. 

Salah satu faktor kunci bagi pemasar adalah sumber-

sumber informasi utama yang dipertimbangkan oleh konsumen 

dapat dikelompokkan menjadi empat kelompok: 

a) Sumber pribadi: keluarga, teman, tetangga, dan kenalan. 

b) Sumber komersial: iklan, tenaga penjualan, penyalur, 

kemasan dan pameran. 

c) Sumber umum: media massa dan organisasi konsumen. 

d) Sumber pengalaman: pemah menangani, menguji, dan 

menggunakan produk. 
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Secara umum konsumen menerima informasi terbanyak 

dari suatu produk dari sumber komersial, yaitu sumber yang 

didominasi oleh para pemasar. Pada sisi lain, informasi yang 

paling efektif justru berasal dari sumber-sumber pribadi. Setiap 

sumber informasi melaksanakan suatu fungsi yang agak 

berbeda dalam mempengaruhi keputusan membeii. Informasi 

komersial umumnya melaksanakan fungsi memberi tahu, 

sedangkan sumber pribadi melaksanakan fungsi legitimasi dan 

atau evaluasi. 

Karena itu suatu perusahaan harus menyusun strategiagar 

mereknya masuk ke perangkat pengenalan, perangkat 

pertimbangan dan perangkat pilihan dari calon pembeli. Bila 

tidak. ia akan kehilangan peluang untuk menjual pada 

pelanggan. Lebih jauh lagi, perusahaan harus mengidentifikasi 

merek lain yang ada di perangkat pilihan dari konsumen 

sehingga perusahaan dapat merencanakan daya tarik produknya 

yang akan bersaing. 

3) Evaluasi alternative 

Bagaimana konsumen memproses infonnasi tentang pilihan 

merek untuk membuat keputusan akhir? Konsumen mungkin 

mengembangkan seperangkat kepercayaan merek tentang di 

mana setiap merek berada pada ciri masing-masing. 

Kepercayaan merek menimbulkan citra merek. 
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4) Keputusan membeii. Pada tahap evaluasi, konsumen 

membentuk preferensi terhadap merek-merek yang terdapat 

pada perangkat pilihan. Konsumen mungkin juga membentuk 

tujuan membeii untuk merek yang paling disukai. 

5) Perilaku sesudah pembeiian. Sesudah pembeiian terhadap suatu 

produk yang dilakukan konsumen akan mengalami beberapa 

tingkat kepuasan dan ketidakpuasan. Konsumen tersebut juga 

akan terlibat dalam tindakan sesudah pembeiian dan 

penggunaan produk yang akan menarik minat pemasar. 

Pekerjaan pemasar tidak akan berakhir pada saat suatu produk 

dibeii, tetapi akan terus berlangsung hingga periode sesudah 

pembeiian. 

3. Persepsi 

Salomon mendefinisikan persepsi sebagai proses dimana 

sensasi yang diterima dipilah dan dipilih, kemudian diatur dan 

akhimya diinterprestasikan ( Ristiyanti Prasetijo, 2005 : 67) 

Faktor - faktor yang mempengaruhi persepsi menurut 

Ristiyanti Prasetijo ( 2005: 68 - 6 9 ) : 

Faktor Internal: 

a) pengalaman 

b) kebutuhan saat itu 

c) nilai - nilai yang dianutnya 

d) expektasi / pengharapan 
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Faktor External: 

a) tampakan produk 

b) sifat-sifat stimulus 

c) situasi llingkungan 

Pembelajaran 

Menurut ShifTman Kanuk ( 2008 : 179) pembelajaran 

adalah proses bagi para individu untuk mcmperoleh pengetahuan 

dan pengalaman pembeiian dan pemakaian yang mereka terapkan 

pada perilaku yang akan dating. Unsur - Unsur yang tercakup 

dalam kebanyakan teori pembelajaran adalah 

a) motivasi 

konsep motivasi penling untuk pembelajaran. Ingatlah 

motivasi didasarkan pada kebutuhan dan sasaran. Motivasi 

berlaku sebagai pemacu pembelajaran. Sebagai contoh, pria 

atau wanita yang menjadi pemain tenis yang baik terdorong 

untuk mempelajari semua yang dapat mereka pelajari 

mengenai tenis dan mempraktikkannya kapan saja mereka 

dapat. Mereka mungkin mencari informasi mengenai harga, 

kualitas dan karakteristik raket tenis jika mereka 

"mengetahui" bahwa raket yang baik penting untuk 

memainkan permainan yang baik. Sebaliknya, individu yang 
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tidak tertarik mungkin akan mengabaikan semua informasi 

yang berhubungan dengan permainan itu. Objek tujuan 

hamper tidak ada kaitannya dengan mereka. Tingkat 

keterkaitan atau ketcrlibatan menentukan tingkat motivasi 

konsumen untuk mencari pengetahuan atau informasi 

mengenai suatu produk atau jasa. Menemukan motif 

konsumen merupakan salah satu tugas utama para pemasar, 

yang kemudian berusaha mengajar segmen konsumen yang 

termotivasi mengapa dan bagaimana produk mereka dapat 

memenuhi kebutuhan konsumen 

Isyarat 

Jika motif membatu mendorong pembelajaran, isyarat 

merukapan stimuli yang memberikan arah berbagai motif ini. 

Sebuah iklan untuk camp tenis dapat menjadi isyarat bagi 

para penggemar tenis, mungkin segera melihat vahwa 

mengikuti camp tenis merupakan cara yang j i tu untuk 

memperbaiki permainan mereka sambil berllbur. Iklan itu 

merupakan isyarat yang menganjurkan suatu cara khusus 

untuk memuaskan motif yang menonjol. Di pasar semua hal 

seperti harga, kemasan. iklan dan penataan toko menjadi 

isyarat untuk membantu para konsumen memenuhi 

kebutuhan mereka dengan cara yang spesifik menurut 

produk. 



22 

Isyarat membantu mengarahkan dorongan konsumen jika 

konsisten dengan harapan-harapan konsumen. Para pemasar 

harus berhati-hati memberikan isyarat agar tidak merusak 

harapan-harapan tersebut. 

c) Respon 

Cara bereaksi para individu terhadap dorongan atau isyarat 

akan membentuk respon mereka. Pembelajaran dapat teijadi 

bahkan ketika tanggapan tidak jelas. Respon tidak terikal 

pada kebutuhan dengan cara satu lawan satu. Kebutuhan atau 

motif dapat menimbulkan berbagai tanggapan 

d) Penguatan 

Meningkatkan kemungkinan bahwa respon khusus akan 

teijadi di masa yang mendatang karena adanya berbagai 

isyarat atau stimuli khusus 

C . Hipotesis 

AdanyaPengaruhPersepsi dan Pembelajaran terhadap Keputusan 

Pembclian Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 



BAB U l 

M E T O D E P E N E L I T I A N 

Jenis Penelitian 

Menurut Sugiyono (2013:53-55) jenis penelitian dilihat dari tingkat 

eksplanasi: 

1. Penelitian Deskriptifadatah penelitian terhadap penelitian terhadap 

keberadaan variabel mandiri, baik hanya pada satu variabel atau lebih. 

2. Penelitian Komparatifadalah suatu penelitian yang bersifat 

mem band ingkan, atau berupa hubungan sebab-akibat antara dua 

variabel atau lebih. 

3. Penelitian Asosiatifadalah penelitian yang bertujuan untuk mengetahui 

hubungan dua variabel atau lebih 

Jenis penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian ini adatah 

asosiatif yaitu untuk mengetahui Persepsi dan Pembelajaran Terhadap 

Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

B. Lokasi Penelitian 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang 

Jalan Jendral Ahmad Yani 13 Ulu Palembang. 

23 
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C . Operasionalisasi Variabel 

Tabel I I I . 1 
Operasionalisasi Variabel 

Variabel Definisi Indikator 

Persepsi (Xi) Sensasi yang diterima 
Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
Universitas 
Muhammadiyah 
Palembang dalam 
menggunakan jam tangan 
merek Casio dipilah dan 
dipilih kemudian 
diinterprestasikan. 

Pengalaman 

Kebutuhan 

Harapan 

Tampakan produk 

I CinuClaJaiall v-'*2/ rruscs i^u^i ividiiosiswd 
Fakultas Ekonom i dan 
Bisnis Universitas 
Muhammadiyah 
Palembang untuk 
mem pero 1 eh pe n getah uan 
dan pengalaman 
pembeiian dan pemakaian 
jam tangan merek Casio 
yang mereka terapkan 
pada perilaku yang akan 
datang 

nn r\t i i ; a c t IVIUUVdSI 

- Isyarat 

Respon 

Penguatan 

Keputusan 

pembeiian (Y) 

Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
Universitas 
Muhammadiyah 
Palembang membentuk 
preferensi antarmerek 
dalam kumpulan pilihan. 
Mahasiswa mungkin juga 
membentuk maksud untuk 
membeii jam tangan 
merek Casio 

Merek 

Pilihan produk 

Distribusi 

Sumber :Gagasan penulis berdasarkan teori, 201 5 
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Populasi dan Sampel 

Populasi adalah seluruh karakteristik atau sifat yang dimiliki oleh 

subyek atau obyek (Sugiyono, 2013:117).Populasi pada penelitian ini adalah 

seluruh Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang angkatan tahun 2014, yaitu sebanyak 882. 

Tabel I I I . 2 
Data Mahasiswa yang aktif 

Angkatan2014/2015 

Program Studi Jumlah 

Manajemen 429 

Akuntansi 446 

D 3 7 

Total 882 
Sumber: Bagian akademik FEB Universitas Muhammadiyah 

Palembang, 2015 

Jenis populasi ini bersifat fmiteyang artinya jumlah populasi bisa 

dihitung.Jumlah populasi pada penelitian ini sebanyak 882 

orang.Sedangkan sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang 

dimiliki oleh populasi tersebut (Sugiyono, 2013:118). Penentuan jumlah 

sampel dari populasi tertentu yang dikembangkan dari Isaac dan Michael. 

untuk tingkat kesalahan 10% yaitu sebanyak 208. (Sugiyono, 2013 : 126) 

.(lampiran 12). Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang memiliki 3 Program Studi, yaitu : Manajemen, Akuntansi dan 

D3 Pemasaran. 
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Teknik penentuan sampel menggunakan teknik Disproportionate 

stratified random sampling, yaitu bila populasi berstrata tetapi kurang 

proporsional. Untuk program study D3 semua mahasiswa dijadikan sampel, 

karena jumlahnya yang tidak proporsional dibandingkan dengan jumlah 

mahasiswa program study Manajemen dan Akuntansi. 

Tabel III . 3 
Penentuan Sampel 

Program Study Jumlah Sampel 

Manajemen 429 101 

Akuntansi 446 100 

D 3 7 7 

Total 882 208 
Sumber : Bagian akademik F E B Universitas Muhammadiyah 

Palembang315 

Pemilihan sampel tersebut adalah melalui pendekatan purposive 

sampling, yaitu teknik pengambilan sampel dengan pertimbangan 

tertentu. (Sugiyono, 2013 : 124). 

E . Data yang Diperlukan 

Menurut Sugiyono (2013:193) pengumpulan data dapat dilakukan 

dalam berbagai setting, berbagai sumber, dan berbagai cara. Bila dilihat dari 

sumber datanya, maka pengumpulan data dapat dikelompokkan menjadi: 
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1. Data Primer 

Data primer adalah sumber data yang langsung memberikan data 

kepada pengumpul data. 

2. Data sekunder 

Data sekunder merupakan sumber data yang tidak langsung 

memberikan data kepada pengumpul data, misalnya lewat orang lain 

atau lewat dokumen. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan 

data sekunder.Data primer dalam penelitian ini diperoleh melalui kuesioner 

yang dibagikan kepada responden sedangkan data sekunder adalah jumlah 

mahasiswa. 

Metode Pengumpulan Data 

Menurut Sugiyono (2013:193-203) dilihat dari segi cara atau teknik 

pengumpulan data dapat dilakukan sebagai berikut: 

1. Interview ( Wawancara) 

Interview merupakan teknik pengumpulan data yang mendasarkan diri 

pada laporan tentang diri sendiri atau self-report, atau setidak-tidaknya 

pada pengetahuan dan atau keyakinan pribadi. 

2. Kuesioner (Angket) 

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan 

cara memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada 

respnden untuk dijawabnya. 
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3. Observasi 

Observasi adalah teknik pengumpulan data yang dilakukan apabila 

penelitian berkenaan dengan perilaku manusia, proses kerja, gejala-

gejala alam dan bila responden yang diamati tidak terlaiu besar. 

Dalam penelitian ini, metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah kuesioner. 

Analisis Data dan Teknik Analisis 

1. Analisis Data 

Menurut Sugiyono (2013:13-14) analisis data dalam penelitian dapat 

dikelompokkan menjadi, yaitu: 

a. Analisis Kualitatif 

Analisis kualitatif yaitu suatu metode analisis dengan 

menggunakan data dengan menggunakan data yang berbentuk kata, 

kalimat, skema, dan gambar. 

b. Analisis Kuantitatif 

Analisis kuantitatif yaitu suatu metode analisi dengan 

menggunakan data berbentuk angka atau data kualitatif yjmg 

diangkakan. 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis kualitatif yang dikuantitatifkan. Analisis kuantitatif dilakukan 

dengan menggunakan pengujian statistik dari hasil kuesioner, kemudian 

hasil pengujian tersebut akan dijelaskan dengan menggunakan kalimat-
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kalimat. Dengan kata lain, analisis kualitatif dulu yang digunakan 

kemudian dilanjutkan dengan analisis kuantitatif. 

Pada penelitian ini skaia yang akan digunakan adalah skata 

likert. Skaia likert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat. dan 

persepsi seseorang atau sekelompok orang tentang fenomena 

sosial.Pada skaia likert, maka variabel yang akan diukur dijabarkan 

menjadi indikator variabel. Kemudian indikator tersebut dijadikan titik 

tolak untuk menyususn item-item instrument berupa pernyataan atau 

pertanyaan. Jawaban pada skaia likert dapat berupa kata-kata antara 

lain: 

S = Sangat Setuju =5 

S = Setuju =4 

N = Netral = 3 

TS = Tidak Setuju =2 

STS = Sangat Tidak Setuju =1 

Teknik Analisis 

Teknik analisis data yang digunakan untuk mengetahui pengaruh 

keahlian audit dan independensi auditor terhadap pemberian pendapat 

auditor adalah dengan analisis regresi linear berganda untuk 

menyakinkan bahwa variabel bebas mempunyai pengaruh terhadap 

variabel terikat, selanjutnya dilakukan uji hipotesis (uji t dan uji F) 

untuk mengetahui signifikansi dari variabel bebas terhadap variabel 

terikat serta membuat kesimputan dan yang terakhir adalah menghitung 
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koefisien determinasi untuk mengetafiui seberapa besar pengaruh dari 

variabel bebas terhadap variabel terikat. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini dibantu oleh Statistical 

Program for Special Science (SPSS).Sebelum melakukan analisis, 

sesuai dengan syarat metode OLS (Ordinary Least Square) maka 

terlebih dahulu harus melakukan uji validitas dan uji reabilitas. 

a. Uji Validitas 

Uji validitas yang digunakan adalah Corrected Item-Total 

Correlation yaitu analisis dengan cara mengkorelasikan masing-

masing skor item dengan skor total yang merupakan jumlah tiap 

skor butir, dan melakukan koreksi terhadap nlai koefisien korelasi 

yang overestimated (Sugiyono, 2013:115). Pada metode 

Cronbach's Alpha nilai R-hitung diwakili oleh nilai Corrected 

Item-Total Correlation, dengan menggunakan bantuan SPSS for 

IVindows Versi 16.0. Sedangkan krileria pengujian (sugiyono, 

2013:116) adalah sebagai berikut: 

1) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r-hitung) > r-

tabel. maka instrumen dikatakan valid. 

2) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r-hitung) < r-

tabel, maka instrumen tersebut dikatakan tidak valid. 
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Uji Reliabilitas 

Reliabilitas adalah data unluk mengukur suatu kuesioner 

yang merupakan indikator dari variabel atau konstruk.Suatu 

kuesioner dikatakan reliabel atau handal jika jawaban seseorang 

terhadap pernyataan adalah konsisten atau stabildari waktu ke 

waktu.SPSS memberikan fasilitas untuk mengukur reliabilitas 

dengan uji statistik Cronbach Alpha (a). Untuk pengujian biasanya 

menggunakan batasan tertantu seperti 0,6. Reliabilitas kurang dari 

0,6 adalah kurang baik, sedangkkan 0,70 dapat diterima dan di atas 

0,80 adalah baik (Sugiyono, 2013:121) 

Regresi Linear Berganda 

Menurut Sugiyono (2013: 277) analisis regresi berganda 

adalah hubungan linear antara dua atau lebih variabel Independen 

( X I dan X2) dengan variabel dependen (Y).Analisis ini digunakan 

untuk mengetahui hubungan antar variabel berhubungan positif 

atau negatif dan untuk memprediksi nilai dari variabel independen 

mengalami kenaikan atau penurunan. Jadi analisis regresi berganda 

akan dilakukan bila jumlah variabel independennya minimal 2 

(dua). Persamaan regresi berganda sebagai berikut; 

Y = a + bi.X, + bi.Xi+e 
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Keterangan: 

Y ^ Keputusan pembeiian 

a = Bilangan konstanta, perpotongan garis pada sumbu X 

bl, bz = Koefisien regresi Variabel X 

Xi = Persepsi 

Xz = Pembelajaran 

e - Error/Residual 

d. Uji Hipotesis 

1) Pengujian hipotesis secara bersama (Uji F) 

Digunakan untuk menguji variabel-variabel secara keseluruhan 

dengan langkah-langkah sebagai berikut: 

a) Menentukan Hipotesis 

Ho : Tidak ada pengaruh Persepsi dan Pembelajaran 

terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek 

Casio pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Ha : Ada pengaruh Persepsi dan Pembelajaran terhadap 

Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio 

padaMahasiswa Fakuttas Ekonom i dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 
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b) Menentukan Taraf Nyata 

Tingkat signifikan sebesar 5% = 0,05. Taraf nyata dari t 

tabel ditentukan dari derajat bebas (df) = n-k-1. 

c) Menarik Kesimpuian 

Ho ditolak dan Ha diterima apabila F h i t u n g Ftabci 

Ho diterima dan Ha ditolak apabila Fhitung < Ftabci 

2) Uj i t 

a) Merumuskan Hipotesis 

Yang digunakan untuk menguji variabel secara parsial atau 

individual langkah-langkah sebagai berikut: 

Ho : Tidak ada pengaruhPersepsi dan Pembelajaran 

terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek 

Casio padaMahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang secara 

parsial/individual. 

Ha : Ada pengaruh Persepsi dan Pembelajaranterhadap 

Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casio 

padaFakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang secara 

parsial/individual. 



34 

b) Menentukan Taraf Nyata 

Tingkat signifikan sebesar 5% = 0,05. Taraf nyata dari t 

tabel ditentukan dari derajat bebas (df) = n-2 

c) Menarik Kesimpuian 

Ho ditolak dan Ha diterima apabila t hitung > t tabel 

Ho diterima dan Ha ditolak apabila t hitung < t table 



BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Hasil Penelitian 

1. Gambaran umum Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang didirikan pada tanggal 20 rajab 1399 W 15 juni 1979 M 

oleh Persyarikatan Muhammadiyah Wilayah Sumatera Selatan. 

Pendirian ini dilakukan dengan Piagam Pendirian Perguruan Tinggi 

Muhammadiyah Nomor 034/III.-79/80 pada tanggal 17 Muharram 1401 

H/ 25 November 1980 oleh Pimpinan Pusat Muhammadiyah Majelis 

Pendidikan dan Pengajaran. 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang, pada awalnya bemama Sekolah Tinggi dan Ilmu Ekonomi 

Muhammadiyah yang berstatus izin Operasional dari Kopertis Wilayah 

II Nomer 15/S tahun 1981, tanggal 20 Agustus 1981, hanya memiliki 

satu Jurusan Manajemen yang berkedudukan di Jl. KH. Ahmad Dahlan 

Kompiek Muhammadiyah Bukit Kecil Palembang. 

Pada tahunl98l Kampus Universitas Muhammadiyah 

Palembang pindahke Jl. Jend.Ahmad Yani dan Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Muhammadiyah berintegritas dengan Universitas 

Muhammadiyah Menjadi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Palembang. Kemudian tahun 1987 Fakultas Ekonomi 

35 
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dan Bisnis Universitras Muhammadiyah Palembang menambah satu 

jurusan lagi, yaitu jurusan Akuntansi. Tahun 1998 kembali membuka 

satu Program Diploma 3 Manajemen Pemasaran. Disamping itu untuk 

menampung mahasiswa yang bekerja, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhhammadiyah Palembangpada tahun 2000 membuka 

kelas jurusan Reguler Malam (Reguler B). 

Upaya meningkatkan kemampuan, sarana dan mutu pendidikan 

terus dilakukan sehingga Jurusan Manajemen mencapai status 

DISAMAKAN berdasarkan Surat Keputusan Menteri Pendidikan dan 

KebudayaanRepubIik Indonesia Nomor 329/D1KTI/1992 dan Jurusan 

Akuntansi dengan status TERDAFTAR berdasarkan SK Mendikbud 

Nomor 0418/0/1989 dan Program Diploma I I I Manajemen Pemasaran 

berstatus TERDAFTAR dengan SK Mendikbud R! 

No.21/D!KTI/kep/1998. 

Selain berstatus diatas, pada saat ini kedua jurusan Manajemen 

dan Akuntansi sekarang berstatus TERAKREDITASI dengan nilai B 

oleh Badan Akreditasi Nasional (BAN) Perguruan Tinggi dengan 

Nomor 001/BAN-PATAK-l/VI11/1998 untuk jurusan Manajemen dan 

NomorOlO/BAN-PAT/AK-l/VI/2000 untukjurusan Akuntansi. 

Selanjutnya tahun 2006 tepatnya tanggal 31 ju l i 2006 Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang membuka 

Jurusan S2 untuk ilmu Manajemen Magister Sains (Msi) dengan SK 

Direktorat Jenderal Pendidikan Depdiknas RI No: 2823/DAr/2006 
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tanggal 31 ju l i 2006 yang terdiri dari 3 konsentrasi yaitu Keuangan, 

Pemasaran dan Manajemen. 

2. Gambaran Umum Jam Tangan Merek Casio 

Perusahaan Casiodidirikan pada bulan April 1946 oleh Tadao 

Kashio. Dia adalah seorang insinyur yang khusus bergerak dibidang 

fabrikasi. Pada awalnya Kashio tidak langsung memproduksi jam 

tangan casio, justru berwal dari produksi pipa yubiwa. Yaitu cincin 

yang digunakan untuk memegang merokok. Namun, setelah Perang 

Dunia II Jepang mengalami krisis ekonomi, sehingga rokok yang 

berharga, dan penemuan itu menjadi sukses. Inovasi pertama yang 

diciptakan Kashio adalah ketika dia memproduksi kalkulator dengan 

key-10 pada tahun 1954. Awalnya inisiatif ini bermula dari 

ketertarikan Kashio melihat kalkulator listrik di Business Show 

pertama di Ginza,Tokyo pada tahun 1949. 

Kashio memiliki beberapa pengetahuan elektronik, dan 

berangkat untuk membuat kalkulator menggunakan solenoida. Inovasi 

lain adalah penggunaan jendela tayar tunggal, bukan tiga tampilan 

windows yang digunakan dalam kalkulator lainnya. Inovasi ini 

merupakan yang pertama di Jepang. Inovasi berianjut pada tahun 1957, 

ketika Casio merllis Model 14-A, yang dibandrol seharga 485.000 

Yen, dan ini merupakan yang pertama di dunia, yang didasarkan pada 

teknologi relay. Sebelum merambah industry jam tangan 
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dunia, kesuksesan Casio ditandai denga didirikanya Casio Computer 

Co.Ltd. pada tahun 1957. 

Casio semakin menjadi populer saat mereka mengeluarkan 

beberapa inovasi produkJam tangan terbaru pada 1980-an. Mereka 

menjadi salah satu produsen pertama yang memproduksi jam tangan 

kristal kuarsa, baik digital maupun analog. Mereka juga merupakan 

salah satu produsen jam tangan pertama yang dapat menampilkan 

waktu dalam berbagai zona waktu yang berbeda. Selain itu jam tangan 

casio juga ditengkapi dengan alat deteksi suhu, tekanan atmosfer, 

ketinggian, dan bahkan dapat menampilkan posisi GPS. 

3. Gambaran Indikator 

a. Pengalaman 

Pengal^an adalah kejadian yang pemah dtalami oleh konsumen 

maupun orang lain terhadap jam tangan merek Casio sehingga dia 

mau untuk membelinya karena dia percaya akan produk tersebut. 

b. Kebutuhan 

kebutuhan adalah sesuatu yang harus dipenuhi, salah satu alat 

untuk memenuhi kebutuhan mahasiswa adalah jam tangan. 

Sehingga mahasiswa memilih jam tangan merek Casio sebagai alat 

pengingat waktu dan penunjang penampilan mereka ketika 

beraktifitas. 
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c. 1 larapan 

Harapan adalah sesuatu yang diinginkan dan didapatkan konsumen 

terhadap jam tangan merek Casio agar konsumen merasa senang 

dan puas terhadap produk yang ditawarkan tersebut. 

d. Tampakan Produk 

Tampakan produk adalah tampilan yang ada pada jam tangan 

merek Casio yang didapatkan oleh para konsumen sesuai dengan 

harapan mereka. 

e. Motivasi 

Motivasi adalah suatu dorongan kehendak yang menyebabkan 

konsumen terpengaruh untuk melakukan pembeiian terhadap jam 

tangan merek Casio. 

f. Isyarat 

Isyarat adalah kode yang ditunjukkan oleh produsen kepada 

konsumen sehingga konsumen memutuskan untuk membeii jam 

tangan merek Casio. 

g. Respon 

Respon merupakan suatu tanggapan konsumen yang timbul dari 

isyarat yang diberikan produsen agar memutuskan membeii jam 

tangan merek Casio. 
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h. Penguatan 

Penguatan dari image jam tangan merek Casio membuat konsumen 

percaya akan kualitas jam tangan merek Casio dan memutuskan 

untuk membelinya. 

i . Merek 

Merek adalah suatu nama atau identitas dari jam tangan merek 

Casio dengan maksud pembeda produk yang satu dengan produk 

yang lainnya. 

j . Pilihan Produk 

Pilihan produk adalah sesuatu produk dengan berbagai macam 

bentuk ataupun desain dari jam tangan merek Casio yang akan 

dipilih konsumen dan memutuskan untuk membelinya. 

k. Distribusi 

Distribusi adalah tempat pembeiian jam tangan merek Casio yang 

berada di toko jam mana saja, selain itu juga bisa membelinya dari 

internet. 



B. Pembahasan Hasil Penelitian 

1. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Sebelum penulis melakukan uji regresi linear berganda dan uji 

hipotesis, maka terlebih dahulu akan dilakukan pengujian terhadap kualitas 

data dari hasil jawaban responden terhadap kuesioner yang diajukan, hal ini 

digunakan untuk mengetahui apakah data tersebut layak atau tidak untuk 

digunakan pada uji regresi linear berganda. 

a. Hasil Pengujian Validitas Data 

Uji validitas yang digunakan adalah Corrected Item-Total 

Correlation yaitu analisis dengan cara mengkorelasikan masing-masing 

skor item dengan skor total yang merupakan jumlah tiap skor butir, dan 

melakukan koreksi terhadap nlai koefisien korelasi yang overestimated 

(Sugiyono, 2013:115). Pada metode Cronbach's Alpha nilai R-hitung 

diwakili oleh nilai Corrected Item-Total Correlation, dengan 

menggunakan bantuan SPSS for Windows Versi 16.0. 

Selanjutnya pengujian validitas data dengan menggunakan uji dua 

sisi dengan taraf signifikansi (a) = 5% (0,05). Pengujian validitas ini 

dilakukan terhadap 100 responden, maka r-tabel (n;a) = (160;5%) = 

0,155. Sedangkan kriteria pengujian (Sugiyono, 2013:116) adalah 

sebagai berikut: 



1) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r-hitung) > r-tabel, maka 

instrumen dikatakan valid. 

2) Jika nilai Corrected Item-Total Correlation (r-hitung) < r-tabel, maka 

instrumen tersebut dikatakan tidak valid. 

Tabel I V . l 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Persepsi (XI) 

Item-item T hitung i*tabd(a = 5 % ) Kriteria Hasil Uji 

X I . 1 0,655 0,135 r hitung > r tabel Valid 

XI .2 0,599 0,135 r hitung > r tabel Valid 

X1.3 0,634 0,135 r hitung > r tabel Valid 

X1.4 0,210 0,135 r hitung > r tabel Valid 

Sumber: Hasil Pengolahan Data, 2015 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel I V . l dapat terlihat 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel 

Persepsi ( X I ) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-tabel), hal 

ini berarti bahwa semua item pada variabel Persepsi ( X I ) tersebut 

dinyatakan valid pada taraf nyata (a) = 5% dan dapat dijadikan sebagai 

alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya. 
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Tabel IV.2 
Hasil Pengujian Validitas Variabel Pembelajaran (X2) 

Item-item r taitnng rubella = 5 %) Kriteria Hasil Uji 

X2J 0,653 0,135 r hitung > r tabel Valid 

X2.2 0,661 0,135 r hitung > r tabel Valid 

X2.3 0,474 0,135 r hitung > r tabel Valid 

X2.4 0,343 0,135 r hitung > r tabel Valid 

Sumber: Hasil Pengolahan Data, 2015 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.2 dapat terlihat 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel 

Pembelajaran (X2) lebih besar daripada nilai r Product Moment (r-tabel), 

hal ini berarti bahwa semua item pada variabel Pembelajaran (X2) 

tersebut dinyatakan valid pada taraf nyata (a) ~ 5% dan dapat dijadikan 

sebagai alat ukur yang valid dalam analisis selanjutnya. 

Tabel IV.3 
Hasil Pengujian Validitas Variabel Keputusan Pembeiian (Y) 

I tern-item r hitung TubeKo = 5 %) Kriteria Hasil Uji 

Y l . l 0,698 0,135 r hitung > r tabel Valid 

YI .2 0,323 0,135 r hitung > r tabel Valid 

YI .3 0,674 0,135 r hitung > r tabel Valid 

Sumber: Hasil pengolahan data, 2015 

Berdasarkan hasil perhitungan pada Tabel IV.3 dapat terlihat 

bahwa nilai Corrected Item-Total Correlation pada item-item variabel 

Keputusan Pembeiian (Y) lebih besar daripada nilai r Product 
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Moment (r-tabel), hal ini berarti bahwa semua item pada variabel 

Keputusan Pembeiian (Y) tersebut dinyatakan valid pada taraf nyata 

(a) = 5% dan dapat dijadikan sebagai alat ukur yang valid dalam 

analisis selanjutnya. 

b. Hasil Pengujian Reliabilitas Data 

Pengujian Reliabilitas Data yang akan digunakan dalam 

penelitian ini, akan menggunakan metode Cronbach's Alpha. Cronbach's 

Alpha sangat cocok digunalkan pada skor berbentuk skaia (misal 1-4, I -

5) atau skor rentangan (misal 0-20, 0-50). Untuk pengujian biasanya 

menggunakan batasan tertantu seperti 0,6. Reliabilitas kurang dari 0,6 

adalah kurang baik, sedangkkan 0,70 dapat diterima dan di atas 0,80 

adalah baik (Sugiyono, 2013:121). 

Berdasarkan hasil pengujian Cronbach's Alpha dengan SPSS for 

Windows versi 16.0, diperoleh hasil pengujian reliabilitas variabel 

Persepsi (XI ) , dan Persepsi (X2) terhadap Keputusan Pembeiian (Y) 

yaitu sebagai berikut: 

Tabel IV.4 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Persepsi (XI) 

No. Variabel Cronbach^s Alpha Hasil Uji 
1 XI .1 0,832> 0,800 Reliabel 

2. X1.2 0,836> 0,800 Reliabel 
3. X1.3 0,832> 0,800 Reliabel 
4. X1.4 0,864> 0,800 Reliabel 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2015 
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Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel 1V.4 terlihat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada item-item pertanyaan variabel 

Persepsi ( X I ) , berada di atas angka 0,800, maka seluruh pertanyaan 

dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti bahwa semua 

item-item pertanyaan yang ada pada variabel tersebut, dapat dijadikan 

sebagai alat ukur yang reliabel pada analisis selanjutnya. 

Tabel IV.5 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Pembelajaran (X2) 

No. Variabel Cronbach^s Alpha Hasil Uji 

1 X2.I 0,832> 0,800 Reliabel 

2. X2.2 0,832> 0,800 Reliabel 

3. X2.3 0,845> 0,800 Reliabel 

4. X2.4 0,853> 0,800 Reliabel 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2015 

Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.5 terlihat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada item-item pertanyaan variabel 

Pembelajaran (X2), berada di atas angka 0,800, maka seluruh pertanyaan 

dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti bahwa semua 

item-item pertanyaan yang ada pada variabel tersebut, dapat dijadikan 

sebagai alat ukur yang reliabel pada analisis selanjutnya. 

Tabel IV.6 
Hasil Pengujian Reliabilitas Variabel Keputusan Pembeiian (Y) 

No. Variabel Cronbach's Alpha Hasil Uji 
1 Y l . l 0,826> 0,800 Reliabel 
2. YI .2 0,857> 0,800 Reliabel 
3. Y1.3 0,829> 0,800 Reliabel 

Sumber: Hasil pengolahan Data, 2015 
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Berdasarkan hasil perhitungan seperti pada Tabel IV.6 terlihat 

bahwa semua nilai Cronbach's Alpha pada item-item pertanyaan variabel 

Keputusan Pembeiian (Y), berada di atas angka 0,800, maka seluruh 

pertanyaan dalam variabel tersebut dinyatakan reliabel. Hal ini berarti 

bahwa semua item-item pertanyaan yang ada pada variabel tersebut, 

dapat dijadikan sebagai alat ukur yang reliabel pada analisis selanjutnya. 

c. Distribusi Responden 

Tabel IV.7 
Distribusi reponden berdasarkan jenis kelamin 

Jenis kelamin Jumlah Responden (%) 

Pria 98 47 
Wanita 110 53 
Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 

Berdasarican Tabel IV.7 distribusi responden berdasarkan jenis 

kelamin, pria sebanyak 98 responden (47%) sedangkan wanita sebanyak 

110 responden (53%) Jadi responden terbanyak berdasarkan jenis 

kelamin adalah wanita. Hal ini dikarenakan wanita menganggap jam 

tangan bukan hanya sekedar alat pengingat waktu tetapi juga sebagai 

aksesoris yang wajib di pakai untuk menunjang penampilan mereka 

ketika beraktifitas. 

Tabel IV.8 
Distribusi responden berdasarkan umur 

Umur Jumlah Responden (%) 

17- ISlahun 103 49 

19-20 tahun 87 42 

>21 tahun 18 9 

Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 
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Berdasarkan Tabel IV.8 distribusi responden berdasarkan umur, 

1 7 - 1 8 tahun sebanyak 103 responden (49%), 19- 20 tahun sebanyak 87 

responden (42%), dan >2t tahun sebanyak 18 (9%). Jadi, responden 

terbanyak berdasarkan umur adalah 1 7 - 1 8 tahun. Hal ini dikarenakan 

mahasiswa yang aktif di tahun 2014 adalah mahasiswa tahun ajaran baru. 

Tabel 1V.9 
Distribusi responden berdasarkan program study 

Jumlah Responden (%) 

Manajemen 117 56 

Akuntansi 91 44 

D3 Pemasaran 0 0 

Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 

Berdasarkan Tabel IV.9 distribusi responden berdasarkan 

program study, manajemen sebanyak 117 responden (56%), akuntansi 

sebanyak 91 responden (44%), dan D3 pemasaran sebanyak 0 responden 

(0,00). Jadi responden terbanyak berdasarkan program study adalah 

manajemen. Hal ini dikarenakan kebanyakan responden yang ditemui di 

lokasi adalah mahasiswa atau mahasiswi Prodi Manajemen. 

Tabel IV.IO 
Distribusi responden berdasarkan tempat pembeiian 

Tempat Pembeiian Jumlah Responden (%) 

Online Shop 53 25 

Toko 155 75 

Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 
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Berdasarkan Tabel IV.IO distribusi responden berdasarkan tempat 

pembeiian. Online shop sebanyak 53 responden (25%), dan Toko 

sebanyak 155 responden (75%). Jadi, responden terbanyak berdasarkan 

tempat pembeiian adalah di toko. Hal ini dikarenakan berbelanja 

langsung ditoko lebih terjamin kualitasnya, responden dapat melihat dan 

memilih langsung jam tangan yang diinginkan daripada saat mereka 

berbelanja online. 

Tabel I V . ! 1 
Distribusi responden berdasarkan kemampuan membeii 

Jumlah Responden (%) 

1 - 2 kali 123 60 

3 - 4 kali 85 40 

> 5 kali 0 0 

Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 

Berdasarkan Tabel IV. 11 distribusi responden berdasarkan 

kemampuan membeii yaitu I - 2 kali sebanyak 123 responden (60%), 3-

4 kali sebanyak 85 responden (40%), dan >5 kali tidak ada (0). Jadi 

responden terbanyak berdasarkan kemampuan membeii adalah 1-2 kali. 

Hal ini dikarenakan jam tangan merk Casio terkenal dengan kualitas dan 

daya tahannya yang baik untuk digunakan dalam jangka waktu yang 

lama. 
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Tabel IV.12 
Distribusi responden berdasarkan situasi ekonomi 

Situasi ekonomi Jumlah Responden (%) 

Rp. 200.000,- 86 41 

Rp. 300.000,- 104 50 

> Rp. 300.000,- 18 9 

Jumlah 208 100 

Sumber: Perhitungan data primer, 2015 

Berdasarkan Tabel I V . I 2 distribusi responden berdasarkan situasi 

ekonomi yaitu yang memiliki uang saku perminggu sebesar Rp. 

200.000,- sebanyak 86 responden (41%), yang memiliki uang saku 

perminggu sebesar Rp. 300.000,- sebanyak 104 responden (50%), dan 

yang memiliki uang saku sebesar >Rp. 300.000,- sebanyak 18 responden 

(9%) . Jadi responden terbanyak berdasarkan situasi ekonomi adalah 

responden yang memiliki uang saku sebesar Rp. 300.000. Hal ini 

dikarenakan responden yang memiliki uang saku sebanyak Rp. 300.000 

per minggu bisa menyisikan uangnya untuk membeii jam tangan casio. 

d. Distribusi Jawaban Responden 

Tabel IV. 13 
Distribusi Jawaban Responden terhadap Variabel Persepsi (XI) 

No. indikator 
SS S N T S STS No. indikator 

Orang % Orang % orang % orang % orang % 
1. Pengalaman 93 44.7 82 39,4 26 12.5 6 2,9 1 0.48 
2. Kebutuhan 92 44.2 78 37,5 33 15.9 5 2,4 0 0 
3. Harapan 65 31.2 48 23,1 82 39.4 13 6,2 0 0 
4. Tampakan 

produk 
12 5,8 43 20.7 112 53.8 39 18.8 2 0,96 

Sumber: Hasil pengolahan data, 2015 
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Berdasarkan tabel IV. 13 menjelaskan indikator-indikator dari 

variabel Persepsi sebagai berikut: 

1) Pengalaman 

Berdasarkan Tabel IV. 13 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator pengalaman yang menyatakan sangat 

setuju 93 responden (44,7%), setuju82 responden (39,4%), netral 26 

responden (12,5%), tidak setuju 6 responden (2,9%) dan sangat tidak 

setuju 1 responden (4,8%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan sangat setuju. Hal ini dikarenakan kebanyakan responden 

memakai jam tangan merek Casio berdasarkan pengalaman mereka 

sebelumnya. 

2) Kebutuhan 

Berdasarkan Tabel I V . l 3 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator kebutuhan yang menyatakan sangat 

setuju 92 responden (44,2%), setuju 78 responden (37,5%), netral 33 

responden (15,9%), tidak setuju 5 responden (2,4%) dan sangat tidak 

setuju tidak ada (0%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan sangat setuju. Hal ini dikarenakan responden membeii 

jam tangan merek Casio memang sesuai dengan kebutuhan mereka 

dalam menjalankan aktifitasnya sehari-hari. 
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3) Harapan 

Berdasarkan Tabel IV. 13 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator harapan yang menyatakan sangat setuju 

65 responden (31,2%), setuju 48 responden (23,1%), netral 82 

responden (39,4%), tidak setuju 13 responden (6,2%) dan sangat tidak 

setuju tidak ada (0%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan netral. Hal ini dikarenakan responden menyukai fitur dari 

jam tangan merek Casio. 

4) Tampakan produk 

Berdasarkan Tabel IV. 13 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator tampakan produk yang menyatakan 

sangat setuju 12 responden (5,8%), setuju 43 responden (20,7%), 

netral 112 responden (53,8%), tidak setuju 39 responden (18,8%) dan 

sangat tidak setuju 2 responden (9,6%). Jadi, responden terbanyak 

adalah yang menyatakan netral. Hal ini dikarenakan responden tertarik 

dengan desainnya yang elegan. 
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Tabel IV. 14 
Distribusi Jawaban Responden terhadap Variabel Pembelajaran (X2) 

No. Indikator 
SS S N TS STS 

No. Indikator 
Orang % Orang % Orang % orang % Orang % 

1. Mot ivas i 40 19,2 87 41,8 70 33,7 n 5,3 0 0 

2. Isyarat 55 26,4 % 46,2 52 25,0 4 1,9 1 0.48 

3. Respon 21 10,1 59 28,4 102 49,0 25 12,0 1 0,48 

4. Penguatan 11 5,3 69 33.2 119 57,2 9 4,3 0 0 

Sumber: Hasil pengolahan data, 2015 

Berdasarkan tabel IV. 14 menjelaskan indikator-indikator dari 

variabel pembelajaran sebagai berikut: 

1) Motivasi 

Berdasarkan Tabel IV.14 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator motivasi yang menyatakan sangat setuju 

40 responden (19,2%). setuju 87 responden (41,8%), netral 70 

responden (33,7%), tidak setuju 11 responden (5,3%) dan sangat 

tidak setuju tidak ada (0%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan setuju. Hal ini dikarenakan responden sangat termotivasi 

dari informasi yang mereka terima dari orang lain. 

2) Isyarat 

Berdasarkan Tabel IV. 14 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator isyarat yang menyatakan sangat setuju 

55 responden (26,4%), setuju 96 responden (46,2%), netral 52 

responden (25,0%), tidak setuju 4 responden (1,9%) dan sangat tidak 
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setuju 1 responden (4,8%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan setuju. Hal ini dikarenakan kebanyakan responden 

membeii jam tangan merek Casio melihat dari internet 

3) Respon 

Berdasarkan Tabel IV. 14 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator respon yang menyatakan sangat setuju 

21 responden (10,1%), setuju 59 responden (28,4%), netral 102 

responden (49,0%), tidak setuju 25 responden (12,0%) dan sangat 

tidak setuju 1 responden (4,8%). Jadi, responden terbanyak adalah 

yang menyatakan netral. Hal ini dikarenakan responden mempercayai 

citrajam tangan merek Casio sehingga mereka tertarik untuk membeii 

jam tangan merek Casio. 

4) Penguatan 

Berdasarkan Tabel IV. 14 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator penguatan yang menyatakan sangat 

setuju 11 responden (5,3%), setuju 69 responden (33,2%), netral 119 

responden (57,2%), tidak setuju 9 responden (4,3%) dan sangat tidak 

setuju tidak ada (0%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 

menyatakan netral. Hal ini dikarenakan Image dari jam tangan Casio 

membuat responden memutuskan untuk membelinya. 
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Tabel IV. 15 
Distribusi Jawaban Responden tcrhadap Keputusan Pembclian (Y) 

No. Indikator 
SS S N T S STS 

No. Indikator 
Orang % Orang % Orang % orang % Orang % 

1. Merek 53 253 63 303 69 33,2 21 10,1 2 036 
2. Pilihan 

produk 
38 183 63 303 97 46,6 9 4 3 1 0,48 

3. Distribusi 70 33,7 57 27,4 69 333 11 5 3 1 0,48 
Sumber: Hasil pengolahan data, 2015 

Berdasarkan tabel iV. 15 menjelaskan bahwa indikator-indikator 

dari variabel keputusan pembeiian sebagai berikut: 

1) Merek 

Berdasarkan TabeJ IV. 15 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator mereka yang menyatakan sangat setuju 

53 responden (25,5%), setuju 63 responden (30,3%), netral 69 

responden (33,2%), tidak setuju 21 responden (10,1%) dan sangat 

tidak setuju 2 responden (9,6%). Jadi, responden terbanyak adalah 

yang menyatakan netral. Hal ini dikarenakan jam tangan merek Casio 

termasuk salah satu merek jam tangan yang sudah terkenal di dunia. 

2) Pilihan produk 

Berdasarkan Tabel IV. 15 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator pilihan produk yang menyatakan sangat 

setuju 38 responden (18,3%), setuju 63 responden (30,3%), netral 97 

responden (46,6%), tidak setuju 9 responden (4,3%) dan sangat tidak 

setuju I responden (4,8%). Jadi, responden terbanyak adalah yang 



55 

menyatakan netral. Hal ini dikarenakan responden percaya jam tangan 

Casio memiliki daya tahan yang lama. 

3) Distribusi 

Berdasarkan Tabel IV. 15 diketahui bahwa pernyataan 

responden terhadap indikator distribusi yang menyatakan sangat 

setuju 70 responden (33,7%), setuju 57 responden (27,4%), netral 69 

responden (33,2%), tidak setuju 11 responden (5,3%) dan sangat 

tidak setuju 1 responden (4,8%). Jadi, responden terbanyak adalah 

yang menyatakan sangat setuju. Hal ini dikarenakan responden mudah 

menemukan jam tangan merek Casio di Toko jam tangan mana saja. 

2. Uji Regresi Linear Berganda 

Berikut ini akan dilakukan analisis data yang terdiri dari uji regresi 

linear berganda dan uji hipotesis. Dalam melakukan analisis data ini, penulis 

dengan menggunakan bantuan program SPSS for Windows versi 16.0 

sebagai berikut: 

Tabel IV.16 
Hasil Perhitungan Regresi Linear Berganda 

Coefficients* 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

Model B Std. Error Beta T Sig 

1 (Constant) .715 .806 .887 .376 

X1 .527 .064 .559 8.294 .000 

X2 .163 .065 .170 2.527 .012 
a. Dependent Variable: Y 

Sumber: Hasil Uji Regresi Linear Berganda menggunakan SPSS 16.0 
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Berdasarkan Tabel IV. 16 seperti tersebut di atas diperoleh nilai 

konstanta (constant) sebesar 0,715 dan koefisien regresi variabel Persepsi 

( X I ) adalah sebesar 0,527, dan variabel pembelajaran (X2) adalah 

sebesar 0,163. sehingga dapat dibentuk suatu persamaan regresi linear 

berganda yaitu sebagai berikut: 

V = 0,715 + 0,527 X i + 0,163 X 2 

Berdasarkan hasil persamaan regresi linear berganda tersebut maka dapat 

dijelaskansebagai berikut: 

a. Variabel Persepsi (Xj) mempunyai nilai koefisien regresi b l positif 

artinya jika variabel Persepsi (X1) meningkat maka Keputusan 

Pembeiian juga meningkat. Misalnya, variabel Persepsi meningkat 

sebesar 0,527 maka Keputusan Pembeiian juga meningkat sebesar 

52,7%. 

b. Variabel Pembelajaran ( X 2 ) mempunyai nilai koefisien regresi b2 

positif artinya jika variabel Pembelajaran (X2) meningkat maka 

Keputusan Pembeiian juga meningkat. Misalnya, variabel 

Pembelajaran meningkat sebesar 0,163 makaKeputusan 

Pembelianjuga meningkat sebesar 16,3%. 

c. Konstanta mempunyai nilai 0,715 yang artinya jika variabel X I , dan 

X2 mempunyai nilai no! atau tidak ada maka Y = a, nilai tersebut 

merupakan pengaruh dari variabel lain yang tidak dimasukkan dalam 

model regresi Hnier atau tergabung dalam variabel pengganggu (e). 
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Tanpa adanya variabel persepsi, dan pembelajaran maka akan 

menurunkan keputusan pembeiian terhadap jam tangan merek casio di 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

3. Uji Hipotesis 

a. PeDguJian Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F) 

1) Menentukan Hipotesis 

Ho : Tidak ada pengaruh persepsi, dan pembelajaran 

secara simultan terhadap Keputusan Pembclian di Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang. 

Ha : Ada pengaruh persepsi dan pembelajaran terhadap 

Keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

2) Menentukan Taraf Nyata 

Tingkat signifikan sebesar 5%, taraf nyata dari t tabel ditentukan dari 

derajat bebas (df) = n-k-l 

3) Menarik Kesimpuian 

Jika Fhitung ^ Ftabei maka Ho ditolak dan Ha diterima 

Jika Fhitung < Fiabei maka Ho diterima dan Ha ditolak 
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Tabel IV. 17 
Hasil Hipotesis secara bersama/simultan (Uji F) 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig, 

1 Regression 474 813 2 237,407 89 219 000* 

Residual 545,495 205 2,661 

Total 1020 308 207 

a Predictors (Constant), X2, X I 

b. Dependent Variable; Y 

Berdasarkan tabel IV. 17 diketahui bahwa nilai Fhiiungdari 

penelitian ini yaitu 89,219. Ftabei dengan tingkat keyakinan 95%, tingkat 

kesalahan (a) = 5% = 0.05 dan derajat kebebasan (dO = n-k-I atau df = 

208-2-1. Jadi nilai Ftabeiadalah 3,04. Dengan demikian terdapat hasil 

yaitu: 

1 ) Fhitung ^ Ftabei* maka Ha diterima dan Ho ditolak 

2) Adanya pengaruh antara persepsi, dan pembelajaran secara simultan 

terhadap keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomidan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

b. Pengujian Hipotesis secara parsial/individual (Uji t) 

1) Merumuskan Hipotesis 

Ho : Tidak ada pengaruh persepsi, dan pembelajaran terhadap 

keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

Ha : Ada pengaruhpersepsi dan pembelajaran terhadap 

Keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 
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2) Menentukan Taraf Nyata 

Tingkat signifikan sebesar 5% = 0,05, taraf nyata dari t tabel 

ditentukan derajat bebas (df) = n - 2 

3) Menarik Kesimpuian 

Jika thitung ^ ttabei maka Ho ditolak dan Ha diterima 

Jika thitung"^ tiabei maka Ho diterima dan Ha ditolak 

Tabel IV.18 
Hasil Hipotesis secara parsial/individual (Uji t) 

Coefficients* 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

Model B Std, Error Beta T Sig, 

1 (Constant) .715 ,806 ,887 376 

X I 527 064 .559 8,294 ,000 

X2 ,163 065 170 2,527 .012 
a. Dependent Variable: Y 

Sumber: Hasil Uji Regresi Linear Berganda menggunakan SPSS 16.0. 2015 

Berdasarkan tabel IV.18 diketahui bahwa nilai thitung dari 

penelitian ini yaitu untuk X i = 8,294, dan X 2 = 2,527. Sedangkan nilai 

ttabci penelitian ini yaitu 1,646. Maka terdapat hasil yaitu: 

1) Untuk X i : thhun^ ttabeimakaHa diterima dan Ho ditolak. 

Ada pengaruh persepsi secara parsial terhadap 

keputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. 

2) Untuk X 2 : thhung > ttabei rnaka Ha diterima dan Ho ditolak. 

Ada pengaruh pembelajaran secara parsial 

terhadapkeputusan pembeiian di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 
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D. Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Sebelumnya 

Tabel IV. 19 
Perbandingan Hasil Penelitian dengan Hasil Penelitian Sebelumnya 

D i c k y F e d n a n s y a h 

(2013)) 
L e n a M a y a s a r i 

(2014) 
Nessy A n i s t a s y a 

(2015) 
J a j a A m i l i m 

(2015) 
- T e k n i k 

p e n g u m p u l u 

n d a t a 

• Kuesioner. -Kuesioner. - Kuesioner. - KuesiiMier. 

- A n a l i s i s 

r e g r e s i 

Regresi linear berganda. - Regresi linear berganda. - Regresi linear berganda. - Regresi linear 
berganda. 

' P o p u l a s i - Mahasiswa Fakultas 
Hkonomi UMP 

- Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
UMP 

- Mahasiswa Fakultas 
F.ktMiomi dan Bisnis UMP 

- Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
UMP 

- T e k n i k 

p e n g a m b i l a n 

s a m p e l 

- Purposive sampling - Purposive sampling - Purposive sampling - Purposive sampling 

- L o k a s i - Kawasan Surabaya Barat - FE UMP Jin. A. Yani - FE UMP Jin. A. Yani - FE UMP Jin. A. 
Yani 

- V a r i a b e l - Gaya hidup (XI) . Produk 
(X2)dan Keputusan 
remtKlian (Y) 

- Psikologi Konsumen 
(XI) dan Keputusan 
rembelian (Y) 

- Stimuli Pemasaran (XI) . 
Karakteristik Psikologi 
(A2)uan Keputusan 
Pembeiian (Y) 

- Persepsi (XI) . 
Pembelajaran (X2) 
dan Keputusan 
Pembeiian (Y) 

- H a s i l - Hasil hipotesis 
mengatakan bahwa 
adanya pengaruh yang 
signifikan antara Variabel 
Gaya Hidup dan Produk 
terhadap Keputusan 
Pembclian Blackberry 
(studi kasusu Mahasiswa 
FE UMP). 

- Ada pengaruh yang 
signifikan dari Faktor 
Psikologi Konsumen 
Tcrhadap Keputusan 
Pembeiian Smartphone 
Samsung Pada 
Mahasiswa Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
Uni vCTsitas 
Muhammadiyah 
Palembang. 

- Ada pengaruh yang 
signifikan dari Stimuli 
Pemasaran dan 
Karakteristik Psikologi 
ferhadap Keputusan 
Pembclian Secara Online 
di Fakultas l-!konomi dan 
Bisnis Universitas 
Muhammadiyah 
Palembang. 

- Hasil analisis ini 
menyatakan ada 
pengaruh antara 
variabel Persepsi 
dan Pembelajarim 
ferhadap 
Keputusan 
Pembclian Jam 
Tangan Merek 
Casio pada 
MahasiswaFakultas 
Ekonomi dan Bisnis 
UMP 

S u m b e r D k k y F e d r i a n s y a h (2013), ( . c n a M a y a s a r i (2014), Nessy A n i s t a s y a (2015), J a j a A m i l i m (2015) 

Berdasarkan tabel IV. 19 diketahui bahwa banyak kesamaan, seperti teknik 

pengumpulan data yang sama-sama menggunakan kuesioner, alat analisis regresi 

juga sama-sama menggunakan regresi linear berganda, untuk teknik pengambilan 

sampel juga sama yaitu menggunakan Purposive Sampling dan dilihat dari 

variabelnya banyak kesamaan walaupun tidak sama persis, maka dari itu 

penelitian ini bisa dibandingkan dengan penelitian sebelumnya. 



BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis, bahwa secara simultan (Uji F) terdapat 

pengaruh antara Persepsi dan Pembelajaran terhadap Keputusan Pembeiian 

Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Palembang. Secara parsial (Uji t) bahwa adanya 

pengaruh antara variabel Persepsi dan Pembelajaran terhadap Keputusan 

Pembeiian Jam Tangan Merek Casio pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. 

B. Saran 

Sebaiknya dalam meningkatkan keputusan pembeiian, paraprodusen 

jam tangan merek Casio harus lebih mempcrtimbangkan harga yang ditetapkan 

agar konsumen mempunyai daya beliterhadap jam tangan merek Casio. 

Produsen jam tangan merek Casio seharusnya lebih update dengan desain-

desain yang terdapat di jam tangan tersebut agar konsumen selalu mempunyai 

daya tarik untuk membelinya. Sebaiknya produsen lebih kreatif dalam 

menawarkan fitur-fitur yang ada di jam tangan Merek Casio sehingga tidak 

kalah canggih dengan jam tangan merek-merek terkenal, dan sebaiknya jam 

tangan merek Casio harus mempunyai ciri khas tersendiri agar melekat di 

ingatan para konsumen untuk membelinya. 
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D A F T A R P E R T A N Y A A N ( K U E S I O N E R ) 

Persepsi dan Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan 
Merek Casiodi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Palembang 

Terima kasih atas kesediaan bapak/ibu/saudara/i sebagai pribadi memilih untuk 
berpartisipasi dalam mengisi daftar pertanyaan yang saya sajikan sebagai bahan penelitian 
saya dan tidak untuk dipulikasikan. Adapun yang saya teliti adalah mengenai: Persepsi 
dan Pembelajaran Terhadap Keputusan Pembeiian Jam Tangan Merek Casiodi Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Palembang. Untuk mendapatkan hasil 
yang objektif maka saya sangat mengharapkan kejujuran dalam menjawab pertanyaan 
yang disajikan. Atas kerjasama yang baik, peneliti mengucapkan terima kasih. 

A. Petunjuk pengisian 

Beri tanda ( X ) pada jawaban yang anda pil ih. 
SS: Sangat Setuju TS: Tidak Setuju 
S: Setuju STS: Sangat Tidak Setuju. 
N : Netral 

B. Karakteristik Responden 

1. Jenis kelamin 
a. Pria 
b. Wanita 

2. Umur 
a. 17-18 tahun 
b. 19 -20 tahun 
c. > 21 tahun 

3. Program study 
a. Manajemen 
b. Akuntansi 
c. Diploma 3 

4. Anda pemah membeii Jam tangan merek Casio ? 
a. Ya 
b. Tidak 

5. Jika iya, dimana anda membeii jam tangan Casio tersebut ? 
a. Online Shop 
b. Toko 



6. Sudah berapa kali anda membeii j am tangan merek Casio ? 
a. 1 - 2 kali 
b. 3 - 4 kali 
c. > 5 kali 

7. Uang saku perminggu ? 
a. Rp. 200.000 
b. Rp. 300.000 
c. > R p . 300.000 

'ersepsi 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban No Pernyataan 

SS s N T S S T S 
1. Saya membeii jam tangan merek Casio karena 

pengalaman teman yang telah memakai 
sebelumnya. 

2. Saya membeii jam tangan merek Casio karena 
untuk memenuhi kebutuhan dalam beraktifitas. 

3. Fitur yang ditawarkan jam tangan merek Casio 
sesuai dengan harapan saya. 

4. Saya membeii jam tangan merek Casio karena 
desainnya yang elegan.. 

embelajaran 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

No Pernyataan 
SS s N T S S T S 

1. Saya membeii jam tangan merek Casio karena 
termotivasi dari informasi yang saya terima. 

2. Saya tertarik membeii jam tangan merek Casio 
karena melihat dari internet 

3. Citra jam tangan merek Casio yang menarik 
menimbulkan minat saya untuk membeii. 

4. Kuatnya Image jam tangan merek Casio membuat 
saya memutuskan untuk selalu memilihnya. 



Keputusan pembeiian 

No Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

No Pernyataan 
SS S N T S S T S 

1. Jam tangan merek Casio mudah ditemukan di toko 
jam mana saja. 

2. Jam tangan Casio termasuk salah satu merek jam 
terkenal didunia. 

3. Saya membeii jam tangan merek Casio karena tahan 
lama 



Lampiran 

NTUAN JUMLAH SAMPEL DARI POPULASI T E R T E N T U 
DENGAN TARAF KESALAHAN 1 %, 5%, DAN 10% 

a s s 
• 

[ N iN N 
10 
% 

iN 
5% 10% 1 % 

JL fXJ 

10 
% 0 lO 1 nf« 

) 10 10 10 280 197 155 138 2800 537 310 247 
15 14 14 290 202 158 140 3000 543 312 248 

) 19 19 19 300 207 161 143 3500 558 317 251 
> 24 23 23 320 216 167 147 4000 569 320 254 
) 29 28 27 340 225 172 151 4500 578 323 255 

33 32 31 360 234 177 155 5000 586 326 257 
) 38 36 35 380 242 182 158 6000 598 329 259 
) 42 40 39 400 250 186 162 7000 606 332 261 
) 47 44 42 420 257 191 165 8000 613 334 263 

51 48 46 440 265 195 168 9000 618 335 263 
) 55 51 49 460 272 198 171 10000 622 336 263 
j 59 55 53 480 279 202 173 15000 635 340 260 
) 63 58 56 500 285 205 176 20000 642 342 267 
j 67 62 59 550 301 213 182 30000 649 344 268 
) 65 62 600 315 221 187 40000 563 345 269 

68 65 650 329 227 191 50000 655 346 269 
) 79 72 68 700 341 233 195 75000 658 346 270 

83 75 71 750 352 238 199 100000 659 347 270 
•0 87 78 73 800 363 243 202 150000 661 347 270 
0 94 84 78 850 373 247 205 200000 661 347 270 
0 102 89 83 900 382 251 208 250000 662 348 270 
0 109 95 88 950 391 255 211 300000 662 348 270 
0 116 100 92 1000 399 258 213 350000 662 348 270 
0 -122 J05 97 1100 414 265 217 400000 662 348 270 
.0 129 110 101 1200 427 270 221 - 450000 663 348 270 
0 135 114 105 1300 440 275 224 500000 663 348 270 
.0 142 119 108 1400 450 279 227 550000 063 348 270 
'0 148 123 112 1500 460 283 229 600000 663 348 270 

T C I 

154 127 115 1600 469 286 232 650000 063 348 270 
0 160 131 118 1700 477 289 234 700000 663 348 270 
:o 165 135 122 1800 485 292 235 750000 663 348 270 
10 171 139 125 1900 492 294 237 800000 663 348 271 
10 176 142 127 2000 498 297 238 850000 663 348 271 
iO 182 146 130 2200 510 301 241 900000 663 348 271 
10 187 149 133 2400 520 304 243 950000 663 348 271 
'0 192 152 135 2600 529 307 245 1000000 663 

664 
348 
349 

271 
272 



D A T A M E N T A H 

Perseps i 

( X I ) T o t a l 

P e m b e l a j a r a n 

( X 2 ) T o t a l 

K e p . P e m b e i i a n 

( Y ) T o t a l 
1 2 3 4 

T o t a l 
1 2 3 4 

T o t a l 

1 2 3 
T o t a l 

4 4 3 3 14 3 5 3 3 14 4 3 5 12 
5 4 4 3 16 3 5 4 3 15 3 3 4 10 
4 4 3 3 14 4 4 4 3 15 3 2 4 9 
4 4 5 2 15 3 4 3 2 12 3 4 3 ID 
4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 4 3 3 10 
4 4 4 4 16 2 3 4 3 12 2 a a 

.J 
8 

4 3 2 14 q 4 3 3 15 2 10 
4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 3 4 3 10 
4 5 4 3 16 3 4 3 4 14 3 3 2 8 
5 5 4 3 17 4 5 3 4 16 3 3 3 9 
4 4 3 3 14 3 4 2 3 12 2 4 3 9 
4 3 5 4 16 5 4 3 3 15 3 3 4 10 
5 5 5 4 19 5 5 5 4 19 5 3 q 13 
5 5 q 4 19 4 q q 4 18 q 

3 
a 
3 

q 
3 13 

5 5 5 3 18 4 q 
—* 

4 4 17 q q 
3 

q 
3 

15 
4 4 3 4 15 4 q 4 16 2 3 3 a 

3 
8 

5 5 5 3 18 •t 4 3 3 
3 

15 5 
3 

q 
3 

q 
3 

15 
4 y 3 14 3 

3 
d 3 

3 
a 
3 

13 a 
3 

d 4 2 z 9 
5 q q 3 18 3 

3 
d 3 

3 
3 3 13 d 4 a 

3 
d 
4 

11 
q q 2 17 d d 3 3 3 3 14 a 

3 
a 
3 

d 4 10 
4 4 4 3 15 d d 3 3 3 3 14 d 4 a 

3 
d 4 11 

d 2 14 3 3 A 3 3 3 
3 13 d 

4 
d 
4 

d 4 12 
J q q 3 3 18 d d d 4 3 3 15 4 d 

4 
d 
4 12 

q q q d 19 3 3 A 4 3 3 A 4 14 d 
4 

a 
3 

q 
b 

12 
4 d t d 3 3 15 3 3 d 3 3 3 

3 13 a 
3 

d 
4 

d 4 j ] 
A A H 2 

Z 13 3 
3 

d 4 2 Z 3 
3 12 3 

3 A 
4 

d 
4 

11 
J. 1 

q z> 2 z 15 3 3 d 3 3 3 3 13 d 4 d 4 d 4 12 
5 5 5 2 17 4 d 3 3 3 3 14 A 4 a 

3 
d 
4 

1 I 1 \ 

5 5 5 2 17 4 4 d d 4 16 d 4 a 
3 

q 
3 12 

4 4 3 2 13 3 4 3 3 13 a 
3 

d 
4 

A 4 U 
4 4 4 3 15 4 4 4 3 15 A 4 a 

3 
d 4 11 

4 3 3 2 12 3 4 3 a 13 a 
3 

d 4 a 
3 

10 
5 5 5 2 17 4 d d 

4 
d 
4 

16 d 4 a 
3 

d 4 11 
4 4 3 2 13 3 

3 
3 
3 

3 3 3 3 12 a 
3 

d 4 d 4 11 
q q 3 3 16 q q 3 q 

3 
A 4 19 3 4 b 14 

d. t d J 2 z 13 3 
3 

3 
3 

3 
3 

3 
3 12 3 b 4 12 

q q q 2 
Z 

17 / I 4 3 
3 

i* 
4 1 4 c b 5 5 1 q 

I 3 
5 5 3 3 16 5 5 3 3 q 

3 
a 
3 

q 
3 

1 3 

1 3 5 5 5 3 18 5 5 4 3 1 7 
X 1 

5 5 5 1 q 
1 3 

5 5 5 2 17 4 5 4 3 16 5 5 5 15 
5 5 5 3 18 4 5 4 4 17 5 5 5 15 
3 5 3 3 14 4 3 2 3 12 3 4 5 12 
4 4 3 3 14 4 4 3 3 14 3 3 2 8 
3 3 4 4 14 3 3 4 4 14 4 3 3 10 
4 4 4 2 14 3 4 3 3 13 3 4 4 11 
4 4 3 4 15 4 4 3 4 15 4 3 3 10 



p ' 

Perseps i 

( X I ) T o t a l 

P e m b e l a j a r a n 

( X 2 ) T o t a l 

K e p . P e m b e i i a n 

( Y ) T o t a l p ' 
1 2 3 4 

T o t a l 
1 2 3 4 

T o t a l 
1 2 3 

T o t a l 

q q q 3 18 4 5 3 3 15 4 3 5 12 
d 3 

3 
:i 12 3 3 2 2 10 2 4 3 9 

4 4 4 3 15 4 4 3 3 14 4 4 3 11 
4 3 3 4 14 4 4 3 4 15 4 4 5 13 
4 4 5 5 18 4 4 3 5 16 5 4 4 13 

4 4 3 2 13 3 4 2 3 12 3 4 3 10 

4 4 5 3 16 4 4 5 3 16 4 3 3 10 

4 4 4 5 17 4 3 4 4 15 4 4 5 13 

5 5 3 2 15 3 3 3 3 12 3 4 4 11 

4 4 3 5 16 4 4 4 4 16 4 4 3 11 

4 4 5 5 18 4 5 3 4 16 4 4 3 11 

5 4 5 3 17 3 4 5 5 17 3 3 4 10 
1 4 4 3 4 15 4 4 5 5 18 4 4 4 12 
1 4 3 3 4 14 4 5 4 3 16 4 3 3 10 

3 4 2 3 12 2 4 2 4 12 3 4 3 10 
5 5 3 4 17 4 5 2 4 15 2 4 3 9 
4 5 4 4 17 3 3 3 4 13 4 4 2 10 
5 3 2 5 15 3 3 2 3 11 2 4 3 9 
3 4 3 3 13 3 3 3 3 12 3 3 4 10 

1 3 4 4 4 15 4 4 3 4 15 4 2 4 10 
5 5 5 3 18 4 5 5 3 17 5 3 4 12 

1 5 5 5 3 18 5 5 4 3 17 4 4 5 13 
1 5 5 5 3 18 4 4 5 4 17 5 3 5 13 
1 4 4 3 3 14 3 4 2 4 13 3 3 3 9 

5 4 4 3 16 4 4 4 4 16 4 3 3 10 
1 4 2 2 4 12 4 4 4 4 16 3 2 3 8 
1 5 5 3 3 16 4 4 3 3 14 5 5 5 15 
\ 5 5 5 2 17 4 5 4 3 16 5 3 q 13 
1 4 4 4 3 15 5 4 5 19 4 3 A U 
1 5 4 4 4 17 4 2 4 3 

-* 
13 4 7 3 9 

I 5 5 5 3 18 4 4 3 3 14 4 3 q 12 
1 5 5 5 4 19 5 5 4 4 18 5 4 5 14 
1 3 4 3 2 12 2 3 3 4 12 2 3 3 8 
I 5 q q 3 18 4 q 4 4 17 q A q 14 

5 4 4 3 16 3 q 3 3 14 3 3 d 10 
1 5 5 5 3 18 s 4 3 17 q 3 q 13 
1 5 5 5 3 18 5 5 4 3 17 5 3 5 13 
\ 4 5 2 1 12 3 4 2 2 11 1 4 3 8 
1 5 5 5 2 17 4 5 3 3 15 5 5 5 15 
i 4 3 3 2 12 2 3 2 3 10 3 4 4 11 
r 5 5 3 18 4 5 3 3 15 5 5 5 15 
S 4 4 3 3 14 2 3 2 2 9 2 4 7 8 
\ 5 5 5 5 20 5 5 4 3 17 q 3 4 12 
1 5 4 4 3 16 4 4 4 4 16 5 3 q 13 
L 4 5 2 2 13 4 5 3 4 16 2 2 2 6 
1 5 5 5 2 17 5 S 3 3 16 5 5 5 15 
; 4 4 4 3 15 4 4 3 3 14 5 5 5 15 
I 5 5 4 3 17 4 5 3 4 16 4 5 5 14 
i 2 4 3 3 12 4 4 3 3 14 2 3 4 9 
> 5 5 3 3 16 4 5 4 5 18 4 5 4 13 



p -

Persepsi 

( X I ) T o t a l 

P e m b e l a j a r a n 

( X 2 ) T o t a l 

K e p . P e m b e i i a n 

( Y ) T o t a l p -
1 2 3 4 

T o t a l 

1 2 3 4 
T o t a l 

1 2 3 

T o t a l 

5 5 5 3 18 4 4 4 3 15 5 3 4 12 
; 5 5 4 3 17 5 5 3 3 16 5 3 5 13 

1 4 4 3 3 14 4 4 2 4 14 2 1 1 4 

3 q q q 3 18 q 5 4 4 18 5 3 5 13 

I q 5 5 3 18 5 5 4 3 17 5 3 5 13 

2 5 5 5 3 18 5 5 4 3 17 5 5 5 15 

3 5 5 5 3 18 5 5 5 3 18 5 5 5 15 

4 4 3 3 4 14 4 4 5 4 17 4 5 4 13 

5 3 4 3 2 12 3 4 3 3 13 3 3 3 9 

6 5 5 3 3 16 3 4 3 3 13 5 5 5 15 

7 5 5 5 3 18 5 5 3 3 16 5 3 4 12 

S 5 5 5 3 18 5 5 3 3 16 5 5 5 15 

9 5 5 4 3 17 3 4 3 4 14 4 4 3 11 

0 5 5 4 3 17 5 5 5 3 18 5 3 5 13 

1 4 2 2 2 10 4 3 4 4 15 2 2 2 6 

2 5 5 3 3 16 3 4 3 4 14 4 4 4 12 

3 3 4 3 2 12 3 4 2 3 12 3 3 3 9 

4 4 5 3 4 16 3 4 3 4 14 2 5 3 10 

5 5 5 5 4 19 5 4 5 4 18 5 3 5 13 

6 5 5 3 3 16 4 4 3 3 14 5 3 5 13 

7 5 5 5 4 19 4 4 3 4 15 5 5 5 15 

S 5 5 5 3 18 5 4 3 3 15 5 5 5 15 

9 5 5 5 3 18 4 4 3 4 15 3 3 5 11 

0 4 4 3 2 13 3 3 2 3 11 3 4 3 10 

1 4 4 3 2 13 3 3 2 3 11 3 3 3 9 

2 4 5 2 5 16 3 4 3 3 13 3 5 2 ID 
3 5 5 5 3 18 4 5 4 4 17 5 5 5 15 
4 3 4 2 3 12 4 3 4 2 13 4 3 3 10 
5 5 5 5 3 18 4 4 3 4 15 5 5 5 15 
6 4 4 4 3 15 3 4 3 3 13 4 4 4 12 
7 5 5 3 3 16 4 4 4 4 16 3 5 3 U 
8 4 4 3 3 14 3 3 3 3 12 3 4 4 11 
9 5 5 3 3 16 4 4 3 4 15 4 4 5 13 
:0 4 4 4 4 16 2 3 2 3 10 3 3 3 9 
; i 4 3 3 2 12 3 3 3 2 11 4 4 3 11 
12 2 3 3 2 10 3 4 2 4 13 2 3 3 8 
;3 4 4 3 2 13 2 3 2 3 10 3 3 4 10 
;4 5 5 3 3 16 5 5 3 3 16 5 3 5 13 
[5 4 3 3 4 14 4 5 4 4 17 3 4 5 12 
16 4 4 3 2 13 2 4 1 3 10 4 3 4 11 
17 5 5 4 3 17 4 4 3 3 14 4 3 5 12 
18 5 5 s 3 18 5 4 4 3 16 5 3 5 13 
19 5 5 3 3 16 4 4 4 3 15 4 4 4 12 
10 5 5 5 5 20 5 5 3 5 18 5 5 5 15 
11 3 3 3 2 U 2 3 3 3 11 2 3 3 8 
12 B 5 5 3 18 5 5 5 4 19 4 5 5 14 
13 4 4 3 3 14 5 5 5 4 19 3 3 5 11 
14 3 5 3 3 14 3 3 3 3 12 2 4 3 9 
15 5 5 5 3 18 5 5 4 3 17 3 5 5 13 
16 5 5 5 3 18 4 4 4 3 15 4 5 5 14 



Perseps i 

( X I ) T o t a l 

P e m b e l a j a r a n 

( X 2 ) T o t a l 

K e p . P e m b e i i a n 

( Y ) T o t a l 

1 2 3 4 

T o t a l 

1 2 3 4 

T o t a l 

1 2 3 

T o t a l 

7 5 5 3 3 16 5 4 3 3 15 3 5 5 13 

8 4 4 3 3 14 3 4 3 4 14 2 4 3 9 

9 5 5 5 2 17 5 5 5 5 20 5 3 5 13 

0 4 4 3 3 14 2 3 2 1 3 10 3 3 3 9 

1 5 5 4 4 18 3 5 5 5 18 2 4 5 11 

2 4 4 4 2 14 3 3 2 3 11 3 3 4 10 

3 5 5 3 3 16 4 4 4 4 16 5 3 5 13 

4 5 5 4 3 17 4 4 3 4 15 5 4 5 14 

5 5 5 5 2 17 4 4 3 3 14 4 3 5 12 

6 4 4 4 3 15 3 3 2 3 11 3 3 4 10 
7 4 4 3 3 14 3 4 2 4 13 3 4 3 10 

S 5 5 3 2 15 4 4 3 3 14 4 5 5 14 

19 5 5 5 3 18 3 5 3 3 14 5 5 5 15 
;o 4 4 4 3 15 3 3 2 3 11 2 3 4 9 
51 2 4 3 3 12 4 3 3 4 14 4 3 3 10 
52 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 5 3 4 12 
53 4 3 2 5 14 5 3 4 3 15 4 3 4 11 
54 3 2 3 3 11 3 3 3 3 12 3 4 3 10 

55 5 3 5 4 17 5 4 4 3 16 3 3 4 10 
56 5 4 4 3 16 3 4 3 3 13 4 3 4 11 
57 2 3 3 3 U 3 2 3 3 11 3 3 3 9 
58 4 4 3 4 15 4 3 4 3 14 4 4 4 12 
59 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 9 
70 5 4 4 4 17 4 4 3 4 15 4 4 4 12 
71 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 4 3 3 10 
72 4 2 3 3 12 3 3 3 3 12 4 3 3 10 
73 4 4 3 3 14 4 3 4 4 15 3 4 3 10 
74 3 3 4 3 13 4 3 4 3 14 3 3 3 9 
75 3 4 2 3 12 3 3 2 3 11 3 3 3 9 
76 5 5 4 4 18 5 3 4 4 16 5 5 5 15 
77 3 4 4 4 15 5 4 5 4 18 4 3 2 9 
78 1 3 2 3 9 2 1 3 2 8 3 2 3 8 
79 2 3 3 3 11 3 3 3 3 12 3 3 3 9 
30 4 5 5 4 18 4 4 4 4 16 4 4 4 12 
51 3 3 3 4 13 3 4 4 3 14 4 3 3 10 
32 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 4 4 4 12 
33 4 3 3 3 13 4 3 4 4 15 3 3 3 9 
34 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 5 5 4 14 
35 3 3 4 4 14 4 4 3 3 14 3 3 4 10 
36 4 4 5 4 17 4 4 5 4 17 3 4 3 10 
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92 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 9 
93 4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 3 3 3 9 
94 5 5 5 4 19 5 4 3 3 15 3 4 3 10 
95 4 3 2 3 12 3 3 3 3 12 4 4 3 11 
96 3 4 4 4 15 3 3 3 3 12 4 3 3 10 
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Lampiran 6 

Frekuensi data Variable Persepsi ( X I ) , Pembelajaran (X2) dan Keputusan 

Pembeiian (Y) 

F r e q u e n c y T a b l e 

Valid 1 

2 

3 

4 

5 

Total 

Valid 2 

3 

4 

5 

Total 

XI.1 

Frequency 

1 

6 

26 

i2 

93 

208 

Percent 

.5 

2.9 

12.5 

39.4 

44.7 

100.0 

Valid Percent 

.5 

2.9 

12.5 

39.4 

44.7 

100.0 

Cumulative 

Percent 

.5 

3.4 

15.9 

55.3 

100.0 

XI .2 

Frequency 

208 

Percent 

2.4 

15.9 

37.5 

44.2 

100.0 

Valid Percent 

2.4 

15.9 

37.5 

44.2 

100.0 

Cumulative 

Percent 

2.4 

18.3 

55.8 

100.0 

XI .3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 13 62 6.2 6.2 

3 82 39.4 39.4 45.7 

4 48 23.1 23.1 68.8 

5 65 31.2 31.2 100.0 

Total 208 100.0 100.0 



X1.4 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 1 2 1.0 1.0 1.0 

2 39 18.8 18.8 19.7 

3 112 53.8 53-8 73.6 

4 43 20.7 20.7 94.2 

5 12 5.8 5.8 100.0 

Total 208 100.0 100.0 

X2.1 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 2 u 5.3 5.3 5.3 

3 70 33.7 33.7 38.9 

4 87 41.8 41.8 80.8 

5 40 19.2 19.2 100.0 

Total 208 100.0 100.0 



X2.2 

Frequency Percent Valid Percent 

Ly Ul 1 lUIOtl 

Percent 

Valid 1 1 .5 .5 .5 

2 4 1.9 1.9 2.4 

3 52 25.0 25.0 27.4 

4 96 46.2 46.2 73.6 

5 55 26.4 26.4 100.0 

Total 208 100.0 100.0 

X2.3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 .5 .5 .5 

2 25 12.0 12.0 12.5 

3 102 49.0 49.0 61.5 

4 59 28.4 28.4 899 

5 21 10.1 10.1 100.0 

Total 208 100.0 100.0 

X2.4 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 9 4.3 4.3 4.3 

3 119 57.2 57.2 61.5 

4 69 33.2 33.2 94.7 

5 11 5,3 5.3 100.0 

Total 208 100.0 100.0 



Yl . l 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 1.0 1.0 1.0 

2 21 10.1 10.1 11.1 

3 33 2 33 2 44,2 

4 63 30.3 30.3 74.5 

5 53 25.5 25.5 100.0 

Total 208 100.0 100.0 

Y1.2 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 .5 .5 .5 

2 9 4.3 4.3 4.8 

3 97 46.6 \ 46.6 51.4 

4 63 30.3 30.3 81.7 

5 38 18.3 18.3 100.0 

Total 208 100.0 100.0 

Y1.3 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 .5 .5 .5 

2 11 5.3 5.3 5.8 

3 69 33.2 33.2 38.9 

4 57 27.4 27.4 66.3 

S 70 33.7 33.7 100.0 

Total 208 100.0 100.0 



Lampiran 7 1 

Hasil Uj i Validitas dan Reliabilitas 

Item-Totat Statistics 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Squared Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

XI.1 36.80 28.993 .655 .531 .832 

X1.2 36.81 29.573 .599 .516 .836 

XI .3 37.25 28.085 .634 .444 .832 

XI.4 37.93 32.846 .210 .257 .864 

X2 1 37.30 28.964 .653 .524 .832 

X22 37.09 29.123 .661 .500 .832 

X2.3 37.69 30.359 .474 .388 .845 

X2.4 37.65 32 440 .343 .267 .853 

Y1.1 37.36 27.225 .698 .557 .826 

Y1.2 37.43 31.638 ,323 .197 .857 

Y1.3 37.16 27.741 .674 .583 .829 



Lampiran 8 

Hasil Perhitungan Regresi Linear Berganda dan Uji Hipotesis 

a n o v a " 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 474.813 2 237.407 89.219 .000* 

Residual 545.495 205 2.661 

Total 1020.308 207 

a. Predictors: (Constant), X2. X1 

b. Dependent Variable: Y 

Coefficients* 

Model 

Unstandardized Coeffidents 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Model B Std. Error Beta t Sig. 

1 (Constant) .715 .806 .887 .376 

XI .527 .064 .559 8.294 .000 

X2 .163 .065 .170 2.527 .012 

a. Dependent Variable: Y 



Lampiran 9 

Tabel r Product 
Moment 

Pada Sig.0,05 (Two 
Tail) 

Kl 
N r N r N r kl r Kl IN r M IN F 

1 n QQ7 41 n 301 81 n 91R 
u.z 1 o 

191i 0 177 
v . i f f 

161 0 154 201 
4-.W 1 

0.138 
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49 e z 0 9Q7 89 
O Z 

n 916 u.z I o 199 0 176 
u. 1 r Lf 
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•3 
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n ft7ft 4 3 n 9Q4 83 
U U 
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1 \A\A 
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A n ftii 

U.O 1 1 
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oo 
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» Lf vJ 
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R U n 707 4R n 986 86 0 21 126 0 174 166 

1 \J\A 
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7 f 0 
U.DDD 

4 7 0 989 u.zoz 87 
O 1 
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OA O.zOI H 9 /I 

1o4 
O ACO 
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AO A f\ A AQ OA A 

z14 
n 1 9 / 1 0.1 o4 

4 C 
15 0.482 55 0.261 95 O.Z 135 f\ A C O 

O.lbo 
A T C 
1 rb 

n A AQ 0 .14o 0 1 R 
z i b 

n 1 9 9 U. l oo 

16 0.468 d ^ 
56 0.259 96 0 .199 A 9 e 

l o b 
n ACT 

O.lbr 
A "7C 
1 / b 

r\ A AO 0 1 c 
z1b 

n 1 9 9 U.I J O 

17 0.456 57 0.256 97 0.198 137 0.167 177 n A AO 

0.147 
nAO 
217 

A A OO 
0.133 

18 t\ AAA 

0.444 
d O 
58 

r\ '^d j i 
0.254 98 0.197 'f 1 O 

138 0.1 bb 1 IQ n A AG 

0 .14b 
z i o A A OO 

U 1 j z 
19 0.433 d r t 

59 0.252 r̂ r̂  
99 0.196 1o9 n 4 C C 

O.ibb 
A on 1 / 9 A A AG 

U.14b 
OH n 
z i y 

A A OO 
20 0.423 60 O.zo 100 f\ A n c U.195 •1 /I o 

140 
n A c c •1 o n loO n A AG 

U.14b 
o o n zzO n H 9 0 

z1 n j i H 9 
U.41o 

C A 
b l 

O j | o 
u.z4o 101 0 .194 141 0 .1o4 1o1 n -t /I c 0.14b 0 0 1 

z z l 
n 1 9 1 U. lo l 

2.2. U.4U4 bz U.z4b 1 no l U z n H 0 9 
0 .19o 

•i AO 
14z 

n 1R/1 0 . 1 b4 A QO 
l o z 

n -1 /I R 222 n 1 9 1 
U.I 01 

9 9 z o n 9 Q f t fti bo U.Z44 luo n - 1 0 9 0.19z •1/19 I 4 0 n •IRQ U. IDO loo n 1/1/1 
U. I*t*t 

ooo. 
Z Z o 

n 1 9 1 
U. 1 0 1 

9/1 z 4 U.OOO ftvl D4 n 9/19 1U4 U.I 91 1 t»l n 1 R 9 
U. lOO 

1 OA l O ^ n 1/1/1 
U. I'tt 

OOA 
zz*t 

n 1 9 1 
U. 10 1 

9 R z O n 9 Q 1 DO n 9/1 lUo 0 . 1 9 I ^ R 
I •to 

n 1R9 
U. lOZ 

n 1 4 ^ 
U. I*tt 

OOR ZZD n 1 9 
U. 1 0 

9 f t ZD n 9 7 / 1 
U . O / 4 

R R DD n 9 9 Q 
u.zoy 

inf t lUb U. I 0 9 1/tR l*tD n 1 R 1 
U, IO 1 

A B R lOD n 1/19 ZZO n 1 9 
U. 10 

27 0 367 67 0 237 107 0 188 147 0 161 187 0 143 
w. 1 ^w 

227 0 13 

28 0.361 68 0.235 108 0.187 148 0.16 188 0.142 228 0.129 
29 0.355 69 0.234 109 0.187 149 0.16 189 0.142 229 0.129 
30 0.349 70 0.232 110 0.186 150 0.159 190 0.142 230 0.129 
31 0.344 71 0.23 111 0.185 151 0.159 191 0.141 231 0.129 
32 0.339 72 0.229 112 0.184 152 0.158 192 0.141 232 0.128 
33 0.334 73 0.227 113 0.183 153 0.158 193 0.141 233 0.128 
34 0.329 74 0.226 114 0.182 154 0.157 194 0.14 234 0.128 
36 0.325 75 0.224 115 0.182 155 0.157 195 0.14 235 0.127 
36 0.32 76 0.223 116 0.181 156 0.156 196 0.139 236 0.127 
37 0.316 77 0.221 117 0.18 157 0.156 197 0.139 237 0.127 
38 0.312 78 0.22 118 0.179 158 0.155 198 0.139 238 0.127 
39 0.308 79 0.219 119 0.179 159 0.155 199 0.138 239 0.126 
40 0.304 80 0.217 120 0.178 160 0.154 200 0.138 240 0.126 



Lampiran 10 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

df untuk df untuk pembilang (N1) 
penyebut (N2) 

| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 16 
181 3.89 3.05 2.65 2,42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1-72 
182 3.89 3.05 2.65 2 42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 
183 3.89 3,05 2.65 2 42 2-26 2.15 2-06 1-99 1-93 1,88 1,84 1-81 1,77 1 75 1.72 
184 3.89 3,05 2.65 242 2.26 2,15 2-06 1.99 1-93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 
185 3.89 3.04 2,65 2 42 2.26 2.15 2-06 1.99 1.93 1.88 1.84 1-80 1.77 1.75 1.72 
186 3.89 3.04 2.65 2 42 2.26 2-15 2-06 1 99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1-72 
18T 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
188 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
189 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
190 3,89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2-06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
191 3.89 3-04 2.65 2 42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
192 3-89 3-04 2.65 2 42 2.26 2-15 2.06 1 99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
193 3-89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
194 3.89 3.04 2-65 2 42 2.26 2.15 2,06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1 72 
195 3.89 3.04 2.65 2 42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
196 3.89 3.04 2.65 2,42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
197 3.89 3-04 2.65 2,42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1,88 1.64 1.80 1.77 1.74 1.72 
198 3.89 3.04 2.65 2,42 2.26 2.14 2.06 1.99 1,93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
199 3-89 3.04 2.65 2 42 2.26 2.14 2 0 6 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
200 3-89 3-04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
201 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1,93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
202 3.89 3.04 2.65 2,42 2.26 2.14 2.06 1.98 1,93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
203 3.89 3.04 2.65 2,42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1-72 
204 3.89 3.04 2-65 2,42 2.26 2.14 2-05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1-72 
205 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1,72 
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